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RESUMEN

Se presenta la creacion de un libro fotografico que muestra las diferentes
manifestaciones culturales del pueblo Cafari y el complejo arqueoldgico de
Ingapirca, el cual cubre sus necesidades de difusion a través de la aplicacion

de material fotogréafico del lugar y su cultura exclusivamente.

Se recopil6 informacién primaria y secundaria in situ con la que se sustento el
desarrollo del trabajo a través de métodos empiricos y tedricos, con sus
respectivas técnicas e instrumentos. Ademas el libro esta basado en conceptos

de disefio grafico, disefio editorial y fotografia para su correcta realizacion.

Para la elaboracién del producto se aplico la metodologia de disefio grafico
propuesta por Ambrose y Harris; al finalizar este proceso se obtuvo un producto

gréafico visual, en este caso un libro fotogréfico.

Palabras claves: INGAPIRCA, DISENO EDITORIAL, FOTOGRAFIA, DISENO
GRAFICO.
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TOPIC:

DESIGN A GRAPHIC VISUAL PRODUCT THAT SHOWS THE DIFFERENT
CULTURAL EXPRESSIONS DEVELOPED IN INGAPIRCA.

AUTHOR

David Rojas Acevedo
TUTOR

Pablo Vélez Ibarra, MBA

ABSTRACT

presents the realization of a photographic book that showing different cultural
manifestations of Cafiari people and the archaeological complex of Ingapirca, it
cover the necessities of diffusion through the application of photographic
material of the place and its culture exclusively.

Was collected primary and secondary information in situ with which it was
supported the development of the work through empirical and theoretical
methods, with their techniques and instruments, also the book is based on

concepts of graphic design, editorial design and photography.

For product development was applied a graphic design methodology proposed
by Ambrose and Harris, at the end of this process a visual communication

product was obtained, in this case a photographic book.

Key words: INGAPIRCA, EDITORIAL DESIGN, PHOTOGRAPHIC, GRAPHIC
DESIGN.
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INTRODUCCION

Ingapirca es una construccion precolombina de origen Cafari-Inca Unica en toda la
region de los Andes y la mas importante del Ecuador, sus pobladores son duefios de
una gran herencia ancestral perteneciente a la cultura Cafari, sin embargo, no existe
un producto que muestre exclusivamente la cultura del pueblo Cafiari ni el complejo
arqueologico de Ingapirca a través de la fotografia. Es por esta razén que se elaboro
un libro fotografico que muestra las diferentes expresiones culturales desarrolladas por

el pueblo Cafiari y al complejo Arqueolégico de Ingapirca

Para fundamentar la investigacién se realizan diferentes etapas, en primera instancia
se fundamenta metodolégicamente los diferentes contenidos de la propuesta; se
contextualiza, se define, y se justifica el problema, ademas se plantea el objetivo

general y los objetivos especificos.

En el primer capitulo se fundamenta la investigacion, se registran diferentes fuentes
bibliograficas de autores relevantes en los campos de accidn necesarios para la

ejecucion del trabajo, principalmente en disefio grafico y fotografia.

En el segundo capitulo se procede al diagnostico del problema mediante salidas de
campo al lugar de la investigacién, en este caso Ingapirca, donde se recopil6
informacion primaria a través de entrevistas realizadas a expertos, e informacion
secundaria a través de consultas bibliograficas y de internet; a ello se suma la creacién
de un banco fotografico, mismo que sirve para la elaboracién del producto. Se obtiene
informacién estadistica a través de encuestas que estan sistematizadas y analizadas,
con lo que se diagnostica de mejor manera el problema, se define el tipo de producto y

las diferentes necesidades del perceptor.

En el tercer capitulo se abarca el desarrollo del producto, en esta fase se emplea la
metodologia de disefio propuesta por Ambrose y Harris, se aplican diferentes técnicas
creativas con las cuales se obtiene ideas que posteriormente se transformaron en
esbozos y bocetos, de los cuales se eligen las mejores opciones para ser aplicadas en
la ejecucion del proyecto; como resultado de todo este proceso se obtiene un libro
fotogréfico, el cual muestra las diversas manifestaciones culturales del pueblo Cafari y

las ruinas de Ingapirca.

Finalmente se valida el producto a través del criterio de expertos, y se realizan

conclusiones y recomendaciones.



CONTEXTUALIZACION

Ecuador cuenta con una historia construida por las primeras civilizaciones
precolombinas, el gran poderio Inca y la influencia de la cultura espafola, todas ellas

fundidas para darle identidad a un pais que tiene mucho que ofrecer.

La provincia del Cafar es conocida como “capital arqueolégica y cultural del Ecuador”,
denominacion dada por la municipalidad del Cafiar, Ministerio de Educacién, Ministerio
de Cultura y por el Instituto Nacional de Patrimonio Cultural, esto se debe a la gran
riqueza cultural, arqueoldgica e historica que posee. Aqui se encuentran ubicadas las
ruinas de Ingapirca que desde el aflo 2010 y hasta la actualidad se encuentran bajo el
cuidado del Ministerio de Patrimonio y Cultura, entidad que se ha preocupado por su

cuidado y mantenimiento.

Las ruinas de Inga Pirca son el legado arquitecténico mas importante del Ecuador que
ha dejado el imperio Inca y el pueblo Cafari. Ingapirca, que traducido del quechua
significa “gran muro”; su disefio y arquitectura en forma eliptica lo hacen Unico en toda
la region de los andes; ademas de ser un simbolo de resistencia para el pueblo
Canari. Estas ruinas por mucho tiempo fueron consideradas como una fortaleza militar,
no obstante ahora se sabe que fue un templo y observatorio con gran importancia para
el pueblo Cafari e Inca. La cultura Inca utilizé este lugar como observatorio y templo
del sol, a diferencia de la cultura Cafari que lo utiliz6 para la luna; mediante la
observacion lunar conocia cuando era la mejor época para realizar siembras, cultivos y

cosechas.

Una de las culturas ancestrales mas antiguas del Ecuador es el pueblo Cafari que ha
logrado sobrevivir a través de varios procesos de conquista hasta la actualidad; no
obstante, en cada uno de estos intentos de dominio, primero por los Incas y

posteriormente por los espafioles ha adquirido nuevos habitos y costumbres.

El pueblo Cafiari tuvo gran conocimiento en distintas areas como la metalurgia ya que
realizaban elaboradas piezas en oro, plata y cobre. En el campo de la medicina
también demostraron gran destreza, pues realizaban procedimientos quirdrgicos a

nivel cerebral.

La provincia del Cafar consta con cincuenta y ocho mil habitantes, de los cuales el
80% corresponde a la poblacion rural y el 20% a la urbana. En esta provincia el 40%

de los habitantes se identifica con la etnia Cafari, (censo poblacional 2010) éstos se



encuentran dispersos en diferentes comunidades a lo largo de la provincia, sin
embargo, todas ellas se retinen en fechas especificas con gran importancia ancestral

para realizar festejos y ceremonias rituales relacionadas con el ciclo agricola.

Un ejemplo de estas ceremonias es el Inti Raymi, el cual es una fiesta en honor al sol
y a la tierra, consiste en una reunidn que realizan las comunidades para agradecer al
Taita Inti y a la Pacha Mama por la abundante cosecha cada 21 de junio en el solsticio
de verano. En esta fecha las comunidades comparten sus manifestaciones culturales
gue van desde la musica, la danza, la gastronomia, y los diversos rituales donde
participan nativos y turistas. Debido a su gran importancia, el complejo arqueol6gico

de Ingapirca es un punto de encuentro para esta celebracién.

Con el pasar del tiempo la cultura Cafari ha adquirido nuevos hébitos y costumbres, lo
cual preocupa al Dr. Mario Garzon, historiador y catedratico especialista en esta
cultura; quien afirma que: “sobre todo se evidencia en los ultimos tiempos una
tendencia a desaparecer la cultura autdctona y adoptar otra identidad, fruto de la

migracion y del modernismo que esté llevando a una universalizacion de la cultura”.

Ademas de este problema, se pudo evidenciar a través de la entrevista realizada al Sr.
Xavier Chicaiza, quien trabaja en el Ministerio de Cultura y ocupa el cargo de
Coordinador de Turismo Cultural, que existe diverso material informativo que se
encuentra desactualizado, con un enfoque general y con escaso material fotografico
sobre las ruinas de Ingapirca o el pueblo Cafari. La informacién que existe sobre la
cultura y las ruinas tiene un enfoque académico realizado por arquedlogos y
antropologos con el objetivo de estudio del lugar, sin embargo no se ha realizado
material que use principalmente la imagen dirigido al publico en general y enfocado
exclusivamente al complejo arqueoldgico de Ingapirca y las diferentes manifestaciones

culturales del actual pueblo Cafiari.

Existen investigaciones amplias sobre EI Complejo Arqueoldgico de Ingapirca o de la
cultura cafari; sin embargo no hay un registro que una los dos temas y que contenga
fotografias técnicamente elaboradas acerca de las diferentes manifestaciones
culturales de este pueblo, sus tradiciones, vestimenta, gastronomia, textura, colores, al

igual que las ruinas de Ingapirca y los paisajes que lo acompafian.



El libro realizado se encuentra dentro del area de la comunicacién visual, disefio
grafico, disefio editorial, fotografia ademéas se encuentra dentro del area cultural, de
esta manera, en base a una investigacion, se muestra al publico en general
informacién actual sobre las manifestaciones culturales del pueblo cafari y El

Complejo Arqueoldgico de Ingapirca.

DEFINICION DEL PROBLEMA

Ecuador, ademas de ser un pais mega diverso, con riguezas naturales Unicas en el
planeta, posee gran pluriculturalidad de sus pueblos, duefios de una rica herencia
cultural y ancestral vislumbrada en sus diferentes manifestaciones. Uno de los lugares
mas importantes donde todavia se puede apreciar parte de la rigueza de nuestros
pueblos es Ingapirca, en cuyos alrededores habita la cultura Cafiari. Las
manifestaciones culturales del pueblo Cafari son varias y van desde la musica, el
baile, los rituales, la comida e incluso sus vestigios arqueoldgicos. A pesar que estas
manifestaciones se encuentran vigentes todo el afio no son lo suficientemente
difundidas, debido a que no existe un soporte enfocado a mostrar la riqueza del pueblo
Cafari y del complejo arqueoldgico de Ingapirca, por medio del uso de la fotografia,

teniendo en cuenta la importancia que posee la imagen en el mundo actual.
JUSTIFICACION

A pesar de ser las ruinas arqueolégicas mas importantes del Ecuador, el complejo
arqueoldgico de Ingapirca no tiene la importancia que deberia, ya que no es
ampliamente conocido por la ciudadania, debido a que ésta, posee poca informacion

acerca del lugar.

Por otro lado, la cultura Cafiari a pesar de haber perdurado hasta la actualidad, esta
perdiendo identidad debido a que parte de la juventud de este pueblo ya no se
identifica como parte de la cultura a la que pertenece, ha adquirido nuevos hébitos a

causa de la globalizacion; lo que se puede evidenciar a través de su vestimenta.

Existe escaso material informativo sobre el complejo arqueolégico de Ingapirca y en
menor medida sobre la cultura Cafiari, por otra parte no muestra de forma exclusiva la
cultura del pueblo, ni las ruinas. A pesar de la importancia que posee la imagen hoy en

dia, el material fotografico utilizado para este fin ha sido muy escaso.



La creacion de un producto de comunicaciéon visual mostrara a la ciudadania el
complejo arqueoldgico y las diferentes manifestaciones culturales del pueblo Cafari,
generando interés por la rica herencia cultural que posee el Ecuador, lo cual podria
incentivar el turismo cultural en la zona; también podra ser utilizado como material de
consulta para la poblacion o material de consulta bibliogréfica para estudiantes de
colegio al igual que estudiantes universitarios, ademas servirh como un registro

historico del lugar y su cultura.



OBJETIVO GENERAL

Disefiar un producto grafico visual que muestre las diferentes expresiones culturales

desarrolladas en Ingapirca.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Fundamentar tedricamente los contenidos del trabajo, consultando fuentes
bibliograficas, para la obtencion de informacion que sustente la investigacion.

- Diagnosticar la situacién actual problema, aplicando técnicas como la encuesta
y la entrevista.

- Elaborar la propuesta utilizando diferentes criterios relacionados con el disefio
gréfico.

- Validar el producto mediante el criterio de expertos.



METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

La investigacion es de carécter cualitativo y cuantitativo.

En lo que se relaciona a la parte cualitativa, mediante diversas entrevistas a personas
con relevancia en el tema se conocié la situacién actual del complejo arqueoldgico de
Ingapirca y el pueblo Cafari, su necesidad de difusion debido a la escasez de
publicaciones acerca del tema.

En la investigacion cuantitativa se obtuvo informacion estadistica a través de
encuestas sobre las preferencias de las personas al momento de viajar, su
conocimiento acerca de Ingapirca y el soporte que preferirian para informarse sobre el
complejo.

En la etapa de fundamentacién tedrica se trabajé con el método deductivo ya que
permitié tener una visibn general sobre la problematica. Se aplicaron diferentes
técnicas de investigacion como busquedas bibliograficas y por internet, que
permitieron construir las bases tedricas para el trabajo a través del método analitico

sintético.

En la etapa de diagnostico se utiliz6 el método historico l6gico que permitié tener
conocimiento acerca de las diferentes publicaciones realizadas sobre Ingapirca y la

etnia Cafari desde el afio 2010 a la actualidad.

Se utiliz6 el método deductivo, el mismo que permiti6 analizar las diferentes
publicaciones relacionadas con el tema cafari e Ingapirca y definir cdmo se ha
trabajado sobre el problema en publicaciones anteriores, con el objetivo de deducir las

caracteristicas que conformen un mejor producto.

Para el diagnéstico del problema se aplicaron métodos como la observacion, criterios
de expertos y se utilizaron técnicas como encuestas y entrevistas, lo que permitid

obtener informacion sobre el estado actual del problema.

Para la elaboracion del producto se trabaj6 el método de disefio propuesto por

Ambrose y Harris.

La validacion del producto se realiz6 a través de expertos, los cuales aportaron con su
criterio y experiencia para mejorar el producto final y éste obtenga una mayor

relevancia.



En la siguiente tabla se puede ver las diferentes etapas de la investigaciéon y los

métodos que se seleccionaron para cada una de ellas asi como las técnicas y los

resultados obtenidos.

Tabla 1. Métodos de investigacion.

Etapa de Metodos o
_ _ » _ _ Técnicas | Resultados
Investigacion Empiricos Teoricos
Revision )
. ) o Bases tedricas
Fundamentaciéon Deductivo, Bibliogréfica, del
ela
tedrica analitico sintético busqueda ) L
) investigacion
por internet
Informe sobre el
) o Observacion , Historico I4gico, Encuestas
Diagnostico o ) ) estado actual de
criterios de expertos Deductivo Entrevistas
del problema
Metodologia de Esbozos,
Desarrollo del
disefio de bocetos, Libro fotografico
producto _ .
Ambrose y Harris prototipos
. . o Matriz de Producto
Validacion Criterio de expertos o )
validacion validado

Elaborado por: David Rojas

Tipo de investigacion

Se efectud una investigacién de campo realizando diversas salidas hacia Ingapirca, en

la provincia del Cafar y en la ciudad de Quito, donde se obtuvo informacion, a través

de diversos métodos de recoleccion de datos.

Los métodos de recoleccion de datos en la investigacion de campo que fueron

utilizados son cuestionarios y entrevistas, estos proporcionaron informacién relevante

referente a la situacién actual en Ingapirca y a las preferencias de las personas al

momento de viajar.




PRESUPUESTO DE LA INVESTIGACION

Tabla 2. Presupuesto de la investigacion.

Concepto Gastos
Movilizacién $ 100,00
Hospedaje $ 100,00
Alimentacioén $ 90,00
Servicios

basicos $ 50,00
Computador $ 800,00
Equipo

fotografico $ 500,00
Impresiones $ 70,00
Copias $ 10,00
Empastado $ 20,00
Anillados $ 6,00
Total $ 1.746,00

Elaborado por: David Rojas



CAPITULO |

FUNDAMENTACION TEORICA

Hablar sobre la realizacién de un libro fotogréfico implica topar muchos temas y
subtemas relacionados principalmente con dos grandes &reas como son la fotografia y
el disefio grafico, ambas areas poseen aplicaciones tanto practicas como tedricas, no
obstante, se ha tomado en cuenta aquellos temas que son pertinentes para el

desarrollo de un libro fotogréfico.

Los autores en los que se ha basado esta investigacién han sido seleccionados por su
importancia dentro del campo de estudio al que pertenecen y por su trabajo actual

dentro de la misma, es decir por ser autores contemporaneos.

Para los temas relacionados con el disefio gréfico se ha seleccionado principalmente a
Gavin Ambrose y Paul Harris, disefiadores graficos que han realizado diversas
publicaciones de forma clara en sus conceptos con contenidos contemporaneos,
también se ha consultado a autores como Frascara y Joan Acosta, que son grandes

tedricos de la comunicacién visual.

Para el area de fotografia se ha tomado como principal referencia a Freeman Michael
por ser uno de los grandes fotégrafos contemporadneos y por su notable trabajo
fotogréfico; ha escrito varios libros sobre fotografia y ha realizado exposiciones a nivel

mundial.

También se ha tomado en cuenta al doctor Garzon, por ser un catedratico e
investigador de la cultura ancestral del Ecuador, con especial interés en el pueblo

Canari e Ingapirca.

Los temas y subtemas se presentan a continuacion.

Disefio gréfico

Disefio grafico es un proceso orientado a la comunicacion visual, utiliza distintas
herramientas y soportes sean estos fisicos o digitales, Frascara sostiene que el disefio
grafico es la construccion de “mensajes especificos a grupos determinados”

producidos en su mayoria “por medios industriales” (Frascara, 2000). Otros tedricos
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como el profesor de Semiologia, Teoria de la Comunicacién y Teoria del Disefio en

Argentina, Norberto Chavez explica:

“En todas sus especializaciones, el Disefo es la expresiéon mas alusiva de la cultura de
la industria. Su nucleo conceptual, la prefiguracién, es de naturaleza esencialmente
industrial, y su funcion especifica, semiotica y estética devela y desarrolla la dimension
cultural de la produccion. Por lo cual, el Disefio aparece como la primera manifestacion
consciente de lo simbdlico.” (Chavez, 1997). Por otra parte el disefio segin Joan
Costa (2003) es: “todo el conjunto de actos de reflexion y formalizacion material que

intervienen en el proceso creativo de una obra”.

El disefador grafico es una persona proactiva capaz de analizar y sintetizar la
informacién de su entorno para luego transformarla en cédigos y signos visuales que a
su vez seran interpretados por distintas personas. El disefiador gréafico debe estar
preparado y ser consiente sobre los nuevos cambios que surgen en el mundo dia a
dia, y siempre trabajar con responsabilidad social. Es importante que se mantenga en
constante actualizacidn de sus conocimientos dado que la tecnologia avanza y cambia

rapidamente al igual que las tendencias en el mercado.

Disefio editorial

Es una de las grandes areas dentro del disefio grafico que se encarga de la
maquetacion, diagramacion de distintos productos graficos como son revistas, libros,
suplementos, microzines, catélogos, brochures, entre otros con la finalidad de
comunicar utilizando imagenes y texto. Martinez nos dice que “El disefio editorial es la
conjugacion de una serie de elementos que hacen al libro legible, atractivo e
interesante para el lector. Estos elementos son: el ritmo, el espacio, el color, el papel,

las ilustraciones, los acabados y otros.” (Martinez, 1993).

Para realizar un buen producto de disefio editorial se debe tener en cuenta a quién va
dirigida la pieza grafica, y cual es el concepto que esta tendra y que es lo que busca
comunicar, de este modo se obtiene una estética adecuada, ademas se debe tener
muy en cuenta el soporte a utilizar y los procesos de impresion, para Martin Venezky,
“el disefio editorial es el marco en el que una historia dada es leida e interpretada.
Abarca tanto la arquitectura general de la publicacion (y la logica estructural que ésta

implica) como el tratamiento especifico de la historia (en la medida en que puede
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modificar o incluso desafiar esa misma légica)” (Venezky citado por Zappatera, 2007).
El disefio editorial puede tener diferentes enfoques desde entretener, informar, instruir,
comunicar, lo que lo diferencia de otras ramas del disefio que suelen orientarse a la

publicidad y el marketing.

Tipos de disefio editorial

El disefio editorial cuenta con diversos campos de accion en los que se destacan: el
disefio de revistas, libros, periddicos, publicaciones online, suplementos, catalogos,

fasciculos, libros.

El libro

En el libro “Formato” de Harris y Ambrose (2005) se sostiene que el libro es la suma
de las partes, es un modo de presentar las unidades de informacion y organizarlas en
un solo cuerpo en cualquier orden aleatorio. La naturaleza y la cantidad de informacion
gue pueda tener un libro sera el punto de partida para la eleccion del formato a
implementar, siempre considerando los acabados que se quiera dar, si se quiere que
un libro sea duradero entonces se utilizara papel de mejor calidad y tapas duras que

puedan proteger las paginas de dicho libro.

Maquetaciéon

Es la forma de distribuir diferentes elementos como texto e imagenes dentro de una
pagina teniendo en cuenta el soporte a utilizar y el grupo objetivo al cual esta dirigido.
La manera en la que se realiza una maquetacion puede contribuir positivamente a la
pieza agregando orden, belleza o destacando cualquier informacion, ademas hace que
sea facil de leer, mientras que una maqueta mal realizada hard que el disefio pierda
valor y sea poco estético. Segun Ambrose y Harris (2005) el “objetivo principal de una
maqueta es presentar los elementos visuales y de texto que se deben comunicar de
un modo que permita al lector recibirlos con el esfuerzo minimo”. Por otro lado
Martinez dice que “Diagramar es componer una pagina o paginas enfrentadas.

También se utilizan vocablos como Compaginacién y Armada para designar esta labor
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que significa organizar en un espacio (caja gréfica) los textos, las ilustraciones y los
recursos graficos en forma adecuada, funcional y estética, con el objetivo de que el

lector pueda emprender facilmente la lectura del texto.” (Martinez, 1993)

Reticula

Una reticula es un aspecto bésico en el disefio editorial y su uso se vuelve
fundamental al momento de disefiar, debido a que la reticula es un armazdén que guia
todo el disefio de una publicacion como el texto, las imagenes, los titulares y cualquier
otro elemento que se encuentre dentro de una pagina o monitor. “Una reticula
proporciona una estructura para todos los elementos de disefio de una péagina, lo que
facilita y simplifica el proceso creativo y la toma de decisiones por parte del disefiador”.
(Ambrose & Harris, 2008).

La reticula es un elemento que el usuario no percibe pero que lo ayuda facilitando la
lectura y la forma de manejarse dentro de una publicaciébn, no obstante para el
disefiador es una herramienta que facilita los procesos creativos y la toma de
decisiones, también la utiliza para crear un orden, es por eso que una reticula se
vuelve necesaria. Para Ambrose y Harris (2008) existen dos tipos de medidas que se
utilizan en el disefio grafico: las medidas absolutas y las medidas relativas, una
reticula esta construida a base de medidas absolutas como centimetros o pulgadas,
mientras que todos los elementos que van dentro de la reticula utilizan medidas

relativas porque la ubicacién de estos esta dada por la reticula.

Tipos de reticula

“‘Es el arte de combinar acertadamente los recursos graficos que conformaran la
“personalidad” y caracteristicas de la obra.” (Zappaterra, 2008). Existen diversos tipos
de reticulas como: simétrica, asimétrica, modular, compuesta y a base de combinacion
de reticulas. Saber cuando utilizar cada una de ellas es importante debido a que unas
funcionan mejor cuando se trabaja con texto y otras es mejor usarlas cuando se

trabaja con bastantes iméagenes.
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Foliaciéon o numeracion

Son numeros que van en cada pagina y sirven para identificar secciones o partes
especificas del libro y sirve de guia al lector. Considerar la ubicacion del folio dentro
del disefio puede generar un cambio significativo dentro del mismo, ya que puede

volverlo dindmico o dejar que el disefio quede en reposo.

Eje

“Es la linea invisible de equilibrio o tensién en un disefio” (Abrose Y Harris, 2008). Un
eje se construye a partir del centro de atenciébn que pueda tener una péagina, la
importancia del eje radica en que el disefiador puede controlar la linea de vision, esto

crea orden en la lectura.

Yuxtaposicién

Consiste en contrastar elementos que se encuentren uno a lado del otro, el contraste
puede darse mediante la utilizacién del color o de las formas y resulta Gtil cuando se

quiere expresar ideas contrarias o realizar comparaciones.

Como se lee una pagina

Las publicaciones mantienen en cada una de sus hojas areas activas y pasivas, el
disefiador puede y debe manejar ambas zonas para crear un impacto o hacer de un
elemento algo mas o menos llamativo para el usuario, se lo hace mediante el orden de
los elementos dentro de la reticula. En el libro “Reticulas” de Ambrose y Harris (2008)
se explica que el ojo humano empieza a leer o busca informacién en el extremo
superior izquierdo del soporte, posteriormente explora el contenido hacia abajo y en
diagonal, en el siguiente gréafico las diversas tonalidades muestran en qué lugar se

concentra la mayor atencion.
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Gréfico 1. Secuencia en la que el ojo realiza la lectura

S

™

Fuente: Ambrose y Harris. (2008). Formato, Espafia. PARRAMON.
Modificado por: David Rojas

Tamanos de papel

Existen diversos tamafos de papel dentro del mercado y cuentan con una normativa
ISO, de esta forma los diversos tamanos han sido estandarizados facilitando su uso
dentro del area profesional, de la edicion e impresion tanto para controlar costes y
comunicar las especificaciones de un producto. En el sistema ISO los tamafios de las
hojas van desde el A0 hasta el A10, siendo el primero el tamafio mas grande (841 mm
x 1189 mm) y el segundo el de menor tamafio (26 mm x 37 mm). El A4 se ha vuelto el
tamafio mas utilizado en oficinas y hogares. A continuacion se detallan los diferentes

formatos:

Tabla 3. Formatos de papel.

Formato | Medida en
mm
A0 841 x 1189
Al 594 x 841
A2 420 x 594
A3 297 x 420
A4 210 x 297
A5 148 x 210
A6 105 x 148
A7 74 x 105
A8 52 x 74
A9 37 x52
A10 26 x 37

Fuente: Ambrose y Harris. (2008). Formato, Espafia. PARRAMON.
Modificado por: David Rojas
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Tipos de papel

Existen diversos tipos de papel en el mercado y cada uno de ellos cumple una funcion

especifica. Elegir el tipo de papel dependera mucho de la naturaleza de la pieza, si se

utilizan ilustraciones o fotografias se necesita un papel de buena calidad que

mantenga los colores originales de la imagen y haga que esta dure por mucho més

tiempo, el siguiente cuadro muestra diversos tipos de papel y sus usos mas comunes.

Tabla 4. Tipos de Papel, Cartulinas y usos principales.

Tipo de Papel

Caracteristicas

Usos principales

Papel prensa

Papel hecho principalmente con pulpa de
madera prensada mecanicamente, con
una vida mas corta que otros papeles, de
produccion econémica. Es el papel mas
barato que puede soportar los procesos

de impresién normales.

Periédicos y comics.

Antiguo Tiene el acabado menos elaborado que | Para dar textura a
se le puede dar al papel para offset publicaciones como informes
anuales
Sin pulpa La categoria con mayores aplicaciones | Papel de oficina para
para imprimir y escribir, incluidas toda la | impresoras y fotocopiadoras.
papeleria de oficina e impresion comercial
en offset.
Mecénico Obtenido de la pulpa de la madera. | Periédicos y guias.
Contiene lignina acidas. Apto para
aplicaciones de vida corta, puesto que
amarillea y se decolora.
Cartulina Cartén mate. Soporte de cubiertas
Artistico Papel de alta calidad con una carga de | Impresion a color en revistas.
yeso y caolin para obtener una buena
superficie de impresion especialmente de
los bitonos, en los que es importante la
definicién y el detalle. Tiene un gran brillo.
Satinado o Papel barnizado con un acabado muy | Impresion de color en alta
brillante que se le aplica durante el | calidad.
prensado con un tambor de metal caliente
y pulido.
Cromo Papel con cobertura impermeable por un | Etiquetas, envoltorios y

lado para obtener buenos resultados de

cubiertas.
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estampado y de barnizado

Cartridge Papel blanco grueso usado sobre todo | Para dar textura a
para dibujos con lapiz o con tinta. publicaciones como los

informes anuales.

Cartén gris Cartén forrado o no hecho de papel | Usado para material de
reciclado. embalaje
Aterciopelado Papel con cobertura de borra, polvo de | Cubiertas decorativas

lana o de fibras vegetales usado para dar

un aspecto aterciopelado o de tela.

Fuente: Ambrose y Harris. (2008). Formato, Espafia. PARRAMON.
Madificado por: David Rojas

Encuadernacion

Es el proceso con el que se termina una pieza impresa como libros y revistas.
Consiste en unir todas las paginas para que formen un solo cuerpo. Interpretando a
Ambrose y Harris (2008) en el libro impresién y acabados, se muestra que existen
diversos tipos de encuadernaciéon y cada uno responde a una utilidad diferente, por
ejemplo: una encuadernacion en tapa dura protegera las hojas y hard que la
publicaciébn tenga un mayor tiempo de vida. También depende del coste y la

decoracion que se quiera dar a una publicacion.

Portada o cubierta

Parte esencial de una publicacion, tiene la misién de causar impacto o interés en el
lector ya que competira por distinguirse de otros libros o revistas y debera transmitir

los valores asociados a estas. Existen tres tipos de portadas o cubiertas.

Portadas figurativas: son realizadas a base de fotografias o ilustraciones, son

comunes en una publicacion.

Portadas abstractas: se caracterizan por tener imagenes abstractas, la importancia de
un titular y del logo pasan a un segundo plano ya que la visibilidad deja de ser un

aspecto condicionante, se puede tener resultados muy originales.
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Portadas a base de texto hoy en dia son poco comunes y eso ha logrado que tengan

un mayor impacto en el lector. (Ambrose y Harris, 2008).

Lomo

Es la parte del libro que sujeta todas las hojas. Es importante en un libro porque

cuando este esta apilado el lomo se vuelve mas visible que la portada.

Partes de una pagina

- Margen exterior
Crea un borde en la parte exterior de una publicacion es recomendable que en
este espacio no se utlice informaciéon importante dado que esta puede
perderse en los procesos de corte.

- Medianil: es el espacio de texto que se encuentra entre columnas.

- Modulos de imagen: Son espacios en los que se sitlan elementos de
ilustracién o fotografias.

- Linea base: Es una guia para situar principalmente el texto y otros elementos.

- Columna: Ayuda a que el texto sea mas legible y pueda ser organizado.

- Margen Interior: es el margen que se encuentra en el centro de una doble
pagina, si el libro contiene muchas paginas los elementos que se sitien en el
margen interior podrian perderse.

- Margen inferior: es el margen situado en la parte inferior de la pagina.
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Grafico 2. Partes de una pagina.

Margen exterior Margen Interior Madulo Linea base

1

Columna Margen Inferior TMedianiI

Fuente: Ambrose y Harris. (2008). Reticulas, Espafia. PARRAMON.
Maodificado por: David Rojas

Formato

El formato posee una naturaleza exclusivamente utilitaria, es por eso que muchas
veces los disefiadores lo pasan por alto y no le dan mucha importancia. El formato es
la presencia fisica de una publicacion y saberlo aprovechar hara que la publicacién
destaque por sobre otras piezas ya que el formato genera un punto de contacto fisico
entre la informacion y el usuario y esto afecta el modo en que se recibe dicha

informacion.

“Un soporte es cualquier material para imprimir 0 material sobre el que se aplica una
imagen impresa” (Ambrose y Harris, 2008). Escoger el soporte con el cual se va a
trabajar es un paso importante dentro del disefio grafico y para ello hay que tener en

cuenta el tipo de publicacion a realizar y el grupo objetivo al cual va destinada.
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Impresion

Interpretando a Ambrose y Harris la impresién consiste en impregnar tintas sobre
diferentes formatos utilizando diversas técnicas. Hoy en dia existe una gama extensa
de técnicas de impresién que van desde serigrafia, offset, huecograbados hasta la
impresién laser. El tipo de impresion que se realice dependerd de factores como
costes, soporte 0 acabados que se busque dar a una pieza. Posteriormente a la
impresién se encuentran los acabados gréaficos, que son procesos que dan un toque
adicional al disefio, pueden convertir una publicacién ordinaria en algo mas llamativo y
elegante, existen diversas clases de acabados graficos y su aplicacibn dependera
mucho de los costes y de lo que se busque comunicar; Ambrose Y Harris (2008)
sostienen que los acabados gréficos deben considerarse en la parte de planificacion
del disefio y no después del proceso de impresion. Algunos tipos de acabados graficos

son: el troquelado, el relieve, el barniz, el barniz uv.

Tipografia

A

Ambrose y Harris (2008), en su libro “Tipografia” la definen como “Calidad o forma de
letra con que esta impresa una obra”. Para Tamye Riggs es “la coleccién de todos los
caracteres de un disefio Unico, sin tener en cuenta su estilo o tamafio. A menudo
recibe el nombre de su disefiador. Un tipo de letra normalmente esta formado por
letras y cifras (caracteres alfanuméricos), signos de puntuacion, los acentos y los

simbolos usados comunmente,” (Riggs, 2010).

Existen diversos tipos y cada uno de ellos puede expresar diversas sensaciones y
simbolizar diferentes ideales, cada uno de ellos aporta al disefio grafico. Es importante
saber qué tipo utilizar, por ejemplo un tipo que sirva para cuerpo de texto, no tendra el
mismo impacto en un titular y viceversa. A través de la historia se han creado
diferentes tipos, cada uno de ellos con una determinada funcion, de los cuales muchos

siguen vigentes hoy en dia, uno de estos tipos son las romanas.

Es recomendable que en los bloques de texto se utilicen tipos con serifias, pues estas
ayudan a facilitar la lectura, mientras que una tipografia en palo seco obligaria a un
mayor esfuerzo visual en la lectura de igual forma esto sucederia si se utilizaran

mayusculas.

21



En una pagina el tipo que se utiliza va a influenciar en el mensaje que se pretenda
transmitir, del mismo modo la alineacién respecto a la pagina, ya que un texto alineado

a la derecha no transmite lo mismo que uno centrado.

Teoria del color

El color son diferentes longitudes de onda que son percibidas por los ojos. Hoy en dia
es de gran importancia para el disefio gréafico, ya que el color es un elemento basico
dentro de la comunicacién visual, transmite diferentes ideas o0 sensaciones, y su
significado dependera del perceptor, de su cultura y de sus preferencias personales.
Nestor Sexe (2001) en su libro Disefio.com sostiene que los colores proporcionan
ventajas perceptivas pues estos son reconocibles con un minimo esfuerzo sin importar

las circunstancias a las que esté sometido el perceptor.

Existen dos teorias cuando se habla de color, le teoria aditiva y la teoria sustractiva.
La teoria aditiva hace referencia a los colores dados por la luz. Se utiliza cuando se
trabaja con monitores, proyectores, o cualquier otro dispositivo a base de luz, los
colores primarios en la teoria aditiva son tres azul, verde y rojo y son mejor conocidos
por sus siglas en ingles RGB (red, green, blue.). La teoria sustractiva hace referencia a
todo los colores que se forman a partir de pigmentos y son colores dados por el reflejo
de la luz en cualquier superficie. Los colores primarios son el cyan, magenta, y
amarillo, de la mescla de estos tres se obtiene una gama amplia de colores. Citando a
Ambrose y Harris (2005) “el RGB suele usarse para la version digital y el disefio

inicial, mientras que el CMYK se utiliza para la edicion impresa”.

Graéfico 3. Teoria aditiva y sustractiva.

Fuente: Krause, J. (2002). Color Index. China: FW PULICATIONS.
Modificado por: David Rojas
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Secuencia de Fibonacci

Son proporciones que se encuentran en el mundo natural, Fibonacci fue la primera
persona que trabajé con ellos mediante férmulas mateméticas. En el libro “Reticulas”
de Ambrose y Harris (2008) se dice que “es una serie numérica en la que cada numero
es la suma de los dos precedentes”. En el disefio gréfico se utilizan las proporciones
aureas para generar puntos de interés dentro de un producto gréafico y para realizar

composiciones armonicas.

Regla de tercios

La regla de los tercios es aplicada en disefio editorial tanto como en fotografia.
Consiste en dividir la imagen o la pagina en tres partes horizontales y tres verticales,
esta divisién ayuda a crear dinamismo en la pagina, las intersecciones que se crean
forman puntos de interés, cualquier elemento que se ubigue en uno de estos cuatro

puntos tiende a atraer la mirada del perceptor.

Graéfico 4. Regla de tercios.

Fuente: Ambrose y Harris. (2008). Reticulas, Espafia. PARRAMON.
Modificado por: David Rojas
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Fotografia

La fotografia se ha convertido en un pilar fundamental dentro de la comunicacion
visual y por ende dentro del disefio gréfico. La fotografia capta la realidad. Existen
fotografias que son tan impresionantes que llegan a ser icénicas dentro de la cultura
moderna como es el caso de la fotografia de Albert Einstein sacando la lengua o la
fotografia del che Guevara, sin duda la fotografia tiene la capacidad de captar la
realidad en un momento determinado y mostrarla al mundo entero narrando diferentes

historias a modo de reportajes visuales.

En la actualidad casi cualquier persona puede realizarla y esto se evidencia en las
diferentes redes sociales que en su mayoria se constituyen y se basan en la
publicacion de fotégrafas por parte de los usuarios. La fotografia posee muchas
aplicaciones como fotografia publicitaria, fotografia de productos, fotografia artistica,
periodismo fotogréfico. Para realizar una buena fotografia es necesario conocer
diferentes conceptos acerca de exposicion, luz, velocidad de obturacion y el manejo

de la camara con la cual se trabaja.

Exposicién

Interpretando a Michael Freeman’s (2009) en su libro la exposiciéon perfecta nos
damos cuenta que la exposicidén consiste en el tiempo y cantidad de luz que entran en
la cdmara hacia el sensor al momento de realizar una fotografia. El trabajo del
fotégrafo es conseguir una buena exposicion, para cada imagen que se quiera realizar,
esto se lo logra utilizando los modos manuales y semiautomaticos de la camara,
cuando se utiliza el modo automatico la cAmara escoge los pardmetros técnicos
indicados para una buena exposicion, no obstante no se recomienda usarlo, porque lo
que la camara considera correcto no siempre es lo mismo que lo que el fotografo

pretende mostrar.

Para conseguir la exposicion deseada, como se lo menciono antes, hay que controlar
el tiempo y cantidad de luz. El tiempo de exposicién lo da el obturador de la camara, si
se utilizan velocidades lentas y el sujeto se encuentra en movimiento la fotografia
puede salir movida y con una mayor exposicion, al contrario cuando se utilizan
velocidades rapidas de obturacion se congela el movimiento del sujeto. La cantidad de

luz que entra por la camara lo controla el diafragma. El diafragma permite graduar la
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cantidad de luz que entra al sensor de la camara, se la representa con la letra f,
cuando el diafragma tiene una apertura mayor los sujetos que intervienen en una
fotografia y no hayan sido enfocados lucirdn borrosos, y solo el sujeto enfocado lucira
bien, esto se debe a una profundidad de campo menor dada por la apertura total del
diafragma. Cuando el sujeto o la escena a ser fotografiada estan con condiciones de
luz poco favorables se puede aumentar el ISO de la camara lo que permitira captar
mas luz en menor tiempo sin embargo esto puede generar pequefias distorsiones
dentro de la fotografia conocidas como ruido. 1ISO es la “unidad de medicion estandar
de sensibilidad a la luz”. (Weston, 2009).

Profundidad de campo

Es la zona que enfoca la camara, todo lo que este delante y por detras de esta saldra
borroso. Con una apertura mayor del diafragma la profundidad de campo sera menor,

y con una apertura menor del diafragma la profundidad de campos sera mayor.

Grafico 5. Profundidad de campo

Profundidad de Campo
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|

<
Profundidad de Campo Grande
Profundidad de (ampo Pequena

Fuente http://www.blogdelfotografo.com/

Modificado por: David Rojas
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El encuadre

Como dice Michael Freeman’s (2011) en su libro el ojo del fotégrafo “la fotografia se
crea dentro de un contexto espacial, que es el marco del visor. Puede mantenerse sin
cambios hasta la imagen final, ya sea en papel o pantalla, o se puede recortar o
extender, en cualquier caso los bordes de la imagen, casi siempre son un rectangulo,

ejercen una gran fuerza sobre su contenido”.

Conseguir un buen encuadre en una fotografia es fundamental si se quiere captar la
atencion del espectador, pues el encuadre es la parte que se ve al momento de tomar
una fotografia. Aqui surge una diferencia al momento de componer fotografias ya que
no es igual realizar un buen encuadre en fotografia de estudio donde se tiene el
tiempo adecuado para configurar luces, modelos y analizar como todos los elementos

guedaran en la fotografia final.

En cambio en la fotografia social, como la realizada en este trabajo, el encuadre se
vuelve dinamico pues los sujetos a fotografiar estdn en constante movimiento e
interactian con el visor de la camara ademas de la percepcion y la velocidad con la
gue el fotografo realiza su imagen, pero aun asi estos resultados pueden ser
modificados posteriormente en un ordenador donde se pueden re encuadrar, utilizando

diferentes software de edicién, hasta obtener resultados esperados.

Planos

Existen diversos planos que pueden ser utilizados dependiendo del contexto que se
quiera mostrar.

Tabla 4. Planos.

Plano general Cuerpo entero
Plano americano Hasta las rodillas
Plano medio Hasta la cintura
Plano medio corto Hasta el pecho
Primer plano Hasta los hombros

Primerisimo primer plano  Rostro

Plano detalle Elemento especifico

Fuente: Busch, D. (2008). Fotografia Digital Réflex (SLR), Espafia: PARRAMON.
Modificado por: David Rojas
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Formatos

Existen diversos tipos de formatos digitales para almacenar imagenes en mapas de

bits, cada uno de ellos con sus particularidades, dadas por la funcién a desempefiar

por ejemplo el formato gif proporciona facilidad de uso para la web dado que guarda

poca informacion sobre los colores de la imagen, a continuaciéon se detallan algunos

tipos de formatos utilizados en fotografia, disefio y procesos de impresién.

Tabla 5. Impresién y acabados.

Formato

Caracteristicas

Uso

Tiff (tagged image file

format)

No tiene perdida de
compresion, la calidad original

de la imagen se conserva

Adecuado para impresién

Eps (Encapsulated
postscript)

Se pueden ajustar y
distorsionar y también separar
el color, pero no se hace
ninguna modificacion del

contenido

Almacena mapa de bits y

vectores

Jpeg (Joint Photographic
Experts Group)

Imagenes comprimidas pero

con pérdida de informacion

Impresion y visualizacion en

pantalla

Raw

Formato sin pérdida de
informacion, permite una
edicion 6ptima de las

imagenes.

Revelado fotogréfico digital

Fuente: Ambrose y Harris. (2008). Formato, Espafia. PARRAMON.

Madificado por: David Rojas
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Cultura

Hablar de cultura significa hablar de todos los habitos que el hombre ha generado
dentro de una sociedad. A lo largo de la historia se han generado innumerables
definiciones para cultura. Taylor sostiene que cultura es: "aquel todo complejo que
incluye el conocimiento, las creencias. El arte, la moral, el derecho, las costumbres y
cualesquiera otros hébitos y capacidades adquiridos por el hombre en cuanto miembro
de la sociedad." (Taylor, s/f). Es decir cultura es el actuar el pensar, las tradiciones y
costumbres que tiene cada grupo social y las diferentes actividades que realizan
incluyendo los artefactos y materiales que manipulan. Para Marzal (1997) “Cada
cultura es un todo integrado que tiene su propia configuracién. Asi cada individuo de
esta configuracion cultural tiene las caracteristicas de esa cultura y se comporta de

acuerdo con ese modelo.”

Culturas precolombinas

Culturas precolombinas o culturas prehispanicas son términos que se utilizan para
referirse a todos los pueblos que habitaron América antes de la llegada de Coldn.
Dentro del Ecuador las culturas precolombinas se desarrollaron en la Costa, Sierra y

Oriente.

La cultura inca fue un pueblo precolombino que ocupo gran parte del territorio de
Ameérica del sur. A este gran imperio se conocié como Tahuantinsuyo y conté con una
gran organizacién politica, militar y religiosa. Realizaron grandes edificaciones,
trabajaron metalurgia con gran precision. El reinado inca termino con la llegada de los

espafoles.

La cultura cafiari es una de las culturas ancestrales mas antiguas que posee el
Ecuador ya que data “del periodo formativo tardio con 2000 afios a.C. de antigledad
como lo demuestran las primeras evidencias culturales encontradas” (Garzén, 2012)
Ademas de su antigliedad, esta cultura tuvo grandes conocimientos en distintas areas
como la matemdtica, astronomia, medicina. Durante la conquista inca el pueblo cafiari
fue el Unico pueblo que no pudo ser dominado por el poderio inca y se convirtieron en
aliados, aqui los incas asimilaron mucho de la cultura cafiari, al punto de respetar sus

edificaciones y construir junto con estas, como es el caso unico de Ingapirca
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Las ruinas de Ingapirca, localizadas en la provincia del Cafar, son una construccion
precolombina que en sus inicios fue de origen cafari, que sirvi6 como centro
administrativo y religioso, que posteriormente por la importancia astronémica del lugar,

fue adoptada por los incas quienes construyeron sobre este sitio un templo al sol.

El Inti raymi fiesta que se realiza cada 21 de junio en el solsticio de verano en honor al
sol, en la que se agradece a la pacha mama y al taita inti por la abundante cosecha.
En esta celebracion se reunen los diferentes pueblos indigenas y celebran con
rituales, musica, danzas y alimentos. Para los incas en esta fecha era el inicio de un

nuevo ano.
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CAPITULO Il
DIAGNOSTICO DE LA SITUACION ACTUAL DE INGAPIRCA
Analisis externo

Las ruinas de Ingapirca son el complejo arqueoldégico mas grande e importante que
posee el Ecuador, mismo lugar donde habita la cultura Cafari la cual ha existido por
méas de 2000 afios; este lugar no posee material con caracteristicas técnicas que lo
muestre mediante la fotografia, como si se lo ha realizado en diferentes lugares del
Ecuador, donde abunda material de este tipo, que muestra a detalle varios aspectos
de los mismos; las islas Galapagos, el Yasuni e inclusive el complejo arqueoldgico de

Tulipe son una muestra de ello.
Analisis Interno

En el complejo arqueolégico de Ingapirca existen varias publicaciones que muestran y
promocionan el sito, sin embargo, estas publicaciones son material de caracter
promocional como tripticos y dipticos, que son un soporte de corta duracion, los cuales
no alcanzan a mostrar con detalle las caracteristicas del lugar y mucho menos con un
enfoque cultural a través del disefio grafico y la fotografia. También existe material
académico orientado a la arqueologia que se ha ido renovando con cada nuevo
descubrimiento. Se ha dejado de lado la elaboracién de un libro técnicamente
estructurado que muestre las manifestaciones culturales cafaris. y las ruinas de

Ingapirca.

REFERENCIA ESTADISTICA

Se trabajé con una seleccion aleatoria de personas que viven en la ciudad de Quito
comprendidas entre 35 a 69 afios, grupo que esta mas interesado por un turismo
cultural. Segun el censo poblacional de 2010 el numero de personas de la ciudad de

Quito, comprendido entre 35 a 69 afios de edad es de 816. 379 !

! Ecuador. Instituto Nacional de Estadisticas y Censos. (2010). Resultados del Censo 2010 de
poblacion y vivienda en el Ecuador - Fasciculo Provincial Pichincha. Recuperado de:
http://www.inec.gob.ec/cpv/descargables/fasciculos_provinciales/pichincha.pdf
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Una vez establecido el valor de N se pudo trabajar con la siguiente formula para

obtener el tamafio de la muestra la cual es representada por n

n= Muestra

p= variable positiva

g= variable negativa

E= maximo error admisible
K= constante

N= Poblacién

N(pq)
(N-1)(E/K)*+pq

204094,75
(816378)(0,04081633)%+0,25

n= 204094,75
(816378)(0,00166597)+0,25

n= 204094,75
1360,313307

n= 150,0351051

n= 150

Se tiene que el nimero necesario de encuestas a implementar es de 150, estas
encuestas fueron realizadas a personas en el rango de edad previamente establecido
que es de 35 a 69 afios de edad, sin importar sexo, ingresos econémicos o lugar de
residencia, es decir todos los parametros que pueda haber para la seleccion de la

muestra fueron realizados de forma aleatoria.
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PLAN DE RECOLECCION DE LA INFORMACION

Para la obtencion de informacién se utilizaron diversos métodos, como la entrevista, y
la encuesta, con sus respectivos instrumentos, lo que permitié tener un mejor

panorama para el diagndstico del problema y de sus posibles soluciones.

Entrevista

Para tener otra visién acerca del tema se realizaron entrevistas abiertas de caracter
tematico a diferentes individuos de diferentes profesiones, pero cercanos a la realidad
de Ingapirca y asi se conoci6 su punto de vista acerca del tema asi como sus posibles

soluciones.

Encuesta

La técnica de la encuesta permitié recopilar informacién acerca del grupo objetivo y de
la temética, a través de la aplicacién de un cuestionario (Ver anexos), el cual consta de
diez preguntas orientadas a conocer sobre las preferencias de las personas al
momento de viajar, su conocimiento sobre Ingapirca, si la han visitado alguna vez y
sobre el medio por el cual les gustaria obtener algun tipo de informacion acerca del

lugar.

PLANES DE PROCESAMIENTO Y ANALISIS DE LA INFORMACION

Se realizé entrevistas a cuatro personas con criterios y ocupaciones diferentes,
relacionadas con el turismo y la cultura; estas personas fueron seleccionadas por la
importancia de sus cargos, la cercania a la realidad diaria de la provincia del Cafar y

el conocimiento que poseen sobre culturas ancestrales de la region.

En primera instancia se mantuvo un dialogo con el Sr. Xavier Chicaiza quien trabaja en
el Ministerio de Cultura y ocupa el cargo de Coordinador de Turismo Cultural. El
mismo que supo recomendar que el trabajo o el producto que se realice no tenga una
visibn comercial o de promocion de atractivos turisticos, sino mas bien tenga un
enfoque hacia la cultura del pueblo Cafari, de sus costumbres, tradiciones,
gastronomia, fiestas y rituales. También sostuvo que productos culturales de esta

naturaleza son muy escasos.
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Posteriormente en la primera salida de campo a Ingapirca se entrevistd al catedratico
miembro de la asociacion de historiadores ecuatorianos Dr. Mario Garzon, quien tiene
numerosas publicaciones sobre culturas precolombinas con un interés particular en el
caso Cafiari. Comparti6 mucho acerca de las historia del pueblo Cafari desde sus
mitos de creacién pasando por la llegada y mestizaje con el pueblo Inca hasta la
actualidad de las comunidades Cafaris, informacion muy util para contextualizar el
problema, a su vez también dijo que en sus multiples viajes por América no ha visto
una estructura similar a la de Ingapirca, que no es un castillo como lo describieron los
cronistas europeos sino mas bien un lugar ritual de mestizaje de dos culturas
precolombinas la Cafiari y la Inca, esto lo transforma en un lugar interesante y Unico.
También expresd que los ecuatorianos no tienen una identidad que los defina y para
que esto ocurra es necesario conocer la historia y la riqueza cultural de cada una de
las regiones del Ecuador ya que en palabras del Dr. Garzén “primero hay que

conocerse, respetarse, quererse y asi tener una identidad como pueblo ecuatoriano”.

También se entrevistd al Ing. Remigio Ortiz encargado del departamento turistico del
Cafnar. El mismo que sostuvo que el Cafiar posee atractivos de caracter cultural,
desde diferentes expresiones como la musica, la danza de la poblacion indigena y
mestiza de la zona, gastronomia, asi como sus lugares arqueolégicos, también recalcé
que la provincia del caflar es conocida como capital arqueolégica y cultural del

Ecuador.

Y por ultimo se entrevistd al sefior Fausto Tanizac guia turistico del complejo
arqueoldgico de Ingapirca, quien aporté con explicaciones acerca de la historia de las
ruinas de Ingapirca. También manifesté que hace falta promocionar mas el lugar y

hacerlo a través de diferentes medios.

Una vez realizadas las encuestas se procedi6 a tabular las mismas y obtener
porcentajes al igual que cuadros estadisticos de cada una de las preguntas realizadas,

posterior mente se realiz6 un analisis e interpretacion de las mismas.
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Resultados de encuestas aplicadas a ciudadanos de Quito

Pregunta 1 ¢Cuando viaja que busca?

Tabla 6.
N° CRITERIO FRECUENCIA PORCENTAJE
1 Aventura 25 17
2 Tranquilidad 82 55
3 Cultura 32 21
4 Otros 11 7
TOTAL 150 100.00

Fuente: Preferencias al viajar con relacion a las actividades.
Elaboracion: David Rojas

Gréfico 6.

B Aventura
m tranquilidad
W cultura

W otros

Fuente: Tabla 6
Elaboracion: David Rojas.

Analisis e interpretacion

Los resultados que se muestran indican que el 55% de la poblacién encuestada al
momento de viajar prefiere ir a lugares tranquilos, el 21% prefiere un turismo cultural
dejando a la aventura con el 17% como la ultima opcion por parte de la poblacion
encuestada, lo cual confirma los criterios acerca de la seleccion del grupo objetivo.
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Pregunta 2 ¢ Cuando viaja le gusta ir?

Tabla 7.
N° CRITERIO FRECUENCIA PORCENTAJE
1 Con familia 118 79
2 Con amigos 25 17
3 Solo 7 4
4 Otros 0 0
TOTAL 150 100.00

Fuente: Preferencias al viajar con relacion a la compaifiia.

Elaboracion: David Rojas

Gréfico 7.
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Fuente: Tabla 7
Elaboracion: David Rojas.

Analisis e interpretacion

El 79% de la poblacion cuando viaja lo hace con familia mientras que el 25% viaja con

amigos y solo el 7% viaja solo, por lo que se puede apreciar, los destinos familiares

son los preferidos al momento de viajar por este grupo de personas.
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Pregunta 3 ¢ Qué regiones de Ecuador prefiere visitar al viajar?

Tabla 8.
N° CRITERIO FRECUENCIA PORCENTAJE
1 Costa 67 45
2 Sierra 44 29
3 Oriente 23 15
4 Galdpagos 16 11
TOTAL 150 100.00
Fuente: Regiones que prefiere visitar.
Elaboracion: David Rojas
Gréfico 8.

M Costa
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W Oriente

W Galapagos

Fuente: Tabla 8
Elaboracion: David Rojas.

Analisis e interpretacion

El grafico muestra que el destino favorito para viajar de las personas de Quito es la
costa con el 45%, la sierra obtiene un 29 % siendo la segunda region preferida al viajar
mientras que el oriente y las islas Galapagos no son los destinos més apetecidos por
los quitefios ya que tienen el 15% y el 11% respectivamente.
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Pregunta 4 ¢ Sabe que son las ruinas de Ingapirca?

Tabla 9.
N° CRITERIO FRECUENCIA PORCENTAJE
1 Si 99 66
2 No 51 34
TOTAL 150 100.00
Fuente: Conocimiento sobre Ingapirca
Elaboracion: David Rojas
Gréfico 9.

Fuente: Tabla 9

mSi

H No

Elaboracion: David Rojas.

Analisis e interpretacion

El 34% de las personas encuestadas no posee ningun tipo de conocimiento acerca de

las ruinas de Ingapirca, a pesar de ser el complejo arqueoldgico mas importante del

Ecuador. Mientras el 66% de la poblacion encuestada si posee algun tipo de

conocimiento sobre el lugar mencionado.
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Pregunta 5 ¢Ha visitado las ruinas de Ingapirca?

Tabla 10.
N° CRITERIO FRECUENCIA PORCENTAJE
1 Si 22 15
2 No 128 85
TOTAL 150 100.00
Fuente: Visita a Ingapirca
Elaboracion: David Rojas
Grafico 10.

msi

M No

Fuente: Tabla 10
Elaboracion: David Rojas.

Analisis e interpretacion

A pesar que en la pregunta anterior se muestra que el 66 % de las personas posee
algun conocimiento sobre Ingapirca y el 34% manifestd no conocer nada acerca del
lugar. En la pregunta actual Solo el 15 % de la poblacion encuestada ha visitado el
lugar. Esto evidencia que la mayor parte de la poblacién es decir el 85% de las
personas no conoce El Complejo Arqueoldgico de Ingapirca y la cultura que ahi se
manifiesta. Estos resultados hacen evidente la falta de material informativo acerca del

lugar.
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Pregunta 6 ¢ Considera que las ruinas de Inga Pirca es uno de principales atractivos

turisticos del ecuador?

Tabla 11.
N° CRITERIO FRECUENCIA PORCENTAJE
1 Si 66 44
2 No 84 56
TOTAL 150 100.00
Fuente: Ingapirca como atractivo turistico.
Elaboracion: David Rojas
Gréfico 11.
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H No

Fuente: Tabla 11
Elaboracion: David Rojas.

Analisis e interpretacion

El 44% de las personas considera a Ingapirca como uno de los principales atractivos
turisticos del ecuador mientras que el 56% de la poblacion encuestada considera que
el complejo arqueolégico de Ingapirca no es uno de los principales atractivos turisticos
del Ecuador. Fruto del desconocimiento que las personas tienen y de la poca
importancia que se le ha dado al lugar, Ingapirca no es considerado como uno de los
principales atractivos turisticos del Ecuador, a pesar de ser las ruinas arqueoldgicas
mas grandes que posee el pais. Destinos similares son conocidos y visitados por

personas de todas partes del mundo un ejemplo de esto es Machu Pichu en Péru.
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Prequnta 7 ¢ Ha visto publicidad sobre las ruinas de Ingapirca?

Tabla 12.
N° CRITERIO FRECUENCIA PORCENTAJE
1 Si 40 27
2 No 110 73
TOTAL 150 100.00
Fuente: Publicidad sobre Ingapirca.
Elaboracion: David Rojas
Grafico 12.

M si

Hno

Fuente: Tabla 12
Elaboracion: David Rojas.

Analisis e interpretacion

El gréfico muestra que el 73 % de la poblacion no ha estado expuesto a ningun tipo de
publicidad o promocion del lugar y solo un 27% si estuvo expuesto a algun tipo de
promocion sobre el lugar en diferentes medios. Esto evidencia que los medios de
comunicacion masiva por los cuales se ha promocionado o mostrado el lugar no han
sido suficientes o los canales no han sido los adecuados.
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Pregunta 8 Si la respuesta fue positiva: ¢ En que medio la ha visto?

Tabla 13.
N° CRITERIO FRECUENCIA PORCENTAJE
1 Tv 26 17
2 Radio 3 2
3 Prensa 3 2
4 Internet 8 6
5 No ha visto 110 73
TOTAL 150 100.00

Fuente: Medio de publicidad sobre Ingapirca.
Elaboracion: David Rojas

Gréfico 13.
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Fuente: Tabla 13

Elaboracion: David Rojas.

Analisis e interpretacion

De las personas que han visto algun tipo de informacidn acerca de Ingapirca en los diferentes
medios de comunicacién que en su totalidad son el 27% de los encuestados, el 17% lo ha
hecho a través de la televisidn y no precisamente en una publicidad sino en un programa del Sr
Freddy Ehlers. El 6% de las personas que han visto informacion sobre Ingapirca lo ha hecho a
través del internet, mientras que radio y prensa han sido los medios donde la gente menos se
ha informado acerca de Ingapirca. El 73% de las personas no ha visto ningun tipo de
informacidn acerca de Ingapirca.
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Pregunta 9 ¢éSabia usted que Ingapirca es el mayor centro arqueoldgico del Ecuador?

Tabla 14.
N° CRITERIO FRECUENCIA PORCENTAJE
1 Si 48 32
2 No 102 638
TOTAL 150 100.00

Fuente: Ingapirca, mayor centro arqueolégico
Elaboracion: David Rojas.

Gréfico 14.

mSi

B No

Fuente: Tabla 14
Elaboracion: David Rojas.

Analisis e interpretacion

Esta pregunta deja ver que el desconocimiento del lugar es evidente, demostrando
gue la mayor parte de la poblacién es decir el 68% no conoce sobre la historia
ancestral del pais y del legado que las culturas precolombinas han dejado ni de la
importancia que estas poseen.
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Pregunta 10. Si existiera un producto cultural sobre las ruinas de Ingapirca y las

comunidades a su alrededor ¢ a través de que medio preferiria verlo?

Tabla 15.
N° CRITERIO FRECUENCIA PORCENTAJE
1 Impreso 66 44
2 Digital 69 46
3 Otro 15 10
TOTAL 150 100.00
Fuente: Preferencias de soporte.
Elaboracion: David Rojas
Grafico 15.

B Impreso
W digital

motro

Fuente: Tabla 15
Elaboracion: David Rojas.

Analisis e interpretacion

La poblacion se encuentra dividida en la forma en la que desea acceder a un producto
cultural. el 46% prefiere un medio digital, por motivos de accesibilidad o debido al auge
que tiene; mientras que el 44% prefiere un medio impreso porque lo consideran de
facil acceso y manejabilidad, lo que no ocurre con un soporte digital ya que muchos de
los encuestados manifestaron que no tienen acceso a las nuevas tecnologias o no las
saben utilizar, y solo el 10% de los encuestados sugiri6 otro soporte para recibir

informacion, todos ellos coincidieron que el mejor medio seria a través de la television.
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De los resultados obtenidos en las encuestas, se demuestra que existe un
desconocimiento considerable por parte de la poblacion referente a Ingapirca, lo que
evidencia la necesidad de contar con un libro fotografico sobre Ingapirca y la cultura

cafari.

La mayor parte de la poblacién no conoce el Complejo Arqueoldgico de Ingapirca y de
las personas que tienen algun tipo de conocimiento del lugar en cuestién, solo una
minima parte, es decir el 15% de los encuestados lo ha visitado. Una de las causas
para que esto ocurra se debe a la poca difusién y al escaso material informativo que
ha tenido el Complejo Arqueoldgico de Ingapirca en los diferentes medios de
comunicacion. Segun los resultado de la encuesta practicamente no ha habido ningin
tipo de difusion salvo por un programa de television realizado por el Sr. Freddy Ehlers
ya que todas las personas que manifestaron haber visto informacién sobre Ingapirca
en television, al momento de preguntarles en que canal lo hicieron todas manifestaron

que fue en un programa del Sr Ehlers.

Teniendo en cuenta las salidas de campo, los resultados de las encuestas, la
informacion obtenida a través de entrevistas a expertos, busquedas bibliograficas y las
necesidades del grupo objetivo, se determiné que la mejor forma para cumplir con los
objetivos del presente trabajo es a través de la realizacion de un libro fotogréafico que
muestre EI Complejo Arqueoldgico de Ingapirca y las diferentes manifestaciones
culturales alrededor de este. Un libro es un soporte que perdura a través del tiempo,

de facil acceso y es facil de manejar para cualquier persona.
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CAPITULO IlI

ELABORACION DEL PRODUCTO

En la actualidad existen varios medios por los que se puede llegar a transmitir un
mensaje o una idea, no obstante la imagen es y seguird siendo uno de los medio mas
directos y con gran pregnancia para hacerlo, no solo por la rapidez con la cual el
cerebro interpreta una imagen sino también por el nivel de difusion que puede llegar a
alcanzar. La fotografia es la herramienta que permite inmortalizar instantes para que
puedan ser apreciados por todas la personas y a su vez estas puedan conocer una
realidad o un contexto ajeno al suyo.

Teniendo en cuenta la importancia actual que posee la imagen se decidi6 trabajar con
el contexto de Ingapirca porque es el complejo arqueolégico mas importante que
posee el Ecuador, y un material grafico con caracteristicas que hagan hincapié en
mostrar su cultura y tradicién ha sido escaso tal como se lo ha explicado en capitulos

anteriores.

Con los resultados que se han obtenido de las encuestas es evidente que Ingapirca no
es conocida por la ciudadania y ésta necesita un medio por el cual mostrar su cultura 'y
darse conocer en diferentes espacios, inclusive captar la atencion del perceptor a tal

punto que este se sienta atraido a conocerla.

Se ha considerado al libro como la mejor alternativa para desarrollar este proyecto
debido a los resultados obtenidos de las encuestas, donde se muestra que el libro es
una de las mejores alternativas para mostrar informacion debido a su accesibilidad y
facilidad para manejarlo. Este formato se diferencia de los medios digitales ya que
puede ser percibido no solo por la vista sino también por otros sentidos como el tacto y

el olfato.

Metodologia de disefio

Para la realizacion de un producto grafico es necesario contar con una metodologia
propia del disefio gréfico, que ayude a resolver problemas y particularidades
especificos en el campo del disefio. De esta manera se utilizd6 la metodologia
propuesta en el libro de Ambrose y Harris “Metodologia del disefio” (2008) la cual
consta de siete etapas que van desde la definicién del problema hasta la validacion del

mismo.
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Gréfico 16. Fases de la metodologia.
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-

Fuente: Ambrose y Harris. (2008). Metodologia del disefio, Espafia. PARRAMON.

Modificado por: David Rojas

Al principio de este proyecto de titulacion de grado se realizé una investigacion para
contextualizar, definir y justificar el problema. Al ya poseer esta informacion, la
definicion del problema es clara, no existe un soporte enfocado a mostrar por medio
del uso de la fotografia la riqueza del pueblo Cafiari y del complejo arqueolégico de
Ingapirca, lugar donde habitaron; teniendo en cuenta la importancia que posee la
imagen en el mundo actual, lo que se busca conseguir es que a través de un libro
fotografico se muestre las diferentes manifestaciones culturales del pueblo Cafiari y al

Complejo arqueoldgico de Ingapirca.

Con la informacion obtenida en la investigacion se procede a la creacién de un brief
para tener claro los parametros bajo los cuales se va a desarrollar el libro fotografico,

respondiendo las siguientes preguntas.
¢A quién esta dirigido el producto a realizar?

El libro fotografico esta dirigido al publico en general con un énfasis especial en

personas de 35 a 69 sin importar condiciones demograficas y socioeconémicas.
¢, Qué soporte se utilizara?

Con los resultados obtenidos de la investigacion se ha determinado que el mejor
soporte para este tipo de proyecto es el de un libro fotogréfico, gracias su

manejabilidad y facilidad de acceso.
¢,Donde se utilizara el disefio a implementar?

El producto final ser& distribuido en librerias, agencias de turismo, entidades publicas,

e internet, también podra ser utilizado en instituciones educativas.

¢Porque es necesaria esta solucién de disefio?
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No existe un soporte enfocado a mostrar por medio del uso de la fotografia la riqueza
del pueblo Cafiari y del complejo arqueoldgico de Ingapirca, lugar donde habitaron;

teniendo en cuenta la importancia que posee la imagen en el mundo actual.

La creacion de un producto de comunicacién visual mostrara a la ciudadania el
complejo arqueolégico de Ingapirca y las diferentes manifestaciones culturales por
parte del pueblo Cafari, lo que podria generar interés por la rica herencia cultural que
posee el Ecuador, podria incentivar el turismo cultural en la zona; también podra ser
utiizado como material de consulta para la poblacion o material de consulta
bibliografica para estudiantes de colegio al igual que estudiantes universitarios,

ademas servird como un registro histérico del lugar y su cultura.

En la segunda etapa de la metodologia, que consiste en investigar el problema en
este, caso sobre la creacidbn de un libro fotografico sobre Ingapirca, se obtuvo
informacién la cual se conceptualizé para posteriormente dar una solucién adecuada y
satisfactoria. Esta informacion fue adquirida a través de investigaciones primarias
como entrevistas a expertos, ademas de salidas de campo, encuestas e
investigaciones secundarias como busquedas bibliograficas y por internet, ademas en
las salidas de campo realizadas a Ingapirca en la provincia de El Cafiar se obtuvo un
banco de imagenes compuesto por mas de 3000 fotografias, en las que se busco
capturar diferentes momentos que muestren al complejo arqueoldgico de Ingapirca, la
cultura del pueblo Cafari y los paisajes a su alrededor, que sean de interés para el

perceptor.

En esta misma etapa se visitaron diferentes librerias de la ciudad de Quito, como Mr.
books y libreria Espafiola, con el fin de investigar diferentes publicaciones de libros
fotogréficos que existen en el mercado y poder realizar un andlisis de los mismos, de
lo cual se concluye que la mayor parte de libros fotograficos sobre Ecuador, se
enfocan en mostrar la regién del Oriente, mas concretamente el Yasuni; también
abarcan tematicas relacionadas con los volcanes, Islas Galapagos, la ciudad de Quito
y de Cuenca; otros libros en cambio poseen un enfoque general del pais y muestran
un poco de cada region, pero ninguno de estos muestra especificamente la cultura de
los pueblos ancestrales del Ecuador como lo es la etnia cafiari, las ruinas de Ingapirca
0 sobre celebraciones ecuatorianas. También se observo factores como el formato de
cada libro, calidad del papel, diagramacién y disefio. Este tipo de informacién resulta

atil, porque al conocer los diferentes libros que existen en el mercado, hara que el libro
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fotogréfico a realizar pueda diferenciarse de estos de una manera positiva en
diferentes aspectos como disefio, calidad de la imagen, diagramacion y tamafio del

formato.

En la tercera etapa denominada de ideacion se trabajaron los criterios graficos que
fueron aplicados en el libro fotografico. Se procedio a utilizar como método creativo la
realizacion de diferentes esbozos y bocetos a partir de informacion previamente
obtenida con el fin de determinar cuales serian las mejores opciones de diagramacion,

asi como de los diferentes elementos que son parte del disefio.

Durante este proceso se fueron desarrollando varias ideas respecto a la diagramacion
a utilizar en el libro, por ejemplo si se va a usar una diagramacién en paspartl o una
diagramacion asimétrica, estas opciones fueron trabajadas a mano con el fin de tener
una idea clara de lo que se va a realizar, priorizando cubrir las necesidades del
perceptor, con criterios de legibilidad, de ritmo, zonas de interés o zonas aureas, pero
sobretodo se busco resaltar las diferentes fotografias haciendo que estas ocupen un
tamafio considerable dentro del disefio y minimizando cualquier elemento grafico que
pueda servir como un distractor visual, es decir ubicar solo los elementos necesarios

dentro de cada pagina.

Gréfico 17. Bocetos, diagramacién a mano.

Elaborado por: David Rojas

También se realizaron bocetos sobre diversos aspectos que las fotografias tomadas
muestran, estos aspectos son: las ruinas, la celebracion del inti raymi, la comida, las

danzas, la musica y la vida cotidiana del pueblo Cafari, estos bocetos fueron
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realizados basados en la gréfica andina, para generar elementos que aporten con una
identidad propia a la publicacion, que transmitan los ideales ancestrales
pertenecientes a esta cultura, pero que también cumplan una funcién dentro del libro
como bien puede ser el disefio para folios, identificador para la publicacion, cornisas,
fondos; se us6 como referencia diferentes elementos que se hallan en vasijas,

orfebreria, tejidos, grabados y diferentes elementos culturales del pueblo cafiari.

En esta misma etapa se definieron las diferentes secciones implementadas en el libro
con el fin de lograr una mejor distribucién de la informacién, dinamismo y una
secuencialidad con respecto a los contenidos; la primera de estas secciones hace
referencia a las ruinas, la segunda al ritual, la tercera a la musica y los bailes, la cuarta
a la comida y la quita a la vida cotidiana de la etnia cafiar. Cada una de estas
secciones muestra fotografias correspondientes a cada tema.

Grafico 18. Bocetos, elementos andinos y cafiari.

Elaborado por: David Rojas

En la cuarta fase de la metodologia que consiste en el desarrollo de prototipos, se
realizaron propuestas digitales de diagramacion y maquetacion del producto
sustentado en normas de disefio editorial, ademas de la construccion de elementos
diferenciadores para la publicacién como identificadores, iconos para cada seccion,

disefios modulares, al igual que simbolos para el disefio de los folios.
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Gréfico 19. Reticula modular fondo blanco.
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Elaborado por: David Rojas

Gréfico 20. Reticula modular fondo negro.

Parte superjgr del emplo| | . " | Visifahites ngresando al templo el 5o

Elaborado por: David Rojas

De esta forma se pudo definir y corregir factores tanto funcionales como visuales,
donde se determinaron varios aspectos a implementarse como: tipo y tamafio de letra,

disefio de iconos, disefio de folios, cromatica, tamafio de margenes, diagramacion.

Se defini6 el contenido de las secciones del libro: La seccion ruinas posee informacion
acerca del complejo arqueoldgico de Ingapirca, aqui se muestran fotografias de cada
uno de los sitios arqueoldgicos que posee el complejo. En la seccion ritual se pueden

observar diferentes momentos en la realizacion de un ritual de agradecimiento, donde
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se agradece al taita inti y a la pacha mama. En la seccién de danzas y bailes se
presenta grupos de diversas regiones del Ecuador realizando danzas folcléricas,
ademas de la participacion de grupos provenientes de México y Bolivia mostrando el
folclore de su pais. Para la seccion de la comida se puede apreciar los diferentes
platos tipicos de la region, asi como el ritual de la Pampa mesa donde se comparte
con los miembros de diferentes comunidades. En voces e imagenes se muestran
diferentes momentos dentro de la cotidianidad del pueblo cafiari de igual manera
diferentes postales captadas durante la celebracion del inti raymi. Cada una de estas
secciones posee un icono, folio y un disefio modular propio, aportando identidad a la
publicacién. A continuacion se muestran elementos que forman parte de cada una de

las secciones.

Gréfico 21. Seccion Ruinas.

Elaborado por: David Rojas

Gréfico 22. Seccion Ritual.

Icono Folio

Elaborado por: David Rojas
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Graéfico 23. Seccion Danzas y bailes.

Elaborado por: David Rojas

Gréfico 24. Seccién La comida
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Elaborado por: David Rojas
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Gréfico 25. Seccion Voces e imagenes.
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Elaborado por: David Rojas
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Tipografia: para una seleccidn tipografica adecuada se pensé en la funcién que ésta
va a tener dentro del libro priorizando sencillez y legibilidad. Para el cuerpo de texto
se utilizé la tipografia Minion pro, pues es un tipo de letra que por su estructura y
construccion facilita la lectura, ésta ira en un tamafio de 11pt. Para los titulares se

utilizo la tipografia Franklin gothic demi por su sencillez e impacto visual.

Gréfico 26. Tipografia.

Cuerpo de texto : Minion Pro Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!7#$% &/ ()=7?;

Titulares: Franklin Gothic Demi
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!""#S%&/()=7?;

Elaborado por: David Rojas

53



Cromatica: los colores principales implementados en el libro fotografico son colores
marrones que representan la arquedloga del lugar, acompafados por un color amarillo

el cual representa al sol.

Gréfico 27. Cromatica.
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Elaborado por: David Rojas

Identificador: para su disefio al igual que los iconos de las secciones, se ha tomado
como referencia la chakana, que fue la base para el conocimiento astronémico,

matemdtico y cientifico de la region andina.

El proceso de creacion del identificador comenzé tomando como base la figura de la
chakana, en la cual se sobreponen tres circulos de diferente tamafio alineados con
ésta, estos circulos representan al sol, los diferentes ciclos del tiempo andino y a la

integracion comunitaria.

De estos circulos parten cuatro lineas en diferentes direcciones lo que representa los

puntos cardinales norte, sur, este, oeste, y los elementos aire, fuego, agua y tierra.

Grafico 28. Creacion del identificador.

Elaborado por: David Rojas

54



La cromatica utilizada en este identificador hace referencia a las edificaciones de los
pueblos ancestrales de la region, la forma de la chakana se asemeja a uno de los
elementos més identificables de Ingapirca: el templo del sol, representarlo es uno de
los objetivos del identificador.

La quinta etapa consiste en seleccionar una de las posibles soluciones de disefio
planteadas para su desarrollo. Aqui se concret6 el formato, la maquetacion a utilizar, al

igual que todos los elementos que forman parte del disefio final.

El formato que tendra el libro es de 21 x 24. Este formato se lo escogié por ser un
tamafio practico para un libro fotogréafico, cémodo para los lectores, la versatilidad a la
hora de diagramar y mostrar distintas fotografias, sean estas horizontales o verticales,
ademas de ser un tamafio que optimiza el uso del papel, ya que es un tamafio basado
en el tamafo a4, en el pliego en el que va a ser impreso entran 16 paginas lo que

genera un desperdicio minimo de papel.

Se ha seleccionado una maquetacion modular compuesta por ocho columnas y seis
filas lo que permite tener variedad al momento de diagramar. El fondo que se ultilizé,
en primera instancia iba a ser de color negro, pero debido a que este color de fondo
obliga al lector a un mayor esfuerzo visual; ademas de oscurecer las fotografias, volvia
muy pesado y recargado al libro, es por eso que se replanted el disefio, a partir de las
observaciones dadas por los expertos consultados en la validacion del producto, por lo
cual se aplic6é con un color blanco para el fondo; este color aporta simplicidad a la vez
que resalta cada una de las fotografias y los diferentes elementos que componen cada
pagina. Los folios se ubicaron al borde externo de la publicacion para una mejor
visualizacién de estos por parte del perceptor, las paginas fueron realizadas con una
diagramacion simétrica lo cual genera que la composicidon adquiera dinamismo. Los
margenes poseen diferentes tamafios, el margen superior es de 1.5 cm, inferior de 2
cm, interior de 2 cm y el exterior de 1.5 cm. Los margenes superiores y exteriores son
aprovechados con la utilizacion de fotografias logrando que estas adquieran un mayor

tamafio e importancia.
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Gréfico 29. Maqueta final.

‘Convivi en armonia con offos séres vivos, como parte de un lazo natural de reci-
) P h

Elaborado por: David Rojas

Las péaginas de los capitulos se han estructurado para que generen una ruptura visual,
pues estas contienen un icono en gran tamafio y un disefio modular. En esta pagina se
ha incluido una descripcién de la teméatica del capitulo, ademas de estar acompafiada

de elementos visuales que aportan con identidad a la publicacion.

Gréfico 30. Secciones.

Voces e
imagenes

Diferentes voces e imigenes, per-
miten vislumbrar variados aspectos
de un pueblo alegre tranquilo y tra-
bajador, dueiio de una riqueza
caleel g incssil, Dosdeind 56
tienen recelos y el visitante es reci-
bido con agrado y alegria.

Lacomunidad como parte de un Todo mayor.

oo oo oo e oo oo oo eoe

Elaborado por: David Rojas
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La versatilidad de la maqueta permite realizar diferentes tipos de diagramacion para
paginas donde se muestra mas informacién. En este caso se ha dispuesto una
fotografia con orientacion vertical, acompafada por dos fotografias de menor tamafio

con su respectiva informacion, con la utilizacion de una diagramacion simétrica.

Grafico 31. Pagina simétrica.

Elaborado por: David Rojas

La portada y contraportada tendran pastas duras con laminado mate, lo que hara que
el libro adquiera una mayor presencia y elegancia. El disefio de la portada muestra
diferentes topicos que son parte del libro: fotografias de diferentes temas, un gréafico
modular, ademas del identificador que es acompafiado por el nombre de la
publicacion, el cual es Ingapirca voces e imagenes, en la contraportada va una

descripcion.
Gréfico 32. Portada y contraportada.

Ingapirca
voces e imagenes

{D} Ingapirca
voces e imagenes

La cultura de un pueblo es ¢l eco de su legado
ancestral. A través de sus expresiones culturales,
quienes pertenecen a una comunidad mantienen
vivo este legado y nos brindan una ventana a su
pasado y a su mundo interior. Las imdgenes de
este trabajo intentan captar este eco en la mirada,
los gestos y las ritualidades de una comunidad
que, como tantas otras, se resiste a la pérdida de
su herencia histérica en un mundo donde es cada
vez mds dificil la convivencia arménica de las
diversidades. El respeto hacia el mundo antiguo
del que provenimos, el mismo que se vislumbra y
que la cémara logra captar como un destello que
despierta la memoria y el afén por conocer mds.
Por conocer o re-conocer nuestro propio origen.

Ingapirca voces e imagenes

Elaborado por: David Rojas
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En esta fase también se seleccionaron las fotografias que forman parte del libro, éstas
se eligieron de un banco de imagenes con méas de 3000 fotografias realizado en las
diferentes salidas de campo a Ingapirca, las mismas que fueron tomadas aplicando
diferentes técnicas y criterios fotograficos.

La sexta fase de la metodologia consiste en la implementacion del producto, es aqui
donde el disefio se lleva a imprenta para obtener un producto final. La impresién se la
realizé sobre papel constallation snow de 200 gr. Este papel fue seleccionado por su
durabilidad y por la textura que posee. En este punto también se determinaron
diferentes elementos en acabados, como la implementacion de guardas en papel
dorado.

Grafico 33. Producto final.

Elaborado por: David Rojas

La ultima etapa de la metodologia consiste en validar el producto a través del criterio
de expertos y profesionales en el area del disefio grafico y la fotografia.
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VALIDACION

El Objetivo para la validacion del producto es; conocer los criterios de expertos para
mejorar la calidad del producto final, corregir posibles errores de disefio, diagramacién
e informacion. Con estos criterios también se busca conocer la viabilidad del producto
y si este cumple con los objetivos planteados.

Los expertos que participaron en la validacién de este proyecto fueron seleccionados
por ser expertos en diferentes areas como disefio gréfico y fotografia ademéas de su
importancia, su gran recorrido profesional y por sus logros alcanzados tanto a nivel
nacional como internacional al igual que su aporte en cada una de sus areas de

estudio.

Perfil profesional de los expertos
Marianita Lozada

Ingeniera en disefio grafico empresarial, con una maestria en DIRCOM por la
Universidad de las Américas y Universidad de Jaume Espafia, Actualmente trabaja en
la Fundacién museos de la ciudad Quito, ocupando el cargo de jefe de comunicacién y
responsable de planificacion. Ha sido docente universitaria por varios afios, ademas
de haber formado parte de distintos proyectos de disefio grafico y comunicacion visual.
Ha sido Jurado Ad Honorem en premio del Distrito Metropolitano de Quito a las
mejores obras publicadas 2011 y 2012 en la categoria ilustracion infantil “Dario
Guevara Mayorga”. Ha escrito articulos para revistas especializadas como “Camper,
identidad total” en la Revista académico-cientifica de innovaciéon y desarrollo del
Disefio en el &mbito hispano / italiano / portugués DDISENO, Numero 11, Afio V, abril
de 2012.

Miguel Montalvo

Experto en fotografia y produccién audio visual graduado en la universidad San
Francisco de Quito, ha sido director de fotografia en importantes producciones
audiovisuales entre las que destacan el programa “Nuestra voz “transmitido por
Ecuador TV, director de fotografia para el canal aleman ZDF, ganador como director
del festival contra de la contaminacion, actualmente dirige su propia productora y es

profesor universitario.
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Pablo lturralde

Disefiador gréfico ecuatoriano con estudios en Quito (Instituto latinoamericano de
disefio) y Montreal, (Institute de creationArtistique et de Recherche en Infographie,
ICARI) Ha trabajado como director del estudio Anima en Quito y Guayaquil desde
1996, ha sido profesor de disefio en varias universidades del Ecuador y ha ofrecido

talleres practico en Ecuador, Mexico, Republica dominicana, y Francia.

Su trabajo ha sido internacionalmente reconocido en varias ocaciones por las bienales
de Mexico, Madrid, Bolivia y Ecuador, le Fete du Graphisme de Paris, el XXI Festival
del nuevo cine latinoamericano dela Habana, los catdlogos Expressions de Francia,

entre muchas otras.

Entre sus proyectos ha privilegia las aplicaciones sociales y utilitarias entre las més
importantes se encuentra la recuperacion visual del centro histérico de Quito, la
creacion de la imagen de la ciudad de Quito, asi como la del aeropuerto internacional
de Quito UIO. Ha creado mas de 500 logotipos y sistemas de identidad visual para

diferentes empresas.

Ha realizado varias publicaciones como el libro Duales y reciprocos, ciudad 25 y la

revista retrovisor.

Prescillia Ostaiza

Disefiadora gréfica francesa, ha trabajado en varios estudios de disefio en Francia
ocupando el puesto de directora de arte, ademas posee su propio estudio de disefio
Adesign en Francia. En Ecuador ha trabajado para Yaku museo del agua y
Actualmente es directora de arte en Anima. Toda su formacién académica la ha

realizado en Francia, posee un diploma DSAA del INTUI — LAB de Paris.
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Disefio del instrumento de validacion

Escala valorativa

Se ha realizado una matriz de validacion para conocer diferentes aspectos del libro
fotogréfico con la siguiente escala valorativa compuesta de tres partes: muy adecuado,
adecuado y poco adecuado, ademas de una casilla adicional de observaciones donde
los expertos han puesto su opinidon respecto a cada uno de los indicadores y del
producto en general. (Ver anexo 2)

A continuacion se presentan los indicadores que forman parte de la matriz de

valoracion.

- Diagramacion. Es un indicador importante para un libro pues la diagramacién
permite ubicar los diferentes elementos que conforman el libro, (textos,

imagenes, ect.), de forma adecuada dentro de un espacio determinado.

- Informacion Lo que se busca conocer es si la informacion que muestra el libro

es adecuada y de interés para el perceptor.

- Fotografia. Al ser un libro fotografico uno de los elementos principales es la
fotografia, aqui los expertos validaran las imagenes escogidas para el libro

fotografico considerandolas adecuadas o0 no para su publicacion.

- Disefio. En este indicador los expertos daran su opinién acerca del disefio del
libro fotogréafico, examinando cada uno de los elementos y teorias aplicadas

para su construccion.

- Aplicabilidad Una vez que los expertos han estudiado el producto,
consideraran si este es adecuado para ser publicado y si su elaboracién es

viable.
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Resumen de resultados y analisis

Cada uno de los expertos llen6 la matriz de validacion y dio sus observaciones y

opiniones sobre el producto (ver anexo 3). Estas observaciones fueron analizadas y

aplicadas para mejorar el producto final. A continuacion se presenta un cuadro de

resumen de resultados.

Tabla 16. Andlisis validacion

INDICADORES

MUY
ADECUADO

ADECUADO

POCO
ADECUADO

OBSERVACIONES

Diagramacién

- Simplificar elementos.

- Impresion.

- Interlineados.

- Utilizar una tipografia
simple y utilizar un tamafio
mas pequefio

Contenido

- Muy positivo para conocer
la cultura del Ecuador.

- Perfecto.

- Dar secuencialidad a los
contenidos.

- Muy interesante.

Fotografia

- Correcto.

- Bien escogidas.

- Mantener unidad técnica
- Buena calidad

Disefio

- Usar fondo blanco.

- Correcto.

- No usar adornos.

- Resaltar fotografias con
fondo blanco

Aplicabilidad

- Es viable una vez hechas
las correcciones.

- Impresioén.

- Viable después de los
correctivos.

Elaborado por: David Rojas

En el indicador de diagramacion dos de los expertos lo calificaron como muy adecuado

y los otros dos lo calificaron de adecuado, sugiriendo revisar el tipo de letra para el

cuerpo de texto al igual que corregir tamafios y revisar los espaciados para la

diagramacion.

El indicador de contenido ha sido calificado de muy adecuado por tres de los expertos,

un experto lo calificé de adecuado, las observaciones realizadas fueron las siguientes:
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Muy positivo para conocer la cultura del Ecuador, Perfecto, Dar secuencialidad a los

contenidos, Muy interesante.

El indicador de fotografia ha sido considerado como muy adecuado por parte de todos
los expertos, dejando la siguiente observacion: mantener unidad técnica en las

fotografias.

El indicador de disefio ha sido calificado de muy adecuado por dos expertos, los otros
dos expertos lo han calificado como adecuado dejando las siguientes observaciones:

usar fondo blanco, no usar adornos.

El indicador de aplicabilidad ha sido considerado de muy adecuado por dos expertos,
los otros dos lo han considerado como adecuado, dejando las siguientes
observaciones: el producto realizado es viable una vez aplicados los correctivos

sefialados, tener cuidado con los procesos de impresion.

Estas observaciones han sido analizadas y correctamente aplicadas en el producto.
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CONCLUSIONES

- Se fundamentd tedricamente la realizacién de un libro fotografico investigando
en fuentes primarias y secundarias de manera satisfactoria.

- Lo que permitié realizar un adecuado diagnéstico del problema fueron las
encuestas realizadas a la poblacién seleccionada de la ciudad de Quito y las
entrevistas realizadas a expertos cercanos al contexto de Ingapirca y su gente,
donde ademas se vio reflejada la necesidad de realizar un libro fotografico que
muestre las diferentes manifestaciones culturales en Ingapirca.

- Aplicando teorias, conceptos y metodologias relacionadas con el disefio grafico
y la fotografia se realiz6 un producto grafico visual que cumpla con las
caracteristicas adecuadas para dar solucion al problema, mostrando de forma
eficiente, dentro de un soporte previamente determinado, las ruinas de
Ingapirca y las diferentes manifestaciones culturales alrededor de estas.

- Para validar el producto fue de suma importancia la seleccién de expertos de
renombre, pues estos al contar con una amplia experiencia y gran recorrido
profesional, aportaron con diferentes criterios, los cuales ayudaron enriquecer
la version final del producto.
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RECOMENDACIONES

- Serecomienda que una vez que se ha planteado el tema y se ha comenzado a
trabajar lo primero que se debe realizar es una entrevista 0 sostener un dialogo
con expertos en la materia, ya que son cercanos al problema a solucionar,
estos poseen un enfoque acertado sobre las necesidades y posibles soluciones
que se puedan dar. Si este dialogo con expertos se lo hiciera avanzada la
investigacion, probablemente haya que replantearse algunos puntos.

- Se podrian crear publicaciones enfocadas a distintos lugares y culturas del
Ecuador y asi mostrar la riqueza cultural y natural que guarda el pais en cada
una de estas.
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Anexo 1

Modelo de encuesta

Género

Edad Lugar de origen

1.- ¢ Cuando viaja que busca?
Aventura tranquilidad cultura otros
2.- ¢ Cuando viaja le gusta ir?

Con familia con amigos solo

3.- ¢ Qué regiones de Ecuador prefiere visitar al viajar?

Costa Sierra Oriente Galapagos

O Ll L] Ll

4.- ¢ Sabe que son las ruinas de Inga Pirca? Si la respuesta fue negativa pase a la
pregunta 10.

Si No
5.- ¢ Ha visitado las ruinas de Inga Pirca?
Si No

O Ll

6.- ¢ Considera que las ruinas de Inga Pirca es uno de principales atractivos turisticos
del ecuador?

Si No

O Ll

7.- ¢ Ha visto publicidad sobre las ruinas de Inga Pirca?
Si No

Ll Ll
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8.- Si la respuesta fue positiva en que medio la ha visto:
Tv radio prensa internet
9.- ¢sabia usted que Inga Pirca es el mayor centro arqueoldgico del Ecuador

Si No

O Ll

10.- Si existiera un producto cultural sobre las ruinas de inga pirca y las comunidades
a su alrededor ¢ a través de que medio preferiria verlo?

Impreso ] digital ] otro

¢ Por qué?

Fecha lugar
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Anexo 2

Matriz de validacion

INDICADORE 5

MUY
ADECUADD

ADECUADD

POCO
ADECUADD

OB SERVACIONES

DIAGRAMACION

CONTENIDD

FOTOGRAFIA

CISEND

APLICABILIDAD
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Anexo 3.

Matriz de validacién llenada por expertos

MATRIZ DE VALIDACION
MUY POCO
INDICADORES | ADECUADO | ADECUADO | ADECUADO OBSERVACIONES
Ryvison infeelinecolos 7 Lo
DIAGRAMACION v extor
T erueuul(:u"n,p./ a /...
CONTENIDO confernicle.
7
Manderee” smiclod  fernics
w Lo Potoore fome.
FOTOGRAFIA 3 ok e 4
DISENO o/
APLICABILIDAD
v

M(f% 2.)»{0,(,,44,.
\

A > AD.
fontaid
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Anexo 4.

Aprobacién tutor
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Anexo 5.

Aprobacién lector
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Anexo 6.

Bocetos
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Anexo 7.

Pruebas de color
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