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RESUMEN

La presente investigacion se orienta en la necesidad de considerar a la jerga como
parte importante de la cultura y la identidad de la ciudad de Quito, y darla a conocer
a un publico extranjero que visita la ciudad en calidad de turistas, reforzando su
experiencia; por medio de la elaboracion de un producto editorial, de caracter grafico
visual que incorpora varios términos que conforman la jerga con sus respectivas
definiciones, asi lograr una comunicacién mas efectiva entre habitantes de la ciudad
y los turistas.

La recopilacion de informacion de la presente investigacion esta dada por medio de
fuentes de referencia tales como: criterio de expertos, sitios web, bibliografia de
autores, conceptos y metodologias obtenidas a lo largo de la de la formacién a
académica, que hacen referencia a teorias, elementos de Comunicacion y Disefio
Gréfico, como base argumentativa para el desarrollo y analisis del trabajo.

La investigacion, en relaciéon a la importancia de las jergas dentro de la cultura de la
ciudad, se realiz6 aplicando metodologias y técnicas e instrumentos de estudio
como: entrevistas a expertos acerca de antropologia, sociologia y disefio, encuestas
dirigidas a personas, extranjeros y locales, que visitan diariamente el sector de La
Mariscal al norte de la ciudad de Quito. Con estos procesos se establecieron las
pautas correspondientes para problematica de visualizacion y conocimiento de la
jerga.

El producto grafico visual como material de apoyo, esta constituido por un libro —
diccionario llamado “jHabla serio! Guia para entender al quitefo”, suplementos que
permiten al usuario aumentar la coleccién de términos por medio de la experiencias
vivenciales; para la elaboracion de los mismos se aplicaron teorias referentes a
Disefio Grafico, Editorial y Digital, asi como también la metodologia seleccionada
previamente para el procesos grafico y material de comunicacion; todos estos,
importantes para el desarrollo del producto final.

Como resultado del trabajo, proyecto final de grado, se establece una matriz de
entrevistas a disefiadores expertos, en la que las teorias, metodologias y conceptos
aplicados a la investigacion, los cuales se complementan con el producto gréafico
visual, en el que se evalla el proceso para aceptacion, comprension y funcionalidad

del mismo.
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ABSTRACT

The following investigation is based on the need to consider slang as an important
part of the cultural heritage in the City of Quito and to enhance its international public
awareness among the tourists to improve their experience by developing more
vissual and graphical approach that incorporates the most commonly used jargon
terms with their respective definitions, as the most effective way to achieve a better

comunication between the locals and the tourists.

The compilation of information for the present investigation is given by referral
sources, such as: experts criteria, web sites, bibliography from specific authors,
concepts and methodologies obtained in the course of the academic formation that
make reference to communication and design theories and elements as

an argumentative line of reference for this work's development and analysis.

The investigation, regarding the importance of the City's slang, was done by applying
methodologies, tecniques and tools of study such as: interviews with experts in
antropology, sociology and design areas, surveys targeted to foreigns and locals
whom daily visit the Mariscal, a northern Quito's City sector. With this processes
were stablished the corresponding guidelines for the visualization and knowledge of
the City of Quito slang.

The vissual and graphic support material has a dictionary-book called "jHabla serio!
Guia para entender al quitefio", supplements to this project that ennable the user to
augment their slang terms colection by real-life experiences. Some Graphic Design,
Editorial and Digital theories were applied for this product elaboration,as well as the
selected methodology processes for the graphic and comunication materials, all this,

crucial for the final product development.

As a result of the work, this final degree project, a matrix of interviews to expert
designers is stablished, in wich theories, methodologies and concepts are applied to
the investigation are the perfect commplement for the evaluation of the acceptance,

compehension and functionality of this graphic and visual product.
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INTRODUCCION

El presente trabajo, en base a parametros de investigacion, se orienta a la jerga como
parte importante de la cultura y la identidad de la ciudad de Quito, para darla a conocer
a un publico extranjero que visita la ciudad en calidad de turistas, sus expresiones
culturales, tradiciones y actividades al contexto; mediante un estudio ordenado,
sistematizado y metodoldgico previo la seleccion y aprobacion de la tematica, misma

que identifica la necesidad del contexto dado.

El proceso comprende el desarrollo del marco metodoldgico en el que se formula la
problematica especifica, los objetivos, justificacién, premisa y la metodologia para el
proceso de la investigacidon. Enseguida se presenta el cuerpo tedrico de la

investigacion, estableciéndose de la siguiente manera:

Capitulo I, se rige en la fundamentacion tedrica, en este se describe y analiza fuentes
tedricas de autores en referencia a conceptos de disefio grafico y comunicacion, asi
como informacion de lo cultural; marcos conceptuales que a su vez sirven de sustento

para la investigacion.

Capitulo II, se desarrolla el diagnodstico, abarca recopilacion de informacion acerca del
objeto de estudio; en este se describe el estado actual de las caracteristicas segun el
tema al contexto de la problematica planteada. De igual manera, se analiza la
informacién obtenida mediante la técnica de observacion, encuestas y entrevistas.
Estos datos directos de la fuente o grupo de estudio son el sustento para la validacion

de la investigacién y su producto.

Capitulo lll, fundamentacién del producto, se explica el proceso de creacion del
producto y los elementos graficos componentes, a su vez este proceso es el resultado

del estudio y analisis de la informacion recopilada anteriormente.

Finalmente, previo a la validacion del producto, se registran las conclusiones y

recomendaciones de la investigacion.



Tema de investigacion:

Material editorial impreso sobre la jerga juvenil como elemento de la identidad nacional

para uso turistico.
Planteamiento del problema:
Antecedentes

Segun el diccionario de la Real Academia Espafiola, la jerga es un lenguaje familiar y

representativo que usan entre si individuos de ciertas profesiones y oficios.

De igual manera la jerga se define como la variedad de Iéxico que existe dentro de un

conglomerado social o de ciertos grupos sociales.

Dentro del Iéxico de los jévenes ecuatorianos existe gran variedad de palabras con

multiples significados.

La jerga de diferentes paises son parte importante de su identidad cultural, y si bien
dentro del Ecuador sus habitantes tienen amplio conocimiento sobre el tema no
podemos clarificar lo mismo con los extranjeros que visitan el pais en calidad de
turistas y que muchas veces no entienden el Iéxico ecuatoriano a pesar de haber

estudiado el idioma castellano con anterioridad.

A pesar de que no esta definido el origen de las jergas juveniles, existen muchas
razones por las cuales existe ese tipo de comunicacion como la delimitacion de la
edad de los individuos, separando asi a los adultos. Es un lenguaje con el que
facilmente pueden identificarse y comunicarse con mayor eficacia, sin olvidar que tiene

ciertos rasgos de humor.

Lo cierto es que los jovenes revolucionan la forma de comunicarse y aunque se trate
de el uso incorrecto del idioma, ellos se apropian de ese lenguaje y lo transforman en

parte de la identidad de los ecuatorianos.

Diagndstico o planteamiento de la problematica general:
Causa - efecto

a) Escases de material con informacién sobre el tema.

b) Falta de interés por informar la jerga dentro de los centros turisticos.



Formulacion de la problematica Especifica:
Problema principal

La poca difusién y conocimiento sobre la jerga de los ecuatorianos hacia un publico
extranjero, genera confusion y falta de comprensién en dicho publico, dando como

resultado un experiencia cultural incompleta dentro del pais.

La falta de informacion y material impreso sobre el tema en centros de atencion
turistica ha generado que los extranjeros ignoren la amplitud de expresion de los

ecuatorianos, parte importante de la identidad nacional del Ecuador.
Problemas secundarios

Se pueden definir los problema secundarios por medio de la formulacién de la

siguientes preguntas:

¢ Como el disefo grafico ayuda a representar o mostrar estas expresiones juveniles

quitefas?

¢ La comunicacion visual permite representar visualmente como se desarrollan eventos

sociales donde se hace uso de este |éxico?

¢Recurrir a imagenes ilustradas del |éxico juvenil aporta a interiorizar, clasificar,
ordenar y posicionar el contexto dentro de los eventos sociales en los cuales se

aplican?

¢, Como beneficiaria el disefio editorial en la creacién de un producto grafico-textual en

servicio turistico?

¢ Como ayudaria una publicacion sobre la jerga juvenil quitefia para fortalecimiento

cultural de la ciudad?



¢, Cuales son los efectos originados ante la ausencia de una pubicacién sobre la jerga

a la comunicacion y entendimiento de extranjeros y locales?
Objetivos:
Objetivo general

Desarrollar un material editorial que explique la jerga juvenil ecuatoriana utilizada en el
sector “La Mariscal”, teniendo en cuenta a la jerga como los diversos términos o
palabras utilizadas para la comunicacion entre individuos, norte de Quito con el
proposito de facilitar el entendimiento y la facil comunicacion entre el publico extranjero

y local.
Objetivos especificos

a) Investigar los diferentes términos empleados en la jerga juvenil y describirlos dentro
del trabajo final por medio de ilustraciones y las definiciones correspondientes de

dichos términos.

b) Analizar al grupo objetivo para comprobar lo factible del disefio de este material

editorial para el uso de los extranjeros en el sector de la Mariscal.

¢) Realizar un estudio en base a la opinion profesional de un antropdlogo, ilustrador,

disefiador y sociélogo recolectada por medio de las entrevistas.

d) Disenar el material editorial con una presentacion atractiva usando diferentes

ilustraciones para explicar el contenido del mismo.
Justificacion:
Tedrica

Este trabajo investigativo esta dirigido a la poblacion extranjera radicada o en calidad
de turista, al igual que la poblacion quitefia comprendida en una preferencia de entre
los 18 a 40 afios de edad que residen y frecuentan el sector de la Mariscal en la
ciudad de Quito. Dicha investigacién pretende generar un nuevo enfoque a la jerga
quitefia representandola de manera grafica y escrita con la utilizacion de un material
atractivo permitiendo que el publico extranjero sienta atraccién y haga uso del léxico
para un buen entendimiento y una experiencia cultural mas enriquecedora, mediante el

uso de ilustraciones, buen uso de la tipografia, elementos semidticos tales como la



psicologia del color y asi generar mayor interés en el publico extranjero hacia la cultura

local y facilite el proceso de comunicacién entre las dos partes.
Premisa

El presente trabajo sobre la jerga quitefia como identidad cultural para uso turistico,
establece una de las primeras investigaciones acerca de la visualizacion ilustrada del
mensaje verbal como problematica que afronta el sector extranjero dentro de la cultura
popular ecuatoriana, especificamente en la ciudad de Quito. Se plantea un producto
editorial que contribuya al reconocimiento y representacion del Iéxico y cumpla como
herramienta para la creacion de nuevos proyectos editoriales que definan las jergas de

los demas sectores del pais y sean parte de la identidad nacional.
Delimitaciones y Alcance

Esta investigacion se realizé en el sector de la Mariscal de la parroquia Mariscal Sucre
del cantéon Quito perteneciente a la provincia de Pichincha de la Republica del Ecuador
con 1383 habitantes segun el censo de poblacion publicados por el Instituto Nacional
de Estadisticas y censos (INEC, 2010).

Metodolégica

La presente investigacién hara uso de diversas técnicas y métodos los cuales seran de

gran ayuda para el desarrollo de la problematica planteada:
Investigacion descriptiva:

Es un estudio de rasgos, cualidades, o atributos de la poblacién u Objeto de estudio.
Con el objetivo de conocer las costumbres, situaciones y las actitudes que predominan

de acuerdo a sus actividades, personas y procesos.
Observacion

La funcién primordial del método de observacion es recolectar informacién acerca de

la tema a investigar.

Es el método por el cual se establece se relaciona de forma concreta al investigador,
el hecho social y actores sociales, de los cuales es posible la obtencion de datos para

proceder a la sintetizacion y desarrollo de la investigacion.



La observacion tiene un aspecto contemplativo debido a que el investigador tiene
conocimientos acerca del problema y el objeto de investigacion, estudiando su curso

natural.
Practica

Es por esa razon que surge la necesidad de crear un producto editorial del Iéxico
juvenil ecuatoriano con propdsitos turisticos y con el objetivo de llegar a un buen

entendimiento verbal entre los jovenes del pais con los extranjeros.
Marco referencial

Marco teérico

CONCEPTOS:

1.- Imaginario Urbano

2.- Comunicacién visual y verbal

3.- Cultura Urbana

4 .- Identidad nacional

5.- Tipografia

6.- llustracion editorial

7.- Diagramacion

Marco espacial

Sector “La Mariscal” Norte de Quito
Marco temporal

De Octubre de 2013 hasta Febrero 2014
Metodologia y cronograma

Esta investigacion de culminacion de la carrera universitaria comprende cuatro
momentos establece Carlos Sabino en su texto “Proceso de la investigacién”. En el

momento proyectivo se formulan los problemas basicos de toda indagacién para darle



racionalidad y coherencia a la propuesta de investigacion y por lo cual también generar

I6gica al marco teorico.

“A partir de este punto el investigador debe tratar de fijar su estrategia ante los hechos
a estudiar, es decir, debe formular un modelo operativo que le permita acercarse a su

objeto y conocerlo, en lo posible, tal cual es.” (Sabino, 1992)

Para el segundo Momento se determind que esta investigacion es de tipo integral ya
que en primera instancia se establecio la necesidad de obtener informacion de fuentes
primarias mediante la aplicacién de entrevistas dirigidas a habitantes de el sector de
“La Mariscal” norte de Quito, es fundamental la observacion y la entrevista a expertos

tales como soci6logos.

Para el proceso creativo de la construccion del soporte visual se aplicara la propuesta
de Bruce Archer que parte de una fase analitica, creativa y ejecutiva conforme el

grafico siguiente:

PROBLEMA
FASE I
ANALITICA 4 PROGRAMACION

v

OBTENER
INFORMACION

v
ANALISIS

FASE y

CREATIVA SINTESIS

v

DESARROLLO

v

v

FASE

1 COMUNICACION
EJECUTIVA

SOLUCION

Imagen 1: Metodologia del Disefio, Universidad de Londres



Metodologia
Proceso de Investigacion

Para el desarrollo ordenado y sistematizado del presente trabajo de titulacion de grado
se orientd a partir del eje esquematico de investigacion por (Sabino, 1992) en su texto

“El proceso de la investigacion”, que puntualiza al escrito en cuatro momentos:

Momento Proyectivo

En este primer momento se realizo el analisis situacional de los conocimientos iniciales
respecto al tema, determinandose la problematica actual, relacionada con el Disefio
grafico desde el area de la comunicacional visual, planteandose la debida justificacion
del por qué el establecimiento de la presente la investigacién, su importancia y

objetivos a perseguir, ademas de establecer las delimitaciones correspondientes.
Momento Metodolégico

Como segundo momento permitié establecer una estrategia ante el evento festivo
popular a estudiar, estructurado con pasos claves como la definicion del tipo de
investigacion y métodos convenientes que permitieran acercarse al evento en estudio
conociéndolo tal cual es y realizando el respectivo analisis, desarrollo de tematicas

como sistema de comprobacion, método de redaccion y proceso de disefio grafico.

Tipo de Investigacion

El tipo de investigacion aplicada es la cuantitativa y cualitativa, debido a que en la
primera se utilizan datos estadisticos concretos enfocados a obtener una descripcion
general o comprobar hipotesis determinando necesidades en el contexto de la
intervencion del disefio grafico en el evento cultural popular religioso; en cuanto al
segundo utiliza datos de cualidades y analisis de materiales historicos, es decir
estudiando de forma global como se desarrolla el evento estudiado en la investigacion

el cual comprende entorno y participantes.
Método de Investigacion

El método que se utilizé en la investigacion es el analitico-descriptivo que se emplea

para observar y analizar un hecho en particular, en este caso la fiesta popular religiosa



en estudio y las causas y efectos de la problematica que presenta desde el enfoque de
la comunicacion visual, para luego recoger, organizar, analizar la informacion
recopilada y presentar datos que determinen una idea de como esta la situacion,

comprender su comportamiento, esencia y establecer nuevas teorias.
Método de Redacciéon Académica

Respecto a la redaccion del escrito de la investigacion se aplicé el método de escritura
académica APA (American Psychological Association), con el propdsito de evitar el

uso incorrecto del contenido tedrico y grafico a usar de propiedad de sus autores.
Método Creativo de Diseio Grafico

Para el desarrollo del proyecto grafico-visual se aplicé el método sistematico de disefo
formulado por Bruce Archer (Grafico 1); se apoyo en la investigacion y recopilacién de
datos historicos y actuales del evento festivo religioso, su entorno y tomando en
cuenta datos que comprendan su divulgacion y descripcién grafico-visual (fase
analitica), para obtener conocimientos necesarios, puntualizar lineamientos creativos,
emplear soportes y herramientas tecnolégicas tales como Adobe Suite entre otros
(fase creativa) para de esta manera cuadrar la idea y materializar el producto grafico

(fase ejecutiva).

FASE ANALITICA

FASE EJECUTIVA Materiabzacion

Imagen 2: Proceso de disefio elaborado por Bruce Archer



Momento Técnico

Los datos investigativos son comparados en el analisis y diagnoéstico de las personas
que habitan y que visitan el sector de la Mariscal en la ciudad de Quito, ademas
especialistas que dieron su opinion acerca del tema de la investigacién. Este ejercicio
practico aporta a la recoleccion de datos especificos que permitan tomar decisiones
ante la elaboracion del material grafico-visual y el establecimiento de nuevas teorias.

La obtencion de datos es registrado bajo técnicas e instrumentos como:
Entrevista

Esta técnica se aplicdé para obtener datos donde, la informacion que emana de ella
describe los valores culturales y las conductas de los individuos en situaciones
sociales especificas (J. Frascara, 2004: 117 ), permitiendo aclarar dudas, orientar
situaciones y resolver dificultades que se presentaron en el desarrollo de la
investigacion; se aplicaron a profesionales en el ambito del disefio grafico, ilustracion,

sociologia y antropologia.
Encuesta

Es una técnica de recoleccion de datos aplicada con la razén de, medir en qué grado
ciertas conclusiones —formadas durante el contacto con un pequefio grupo
representativo de una poblacién pueden extenderse a la poblacién en general (J.
Frascara, 2004: 121), se aplicé para obtener informacion directa de los habitantes del
sector de la mariscal y personas que la visitan diariamente. Para el calculo poblacional

se aplico la -Férmula para calculo de la muestra poblaciones finitas-.
Analisis Bibliografico

La recoleccion de datos también se da a través de la analisis de bibliografias como
fuentes impresas (libros, ensayos, tesis, entre otros) asi como medios digitales
(documentos PDF, Sitios Web, audiovisual y libros digitales) para la obtencion de

contenidos aplicados en todo el desarrollo de la investigacion.
Focus Group

Es un tipo de entrevista que se realiza a un grupo de personas para obtener

informaciéon sobre sus opiniones, experiencias o explicitar sus expectativas, el mismo
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que se aplicé en una primera instancia para la tener informacion actual de la situacién

del tema y en un segundo instante para la validacion del producto.

Cuestionario

Este instrumento permitira diagnosticar y responder a las necesidades Individuales y/o
colectivas de los habitantes y vistantes del sector y asi cumplir con los objetivos

establecidos en el proceso de desarrollo de la presente investigacion.
Momento de la Sintesis

Ya recolectados los datos y hasta organizados, se retorna a las teorias y se realiza las
conclusiones desde los datos recabados, conclusiones que en conjunto formarian una
teoria fundada la cual se aplicd para la solucién de cuya problematica que rodeaba al

tema central de la investigacién y el desarrollo y funcionalidad del material editorial.
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CAPITULO |

1.- REFERENTE TEORICO

1.1.- Teorias del disefo grafico

1.1.1.- Aproximacion al diseno grafico en general

El Disefio Grafico aparecio a la par con el desarrollo de la civilizacion, como muchas
otras actividades surgié cuando el ser humano tiene necesidad de comunicarse y

expresarse de acuerdo a las necesidades primarias de supervivencia.

Los expertos discrepan sobre las raices del disefio grafico. Algunos Se suele
identificar como sus raices a las pinturas rupestres como ejemplos ancestrales de los

signos graficos.

Algunos autores consideran por lo contrario que el disefio grafico surge con el
desarrollo de la imprenta y la produccién en masa, momento de la historia en la que
surge la necesidad de promocion de productos y servicios en un mercado cada vez

mas amplio y competitivo.

A pesar de que el ser humano siempre tuvo la necesidad de comunicarse, el Disefio
Grafico adopta su posicion dentro de la comunicacion visual como actividad moderna
avalada a partir del gran desarrollo industrial y toma su funcion dentro de las grandes

sociedades.

El Disefio Grafico como proceso se basa en la comunicacién y en su estructura para,
por medio de recursos visuales, transmitir efectivamente un mensaje desarrollado para
ayudar a provocar una retroalimentacion al espectador, tomando en cuenta las

necesidades del mismo.

Existe un pensamiento actual de que el disefio es una disciplina dedicada
exclusivamente al embellecimiento del exterior de “algo”, sin duda el embellecer es
parte fundamental del disefio pero ademas es un proceso de creacion visual con el
proposito de expresar la esencia de ese “algo”, sea producto o mensaje, logrando su
conformacion, fabricacién, uso, distribucion y relaciéon con su ambiente. Es decir que el

disefio no solo tiene que lograr la estética sino también debe ser funcional.

12



“Muchos piensan en el disefio como en algun tipo de esfuerzo dedicado a embellecer
la apariencia exterior de las cosas. Ciertamente, el solo embellecimiento es una parte
del disefio, pero el disefio es mucho mas que eso. Miremos en nuestro derredor.
Eldisefio no es sbélo adorno. La silla bien disefiada no sélo posee una apariencia
exterior agradable, sino que se mantiene firme sobre el piso y da un confort adecuado

a quien se sienta en ella.” (W. Wong, 1995: 41)

El disefio es la representacion visual de la esencia de “algo”, lo cual puede ser un
producto o u mensaje. La distribucién, fabricacion y uso de ese “algo” con su ambiente
esta reflejado con el concepto y funcionalidad aplicada a su estética desarrollada a su

vez por el disefio grafico.

1.1.2.- Teoria de la comunicacion

La comunicacion es sin duda el proceso mas importante por el cual se logro el
desarrollo social del hombre a través de varios signos y el lenguaje. Aunque ya en la
Antigua Grecia se hablaba de la retérica y plantearon un modelo de comunicacién muy
elemental, las investigaciones mas profundas sobre la comunicacién se elaboraron

durante el siglo XX.

Existen cuatro vertientes dentro del estudio de la comunicacion: a) investigacion de los
publicos, b) la comunicacion de grupos y sus efectos entre los miembros de los
mismos, c) el efecto del contenido de la comunicacion y d) el cambio de actitudes a

través de la comunicacion.

“La comunicacién es un fenémeno social y antropolégico de primordial importancia en
el desarrollo de la civilizacion, de ahi su importancia como objeto de estudio.” (M.
Harris, 2004: 22)

El campo de estudio de la comunicacion es tan vasto, se puede empezar la
investigacion y centrar la atencion desde el estudio de los signos hasta medios de

comunicacion de masivos tan actuales como el Internet.

En 1948, Shannon y Weaver lanzaron una teoria matematica de la comunicacion,

teoria que pensada en funcion de la cibernética, la cual es el estudio del
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funcionamiento de las maquinas. Cuando Shannon se referia a la informacién, definia
un término con un sentido completamente diferente al que generalmente se atribuye
en general (noticias que nos traen a diario la prensa, la radio y la TV). Se trataba para

él de una unidad cuantificable que no tiene en cuenta el contenido del mensaje.

Receptor Semantico

Fuente

Canal
de L% Transmisor =8 s
SENAL

Informacion

--
Fuente

de Modelo de Comunicacién
Interferencia de Shannon y Weaver (1949)

Imagen 3: Diagrama Comunicacion (http://garoueffect.blogspot.com/2011/01/modelo-de-comunicacion-

uno-shannon-y.html)

Entonces dicho modelo es aplicable a cualquier mensaje independiente de su
significacion. Esta teoria permite, sobre todo, estudiar la cantidad de informacion de un
mensaje en funcion de la capacidad del medio, medido segun el sistema binario en
bits (binary digits) asociados a la velocidad de transmision del mensaje, pudiendo esta

velocidad ser disminuida por el ruido.

Segun Shannon la cantidad de informacién es proporcional al tiempo necesario para
que la informacion sea transmitida, mientras mayor cantidad de informacién, sera

necesario mayor tiempo.

1.1.2.1.- Percepcidon y comunicacion visual

La comunicacién visual parte esencialmente de todo lo que podemos percibir con la
vision tales como formas y colores. La comunicacion visual tiene como herramienta
principal la percepcion.

La percepcidn visual es la manera de recibir e interpretar las sensaciones a través de
los estimulos cerebrales que analizan toda la informacion y mediante este proceso es

possible captar el mensaje dentro de un entorno especifico.
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El percibir es un acto mas completo e implica un acto cerebral mas que una simple
reaccion como en la sensacion, pero ambas dependen de cada una para generar la
correcta comprension del mensaje.

La percepcion visual es el analisis complete de todo lo que nos rodea, de toda la
composicion, de cdmo se procesa toda la informacion que hay en ella, analisis de

formas, colores, entre otros.

| COMUNICACION VISUAL Intercambio de informacién visual.

Proceso de elaboracién, difusion y recepcion de mensajes visuales.
Elementos:

p—emisor

* significante

— receptor i
P * significado

—l mensaje |—l SIGNO I
|

| FORMASl

v . * reales
_[ codigo |_| lenguaje visual '_| IMAGEN * representaciones
Finalidad: l
- = - definicion |
canal * objetivo
« publicitario — - icénica/ab.stractav o
COnteXtO . art|5t|co = n.\onosemlca/p.ol|sem1ca
- simple/compleja
PPy ) - connotativo
; significados 17 Qom0 e
- referente )  fija &
v * tipos {- secuencial
ruido Ty T — - en movimiento « realista
« exhortativa funciones « figurativa
: emgt»iva grados de iconicidad * abstracta
* estética I —__—
* representacion y modos de expresion [ || * simbélica
* analitica
* percepcion (GESTALT)
* RETORICA

Imagen 4: Comunicacion visual (http://pazcarpintero-epv.blogspot.com/2011/11/comunicacion-visual-

esquema.html)

La percepcion visual debe su importancia a su practicidad y rapidez para asociar las
imagenes con las emociones logrando que que se combinen con anteriores

percepciones para el desarrollo de nuevos conceptos y experiencias propias.
“Los colores, las lineas y las formas correspondientes a las impresiones que reciben

nuestros sentidos estan organizados en un equilibrio, una armonia o un ritmo que se

halla en analoga correspondencia con los sentimientos; y éstos son, a su vez,
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analogos de pensamientos e ideas.” (G. Kepes, 1968: 2)

Es decir que todo lo percibido en un entorno, esta estructurado de cierta manera que

esta ligado de manera intima a los sentimietos y pensamientos.

1.1.2.2.- Comunicacion visual en el diseino

El trabajo del disefiador grafico consiste en la transformacién y transmisién de
mensajes mediante su creatividad tomando en cuenta estos los aspectos importantes
de la comunicacion visual, los mismos que dan origen a la creacidon de composiciones
graficas, captadas por el espectador dependiendo al grupo en que esta dirigido, para
esto el disefador debe tomar en cuenta aspectos tales como el reconocimiento y
estudio del medio, la cultura y el enfoque deseado al mensaje para crear la reaccion
esperada en la transmision del mensaje, y segun sea el fin de dicho mensaje el
espectador hara o no una accion especifica como retroalimentaciéon. Las sensaciones
del espectador y la percepcion estan directamente vinculadas con el objeto de disefio

visto como un todo.

La ventaja de la comunicacion visual es la de ser universal, es decir que el mensaje
puede ser percibido por cualquier persona en cualquier parte del mundo, es una forma
de comunicacion muy eficiente y poderosa a la hora de ser transmitida, y el disefiador
grafico es el encargado generar un excelente y claro mensaje mediante el uso
combinado de diferentes recursos dandoles concepto dentro de una sola composicién

que sera el mensaje final a ser transmitido.

Todo mensaje visual se compone de dos elementos que son el significado y el
significante. El disefiador debe ser consciente del medio en que se va a desenvolver y
manejar de la manera correcta estos dos conceptos. El significado no es mas que la
representaciéon mental y el significante es la forma en que se representa a ese objeto

el cual generalmente se compone de un prototipo social.
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SIGNIFICADO SIGNIFICANTE

Asiento con respaldo, por lo
general con cuatro patas, y en
el que solo cabe una persona.

Grafico por Dario Rojas Zerna

Imagen 5: Significado y significante

1.1.3.- Comunicacion escrita

La comunicacion escrita es muy importante, ya que es una forma de intercomunicacion

de seres humanos con sus semejantes.

“Sin lugar a duda en la redaccion de un escrito se perciben tempranamente las
sefiales de sus codigos y su matices, partes fundamental para el receptor, quien al
integrarse en el escrito se interrelaciona como parte activa del mensaje, y responda a
un cambio situacional, cumpliéndose de esta manera el proceso de comunicacion en
un escrito orden el escritor transfiere su mensaje y su receptor lo converge y lo
transforma en un nuevo mensaje.”

(Universidad de Londres, 2007:5)

Por esta razén en el desarrollo de un material escrito debe tomarse en cuenta
especialmente la importancia del tema al que se refiere y la formulacién de ideas debe

ser cuatelosa.
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1.1.3.1.- Comunicacion escrita del diseinador

Es fundamental que el disefiador grafico sepa sobre la comunicacion escrita debido a
que su forma de expresion y empleo para el desarrollo de sus obras, muchas veces
pueden ser solo de manera visual pero el texto es un gran apoyo y nos ayuda a aclarar
un mensaje. Es comun escontrar el perfecto equilibrio de estos dos tipos de
comunicacion en el disefio de afiches, la relacion es muy estrecha, su correcto uso y

combinacién dara como resultado final una herramienta comunicativa muy eficaz.

Si bien el producto final de este trabajo investigativo esta dedicado mayormente a un
publico extranjero con una cultura de lectura alta, también es necesario inculcar la
lectura en la cultura ecuatoriana debido a que ultimamente a bajado radicalmente.
Para lograr una efectiva comunicacién escrita es necesario el estudio de la gramatica,
redaccion y la estructura escrita qu facilite a plasmar lo verbal mediante el uso de un
texto.

La comunicacion escrita esta fuertemente relacionada con el idioma donde es
necesario hacer uso de la gramatica mediante signos de puntuacion y pausas,
elementos que no soy muy notorios al momento de la comunicacion verbal pero que

son idispensables para el lenguaje escrito y el sentido de su mensaje.

4.1.4 Semiodtica

La semidtica o semiologia estudia los sistemas de comunicacién internas de las

sociedades mediante el uso de signos en el centro de la vida social.

Cuyos signos son objetos construidos con el objetivos de transmitir un mensaje
observable, sindo algunos parte de sistemas de signos previamente establecidos;
entre ellos, algunos se limitan a los sistemas intencionalmente construidos (cédigos de
ruta, etc...), mientras que otros extienden esas nociones a la investigaciéon de los
sistemas de significacion implicitos en toda practica social (los mitos, los ritos, las

practicas culturales, etc).

La Semiotica creo la posibilidad de comunicar en un ambito social y generar una
organizacion y estructura, ya que lo que la comunicacién produce y circula en la

significacion como eje central de la semidtica.
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Cuando se habla de signos, se destacan los signos linguisticos. Y cuando se habla de
signos no lingiisticos, por ejemplo las sefiales de trafico, es necesario entender que el
estudio de esa clase de signos es imposible sin la participacidon de los signos

linguisticos.

La Semidtica es una ciencia no muy alejada de la Linguistica. se presenta como una
ciencia que carece de su propios fundamentos propios, la palabra es un signo
compuesto de varias parte que segun Saussure son: imagen acustica y concepto,
significante y significado, y signo e idea. Hjelmslev las llamé expresion y contenido;
John Lyon, forma y significado; Ogden y Richards, simbolo y referencia; Ullman,

nombre y sentido.

A pesar de la anarquico sistema categorial no solo se alcanza a la representacion de
las dos partes del signo (Forma y concepto), sino también a la representacion de sus
relaciones mutuas. Se habla de asociacion entre imagen acustica y concepto, del
significante como expresion del significado, del pensamiento que se fija a una idea, del
nombre que simboliza el sentido, del simbolo que se refiere al referente por medio del
concepto. Es evidente que una ciencia no puede fundamentarse sobre

representaciones tan confusas y conceptos carentes de definicion rigurosa.
La semidtica presenta tres funciones basicas:

» Expresiva

» Referencial

+ Significativa

4.1.4.1 Semidtica del color

El momento de disefiar supone el uso de los colores, los cuales tienen diferentes
funciones al rato de comunicar algun mensaje. Esto no se debe precisamente a los
colores como tal sino a la capacidad comunicativa e intencionalidad expresiva del

disefador.

La imagen puede clasificarse en policromatica, bicromatica, monocromatica; de esta
manera se puede representar fielmente los colores naturales, modificarlos o bien

inventarlos.
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“El color incluye significados diversos en el mundo de las imagenes funcionales y el

disefio; por supuesto incluye a su vez resonancias psicoloégicas.”

La semidtica del color es el sentido que el mismo aporta a una imagen o a un disefo
en funcion de dos componentes muy importantes como lo son la psicologia del color
definiendo lo que evoca o representa; y la iconisidad cromatica, lo cual explica la

relacion entre el color y la forma con la realidad a representarse.

La teoria psicolégica de los colores toma a los mismos y los convierte en objeto de

estudio, tomando a la vez los contextos y la realidad que presentan los colores.

“Las cosas de la realidad estan siempre en contexto, y un rojo no lo vemos en estado
puro ni aislado de otros colores. Esta yuxtaposicion hace que cada color adquiera un
valor distinto: no es lo mismo el color rojo sobre blanco que sobre negro o sobre
diferentes tonos.” (J. Costa, 2003: 65)

1.1.5 Antropologia

La antropologia es el estudio de la humanidad, definiendo los estilos de vida de
pueblos antiguos y modernos. La diferentes ramas de la antropologia se enfocan en

las dimensiones o aspectos de la experiencia humana.

Algunos antropdélogos centran su rama su investigacion en la facultad, exclusivamente
humana, para el lenguaje, el desarrollo y diversificacion de los lenguajes y los modos
en que las lenguas modernas satisfacen las necesidades de la comunicacién entre

individuos.

Otra rama en la cual se puede centrar la investigacidn antropologica son las
tradiciones aprendidas de pensamiento y conducta denominadas “culturas’,
investigando el surgimiento y la diferenciacion de culturas antiguas, por qué y cémo
varian o se mantienen intactas las culturas modernas. Dando como resultado cuatro

campos de estudio:
» Antropologia cultural o social

» Arqueologia
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» Lingulistica antropoldgica
* Antropologia fisica

La rama de la antropologia en la cual se basa esta investigaciéon es la Linguistica
antropologica que aporta una perspectiva muy importante: el estudio de la gran

diversidad de lenguas habladas por los seres humanos.

El lenguaje influye y es influido por otros aspectos de la vida humana, por la relacién
entre la evolucion del lenguaje y la evolucién del ser humano propiamente dicho
(Homo sapiens), asi también como por la relacion existente entre evolucion de las

diferentes culturas y la evolucién de las lenguas.

Llamemos cultura a los estilos de vida y el conjunto aprendido de tradiciones,
socialmente adquiridas de los miembros de una sociedad, incluyendo sus repetitivos y

especificos modos de pensar, sentir y actuar (conducta).

“La cultura... en su sentido etnografico, es ese todo complejo que comprende
conocimientos, creencias, arte, moral, derecho, costumbres y cualesquiera otras
capacidades y habitos adquiridos por el hombre en tanto que miembro de la sociedad.
La condicién de la cultura en las diversas sociedades de la humanidad, en la medida
en que puede ser investigada segun principios generales, constituye un tema apto
para el estudio de las leyes del pensamiento y la accion humanos.” Edward Burnett

Tylor.

La cultura se refiere a los estilos de vida de los miembros de una sociedad mas no a la
estructura grupal de ésta. Las relaciones mutuas de los grupos sociales se consideran
aspectos de la cultura. Poniendo comunmente a la familia como ejemplo de grupo
social, la cual se ajusta a la cultura de la vida doméstica de una sociedad concreta,

pero que también la refleja.

Definiendo a la sociedad como un grupo de individuos compartiendo un habitat comun

y tienen dependencia entre si para lograr la supervivencia y el bienestar.

La cultura de una sociedad suele ser similar en muchos aspectos de una generacién a
otra. Esta continuidad en los estilos de vida se mantiene debido a un proceso conocido
como “endoculturacion” que se refiere a una experiencia de aprendizaje parcialmente

consciente y parcialmente inconsciente por la cual una generacion mayor incita, induce
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y obliga a la generacion mas joven a adoptar estos modos de pensar y

comportamientos tradicionales.

La base de la endoculturacion es principalmente el control que la generacion mayor
ejerce sobre los medios de recompensar y sancionar a los mas jovenes. Cada
generacion esta proyectada para replicar la conducta su generacion predecesora y
también para premiar la conducta que se ajuste a las normas de su experiencia de

endoculturacién y repudiar la conducta que se desvia de éstas.

Existe otro elemento el cual designa la transmision de rasgos culturales de una cultura
y sociedad a otra distinta. la difusion, este proceso es tan comun que muchos de los

rasgos que se pueden encontrar en cualquier sociedad han sido originados en otra.
1.1.6 Diseno Editorial

Desde el punto de vista del Disefio Grafico, el disefio editorial recoge todos los
elementos de analisis en el desarrollo de una publicacion y les genera el objetivo
primordial de satisfacer a todo un equipo de colaboradores y desarrolladores (escritor,

editor, publicista, director de arte) y principalmente al lector.

Una publicacion se convierte en un proyecto de imagen y disefio propiamente dicho. El
cual se debe analizar tomando en cuenta el tipo de producto a publicar (periodico,
folleto, revista, etc) y tomando como referencia importanten el contenido y el tipo

usuario o lector al que esta dirigida dicha publicacion.

La publicacion debe estar regida por forma y reglas de las que el disefio va a atenerse
y asi poder definer el estilo de la publicacion (tipografia, tipo de papel, reticula, tipo de

fotografias, logotipo, nombre, acomodo de texto, etc).

El estilo determina los limites de la creatividad, ya que se puede usar todos los
elementos de disefo, fotografia y funcionalidad, mientras no se pierda la concepcion

de mensaje limitada por el estilo.

Dentro de la etapa de disefio se determinan los espacios desde el tamano y
proporciéon de la hoja hasta el disposicidon de los elementos mediante el uso de

reticulas, mancha tipografica, espacios blancos, etc.
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Tomando en cuenta muchas de las reglas de composicion del disefio grafico
tradicional (punto, linea, forma, contraste, etc.) llegando asi a una solucioén estética y

principalmente, functional.

1.1.7 Tipografia

Son los simbolos del desarrollo industrial desde finales del siglo XIX, expresados
vividamente en la arquitectura, la pintura, la fotografia, el cine y la escultura, asi como
en los medios publicitarios. Desde la época de creacion de la imprenta de Gutenberg,

la fundicidn de tipos fue el principal método de composicion.

Hacia finales del siglo XIX, la composicion manual que utiliza tipos fundidos fue
reemplazada por la introduccion de maquinas de composicion tipografica que

permitian grabar los caracteres directamente en el taller tipografico.

La relacion que existe entre la escritura y la tipografia se ve influenciada por los los
origenes historicos las formas escriturales sobre las familias tipograficas modernas,
tomando en cuanto la evolucion de la escritura, formas fonograficas, alfabeto, uso

social de la comunicacion escrita y familias tipograficas.

El tipo es un caracter de impresion, una tipografia esta compuesta por los conjuntos de
caracteres representados por todos los tamafos y grosores de una determinada clase
de letra los cuales son indispensables en el disefio grafico. Los tipos se pueden
clasificar en fuentes, familias y series, clasificacion dada a partir del estudio de sus

rasgos caracteristicos y estilos.
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CAPITULOII
2.- ANALISIS DE INVESTIGACION Y RESULTADOS

2.1.- Andlisis de investigacion y resultados

Los resultados arrojados a partir de las investigaciones realizadas mediante censos
investigativos a los habitantes y demas personas que visitan diariamente el sector de
la Mariscal de la ciudad, dicha investigacion se inicia por la definicién del universo

dando como resultado un total de 96 personas a las cuales se realizé la investigacion.

Para la determinacion de la herramienta se tomé en cuenta el numero total del
universo (1383) y la férmula para calculo de poblaciones finitas, la alternativa para la
investigacion fue la encuesta mediante el cual después de la determinacion del

problema se inicié la esquematizacién y elaboracion de un banco de preguntas.

nivel confianza 0,93
error e= 0,05
probabilidad ocurrencia 50,00% probabilidad
no ocurrencia 50,00% probabilidad
F(m)
ministerio turismo 100 19
ministerio hidrocarburos 100 19
sector construccion 100 19
sector comercio 100 19
sector educacion 100 19
N= 1383 95,978
P= 50,00%
9= 50,00%
Z= -1,81191067 -1,81191067
n= 265,47 n= Z2*P*q*N
e2 (N-1#+Z2*P *q
amayor nivel de confianza mayor muestra
amayor nivel de error menor muestra
para el muestreo estratificado se utiliza Fraccion de muestreo = F(m)= n/N
Fm)= 0,19

Imagen 6: Muestra de formula para calculo poblaciones finitas.

24



2.1.1.- Determinacion del universo

Tomando en cuenta el sector de la Mariscal en la ciudad de Quito como sitio escogido
para la investigacion, se procedid a la determinacion del universo, después a la
segmentacién del grupo, es decir, la poblacién extranjera radicada o en calidad de
turista, al igual que la poblacion quitefia comprendida en una preferencia de netre los

18 a 40 afios de edad que residen y frecuentan el sector de la Mariscal.

2.1.2.- Encuesta

La encuesta es el resultado de la busqueda y definicion de la herramienta para aplicar
en la investigacion, la misma que se desarroll6 tomando como base al problema de
comunicacion que existe entre el publico extranjero y local en la ciudad de Quito, y la
falta de materiales visuales que ayuden a la major comprension de la jerga quitefia y

su papel dentro la cultura local.

2.1.3.- Aplicacion de la encuesta

Mediante la encuesta se pudo observar si el publico extranjero conocia sobre el tema
de esta investigacion que es la jerga juvenil quitefia y el significado de los términos
que la conforman, de igual manera si los habitantes del sector de la Mariscal
consideran a la jerga como parte de su cultura y su function dentro de la
comunicacion; asi de esta manera poder definir la presentaciéon del desarrollo de un
producto editorial que de a conocer el significado de dichos términos y su significado.
Para motivo de la encuesta se realizaron preguntas puntuales en cuanto a lo estético
del material propuesto para esta investigacién, también en el campo técnico y teérico
del disefio grafico generar ideas para la elaboracion de una herramienta diferente para
uso turistico, preguntas sobre la existencia de material actual apropiado para que
exponga el tema en cuestion, es decir, si es atractivo para el publico y exponiendo

alternativas editoriales para su desarrollo.

En la etapa de recepcion de datos y proceso de resultados se pudo obtener
informacion definitiva con el resultado para la creacion del material editorial.
Informacion como la de existencia de material insuficiente y no atractivo arrojé el
resultado final del proceso investigativo como también de la definicion del soporte
editorial siendo el el libro ilustrado de mayor y amplio numero de votos por parte de las
personas investigadas, los cuales se pueden observar a manera de resumen en los

graficos siguientes.
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2.1.4. Conclusion de la encuesta

Como resultado final del proceso de investigacion mediante la encuesta se pudo
conocer que los habitantes y visitantes del sector de la Mariscal estan de acuerdo con
el proceso de esta investigacion y el desarrollo del producto final. Segun los resultados
expuestos en las encuestas muy pocas personas aseguran conocer alguna
publicacion sobre el tema de la investigacion, en especial productos editoriales, entre
sus respuestas la mas comun eran publicaciones en redes sociales. Mediante la
tabulacion de los resultados, los encuestados estan de acuerdo en la realizacion de un
producto editorial con ilustraciones, como alternativa diferente y atractiva para el

desarrollo del tema frente al problema expuesto en esta investigacion.

Ademas se considerd a la jerga como parte importante dentro de la cultura de la
ciudad y como medio por el cual se puede llegar a una comunicacion mas efectiva

entre los habitantes y visitates de la ciudad.

2.1.5.- Entrevistas de expertos

El producto final de la investigacién se desarrollé mediante el criterio de profesionales
dentro del campo educativo y grafico, el resultado se obtiene de la experiencia de cada
uno siendo el de antropdlogo el mas cercano al problema comunicacional entre
extranjeros y locales, por medio de la jerga de los locales, se expone el soporte a
desarrollarse y cada profesional da su punto de vista en el cual se puede observar la
factibilidad de crear un soporte editorial, segun la docente se valen de otros medios de
la linea editorial y digital para la obtencion de informacion pero es importante una
recopilacién con un soporte editorial, en cuanto al contenido la redaccién y la
ilustracion es importante en el criterio del ilustrador grafico de debido a que las
ilustraciones ayudaran a la recepcidén de los términos presentados en el soporte y
potenciar su significado, ademas, gracias a las ilustraciones se marca un estilo propio
con el uso de colores e incluso texturas, simepre y cuando se tome en cuenta el rango
de edad para asi poder establecer un estilo de ilustracién entendible y agradable; El
disefiador grafico expone la importancia de los requerimientos y objetivos del soporte
para poder lograr una diagramacion efectiva, basandose el aspectos como la facil

lectura y atraccion del producto final.

Las recomendaciones profesionales expuestas en las entrevistas se veran reflejadas

al final del proceso de investigacién para poderla definir.
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5.1.6.- Conclusion de las entrevistas

Haciendo un analisis general de las entrevistas a profesionales y tomando en cuenta
sus criterios se concluye que el uso de un soporte editorial es viable con respecto al
tema de la investigacion, dependiendo del estilo utilizado para su presentacion, con
respecto al disefio se debe marcar un estilo teniendo en cuenta el publico al cual esta
dirigido el para no generar confusion en la transmisién del mensaje y atractivo
visulamente, el resultado de un libro ilustrado marca una manera diferente de
presentacion de los términos que conforman la jerga, a la vez de establecer un
material que ayudara a la efectiva comunicacion entre extranjeros y locales que se
interelacionan en el sector de la Mariscal en la ciudad de Quito, siendo importante
transmitir el mensaje, con una sola redaccién y a su vez con una misma comunicacion

visual para su efectivo funcionamiento.
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CAPITULO Il

3.- FUNDAMENTACION DEL PRODUCTO

3.1 Presentacion de producto

La jerga juvenil quitefia presentada en esta investigacion como parte importante de la
cultura de la ciudad no cuenta con un soporte fisico mediante el cual se pueda acudir a
los diferentes significicados de las palabras comunmente utlizados entre los habitantes
y que aporte a una comunicaciéon mas fluida entre los mismos y las personas que
visitan la ciudad en calidad de turistas, los cuales a pesar de sus conocimientos del

idioma, ignoran la jerga y el sigificado de las diferentes palabras que se utilazan.

Este libro esta planteado como un producto editrial fisico que documenta, registra y
transmite una parte de la cultura de la ciudad de Quito, mediante el uso de
ilustraciones y descripciones concisas; dicho material editorial esta drigido hacia
mujeres y hombres, residentes y turistas, que esten interesados en las diferentes

variaciones de comunicacion.

Esta publicacion permitira, también, conocer el significado de ciertas palabras por
medio de la aplicacion de ilustraciones que representan de manera grafica la definicion

de dichos términos.
3.2 Planeacién y disefo
3.2.1 Aplicacion del método creativo proyectual

En referencia al proceso de elaboracion del material editorial, se aplicd el proceso

creativo de Bruce Archer (1968)
3.2.1.1 Problema

Disefio de un libro ilustrado sobre la jerga quitefia empleada por los jévenes que
habitan la ciudad, presentada de tal manera que el publico extranjero pueda

entenderla.
3.2.1.2 Componentes del problema
- ¢,Cual sera el titular del libro?

- ¢, Qué linea grafica se aplicara?
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- ¢,Cual sera el estilo de ilustracion a utilizar?

- ¢ Qué formato fisico se utilizara?

- ¢,Cual sera el esquema reticular a utilizaren la diagramacién?
- ¢ Cual sera la cromatica y tipografia a usar?

- ¢, Cémo sera distribuido el contenido en las paginas?

- ¢, Qué puntos estratégicos son los preferibles para distribuir el libro?

3.2.1.3 Recopilacion de datos

De acuerdo a las indagaciones realizadas en librerias y documentos digitales, no se
encontrd un producto similar al planteado en la presente investigacion; a diferencia, se
encontraron publicaciones digitales a manera de registro bibliografico y noticiero, por
otro lado, se encontré diccionarios de jergas a nivel internacional.

Publicaciones digitales:

Inico Actualidad Politica Economia Intermacional Deportes Sodedad Cultura Ty

Inicio

"Ponte once": La jerga de Guayaquil,
modismos que muestran ingenio popular

Miércoles, 09/10/2013 - 12:00:00 AM

“Ponte once": La jerga de Guayaquil

Guayagquil, 09 oct (Andes).- Un lenguaje Unico es una de las sefias particulares de los
guayaquilefios que merece crear un nuevo diccionario para ubicar su significado con la serie
de palabras y frases que tienen una razon distinta al establacido por la Real Academia de la
Lengua.

Publicacion de diario Andes
Grafico por: Dario Rojas Zerna

Imagen 7: Publicacion digital 1

29



larevista _ .

ELUNIVERSO 26 da Marmn de 2

ASTRONOMIA! RIEN ACTUALIDAD|
ELESPECIALISTA TWOSOLUCON ~ SALUD  CONSULTORO ~ELALQUMISTA  PSICOLOGIA  CIENCIA|

# Luicio ) OrienlaniGn > Piculugia ) idenga ‘dhafu'?

3 »

éJerga ‘chafa’?

2 20 do Ostabra do 2618 TR 7 | Twittom| 4
Liliana Anchundia

Adultos de hoy, del

palabras queusaban para despistar
enando eran chicos.

Jévenes y acolescentes, ceda tanto, van
acomodando expresiones y pelabras con las
quese sienten a gusto al comunicarse con sus
pares.

“selengnaje esperial y familiar cua nsan
entre silos chicos (jerga) varia incluso entre
edades yestraros sociales. Carlos Coellc, de
18 afios, dicz quees frecuente encontrarse con
estetips de expresiones an las redes sociales,
“inclus) se vuelven comunes en nuestra
manerz dehablary en les conversacicnes
personalas”.

Yz sean extranjerismos, adaptzcionas de
palebres d2 atro idioma, hasta aquelles que e
“ponen de moda” porlas canciones del
‘momento (“cuél es mrusa?”), ast comola
repeticién willada de palabras (millon,
espectacular, demasiado, 25 comd que, ces 2n
serio?) juntas forman parte de es: “Tengucje
juvenil” con el que muchos adultos se muestran en cesacuerdo.

Publicacion ital, diario La Revista
Grafico por: Dario Rojas Zerna

Imagen 8: Publicacion digital 2

EL PRIMER CIARIO EN LINEA DC AMERICA DEL SUR. TN LA RED DESDE 1994

inicio | Actualidad Deportes | Negocios | Metrépoll | Internacional | Multimedia | Opinién | Entret

syomec -

Jerga juvenil
Publicado el 20/Enero/2010 | 00:08

Pulse aquipara
escuchar la nctici

Gazapos y tropezones

Manuel Corrales
De la Academia de la Lengua

En Lingistica v literzriamente se define la j2rga como "variedad liguistica (sobre todo, el léico} especial que
utilizan los miembros de ciertcs grupos sociales (toreros, estudial
profesicnes y oficios (médicos, deportistas, etc.) en el dmbitc de su propiz actividad" (Estébanez Calcerér,
Diccionario de térmiros literaros). Personalmenze, siempre m ha llamado l2 atsncién la jerga coloquial de los
2dolescantes v de los jovenes. Es un lequzie que, en bLena parte, soo ellos entierden. El adulto, o el ajeno,
0 ¢ perteneciente a otra regién hispanohablante, necesita alguna iniciacion para castar 2| sentido de palabras y
giros id ométicos usados Jor nuestros muchachos. Tipico de as jergas es su ca-acter efimero: o ro duran
mucho tiemao, o aceben lexicalizéndose; es dexir, convirtiéndose en vocablos de le lengua general.

Hace varios lustros, 2 los colegiales de cierto establecimiento capitalino les dio cor usar el adjetivo "perro” con
un sign ficado tctalmente conrario al usual. Por ejemplo: un colegial le preguntaba a otro: "¢Que tal te fue en
el examen?" y el inte-peledo le responcie
respues:a se lamzntaria de lo mal que 2 dicho irterpzlado le habia ido en el examen. Sin embargo, "perro’ para
elics significaba excelente, magnifico. Ultimamente, a ciertos grugos juven les lzs ha daco por modificar la

mcrfologla de las palabras; soore todo l2 de ciertas formas verbales: no es raro escuchares "estatanos”, en vez

, Qrupos marginales) y determinadas

Perro, harmano, perrc!”. EI hablante normal que oyese esta

de

de los jovenes capitainos? No sé: ahi estd el ferémeno coloquial 2ara que toman nota ce él los dialectdlogos y
los sociolingistas.

[1655]

;0 "sacd , er vez de "sacd . éSers gencral en o Ecuador esta terdencia? iSerd solo

Publicacion digital, diario Hoy
Grafico por: Dario Rojas Zerna

Imagen 9: Publicacion digital 3
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Jerga juvenil/Ecuador

Wikilengua
Palabra |Significado Cjemplo
Camello|[Trabajo Yo camello solo los sabados
Man Hombre, chico, individuo Ese manno es de aqui
Buenota|[Mujer con exce entes atributos fis cos||Que buencta tu secretaria
[Farra_|[Fiesta. Celebracion La farra del sabado estuvo buenis ma;

¢ Has visto algiin error u omisién en el articulo? Corrigelo.
Todavia no hay comentarios. Escribe el primer comenterio a este articulo.
Buscar mas articulos con el texto Jerga Juvenil/Ecuador.

Publicacion Blog Wikipedia
Grafico por: Dario Rojas Zerna

Imagen 10: Publicacion digital 4

Estas publicaciones contienen datos acerca de las palabras que conforman la jerga
juvenil a nivel de pais, se enmarcan en documentar en que sectores y a que
momentos los jévenes las utilizan, la cantidad de las palabras publicadas en promedio
es inferior a 20; debido a estas razones se afirma que no cumplen un requisito para
ser un diccionario de jergas o parte del mismo.

Publicaciones Impresas, internacional:

B T T e W e

iChe Boludo! =~

A gringo's guide to understanding the Argentines | up late to meet you and tel's you

| “Che chabdn, no sabés! se cagé la
chata en la lome del orta y nos
quedamcs en bolas!” Do you wish
you had paid mors attention in
Spanish cless? No worrles, it
wouldn't nave helped you anyway.
This bock will. Argentines speak 2

different type of Caste-shh-2ro that
= can leave even the most fluent of
gringos strugoling 1o keep up. “Che

Boludo!" wil not only provide a few
X faughs but really help you

uncerstand just what 2 of these
chamuyeros are lalking about.

James Bracken

»s Cantinente

Publicacion impresa jerga Argentina
Grafico por: Dario Rojas Zerna

Imagen 11: Publicacion Impresa, internacional 1
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EL TOCHO CHELI RAMONCIN

Diccionario de jergas, germanias

EL NUEVO

TOCHO
CHELI

DICCIONARIO
DE JERGAS

Publicacion impresa jerga Espariola
Grafico por: Dario Rojas Zerna

Imagen 12: Publicacion Impresa, internacional 2

Las publicaciones internacionales impresas, como referentes del producto del presente
trabajo, pertenecen a una publicacion argentina y una espafiola, mismas que fueron
desarrolladas en un libro impreso como soporte.

Presentan ilustraciones, fotos y la diagramacion del cuerpo de texto esta basado en
una reticula modular simple.

3.2.1.4 Analisis de datos

. Las producciones y publicaciones editoriales permiten la conservacion del
material expuesto en las mismas y llaman la atenciéon a un publico interesado en la

lectura.

. La ilustracidon es un recurso esencial para la representacion visual de diferentes
términos expuestos en este material, y muestra la vision general que tienen los

habitantes de la ciudad hacia dichos término.
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. Las ilustraciones son un elemento importante dentro de la propuesta final del
producto, sin embargo el material esta basado en las palabras que conforman la jerga,
por lo tanto, el texto ocupa el espacio protagonico dentro del producto final, el cual

mediante el disefio se equilibra con el uso de las ilustraciones.

. Respecto a la cromatica, se utilizé una tonalidad del color primario amarillo, en
el area utilizado por las iilutraciones, acompafado de una textura para generar
equilibrio y harmonia entre los elementos graficos de la composicion, texto, tramas e

ilustracion.

. El formato del material es estandar, el cual esta orientado a su facil traslado,

manipulacion y archivado.

. Respecto a la implementacion de la tipografia, se empled la Helvetica con sus
respectivas variables; por otro lado se empleé la fuente Lighthouse para el desarrollo

de la portada.

3.2.1.5 Creatividad
3.2.1.5.1 Concepto grafico del libro

Se manejoé un concepto grafico minimalista en el que a pesar del protagonismo que
ocupa el texto, las ilustraciones ocupan parte importante dentro del contexto del
material, generando equilibrio entre los elmentos principales del libro. Las paginas con
cuerpos de texto se mantienen en blaco para permtir una mejor legibilidad de la
tipografia, lo cual genera contraste con las paginas empleadas para la presentacion de
las ilustraciones, las cuales por otro lado hacen uso de un fondo con tonalidad y

texturizado.

El libro revelara la recopilacion escrita de los diferentes términos populares que
conforman la jerga quitefia empleada por los jovenes en el sector de La Mariscal al
norte de la ciudad, las cuales se obtuvieron de manera vivencial, empleando la técnica

de observacion, por la cual se establece una relacion de forma concreta entre el
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investigador, el hecho social y actores sociales, de los cuales es posible la obtencion

de datos para proceder a la sintetizacion y desarrollo del producto del presente trabajo.

3.2.1.5.2 Distribucion del libro

La distribucién del contenido del libro, se planteé de la siguiente manera:

. Paginas preliminares:

Introduccién: jHabla serio! Guia para entender al quitefo, breve explicacion sobre el

contenido del libro en idoma castellano e inglés.

. Contenido:

El cuerpo de texto esta confomado por las palabras que forman parte de la jerga
juvenil quitefia, y fueron ordenadas alfabeticamente; en referencia a la cantidad,
involucra 200 palabras y sus significados correspondientes.

Se incluyen 35 ilustraciones, mismas que hacen referencia a ciertos términos ya

descritos en el cuerpo de texto.

. Paginas finales:

Se detallan datos del autor y agradecimientos.

3.2.1.6 Materiales y tecnologia

Harware:

Laptop Macbook Pro 13.3-inch. Late 2010
Computador de escritorio iMac 21.5-inch, late 2013
Escaner HP LaserJet Pro 200 MFP M276n

iPhone 5

Software:

Adobe lllustrator CS6 y Creative Cloud
Adobe Photoshop CS6 y Creative Cloud
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Adobe Acrobat X

Adobe InDesign CS6 y Creative Cloud
Microsft Word 2011

Microsoft Excel 2011

3.2.1.7 Experimentacién

En la prueba de impresion existieron dificultades y permitido establecer las siguientes

recomendaciones:

. Utilizar formatos estandarizados, que permita la impresién tanto digital-laser,
asi como en otros sistemas por ejemplo en oOfset; permitiendo economizar papel,
realizar impresiones que permitan las diferentes formas de encuadernado y la

impresidon en un tamafio manejable para el lector.

. Uso de colores intensos, no pasteles ni ajustados, estos reflejan a gusto frente

a la tematica planteada.

. Consideracion en el tamano de letra de los cuerpos de texto, ya que cada
tipografia comprende tamafios distintos a otras, asi fuere el mismo tamafo en

porcentajes.

. Tamano de la portada, exceder unos milimetros para evitar que los bordes del

cuerpo del libro sufran danos.

3.2.1.8 Modelo

Tomando encuenta la experimentacién y las recomendaciones antes descritas, el

producto final fue diagramado en base a su uso y duracién.

Formato:
. Portadas A5 en sentido horizontal (21cm x 14,8cm)
. Cuerpo de libro A5 (21cm x 14,8cm)
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Margenes

Debido al tipo de encuadernado se aplico un sistema de margenes especifico en

producto:

. Superior 1cm; en el inferior 1 cm; al borde interno 2,5 cm y al borde externo

1,5¢cm.

Reticula

Base y compuesta, para texto a dos columnas.
Cromética

Colores complementarios y tonalidades de los mismos.
Tipografia

Como base se establecio el uso de la fuente Helvética para el cuerpo de texto y

lighthouse para textos cortos y portada.

El libro esta dividido en secciones, mismas que son referentes a cada letra del

alfabeto, las cuales estan representadas por la letra en cuestion sin color de relleno.

La numeracion, que solo se ubica en las paginas con texto, se encuentra centrado en

el margen inferior.
3.2.1.9 Verificacion

El formato estandar A5, es favorable debido que permite reducir los desechos de papel
y su tamafo es ideal para el objetivo y formas de uso del material impreso final,

ademas es un tamano de papel estandar apto para cualquier tipo de impresion.

El estilo manejado en la numeracién crea unidad grafica en las composiciones.
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3.2.1.10 Construccion de grafica y diagramacién del libro

3..2.1.10.1 Tipografia

Para la diagramacion del cuerpo de texto del libro, se utilizaron dos fuentes

tipograficas y sus variantes:

Helvética: tipografia sencilla, de facil legibilidad y de tipo san-serif, es una de las mas

utilizadas a nivel mundial y de disefo grafico. Se utilizé para titulares y subtitulares.

MAYUSCULAS minasculas

ABCDEFGHI abcdefghi
JKLMNNOPQ jkimnnopq
RSTUVWXYZ rstuvwxyz
1234567890.,: 1234567890.,:

Imagen 13: Tipografia - Helvética

Lighthouse: tipografia de caracteristica oblicua o inclinada, de anatomia tipo romana
moderna; utilizada especialmente para titulares.

MAYUSCULAS mindsculas

ABCYDEPGHT abedefghi
JW«(W/WﬁﬂWQ Jklmniopgq
RETUVWHY ., : nroluvwry: ., -

Imagen 14: Tipografia - Lighthouse
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Jerarquia Tipografica:

. Titulares y subtitulares: Helvética (Bold Oblicue) 30 y 12 Pts.
. Cuerpos de texto largo: Helvética — Regular — 10 Pts.
. Pié de paginas e imagenes: Lighthouse — 18 Pts.

3.2.1.10.2 Cromatica

Para la aplicaién de colores en el producto, se uso una tonalidad del color primario
amarillo en contraste a la ausencia de luz conocida como color negro. La paleta
elegida fue PANTONE + CMYK Coated, esta generalmente utilizada en la impresion
de materiales brillosos, esta paleta contiene una gama de colores intensos que permite

la seleccidn de las tonalidades deseadas sin dificultad.

C: 0% C: 0%
M: 0% M: 0%
Y: 81‘;0 Y: 00/:
K: 12% K: 100%

PANTONE P1-15C PANTONE P Process Black C

Imagen 15: Pantones

3.2.1.10.3 Diagramacion

Formato: el formato aplicado fue A5 horizontal: cerrado 21 cm x 14,8 cm (abierto 42

cm x 29,6 cm).

Margenes: los margenes obedecen a dimensiones en la parte superior 1cm; en el

Inferior 1cm; al borde interno 2,5cm y al borde externo 1,5cm.
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Paginas Internas

La distribucién del contenido textual se ajusto a una reticula simple y la ubicacién de
las ilustraciones obedecen a la regla de los tres cuartos con tendencia a establecerlos
hacia el margen derecho.

Reticula simple para distribucion de contenidos
Creado por: Dario Rojas Zerna

Imagen 16: Reticula pagina internas

Cubierta del Libro: La composicién impresa en la cubierta del libro es compuesta por
un fondo y dos elementos principales, siendo el titulo y subtitulo del producto en
tipografia lighthouse con variaciones en su disefio y la ilustracién de la basilica como
lugar turistico de la ciudad.

Imagen 17: Cubierta del libro

39



La fuente “lighthouse” fue la escogida para el titulo del libro, con variaciones de forma
y simbolos de exclamacion disefiados exclusivamente para la portada debido a que la
fuente carecia de los mismos, esta adornado por un por un ornamento inspirado en

los vitrales de las iglesias del centro histérico de Quito.

QA
/0aVa0N0,

Hablapero’

Imagen 18: Uso tipografia - Lighthouse

Reticula para Elementos Graficos

En la siguiente grafica se expone el modelo de distribucion de los elementos graficos
de la composicion. Las ilustraciones se ubican generalmente a la derecha, al no tener

relleno se fusionan con el fondo texturizado, creando una sola imagen.

TEXTO TEXTO IMAGEN

Reticula simple para distribucion de contenidos
Creado por: Dario Rojas Zerna

Imagen 19: Reticula para elementos graficos
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3.2.1.10.4 Especificaciones fisicas del libro

Las especificaciones del libro estan establecidas de acuerdo a los calculos en
gramajes de papel y formatos, esto para que el lector tenga facilidad en la

manipulacién del libro.

. Cubierta: Pasta Dura, impresion en papel couché brillante de 150 gramos

(Tiro), con plastificado mate.

. Paginas internas: Papel Couché Mate de 200 gramos. (Impresion tiro y retiro).
. Guardas: Papel oxford cover blanco 216 gramos.
. Encuadernacion: Papel couché, colado, cartén con papel plastificado mate.

3.2.1.10.5 Material complementario o suplemento

Conformado por un bloc de notas anillado en formato A7 con esferografico, cuya
funcidon consiste en aumentar la coleccidon de términos de acuerdo a las vivencias del

usuario en su visita al pais.

3.2.1.11 Costos de investigaciéon
3.2.1.11.1 Gastos

Tabla 1: Gastos

N Detalle P. Unitario Cantidad P. Final

Gastos Principales

1 Transporte interno 0.25 125 31.25
5 Alimentacion 4.00 32 128.00
6 Material Tecnologico1 1,400.00 1 1,400.00
7 Material Tecnoldgico2 1,780.00 1 1,780.00
8 Material Tecnologico3 500.00 1 500.00
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1 Anillados e Impresiones 40.00 2 80.00

12 Fotocopias 0.03 230 6.90

13 Boceto de ejemplares 95.60 2 191.20
14 Cds- Dvds 10.00 4 40.00
15 Empastados 20.00 3 60.00
16 | Impresion de Producto Final 72,25 3 216.72

Gastos Secundarios

19 Imprevistos 50.00 1 50.00
20 luz eléctrica 14.00 6 84.00
21 Internet 32.00 6 192.00
22 Telefonia Movil 35.00 6 210.00
TOTAL 4970.07

En referencia al producto final, se imprimié en la Imprenta Mariscal debido a las

garantias en calidad y entrega.
3.2.1.12 Publicacién, distribucion y produccion

Para la publicacion del libro, se plantea la presentacion formal del libro por parte de
auspiciantes, duefio del local y autor. El lugar seleccionado es en un bar — restaurant
de nombre “Finn Mc’cool’s”; lugar previamente seleccionado debido a la asistencia en
su mayoria de extranjeros. La presentacion dara fecha una semana antes de las

festividades de fundacion de la ciudad de Quito.

Para la ejecucion y financiamiento de este proyecto, se propone buscar como

auspiciantes como el Ministerio de Turismo, librerias e instituciones afin.

Referente a la comercializacion y distribucion del producto, se plantea la entrega

gratuita de ejemplares a bibliotecas privadas y publicas; su