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RESUMEN

Ecuador es un pais que concentra una enorme biodiversidad la cual favorece ampliamente el
desarrollo de la actividad turistica vinculada con la naturaleza. Por otra parte, también existe
un marcado interés de la ciudadania en realizar actividades recreativas en sitios cercanos a

la ciudad.

Es por eso que en este proyecto se propuso promover, en un material impreso, los atractivos
turisticos y comerciales de uno de estos lugares cercanos a la ciudad, la parroquia de
Cumbaya. El trabajo se sustentd con el problema detectado, la carencia de informacion
grafica que existe en la parroquia, a través de la investigacion realizada.

Al dar a conocer estos atractivos turisticos y comerciales dentro de la Parroquia de
Cumbaya, por medio de un soporte impreso, se propone incentivar al turista a que visite y se

informe sobre la gastronomia, los lugares y paisajes.

PALABRAS CLAVE:

Turismo, Comunicacion, Disefio, Fotografia, Composicion Visual, Disefio Editorial.



ABSTRACT

Ecuador is a country that concentrates enormous biodiversity which greatly promotes the
development of tourism linked to nature. Moreover, there is also a strong interest of citizens

in recreational activities at sites near the city.

That's why this project aimed to promote, in printed material, tourist and commercial of one of
these places near the city attractions, the parish of Cumbaya. The work was based on a
detected problem, the lack of graphical information that exists in the parish, through the
research.

In announcing these commercial and tourist sites within the Parish Cumbayd, through a
printed medium, it is proposed to encourage tourists to visit and report on the food, places

and landscapes.

KEY WORDS:

Tourism, Communication, Design, Photography, Visual Composition, Editorial Design.



Introducciéon

El Distrito Metropolitano de Quito es una ciudad que a lo largo de su historia ha tenido un
crecimiento importante tanto en el norte como en el sur, que en los Ultimos afios ha ido
experimentado varias transformaciones, pues ha crecido del interior al exterior, creando
asi poblados como los: valles de Tumbaco, Pomasqui, Chillos, entre otros. El valle de
Cumbaya se encuentra aledafio a la meseta de Quito.

El nombre de la Parroquia Cumbaya significa en lengua Quichua “Tierra de guabas”, se
encuentra a una altura de 2.330 m.s.n.m. y limita al Norte con el rio San Pedro que se
une con el Rio Machangara, al Sur con Guangopolo y Conocoto, posee un clima célido
en verano y en invierno baja hasta 4 grados centigrados. En sus tierras se dan cultivos

de guabas, maiz, citricos como limoén y naranja, aguacates, chirimoyas y hortalizas.

El crecimiento de la parroquia se debe a que se ha convertido en una zona plenamente
residencial, al acceder a los servicios basicos como: agua potable, luz eléctrica,
alcantarillado y telefonia, que son requisitos indispensables para los moradores. Este
alcance se ha tomado como parametro con el cual se puede medir la calidad del

desarrollo de la zona territorial.

La conectividad que tiene con la ciudad también es de mucha importancia ya que
Cumbaya se encuentra aproximadamente a 20 minutos de Quito, facilitando el acceso a
los servicios comerciales o productos como el Internet, la televisién por cable, entrega a
domicilio de productos, servicio técnico entre otros. El crecimiento que Cumbaya ha
tenido durante los ultimos afios ha sido principalmente a causa del crecimiento de la
poblaciéon de Quito, personas que vieron en Cumbaya una 6ptima salida de la ciudad por

su cercania.

Con la ayuda de diferentes métodos técnicos se obtuvo un registro de fotografias
necesarias para poder explicar de forma clara y sencilla los sitios que se quiere
promocionar, los cuales seran descritos con un texto informativo que argumenta lo

necesario de los lugares turisticos.
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Es por eso que para el presente proyecto se realizé una investigacion detallada que dio
como conclusién, que dentro del material que se dispone para promocionar el turismo del
Valle de Cumbayd, no se cuenta con un producto que incluya la mayoria de los atractivos
turisticos de la parroquia, mas bien se manejan sitios especificos que la mayoria ya

conoce.

Se ha tomado en cuenta la Parroquia de Cumbay& porque se encuentra en pleno
desarrollo y segun las estadisticas del Plan Tur 2020, a pesar de contar con lugares
turisticos, paisajes y costumbres, existe el desconocimiento de todos estos lugares; por
lo cual se propone este producto para que se difunda el conocimiento y de alguna
manera aumente el turismo. El turismo es una de las formas para mejorar la economia
del sector, los moradores de la parroquia ya cuentan con la materia prima que son los

lugares, lo Unico que necesitan es promocionarla.

Los analistas econémicos del pais coinciden en que el turismo apunta a convertirse en
los proximos afios en la segunda fuente de ingresos y de ésta manera poner las bases
para que sea la primera. Es por eso que frente a la escasez de documentos e
informacién de los lugares turisticos se ha realizado un registro fotogréafico que va ayudar
a potenciar el turismo en la Parroquia de Cumbay4, con la informacién necesaria para
conocer las principales caracteristicas de cada uno como incentivo para conocer nuevos

lugares y paisajes.

El proyecto se ha dividido en tres partes, la primera, la exposicién de la problematica,
objetivos y antecedentes, para conocer el area que se esta tratando; teniendo presente
la necesidad que se busca satisfacer. La segunda, se refiere a la conceptualizacion
tedrico metodoldgica, en la que se incluyen antecedentes histéricos, conceptualizacién
de temas a tratar y los métodos, que basicamente trata de las teorias y fundamentos de
autores y expertos que hablan de propuestas similares a la que se realizé para llevar a

cabo el proyecto y cumplir a cabalidad con los objetivos propuestos.

Como tercera y ultima parte se encuentra detallado todo el proceso que fundamenta la
elaboracion del producto, el cual estd basado en todos los requerimientos que se
proponen en la investigacion. Finalmente se establecen las conclusiones vy

recomendaciones del trabajo.
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1. Planteamiento del Problema

La informacién limitada de los atractivos turisticos por falta de materiales impresos es

una de las razones por la cual el turismo en algunos sectores es escaso.

Al visitar el Valle de Cumbaya y sus atractivos turisticos se confirm6 que cuenta con
una considerable riqueza de paisajes y ambientes, los mismos que en su mayoria no
son visitados con frecuencia y esto se da por la poca visibilidad de los lugares. Las
entidades encargadas de promocionar materiales acerca de los atractivos turisticos
en el Valle de Cumbaya no abastecen a la ciudadania de material que incumban
estos lugares, de modo que las personas los desconocen.

Segun el analisis del Plandetur 2020 en la preferencia de actividades de los turistas
nacionales, las personas escogen: a la diversion en primer lugar con un 45,6%, luego
visitar naturaleza o areas protegidas en segundo lugar con 26,1%, también el
practicar deportes en tercer lugar con el 12,2% y la gastronomia en cuarto lugar con
el 6,4%.

Partiendo desde este punto de vista y de la comunicacion, es necesario impartir un
material que dote a nuestro publico objetivo de la informacién sobre el conocimiento
de los atractivos turisticos que la parroquia posee, su biodiversidad y la cultura que
se tiene en el Valle de Cumbaya, dicho producto debe fomentar el conocimiento

mediante imagenes.

12



2. Objetivos

2.1 Objetivo General

Elaborar un producto editorial que informe sobre los atractivos turisticos que
posee el Valle de Cumbaya para impulsar el turismo interno y que esté dirigido

a personas de 18 a 30 afios de edad.

2.2 Objetivos Especificos

Aplicar los procesos de investigacion adecuados para la recopilacion de los
datos e informaciébn necesaria que permitan fundamentar el trabajo,
identificando los principales errores en los productos graficos existentes para

desarrollar un soporte 6ptimo.

Analizar los datos obtenidos en la aplicacion de instrumentos de recopilacion
de datos para tener una idea clara del problema y asi poder disefiar un
producto editorial que ayude a fomentar el turismo interno en el Valle de
Cumbaya, fortaleciendo la identidad nacional y cultural que se encuentra
anclado al objetivo nimero 5 del Plan Nacional para el Buen Vivir 2013-2017

del Ecuador.

Desarrollar una propuesta editorial impresa, a partir del material fotografico
obtenido y con la informacion necesaria para el grupo objetivo de modo que
este sea atractivo y de interés visual, para asi poder transmitir la informacién

de forma clara y concisa.

Validar el producto por medio de encuestas aplicadas al grupo objetivo.
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Conceptualizacién Tedrico Metodologica

3. Antecedentes

La necesidad del ser humano por enviar o transmitir mensajes lo han obligado a
inventar formas, buscar medios y maneras para cumplir con este objetivo, los mas
bésicos se encuentran en los diferentes tipos de comunicacion que desde sus inicios
el hombre ha utilizado para poder intercambiar ideas de forma tradicional, como son

la comunicacioén oral, escrita o visual.

Para conservar en la memoria colectiva e individual todo tipo de informacion, se
fueron generando diferentes métodos linguisticos como el uso de cuerdas de colores,
nudos, incisiones en palos, tejidos bordados, entre otros; los cuales se fueron
transmitiendo de generacion en generacion hasta que los grupos y las sociedades

propiciaron la aparicion de la escritura.

Escritos que favorecieron en la aparicién del alfabeto, después de un largo proceso
que se constituyé un logro decisivo, para poder sustituir los sistemas de
representacion de objetos y simbolos por unidades fonéticas como una guia de
pronunciacion para preservar y transmitir la cultura, tanto en el espacio como en el

tiempo.

Se cree que los primeros soportes empleados fueron la piedra y las tablillas de
arcilla, luego se fue popularizando el rollo de papiro egipcio. En la Edad Media el
material mas utilizado en Europa fue el pergamino, conjunto de hojas que eran
cosidas y encuadernadas, los cuales fueron evolucionando hasta los libros que hoy
conocemos. La generalizacion del uso del papel se dio con la creacién de la imprenta
y finalmente, gracias a los soportes informaticos, la aparicion del libro digital o

electrénico.

De ahi que la comunicacion es el medio mediante el cual el hombre puede
relacionarse y realizar actividades de manera colectiva e integrada, gracias a los
codigos y canales que ofrece para poder transmitir determinada informacion, y de

esta manera poder interactuar en todas las actividades de la humanidad. Las
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diferentes interrelaciones que el hombre mantiene en cualquier ambito de su vida

hacen de la comunicacién un factor primordial para el progreso de las sociedades.

Es por eso que el proyecto se ancla con El Plan del Buen Vivir, ya que este habla
sobre fortalecer la identidad nacional y cultural en uno de sus objetivos y para el
proyecto es desde este punto del que partimos para decir que la identidad nacional
segun Bauman (1992), es el desarrollo histérico del nacionalismo; es decir, que al
nacionalismo lo podemos considerar como una forma de expresarnos sobre “el
nosotros”, la pertenencia a un grupo, en el que las personas son creadas vy
sustentadas en la aceptacién de valores, simbolos, comportamientos e intereses

comunes dentro de la sociedad.

Por otro lado Baumeister (1986), considera a la sociedad como una entidad
relativamente estable, cooperativa e indiferenciada, es decir, grupo real de personas,
Gnico, tangible y capaz de continuar en el tiempo. Cumbayd es parte de un valle que
se ha sometido a un proceso de transformaciones en el &mbito social, econémico y
urbanistico y hoy en dia es una parroquia muy poblada con movimiento comercial y

de servicios en general.

Segun Pazmifo Fatima, en su trabajo de grado nos dice que “Cumbayé se encuentra
marcada por un acontecimiento politico-econémico en particular, la Ley de Reforma
Agraria de 1964, que produjo muchos cambios en la parroquia, como el crecimiento
urbanistico y con él la tasa de poblacion que tuvo un crecimiento del 5%
aproximadamente, las mismas que provocaron un crecimiento comercial de
diferentes indoles, tales como las artesanias, la ropa, los centros comerciales, las
discotecas, los restaurantes de comida tipica; para que estos sitios crecieran varios
de sus moradores han sufrido cambios tanto positivos como negativos en la

cotidianidad y en las relaciones sociales.”

En el Siglo XVIII se formula una definiciébn de cultura que relaciona: costumbres,
tradicion, herencia social y metaféricamente cultivo de la tierra; al ser entendida como
la posesion de bienes culturales (espirituales) que determinan el buen gusto, los

modales y valores que corresponden a la burguesia dominante. (Cuche, 1996).
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La cultura al ser una construccion social implica que debe surgir de determinadas
relaciones sociales, que no son relaciones ni armonicas ni estan alejadas de
conflictos; son todas las situaciones conflictivas en las que se produce sociedad, y es

en el conflicto en donde reside la posibilidad de su continuidad.

En la actualidad se puede decir que el Disefio Grafico se convierte en una
herramienta elemental en la sociedad, en la cual el disefiador se transforma en un eje
fundamental para comunicar determinado mensaje. “El disefiador requiere una gran

parte de responsabilidad social y cultural al momento de disefnar”. Gonzalez (1994).

Con el tiempo el disefio obtiene mas valor dentro de la sociedad, en sus
conocimientos y procesos sociales, en todos los limites determinados por la misma
sociedad, que presionan a que los trabajos realizados sean mas profesionales y con
un grado de competitividad superior.

Esto se debe a que el libro aparece como una de las formas de registro de datos e
informacién y otros elementos que guardan la identidad del ser humano como parte

de una civilizacion.

El libro permanece todavia como una herramienta accesible en términos econémicos,
que varios de los aparatos tecnolégicos que existen actualmente y que buscan
reemplazarlo, es por eso que sigue siendo hoy en dia el principal soporte y medio de
transmisiéon de los saberes y de los conocimientos infinitos que produce el ser

humano.

Partiendo de esto se puede decir que la fotografia en libros es uno de los mejores
medios de comunicacion a través de los tiempos, ya que puede plasmar en ella el
realismo de la imagen captada, logrando transferir al espectador la experiencia de lo
vivido o de lo percibido por medio de un soporte, siendo algo que se mantienen a

pesar de los afos.

En el libro de Comunicacion e Informacion de Paoli (1983) nos dice: "la informacion
como la comunicacion son importantes para la sociedad, porque no se puede ser tal

sin la comunicacion y no puede haber transformacion de la misma sin la informacion,
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por lo tanto no se puede separar al estudiar a la sociedad global, porque si se

estudian por separado no tendrian razén de ser."

Paoli afirma: “La comunicacion cohesiona y conforma la sociedad, mientras que la
informacién tiende a romper con esa cohesion y a renovar las pautas de relacién. Sin
embargo, ambos conceptos son inseparables”. Es necesario definir y aclarar
conceptos entre comunicacion e informacién para comprender la influencia del disefio
grafico tanto como un proceso comunicacional que influye en la vida social, como en

el comportamiento de los individuos.

En el presente proyecto esta teoria va de la mano con la elaboracion del libro
fotogréfico, pues lo que se desea es comunicar e informar al publico objetivo, es decir
la informacién que este tenga, comprenderan todos los datos que se tomé en los
lugares especificos del Valle donde se impartira el material con el que las personas
se informan. Mediante dicha informacién se trabajara con el disefio para producir un

material que logre comunicar al publico objetivo a través de la informacién adquirida.

El libro ayudara a definir el Disefio Grafico como una técnica metodoldgica de la
comunicacion visual, es decir que buscard satisfacer las necesidades que exige la
sociedad actual, ademas generara nuevas expectativas y por ende la creacion de

nuevos productos o servicios.

El Disefio Grafico se desenvuelve a través de los diferentes medios visuales que
manifiestan su funcién en los sistemas que componen el orden social como los:
economicos, religiosos, sociales, culturales y politicos, constituyéndose como un

factor importante en el cumplimiento de las demandas comunicacionales.

Para el desarrollo del proyecto se toma en cuenta a varios autores, ya que este
busca comunicar a través del Disefio Gréfico la informacién obtenida, siendo ésta de

caracter colectivo y social, los mismos que pueden ser entidades publicas o privadas.

Arfuch, Chaves & Ledesm hablan del Disefio como una herramienta util para
procesar y comunicar la informacion a través de piezas gréficas, en el caso del

proyecto el registro fotografico se va a encontrar dirigido a un determinado grupo
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objetivo, entonces podemos decir que no se habla de una comunicacion de masas,
sino de un caracter de comunicacion colectiva; las mismas que tendran una
planificacion ordenada y organizada de la informacion, pensada en funcién del grupo

objetivo y basadas en las aplicaciones del Disefio Gréfico.

La fotografia en el disefio forma en conjunto uno de los medios de expresion grafica
mas potentes de comunicacion. La imagen fotografica esta presente en la mayoria
de las piezas gréficas del disefio, desde libros, revistas, periddicos, carteles,
catalogos, flyers, entre otros; en donde adquieren gran influencia en el puablico
objetivo, ya que ejercen un poder de persuasion directa y expresiva.

En el Texto de Fawcett (2004) que nos habla sobre el Disefio de libros
contemporaneos, encontramos informacion sobre la estructura de un libro en forma
clara, en el cual se refiere a tres elementos claves: tipografia, sistema de reticulas e
ilustraciones. La forma como se organicen las mencionadas anteriormente puede
crear disefos diferentes, aclarando que no es necesario que cuente con estos tres

elementos para crear el disefio del libro.

Para el disefio del registro fotografico se utilizaran estos elementos, la tipografia para
los titulos, caratulillas e informacion de las caracteristicas, en diferentes cajas de
texto que son las que provocan el estilo del disefio, el proyecto a pesar de que no
cuenta con una reticula formal sigue estando sujeto a los parametros del formato de

la pagina disefiada en el boceto.

Conceptualizacién

4.1 Turismo

Se tomaran las teorias acerca del turismo para poder hacer un proyecto que ayude a
fomentar el mismo en la parroquia de Cumbayd, que se encuentra localizada en el
canton QUITO y que a su vez pertenece a la provincia de PICHINCHA; por medio de

un disefo editorial el cual sera una guia de informacion turistica.

Por turismo sostenible se entiende que son aquellas actividades turisticas

respetuosas con el medio natural, cultural, social y con los valores de una
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comunidad, que en conjunto permitan disfrutar de un intercambio positivo, donde la
relacién entre el turista y la comunidad sea justa, donde los visitantes tengan una

actitud verdaderamente participativa en su experiencia de viaje y conocimiento.

Se define también como "la actividad econémica productora de bienes y servicios
gue, respetando los limites fisicos del espacio en que se desarrolla y los psiquicos de
los habitantes y demas actores, son destinados a quienes deciden desplazarse
temporal y voluntariamente fuera del lugar de residencia habitual sin incorporarse al
mercado de trabajo del lugar de destino, con motivo o no de recreacion.”

Capece, G. (1997).

Segun la Organizacién Mundial del Turismo, se entiende que el turismo son todas las
actividades que realizan las personas durante sus viajes y estancias en lugares
distintos al de su entorno habitual, por un periodo consecutivo mayor a un dia e
inferior a un afio, con fines de entretenimiento, por actividades comerciales o por

otros motivos.

Arthur Bormann (1930) define: "el Turismo es el conjunto de los viajes cuyo objeto es
el placer o por motivos comerciales o profesionales y otros analogos, durante los
cuales la ausencia de la residencia habitual es temporal, no son turismo los viajes

realizados para trasladarse al lugar de trabajo."

De la Torre Padilla (1992) afirma: “La Teoria y la practica de viajar, viajando por

placer”.

En la Revista El Turismo, Hunziker, Krapf (1942) afirma: "El Turismo es el conjunto
de relaciones y fenédmenos producidos por el desplazamiento y permanencia de
personas fuera de su domicilio, en tanto que dichos desplazamientos y permanencia

no estan motivados por una actividad lucrativa".
4.2 Comunicacién

Con el producto elaborado se brindara a la parroquia de Cumbaya informacion

especifica y detallada del registro fotogréfico, que proporcionard los atractivos
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turisticos a los ciudadanos que lleguen al sector para informar sobre el turismo y

aumentar de esta manera la economia del sector.

Manuel Martin Serrano (2007) en su estudio sobre los origenes de la comunicacién
explica; “La comunicacién es un tipo de interaccion que esta inicialmente al servicio
de las necesidades bioldgicas y que funciona con pautas zooldgicas. Su
sorprendente plasticilidad evolutiva, se descubre posteriormente, cuando la especie
humana puede poner la comunicacion al servicio del conocimiento; cuando incorpora
los recursos y la organizacién de las sociedades a la produccion comunicativa; y
cuando el uso de la comunicacibn va a estar determinado no solo por las

necesidades, sino ademas por elementos que tienen valor axiolégico.”

Zavariz Vidafa A. (2008), sefiala “Hombre, sociedad, cultura, civilizaciéon y progreso
son conceptos que reciprocamente se convalidan en una proximidad indiscutible;
pero la fuerza que pone en interaccion estos procesos a partir del hecho fundamental
de la existencia, tal y como el fluido sanguineo permite la vida al hombre fisiologico,

es la comunicacion”.

Segun Stanton, Etzel & Walker (2007), la comunicacion es "la transmision verbal o no
verbal de informacion entre alguien que quiere expresar una idea y quien espera

captarla o se espera que la capte".

Para Lamb, Hair & McDaniel (2006), la comunicacién es "el proceso por el cual
intercambiamos o compartimos significados mediante un conjunto comuin de

simbolos".

Segun ldalberto Chiavenato (2006), comunicacion es "el intercambio de informacion
entre personas. Significa volver comin un mensaje o una informacion. Constituye
uno de los procesos fundamentales de la experiencia humana y la organizacion

social".

Arfuch, Chaves & Ledesma (1997) afirma: “Pero en tanto proceso comunicacional, el
Disefio Gréfico supone la puesta en juego de procesos subjetivos en los que el

emisor deja su huella. Un disefiador enuncia desde su propia historia personal y la
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historia social; habla desde lo que se sabe, desde lo que ignora, desde lo que
reprime y manifiesta. En estos pliegues donde nada es igual a si mismo y la razén se

contradice con lo ideoldgico e inconsciente, se realiza Diseno”.

4.3 Diseio

En base a lo aprendido en los estudios de la carrera, se disefiard un producto para
gue de ésta forma sea de agrado y aceptacion para los consumidores y a la vez sea
de facil uso para el turista, de tal forma que los objetivos del proyecto se cumplan en
forma satisfactoria. En el disefio grafico el emisor es el disefiador que cumple la
funcion de transmitir la informacién y al mismo tiempo lograr un comportamiento

determinado.

Las definiciones de disefio que se tienen disponibles son diversas, complejas,
contradictorias y se encuentran en un cambio permanente. Sin embargo la mayoria
estaria de acuerdo que el concepto de disefio esta determinado culturalmente por las
fuerzas externas que lo formaron y por los contextos que le dio un grupo o una

sociedad.

La definicion de Gonzélez Ruiz (1994) se aproxima aun mas al concepto de disefio:
"Proceso de creacion y elaboracion por medio del cual el disefiador traduce un
propésito en una forma." Se habla de proceso de creacion, el cual nos indica que el
disefio es un proceso mental que nos ayuda a imaginar para luego proyectar. El
disefiador identifica determinado problema y el proyecto es la meta, con el propdsito

gue seria darle forma a una funcién.

Esto queda citado en la definiciébn que aporta Jorge Frascara (2000): "El disefiador
gréfico trabaja en la interpretacion, el ordenamiento y la presentaciéon visual de
mensajes. Su sensibilidad para la forma debe ser paralela a su sensibilidad para el

contenido."

Segun Joan Costa (1995): "La comunicacion no constituye una parte de la psicologia,
sino el principio mismo que rige las relaciones entre el hombre y el mundo, entre el
individuo y la sociedad, determinando la fenomenologia del comportamiento

humano."
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La comunicacion es quien da la razén de ser al disefio grafico y que representa el

origen y objetivo de todo trabajo.

4.4 Fotografia
La fotografia, es un elemento del lenguaje visual que habla por si misma; de gran
importancia e influencia social y por tanto uno de los recursos més utilizados en el

Disefio Gréfico. La fotografia viene del griego foto (luz) y grafos (escritura).

“Las fotografias son sélo un elemento del lenguaje visual, la ilustracién, la tipografia y

marcas graficas juegan un papel similar.” Bonnici (2000).

Cuando un disefiador planifica una pagina las fotografias tienen que estar en relacion
con el equilibrio de la tipografia y las gréficas etc., En general en una publicacién
encontramos a la fotografia con un aspecto dominante pues la imagen es la que

imparte el mensaje o una idea del mismo.

Es una forma de realizar reportajes visuales y narraciones, la inmensa variedad de
estilos y técnicas que pueden darse abre las puertas a una extensa galeria de
composiciones, de acuerdo al mensaje que se quiera difundir, dependiendo del
tratamiento que se quiera dar a cada una de ellas, lo que posiblemente tendra como
resultado las interpretaciones de texto e imagen acerca del tema, la fotografia es la

parte esencial del contenido visual del producto.

Las imagenes son el componente visual mas importante dentro de una pagina y su
relacion con la historia que ilustran es crucial para el disefio, tanto en el caso del
texto que puede acompafarla o la imagen que ilustra el texto es fundamental crear
un vinculo entre los dos. La calidad de imagenes es lo que llevara el contenido

emocional del mensaje y el contenido conducira la informacion.

“Una foto hace el mejor trabajo de todos. Es la vida real. Si la imagen es real tiene

una calidad que no se puede fabricar.” Bonnici (2000).
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4.5 Composicién Visual

“La composicion es la disposicion y organizacion de distintos elementos de un disefio,
como texto e imagenes”. Marshall L, Meachem L. (2010)

La composicion conlleva un conjunto de normas y reglas, sobre lo que debe hacerse
y lo que no. El propdésito de la composicion es hacer el disefio mas efectivo y que el

mensaje sea comprensible.

Es bueno que antes de hacer una composicion se alimente de informacion para que
la creatividad este de la mano con el conocimiento y asi crear disefios impactantes,

sin olvidar que el arte final deba cumplir con el objetivo el cual es llevar el mensaje.

“El disefio es una actividad, la actividad de comunicar mediante el lenguaje visual.”
Bonnici (2000).

El lenguaje visual como el lenguaje hablado o escrito, tiene sus carencias, podemos
conseguir poesia, ficcion, ensayos, documentales visuales, tiene la fuerza de
enviarnos a un mundo que no existe mas que en nuestras mentes, puede hacernos

dormir o sofar al verlas.

Este tiene el poder de dirigir el centro emocional, el ser humano puede leer millones
de mensajes en ellas o simplemente leer el mensaje principal, en el ambito cerebral,
las ideas pueden variar, aunque muchas veces no sélo llega al nivel conceptual sino

también al emocional.

Las primeras decisiones clave se relacionan con aspecto y sensacion, es decir el
lenguaje visual que proyecta los valores requeridos y obtiene la respuesta emocional

deseada de su publico.

4.6 Diseio Editorial

Para Zappaterra (2012) "determinar en qué consiste el disefio editorial y en qué se
diferencia de otras areas del disefio es el punto de partida necesario a la hora de
emprender su andlisis. Una manera simple de acotarlo es considerarlo como una
forma de periodismo visual, en la medida en que esa etiqueta lo distingue mas

facilmente de otros procesos de disefio grafico, como el marketing o el disefio de
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packaging, que suele orientarse exclusivamente a la promocién de un punto de vista
o de un producto. Una publicaciéon editorial, por el contrario, puede entretener,
informar, instruir, comunicar, educar o desarrollar una combinacion de todas sus

acciones."

El disefio editorial consiste en la combinacion de texto y de imagenes o uno de los
dos de manera primordial, no es extrafio encontrar diferentes opiniones pues todas
tienden a tener un pensamiento determinado, puesto que son muchos los elementos
que construyen un disefio, incluyendo los visuales como la tipografia, el color y lo
graficos. Su uso individual y sus combinaciones establecen un estilo que contribuyen

a crear un tono general del trabajo.

Segun Néstor Martinez Celis (s/p), en su obra “Ser Profesional del Libro y la Edicién”,
dice que “el disefio editorial aparecio desde los primeros manuscritos”, porque el solo
hecho de escribir a mano sobre un papel o soporte de cualquier tipo, teniendo en
cuenta un largo de linea y dejando espacios en blanco alrededor de lo escrito es

hacer disefio editorial.

El disefio editorial tiene como objetivo comunicar o transmitir una idea mediante la
organizacion de la composicion, la misma que esta constituida por varios elementos

los cuales tienen una funcion y se daran a notar en base a su nivel de importancia.

Zappaterra (2012) menciona: "Cuando se opera en el medio editorial, el disefio puede
desempenfar diversas funciones, por ejemplo dotar de expresion y personalidad al
contenido, atraer y retener la atencién de los lectores o estructurar el material de una

manera nitida. "

Todos los objetivos del disefio editorial se tienen que tomar en cuenta siempre en una
publicacion si se quiere que ésta tenga éxito, pues el disefio comprende una serie de
investigaciones que dia a dia van evolucionando con nuevas tendencias de estilo. Se
producen de acuerdo a la época en la que se vive, es decir una publicaciéon de los
afos 70 no es igual a una publicacion de hoy en dia, a menos de que su objetivo sea
parecerse al actual en su composicion. En el disefio editorial se puede configurar un

punto de vista tal como se hace en la edicion del texto.
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Martin Venezky (1998), Director artistico de la revista Speak; se refiere al disefio
editorial como "el marco en el que una historia es leida e interpretada. Abarca tanto la
arquitectura general de la publicacion (y la légica estructural que ésta implica), como
el tratamiento especifico de la historia (en la medida en que se puede modificar e

incluso desafiar esa misma légica)".

Metodologia

La investigacion estuvo basada en un estudio mediante el método cientifico, que llevo
informacion fehaciente del desarrollo 6ptimo del proyecto, el cual permitio al
investigador a manejar los datos obtenidos con seguridad, revisar y modificar en caso
de que se presente alguna duda.

Tomando en cuenta las observaciones de los habitantes de los sectores aledafios,
las particularidades de cada sector, hacer investigacion de campo, captar las
vivencias de sus habitantes y sus turistas, obtener las fotografias de todos los lugares
que van a formar parte del registro fotografico, obtener la mayor informacién posible
con habitantes del sector y autoridades para que el producto no solo sirva para
obtener el conocimiento del lugar sino también para que sirva como una guia cuando

se encuentren en el lugar.

La investigacion a utilizarse es la de campo, existiendo un excelente apoyo de los
moradores del sector que nos brindaron toda la informacién del caso para poder

presentar una investigacion especifica y verdadera.

La investigacion de campo es un proceso por el que a través del método cientifico
permite obtener informacion real de la sociedad, ésta es una investigacion pura
mediante la cual se puede estudiar, diagnosticar, necesidades y problemas para
aplicar conocimientos con las finalidades préacticas. Se la conoce también como
investigacion in-situ porque se realiza en el sitio donde se encuentra el objeto de

estudio.
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Investigando en los lugares turisticos, preguntando a los duefios de las viviendas
aledafnas, sabremos cual es el ombligo del problema y de la solucién para poner a
consideracién de los habitantes las razones que causan la falta de turismo en la
parroquia. El proceso de investigacion se divide en los cuatro momentos o fases de

Carlos Sabino:

Momento Proyectivo

Se analiz6 todos los aspectos del problema planteado y sobre la informacion que se
presentaba anteriormente acerca de los atractivos turisticos del Valle de Cumbaya;
ademas, partiendo de la problematica, se planted el objetivo general, los objetivos
especificos que se desean alcanzar y se definié la limitacién y alcances del proyecto

final.

Momento Metodoldgico

En esta fase se fij6 la estructura a seguir dentro del proceso investigativo,
estableciendo el esquema del proceso de investigacion, se realiz6 la respectiva
investigacion de campo mediante la observacién, el método analitico descriptivo,
método inductivo y la investigacion bibliogréfica, o que permitié obtener datos reales
sobre la viabilidad del proyecto sobre la informacién turistica proporcionada en el
Valle de Cumbayd, asi como los aspectos relacionados al disefio los cuales guiaran a

la realizacion del mismo.

Momento Técnico

Se aplicé la metodologia para la recoleccién y organizacion de la informacion. En
este momento se aplicé las herramientas planteadas: encuestas a los habitantes
cercanos a los sectores de los atractivos turisticos del Valle de Cumbaya, encuestas

a los habitantes del Valle y observacion de los sitios turisticos.
Momento o Fase de Sintesis

Los datos obtenidos de las técnicas aplicadas se procesaron y analizaron para asi

concluir en la elaboracion del desarrollo del producto final.
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5.1 Método

Entre los métodos que se utilizaron esta el inductivo, ya que estamos en contacto con
la muestra y la investigacién se hara en los sectores relacionados, sacando toda la
informacién posible de cada uno de los entrevistados cuya informacion es particular
para poder llegar a la solucién del problema mediante la idea o razén general, la
investigacion de campo mediante la observacion, el método analitico - descriptivo,
investigacion bibliogréfica, lo que permitié obtener datos sobre la realidad de la
informacion turistica, asi como los aspectos relacionados al disefio los cuales guiaron

a la realizacién del proyecto.

5.2 Técnica

Se utiliz6 como técnica fundamental la encuesta, y se las realizé con el propdsito de
conocer lo que piensan los habitantes de la parroquia de Cumbaya acerca del
turismo, y la técnica de la observacion, la cual nos permite tener contacto directo con
el hecho o fenbmeno a investigar, esta es la técnica que se ha venido usando desde
la seleccién del tema investigado, mediante las visitas de campo.

Las encuestas direccionadas se aplicaron a 300 personas de la parroquia con los

resultados que se analizaran a continuacion.

5.2.1 EncuestaN°1
Encuesta realizada para obtener informacion.
ENCUESTA
Edad:
Sexo:
¢ Cuantos lugares turisticos conoce de la Parroquia de Cumbaya?
a) laz2
b) 3a4
c) 5a6
d) Mas lugares
¢En qué porcentaje cree que el turismo en Cumbaya es promocionado?
a) 10%
b) 30%
c) 70%
d) 100%
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¢, Usted considera necesario que se incremente el turismo en la Parroquia de
Cumbaya?
a) Si
b) No
c) Talvez
¢Le gustaria que las autoridades le obsequien informacion de los atractivos
turisticos de Cumbaya?
a) Si
b) No
c) Talvez
¢ Qué clase de informacion le interesa saber de los lugares?
a) Fotografias
b) Historia
c) Caracteristicas principales
¢, Considera usted que con la informacién necesaria acudiria a dichos lugares?
a) Si
b) No

c) Talvez

5.2.2 Anélisis de la Encuesta N° 1

Andlisis de datos obtenidos mediante graficos y porcentajes de las

encuestas realizadas en Cumbaya.

EDAD

Tenemos a nuestros encuestados en un rango de edades de entre los 18 y 30
afos de edad, a los que les gusta salir los fines de semana y conocer nuevos
lugares turisticos pero sobre todo que prefieren conocer mas sobre nuestra

cultura e historia.

SEXO

Mujeres y Hombres en un rango de edad de 18 a 30 afios.
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Preguntas:
1. ¢Cuéntos lugares turisticos conoce de la Parroquia de

Cumbayéa?

Lugares que

conoce.
=12
= 34
" 56

¥+ Lugares

De acuerdo a los datos obtenidos, podemos concluir que de 300
personas encuestadas, el porcentaje de 82,50% que son 165 personas
respectivamente, conocen Unicamente hasta 3 lugares turisticos que se
encuentran en la Parroquia de Cumbaya.

2. ¢En gué porcentaje cree gue el turismo en Cumbaya es

promocionado?

Porcentaje
promocionado:

B 10 %
B 30%
m 70 %
m 100%

Las personas encuestadas segln su conocimiento consideran que la
promocién del turismo en Cumbayé es baja, debido a esto las personas
de dichos sectores no consideran que el turismo sea su principal fuente

de ingresos.
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3. ¢Usted considera necesario que se incremente el turismo en la

Parroquia de Cumbaya?

Hay que
incrementar
el turismo:

m S

m NO

m TALVEZ

La mayoria de personas estan de acuerdo con que deberian haber mas
turismo en la Parroquia de Cumbaya de esta manera se explotarian los
recursos con los que cuentan.

4. ¢;Le gustaria que las autoridades le proporcionen informacion

sobre los atractivos turisticos que posee Cumbaya?

Personas que

dijeron:
g
B NO
B TALVEZ

Los pobladores de la Parroquia estdn de acuerdo con tener mas
informacion de los lugares esto nos muestra que el proyecto seria un
éxito debido a que existe interés en el turista por conocer acerca de

dichos lugares.
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5. ¢Qué clase de informacion le interesa saber de los lugares
turisticos?

Temas de interés:

B FOTOGRAFIAS

CARACTERISTICAS
PRINCIPALES

m  HISTORIA

Tomando en cuenta lo que le interesa al turista se procede a disefar el

producto, basandonos en fotografias y en caracteristicas principales.

6. ¢Considera usted que con lainformacidén necesaria acudiria a
dichos lugares?

Visitarian
los lugares:

m S|
m NO

= TALVEZ

Mas del 50% de los encuestados confirman que estarian dispuestos a
visitar los diferentes lugares si se les entrega un material con informacion

relevante de cada atractivo turistico que posee la Parroquia.
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5.2.3 Encuesta de Verificaciéon

ENCUESTA QUE SE REALIZO AL GRUPO OBJETIVO
CONSTITUIDA POR 300 PERSONAS DE LA PARROQUIA PARA
LA VERIFICACION DEL PRODUCTO
UNIVERSIDAD ISRAEL
Facultad de Disefio Grafico
Encuesta de Verificacion

Edad

Sefiale con una (X) sobre la respuesta que considere, responda con

la mayor sinceridad posible.

La presentaciéon de la portada del Libro Fotografico le parecio:

Buena Regular Mala

Se desting varias secciones para tratar diferentes temas dentro de
Libro Fotogréfico, esto le parecio:

Bueno Malo

Cree gue el contenido del Libro es:

Bueno Malo

La informacion que encontré en el interior del libro le parecio:

Precisa Insuficiente

¢Le parecio interesante el Libro Fotografico?

Sl NO
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5.2.4 Anélisis de la Encuesta de Verificacion

Analisis de las encuestas realizadas al grupo objetivo
para la verificacion del producto.

Edad:

Tenemos a nuestros encuestados en un rango de edades de entre los 18 y 30
afos de edad, a los que les gusta salir los fines de semana y conocer nuevos
lugares turisticos y sobre todo que prefieren conocer més sobre nuestra

cultura e historia.

1. Lapresentacion del libro fotografico le parecio:
De 300 encuestas realizadas al grupo objetivo el 98% de personas
consider6 muy buena la presentacion de la portada como medio para la
publicacién del Libro Fotogréafico elaborado. Al 2% de encuestados les
parecié regular por lo que para la publicacibn sugieren poner mas

fotografias en la portada.

2. Se destiné varias secciones para tratar diferentes temas dentro del
libro fotografico, esto le parecio:
Al 99% de personas encuestadas les parecié muy interesante que se haya
dividido por secciones los diferentes temas que se presentan dentro del
Libro Fotogréfico, el 1% de encuestados sugieren que no se separe la

informacion.

3. Cree que el contenido del Libro es:
De 300 encuestados se ha determinado que el 99% de personas opinan
gue el contenido que posee el Libro Fotografico acerca del tema que se
estaq tratando es muy buena. Y el 1% de personas piensan que el
contenido del Libro Fotografico es malo o hace poca referencia a sus

temas, por lo que sugieren agregar mas informacion.
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4. Lainformacién que encontré en el interior del libro le parecio:
El 99% de encuestados consideraron que la informacién que posee el Libro
Fotografico es preciso y el 1% de personas encuestadas que es

insuficiente, por lo que sugieren acompafar con mas texto a los gréficos.

5. ¢Le pareci6 interesante el libro fotografico?
Al 99% de encuestados les parecié muy interesante toda la informacién e
imégenes que se presento en el Libro Fotografico.

5.3 Resultados Generales

5.3.1 Encuestas

La encuesta que se realizd en el mes de junio del 2014 durante los dias 6, 7 y
8, con preguntas de selecciobn multiple para evitar adivinanzas, a 200
personas habitantes del sector de forma aleatoria, a personas que les
interesara viajar y conocer lugares nuevos, a personas que no son de la
parroquia pero visitan los centros comerciales que se encuentra en Cumbaya;
permiti6 obtener informacion preliminar sobre la realidad de la difusion
turistica que se proporciona en la Parroquia de Cumbaya referente a los
atractivos turisticos, la misma que visibiliza el problema planteado y que con
la ayuda de métodos cientificos se encontr6 como posible solucion, la
elaboracion de un libro fotografico que redna la mayoria de atractivos

turisticos de Cumbaya.

5.3.2 Encuestas de Verificacion

Las encuestas de verificacion que se realizaron al grupo objetivo, los dias 26,
27 y 28 de mayo del 2016 con la presentacion del producto final, revelan en
sus porcentajes el grado de aceptacion que tiene el soporte, libro fotografico,
ya que al ser un medio impreso que redne la mayoria de atractivos turisticos
con informacion detallada en su interior, ayudara a incrementar primeramente
el conocimiento y que tendra como consecuencia el aumento del turismo en la

parroquia.
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Producto

6. Desarrollo del Producto

6.1 Aplicacion del proceso creativo para el disefio del libro fotografico

El proceso creativo de Mauro Rodriguez Estrada (2012), tomado como referencia
para el desarrollo del producto, esta conformado por etapas o fases, las cuales
ayudan al disefiador a no caer en un trabajo mecanizado por lo que no es un proceso

lineal y consisten en:

1. El cuestionamiento: en el que surgen las ideas y el interés de un tema, se

busca los problemas y se busca las posibles soluciones.

2. El acopio de datos: que son recogidos en libros, revista, la web, haciendo
investigacion de campo, para que de esta manera se nos facilite la

investigacion, la cual esta detallada en el proceso investigativo.

3. Laincubacion y lailuminacién: son temas que van de la mano, al hacer un
analisis del material obtenido, se encuentra un solucién al problema,
concretando las ideas por medio de una lluvia de ideas los cuales se
convierten en bocetos.

Las técnicas de creatividad, son maneras de alimentar y poner en practica la
creatividad son mapas mentales los cuales se desarrollaron para relacionar
los lugares turisticos y ver que obtenemos para el disefio de portada y
contraportada, y portadas interiores. La lluvia de ideas se utilizé para lanzar
propuestas del nombre, la cual consiste en aportar con varias opciones y

después de una clasificacion aprobar el mas indicado.

4. La elaboracion (ejecucion y/o verificacion): constituye la parte esencial del
proyecto, es la materializacion del producto final aqui se plasman las ideas en
forma detallada, se toma en cuenta hasta los Ultimos detalles, se emplean los
colores, tipografia estilos y formas etc. En esta etapa se da el toque final, se
pulen todas las imperfecciones, se perfecciona lo que mas tarde serd el

producto final.
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5. La comunicacién y/o publicacion: es la forma como se va a dar a conocer
el producto final, existen dos medios en los cuales se puede publicar la obra:
via tradicional, que es por medio de foto duplicacién, impresion, etc., y via
digital como péaginas web, blogs, etc. En el caso de este proyecto se hard via

tradicional.

6.2 Grupo Objetivo
El libro va dirigido a personas de 18 a 30 afios de edad que vivan en la Parroquia de
Cumbaya.

6.2.1 Demografico

Personas de 18 a 30 afios de edad, de cualquier género y religion, que sean
estudiantes de universidades, profesionales, hogar, oficinistas, solteros,
casados, con hijos, divorciados, viudos y vivan en la Parroquia de Cumbaya.

6.2.2 Psicogréfico
El grupo objetivo al que va dirigido es de clase social media, media alta con
un estilo de vida en el que las personas prefieren descansar los fines de

semana, salir a pasear y estar cerca de la naturaleza.

6.2.3 Conductuales
Todas las personas a las que les gusta viajar, conocer nuevos lugares, hacer

turismo sano, preservar el medio ambiente.

6.2.4 Documentacion y Andlisis de informacion

Se recolectd informacién por medio del internet, encuestas y en el escaso
material que encontramos en libros que hablan de la Parroquia y su Turismo.
Las ideas se dieron a partir de convivir con habitantes de cada uno de los
lugares y conocer acerca de sus necesidades y vivencias al compartir con
ellos su vida cotidiana. Todos los archivos fotograficos fueron recolectados al
cabo de dos meses utilizando Unicamente los fines de semana en algunos
casos pidiendo permiso para que nos permitan llegar a los diferentes puntos

estratégicos para tomar la fotografia.
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Cada fotografia muestra tal cual como son dichos lugares puesto que ninguna
de las imagenes han sido manipuladas para cambiar el paisaje.
De acuerdo a la informacion recolectada se definié los conceptos graficos y

fotograficos del libro para llegar al disefio final del producto.

6.3 Concepto Grafico y Fotografico

6.3.1 Grafico

El concepto gréfico del libro esta basado en el plasmar la iniciativa de conocer
mas de la cultura y turismo, mediante fotografias y lecturas ligeras.

Se afiade a éste libro elementos representativos de la parroquia, que
aplicados de forma correcta en el mismo son de vital importancia para que el

libro cumpla sus objetivos.

6.3.2 Fotografico

El recorrido fotogréafico que se hizo a la parroguia de Cumbayé busca mostrar
los paisajes tal cual son sin retoques para embellecer la imagen ni cambiar los
colores ni tonos de la fotografia, lo que se requiere es no engafiar al turista,
mostrando cosas que no existen; sino mas bien que ellos tengan la seguridad

de que lo que estan viendo es lo que veran si visitan estos lugares.

El aporte de estas imagenes es sincero ya que no utilizaremos estereotipos de
fotografias comerciales; de esta manera, los aportes de conocimiento técnico
en fotografia muchas de las veces no fueron los mas apropiados, lo que hace

gue técnicamente no sean fotografias profesionales, pero si con significado.

Se utiliza un lenguaje simple pero que tiene por dentro un significado interno
gue depende mucho de la forma de ver estas imagenes, la gente se deleita

con tanta majestuosidad y mas sabiendo que es una fotografia real.

6.3.3 Planeacién y Disefio
El medio impreso debe tener varias caracteristicas en cuanto a formatos,
contenidos, composiciones, jerarquia y simetria, entre otros, que ayudaran a

proyectar una sensacion de unidad, haciendo que se diferencie del resto de
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productos en el mercado y llegue a cumplir el objetivo, es decir que llegue al

lector lo que se quiere comunicar.

Se consideran varios puntos para la estructura del libro fotografico, realizando
varios bocetos que puedan funcionar buscando un disefio original y facil de

manejar para los lectores, en que se consideraran:

= Titulo del libro

= Estructura editorial

= Formatos fotogréficos
= Eleccion del formato

= Reticula

= Tipografia

= Composicién

= Desarrollo del logotipo
= Numero de paginas

= QOrganizacion del contenido

6.4 Estructura Editorial
6.4.1 Organizacion del contenido
Arfuch, Chaves & Ledesma (1997) afirman: "Dar soporte que vehiculice una
comunicacion visual cualquiera, sea cual fuere el contenido por comunicar: no
se refiere a la disposicién estructural de un texto cualquiera de Disefio Gréafico
sino a la creatividad de disefio que estructura un mensaje verbal o no verbal a

partir de elementos gréficos."

La organizacion de los contenidos tiene que ver con el disefio de edicion, que
suponen una serie de reglas y elementos gréaficos que dirigen los diferentes
modos de lectura: los textos se someten a procesos de desintegracion, luego
compaginaciéon e implementacion, la tipografia que constituye la mayoria de
los textos visuales, guian al lector: jerarquizando la informacion y
determinando modos de lectura, de modo que se convierte al texto en un
compuesto grafico legible que capta el interés del receptor, facilitando la

lectura y la comprension.
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También permite observar como va a quedar el libro fotografico y nos ayuda a

la maguetacion de la pagina en el computador.

6.4.2 Composiciony Estructura del libro

El libro fotogréfico esta disefiado para contemplar las imagenes, que se
alternan a lo largo de la publicacién.

Las fotografias que determinan un tema necesitan un formato horizontal que
ayudard en la visualizacién, con medidas de 19,6 x 14,6cm. Ademas se
marcan los nimeros en la parte inferior derecha de las paginas impares y en
algunas paginas derechas en la parte inferior izquierda.

Detallar la posicion de la fotografia, respetando el boceto elegido.

Ubicacion de las portadillas.

6.4.3 Reticulas

Se elabord una reticula compuesta la cual combina elementos creando un
modelo practico, manteniendo la capacidad de crear disefios con sentido
dindmico. Al tener una maquetacién y una guia a través de una estructura y
tamafio, se consigue un orden y estética en el disefio; puesto que cada una
de las areas tiene una funcién, la de contener y presentar informaciéon y el
registro fotografico.

MASTER TIRO

lcm
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S0 4cm 1.3cm|
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MASTER RETIRO

lcm
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La reticula es un disefio libre que ayuda a cumplir con los objetivos de las
columnas y filas, las mismas que se usan para organizar el disefio y para que

la lectura sea facil.

6.4.4 Zonas de Texto e Imagenes

El tamafio de los margenes se valora de acuerdo a lo siguiente:

Se facilita la legibilidad del producto en las zonas de texto y en la produccion
de acabados del libro fotogréafico.

Cumbaya en lengua Quichua:
‘Tiera de guabas”, principal
producto que se da en la

parroquia. El pueblo eran de
nominaciones de los antiguos 3
asentamientos prehispanicos. ~

TraLNa
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Los margenes de las paginas son tomados en cuenta para numeros de
paginas, estas especificaciones se usan en todo el producto asi que esto dara

continuidad en las paginas.

6.4.5 Recursos Visuales

Los recursos empleados estan disefiados de acuerdo a la cromatica de
colores utilizados en el imagotipo y a elementos significativos de la Parroquia,
utiizando nada mas que la fotografia. Se debe tomar en cuenta que el
propdsito del libro no es artistico sino informativo al ocupar imagenes para

gue los turistas puedan observar las fotografias representativas de cada lugar.

Agregamos un imagotipo a la revista con el fin de respaldar al producto
realizado. Este es un mensaje abreviado de todos los valores de una marca y
el cual estd compuesto de un grupo de letras e imagen; para facilitar una
composicion tipografica que las personas identifiguen y asocien rapidamente
con él proyecto. Ademas de que al encontrarse bien diferenciados pueden

funcionar separados.

Se escogié al Colibri como representante de la parroquia pues es un animalito
gque habita en esta zona y se alimenta del néctar de flores principalmente
rojas o naranjas brillantes.

CONJUNTO ICONICO
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CONJUNTO TEXTUAL

Cumbava

El imagotipo es la unién del conjunto icénico (simbolo) y conjunto textual
(texto), con los que se identifica a una marca, se encuentran diferenciados y
pueden funcionar separados. Es una herramienta usada para apoyar
procesos de comunicacion tanto interna como con la audiencia externa y en

este caso se lo utilizara para reforzar la identidad del libro fotografico.

i

i
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En el interior del libro fotografico se utiliza una franja de colores verde,

amarillo y naranja al filo superior izquierdo y derecho respectivamente.
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Segun la psicologia de color el verde evoca un gran equilibrio, porque esta

compuesto por colores de la emocion (amarillo = calido) y del juicio (azul =

frio). Aquellos que prefieren este color detestan la soledad y buscan la

compafia.

El color amarillo mejora la facultad del razonamiento y abrird nuestra

conciencia a nuevas ideas, nuevos intereses, convierte la vida en algo

emocionante y divertido. El color naranja que es un color equilibrado, vibrante

y energético, agradable y acogedor. Algo mas célido que el amarillo, actia

como estimulante.

C=69.41%
M=4078 %
Y =97,65%
K =32,55%
C=4784%
M=17.65%
Y =100%

K =078%

C=431%

M=11,37%
Y =89,02%
K=0%

C=67.06%
M=7.84%
Y =100%
K =039%
C=4353%
M=0%

Y =100%
K=0%

C=941%
M=353%
Y =32,55%
K=0%
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6.4.6 Disefo de las Paginas (Diagramacion y Composicion)

El disefio de la pagina toma en cuenta el nivel de importancia de cada
elemento que va a formar parte de la misma, es decir proporciona una
jerarquia.

Las imagenes son el centro del proyecto puesto que estas ocupan el area de
las paginas, mientras que la informacion secundaria como las caracteristicas
de los lugares, informacion relevante, tienen una posicion y tamafios

pequefios creando identidad, ritmo y relacion entre paginas.

También hay opciones diferentes para todas las edades
como los centros de escalada que poseen paredes altas
que potencian la formacién fisica, técnica y mental. Hay \‘
cursos de Danza Aérea (Tela). ¥

Estadio de Cumbayé

Donde se puede practicar
fotbol y basquet, son de los
deportes mas populares
practicados por hombres y
mujeres, los canchas se
encuentran ubicadas enla |
calle Juan Montalvo.

Horario de atencién:
Sabado y Domingo
8:00 G 22:00

La composicion presenta la informacion de tal manera que la persona que lo
esté leyendo pueda comprender el mensaje facilmente. Se utilizé espacios en
blanco siendo estos elementos esenciales para poder guiar al lector por la
pagina.

El tipégrafo Jan Tschichold (1974) los llamé: “los pulmones del buen disefio”.
El disefio del producto en general es muy sencillo, limpio y facil de entender.
Para distribuir el texto, fotografias y tipografia se utilizé criterios jerarquicos,
funcionalidad y armonia.

6.4.7 Manchay Espacios en Blanco

Mediante los formatos, se definio los mérgenes y teniendo en cuenta estos se
obtuvieron el espacio de la mancha, es decir la zona en la que van a ir las
imagenes, los textos etc.; ésta equivale al tamafio de la pagina restando los
margenes.
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Los espacios en blanco carecen de texto y de cualquier elemento en la

publicacion, es muy importante puesto que provee un aspecto de oxigenacion

y equilibrio a la composicion.

UBICACION

La Parroquia de Cumbaya limita:

Norte: Nayén, confluencia del Rio San Pedro y
Rio Machangara, Sur: Guangopolo y Conocoto,
Este: Rio San Pedro y Oeste: Rio Machdangara.

PR

6.4.8 Modo de lectura en la pagina

El lector al tomar una pagina, lo primero que busca es un punto de partida,

este punto de partida es el elemento que més le llame la atencion, en este

caso la barra de colores, la forma de leer el producto es de izquierda a

derecha de arriba hacia abajo.

Panaderia y Pasteleria

Hay diferentes tipo boutique donde se elabora pan con i‘&

varios ingredientes para innovar en la textura, miga y EAE

sabc 35 opciones de & T,
desayunos cada dig, jJugos naturales d¢  Jtas y mermela-
das artesanales.
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6.4.9 Imagen

Se utiliza dos formatos de imagen que se ubican dentro de los tamafios y
posiciones establecidos en la reticula: las imagenes apaisadas que se utilizan
ocupan la mayor parte de la pagina del libro para separar los temas y las

imagenes pequefas que van con el contenido de cada tema.

19,6 x 14,6 cm 18,1 x8,5cm

PO

En Cumbayd se puede disfrutar de la naturaleza y
del deporte al mismo tiempo. Uno de los sitios predilectos
para los i amantes de la naturalk es El CI iAG

P o Alcaldia
S eLcmauiin) e
w8 PR B
Zadhdi e |
: /v 'v,t\ ;

6.4.10 Tipografias

La tipografia esta dada por caracteres, texto y palabras. La tipografia bien
utilizada en el producto ayudarda a que la informacion tenga mejor

entendimiento y legibilidad del texto.

La misma proporcionara riqgueza y belleza a la composicion, la cual se

encuentra acorde al tema y estilo que buscamos proyectar.
Es una tipografia sin remates o de palo seco que facilita la composicién de los
textos, ésta tipografia fue elegida porque aporta un aspecto moderno y es una

tipografia facil de leer.

Se ha determinado los tamafios adecuados para utilizar jerarquizacion en la

informacion y tener una mayor comprension.

La tipografia utilizada es: CENTURY GOTHIC
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& Century Gothic (TrueType) = &

Irnprimir

Mombre de fuente: Century Gothic ~
Firmado digitalmente, TrueType contornos

abcdefghikimnopqgrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890, " " (12) +*/=

1z Elwveloz murciélago hindd comia feliz cardillo y kivi. La ciglefia tocaba el saxofdn detrds del palen
s El veloz murciélago hindU comia feliz cardillo y kiwi. La cigleha

. El veloz murciélago hindU comia feliz cardillo y ki

. El veloz murciélago hindu comia
. El veloz murciélago hind

.El veloz murciélago

[

En toda la composicion se mantiene una jerarquia tipografica, de esta manera

se establecen diferentes tamafos de acuerdo a la funcion.

El libro fotografico estd compuesto por titulos, numeracion de pagina los
cuales tendran diferentes tamafios para:

e Titulos de 26 puntos

e Caja de texto 12 puntos

¢ Numeracién 12 puntos

6.4.11 Tracking

Altera la densidad visual del texto, ajusta el espacio entre caracteres y cuando
este se ajusta son mas legibles, dando también un aspecto estético cuando
todos los caracteres estan ajustados. El tracking que utilizamos en el producto

es automatico en la tipografia.

6.4.12 Kerning

Se usa para poder ajustar el espacio entre letras de una misma palabra, esto
sirve cuando existen caracteres que estan muy separados o unidos, aunque
en su mayoria en la caja de texto se utilizé el automéatico de la tipografia con

su tamano.
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6.4.13 Interlineado o Leading
Se utiliza un espacio entre lineas de 14,4 puntos, ya que nuestra tipografia es

palo seco y por lo tanto se debe dar mayor oxigenacién en el texto.

6.4.14 Alineacién
Se utilizo texto con alineacion justificada que hacia la izquierda en los retiros y
en los tiros se utiliz6 alineacién derecha, ya que por lo general es poca

informacion y la reticula lo permite.

6.5 Elementos Compositivos del Libro
6.5.1 Jerarquizacién
Se visualiza la jerarquizacion de los elementos utilizados cuando se ocupan

los diferentes tamafios de tipografia entre temas y cajas de texto.

6.5.2 Armonia

En la composicién se buscé un disefio armonioso para provocar sensacion de
unidad, de que todo fluye apropiadamente y que todo esta en el lugar
adecuado; esto ocasiona en la composicion el orden que existe en el disefio

del indice del producto.

6.5.3 Simetriay Asimetria

En la composicién de este producto la simetria no es un eje, puesto que en
las paginas que contienen los temas estan compuestas solamente por la
fotografia y una caja de texto con su nombre, y en las demas paginas la
asimetria relaja la composicién de forma dinamica, no se siente esa

sensacion de orden y se sigue distinguiendo el eje axial de la reticula.

6.5.4 Contraste

En la composicion existe un alto grado de contraste, en la utilizacion de los
elementos que la forma, debido a que se tomd en cuenta el color del fondo,
de la tipografia y de los otros elementos, la utilizaciéon del color blanco como

fondo es para que la imagen no choque con ningun elemento, brindando un
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ambiente de frescura y orden, al no chocar con los tonos de la fotografia y en

armonia con los elementos compositivos que van en el filo de la hoja.

6.6 Elementos de la parte exterior del Libro
Mediante un disefio que sea llamativo y persuasivo para los lectores se analiza todos
los factores que la publicacion necesita para ser adquirida por el publico objetivo, el

disefio del exterior sera la primera impresion y tiene que impactar a los lectores.

Liliana Lomas

Atractivos Turisticos

K

Cumbavs

San Pedro de Cumbayd es una de las paroquias del
Distrito Metropolitano de Quito que registra una mayor
transformacién en los Gltimos afios; ya que pasé de ser

un drea emir agricola a constituirse como
una zona residencial y comercial con altos indices de

poblacién y plusvalia.

2016

6.6.1 Tapa o Cubierta
La pasta es la parte que cubre el contenido de las hojas del libro, en este caso
se utilizé pasta dura, en la que se imprime la portada y se le da los acabados

con el plastificado y de esta forma la cubierta tiene el estilo que buscamos.

6.6.2 Lomo
El lomo esta compuesto por el titulo del libro, el nombre del autor del libro;
ocupa toda la parte donde va la unién de las hojas encoladas, este se calcula

una vez impresos los interiores y encolados.

6.7 Elementos de la parte interna del Libro
6.7.1 Laguarda
La guarda es la hoja en blanco que se encuentra pegada en la pasta dura
como portada y contraportada interna que se extiende como si fuera la

primera hoja del libro, esta seria la hoja de cortesia en el caso del producto.
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6.7.2 Portilla o Ante portada
Es la pagina que protege de la suciedad a la portada, siendo la primera
pagina impresa del libro, a la portadilla Gnicamente se le colocé el logotipo en

la parte inferior derecha en color blanco y negro.

6.7.3 Portada
Es la pagina en la que se hace un collage de fotos del dia y noche de
Cumbaya. No se numera, aunque puede ser la pagina 1 del libro.

6.7.4 Editorial

En esta parte se pone todos los datos especificos de la edicién del libro la
cual consta del titulo del libro, nimero de la edicion en este caso primera
edicién, derechos de autor, el nombre de la editorial que imprimié e libro con

sus datos, y un pequefio mensaje que dice: © Derechos Reservados.
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A

Cumbaya

Quito, 2016 Liiana Lomas Impresién
© Derechos Reservados Realizacién Completa Soluciones Graficas
Afractivos Turisticos Hecho en Ecuador Tumbaco
de Cumbaya Quito - Ecuador
. | |

6.7.5 Indice
En esta hoja se pone todo el contenido de la obra, va ubicado al inicio del
libro, aqui se exponen los temas que tiene el libro.

¥,

X

Ubicacién 7
Historia 9
Gastronomia 17
Deporte 23
Salud 29
Actividades Comerciales 33
Servicios de Emergencia 37

| | .

6.7.6 Titulos o Capitulos
El libro estd distribuido por temas las cuales se separan por elementos

gréficos, aqui se encuentran:

e Ubicacion

e Historia
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e Gastronomia
e Deportes
e Salud

e Actividades Comerciales

e Servicios de Emergencia

HISTORIA

Ubicada en la Provincia de Pichincha
pertenece al Distrito Metropofitano de Quito,
tiene una alfitud de 2200 metros sobre el nivel del mar.

P O |

N UBICACION
Yy
v = ! ‘ T O )

> 8 La Parroquia de Cumbaya limita:
\ Norte: Nayén, confluencia del Rio San Pedro y

LLAVISTA 4 S —— ¥
>.m i /
% 'y 5 . bazmin e ) Rio Machangara, Sur: Guangopolo y Conocoto,
) e

DPa

Este: Rio San Pedro y Oeste: Rio Machangara.

6.7.7 Fotografia

De acuerdo al concepto gréafico se seleccioné las fotografias que estaban
acorde a la reticula y la estructura de los bocetos que se encuentran en
anexos.

Fotografias que estén nitidas y que cuenten con el tamafio y resolucion

necesaria para obtener un buen resultado.

6.7.8 Ley del Horizonte
Se aplicé esta regla tomando en cuenta que en su mayoria se encuentra el
horizonte, cada paisaje tiene una linea mas o menos horizontal que divide a la

composicion obteniendo fotografias Unicas.
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6.7.9 Retoques Fotograficos

La resolucion de la fotografia estdndar es de 450dpi, con un tamafio de
8,4x6,2cm y con un resultado de 300 de resolucién y un tamafio aproximado
de 17,5x6,2cm para las fotografias de la pagina principal; al interior con
fotografias de 17,5x6,2cm y 8,5x6,3cm que se adaptan a la reticula del

producto.

6.7.10 Colores
Las fotografias que se obtienen tienen amplia variedad de colores, puesto que
el clima es un factor que hace que esto suceda, en cada uno de los lugares

existe un ambiente diferente.

6.7.11 Sistemade Impresién

El proceso de impresion que se aplicara para el producto ser4d en una
impresora Xerox 2552 con téner y fusor, tinta en polvo, pero para un proceso
industrial de mas de 100 ejemplares se utiliza prensa que mediante placas
metalicas se imprime sobre el papel tomando en cuenta que los colores
siempre tienen que estar en CMYK y enviando una resolucién de punto al rip
de 175.

6.7.12 Papel Couché brillante

La superficie lisa y el acabado que tiene el papel da a las imagenes un
acabado de brillo hace que los colores de las fotografias resalten ain mas,
ofreciendo una impresioén de alta calidad y definicién haciendo que el punto de

tinta en la impresion no se expanda y las imagenes no pierdan definicion.

La impresion en este papel hace que el producto tenga un toque de elegancia
y nitidez. El gramaje del papel a utilizarse es de 150 gramos para los
interiores, haciendo que el producto tenga un nivel alto que con un papel de

menos gramaje y calidad.
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6.8 Presupuesto

El plan financiero estimado para este proyecto es de $ 115.50, ya que la elaboracion

de un producto editorial es una inversion que ayudard a promocionar los atractivos

turisticos que posee la parroquia, mediante un recurso de calidad, que puede

fomentar el turismo. El valor agregado del proyecto es que cuenta con talento

humano capacitado para plasmar hoja a hoja sus disefios, el analisis de la

informacion obtenida y los conocimientos alcanzados a lo largo de la carrera.

PRODUCTO
DETALLES PRESUPUESTOS
Cantidad Valor Unitario TOTAL
e Internet 3 21,0 63,00
e Movilizaciones 50 0,25 12,50
e Impresiones B/N S0 0,05 2,50
e Impresiones Color 20 0,35 7,00
e Anillado 1 1,50 1,50
PROYECTO 86,50
e Impresiones A4 couché 50 0,55 27,50
759
e Impresiones A3 couché 1 1,20 1,20
3009
e Hojas Blancas couché 2 0,15 0,30
759
PRODUCTO 29,00
PROYECTO + =
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6.9 Software Utilizado
Se utilizé varios tipos de software estudiantil y software de la Universidad Israel con

las correspondientes licencias, que facilitaron el desarrollo del proyecto.

6.9.1 Microsoft Word

Es un programa editor de texto, que permite crear documentos, agregar
imagenes; mediante este software fue posible diagramar el texto de la
informacion brindada en el producto y también para el desarrollo de todo el
escrito que se presenta con el proyecto.

6.9.2 Excel

Es un programa que cuenta con funciones para el procesamiento de texto,
herramientas mateméticas y gréaficas, con los que se pudo llevar a cabo
registros detallados en una forma ordenada gracias al sistema de casillas con
el que cuenta, este programa nos ayuddé en la tabulacién de datos y creaciéon

de graficos, de las encuestas que se realiz6 al grupo obijetivo.

6.9.3 Adobe lllustrator CS4

Es una herramienta perteneciente al paquete de adobe con la que podemos
crear y trabajar en vectores, en el libro fotografico se usd para desarrollar la
portada contraportada, logotipo y el disefio del interior del libro, con la
elaboracion de paginas maestras que contenian reglas las cuales nos median

un determinado espacio.

6.9.4 Adobe Photoshop CS4

Herramienta que sirve para la ediciébn de imagenes en la cual se hizo el
proceso de reduccién de tamafio y en algunos casos la unién de las
fotografias estandares para obtener una sola fotografia para poder utilizarla

en el disefio final del producto.

6.9.5 Adobe Indesign CS4
Programa que se utiliza para crear las paginas maestras que ayudo en la
elaboracion de espacios con guias para la elaboracién del producto y también

para que al finalizar, se pueda guardarlo con un formato PDF.
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V.

Conclusiones y Recomendaciones

7. Conclusiones

Aplicando los procesos de investigacién adecuados para la recopilacién de datos, se
pudieron identificar los principales errores en los productos gréficos existentes para
desarrollar un soporte éptimo, elaborar el producto editorial el cual informar& sobre los
atractivos turisticos que posee el Valle de Cumbaya y de esta forma promocionar los

lugares para que incremente el turismo interno.

Cuando se analizaron los datos obtenidos con la aplicacién de instrumentos de
recopilacion se pudo tener una idea clara del problema, el cual nos ayudé a
desarrollar una propuesta editorial impresa, a partir del material fotografico obtenido y
con la informacion necesaria para el grupo objetivo, de modo que este sea atractivo y

de interés visual para asi poder transmitir la informacién de forma clara y concisa.

Se tuvieron resultados positivos de la validacion del producto por medio de encuestas

aplicadas al grupo objetivo, que dieron como resultado éptimo la creacion del mismo.

8. Recomendaciones

Hay que entender que no todos los seres humanos podemos pensar o disfrutar de los
mismos gustos de otras personas, es por eso que se debe motivar a que mas
instituciones o personas busquen los instrumentos acertados para poder transmitir la
cultura y tradiciones, que ayudaran a fortalecer la identidad de la Parroquia de
Cumbaya.

Al mismo tiempo incentivar a disefiadores y comunicadores a ver realidades sociales,
con las que se puedan desarrollar soportes o sistemas comunicacionales, donde se
destaquen cronologias, historias y leyendas, estilos de vida que por la poca difusién y
conocimiento de ellos, han sido Unicamente identificados en base a lo que presentan
los medios de comunicacion. Por tanto, se hace necesario que se utilice el material

impreso elaborado para divulgarlo en diferentes lugares turisticos de la parroquia.
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ANEXO N° 1

Informe del Profesor - Tutor

“Responsabilidad con pensamiento positivo™

5. FORMATO PARA EL INFORME DEL PROFESOR-TUTOR Codigo PIC-05-2014

INFORME FINAL DE TUTORIA

QUITO, 13 DE AGOSTO -2014

TUTOR: Master Licenciada Lourdes Paola Ortiz Arturo

ESTUDIANTE: o ;
Liliana Elizabeth Lomas Chango

TEMA: Disefio de un producto editorial impreso de los lugares turisticos de
Cumbaya , para impulsar el Turismo interno de la Parroquia.

CARRERA: Disefo Grafico
NOTA EP1 9 NOTA EP2 9 NOTAFINAL O
Yo, __Lourdes Paola Ortiz Arturo . doy fe que el Proyecto Integrador

de Carrera presentado por el estudiante de referencia ha cumplido con la metodologia establecida, y esta
apto para continuar con el proceso de evaluacion

Atentamente,

/a2 VNICTERY

Profesor-Tulor

CC:1707939136
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ANEXO N° 2

Bocetos para el disefio del libro fotografico.
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ANEXO N°3

Bocetos del disefio del imagotipo para el libro fotogréfico.
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ANEXO N° 4

Datos obtenidos de fuentes oficiales para la elaboracion del proyecto.

SISTEMA INSTITUCIONAL DE INDICADORES TURISTICOS / SIIT - 2014

GRUPOS DE EDAD DEL TURISTA DE QUITO wﬁ

Quito’
El turista que visita Quito tiene entre 30y
45 aios, en promedio.

m18-30
m30a45
m45a60
m>a60

GRUPOS DE EDAD DEL TURISTA DE QUITO
2012-2013

m2012 m2013
20.000

En el estudio de junio 2013 se
evidencia que los visitantes de entre ;¢ .0
17-30 afios han aumentado sus
visitas al DMQ en un 68% respecto ;4 509
del estudio de junio de 2012.

5.000

Quito it e de 17 a 30 afios de 31 a 45 afios de 46 a 60 afos de 61 y mas afios

A Turismo | 9wt @ souoioer ©

La Merced; 2,7%  Tumbaco; LO SITIOS MAS VISITADOS EN LOS ALREDEDORES
%

21 DEL DMQ @ﬁ

PARROQUIAS RURALES Quito

Conocoto; 2,9%

Sangolqui; 3,6%
Calacali; 4,5%

Cumbaya; 7,5%'

Una de las parroquias rurales mds visitadas fue
San Antonio, por su icono de la Mitad del Mundo,
con un 60% del total de visitas a parroquias.

En 2013 se mantiene la Mitad del Mundo (parroquia San Antonio) como la
mads visitada por los turistas del DMQ, al igual que en 2012.

m2012 m2013

Mitad del Mundo Papallacta Cumbaya Tumbaco Conocoto Pintag

B e
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ACTIVIDADES REALIZADAS POR LOS TURISTAS EN QUITO

N

Quito
2% Las actividades frecuentes de los turistas de Quito se
relaciona con: la visita a lugares histdricos, observacién de
naturaleza, asistencia
a eventos privados.

En 2013 se mantiene el dato de 2012, relacionado a que la
mayoria de turistas realizan sus actividades turisticas en
sitios historicos y sitios naturales del DMQ.

W Visito lugares histéricos

W Visita a lugares histdricos y observacién de la naturaleza

™ Asistio a eventos privados

® Observd la naturaleza

W Realizé a actividades académicas

W Asisito a eventos

m Actividades académicas y visita a lugares histéricos

m Eventos publicos, visita a lugares histéricos y observacion
de la naturaleza

Eventos privados y visita a lugares histéricos

‘www.quito.com.ec
Quto Nuremo € 00uoTrmmo ©
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ANEXO N°5

Informacion del Componente Social Cultural de los Centros de Salud.
Actualizacion del Plan de Ordenamiento Territorial de la
Parroquia Cumbaya. (JUNIO 2015)

GOBIERNO DE LA PROVINCIA DE PICHINCHA
PARROQUIA DE CUMBAYA

[Temé: MAPA CENTROS DE SALUD DE CUMBAYA
Fuante: DM, Gerencia de Planficacian W
Elaborado: <
El : Capseres Medios Cia. Lida. .
Escala de trabajo; Escala grifica: S .
1: 40.000 1:50.000 ~ {A,'.!_l.l],'m
COMPONENTE SOCIAL CULTURAL a
CENTROS DE SALUD
: ' Al

A
,//'

( / P
Contuttorc Madicos Drivemidel San Maicacs

T

TR} DG ARLLD QU VALLE INTEROGEA=

nvsaco

SWEOLOCI
. — Vias Pricipsies o de Pemer Ordes
e — Vi Caleckoas o ds Sagundo Orden
Proyecacn Unareal de Marcator
Elipsoide: WGS84 @ Pobisdos.
e WS 84 1 e R Hidogeific
20re 178 > Reservoso Agua Hidroeiectrica Cumbaya.
P 7] Linite 310 da estdio Paricauia Curvbays
oo - =

LEYENDA
CENTROS DE SALUD

@ Centro de salud Los Rotarios
£, Clinica La Primavera

@ Caonsultorio Medicos Universidad San Francisco

@ Subecentro de salud Cumbaya

.\’r“j Centro de salud Quito Valle Interocednico

£, Clinica Med Valle
5—1 Hospital de los Valles
-

QF, Subcentro de salud de Lumbisi
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