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RESUMEN

Los negocios tradicionales de Quito mayormente ubicados en el centro histérico han
sido una muestra de la cultura popular y la via a la construccién de las nuevas
generaciones de habitantes en la ciudad, ya sea por tradicién, herencia u otros factores
gue han sido testigos de cémo la ciudad ha ido evolucionando. En la actualidad estos
rasgos visuales en varios negocios también han cambiado debido a la modernizacion
de los mismos y poco a poco han perdido protagonismo en una esfera social cambiante,
al igual que las piezas de arte estos signos de identidad visual tienen una gran
importancia y es aqui donde surge la necesidad de documentar estas caracteristicas de
los negocios tradicionales que forman parte de la cultura quitefia y de como han sido
capaces de entrar en la memoria visual a lo largo de varios afios de servicio. La gréafica
popular se expresa como portavoz de los hechos que transcurren en esa parte de la
historia y es por esta idea que surge la necesidad de documentar estos elementos
mediante la elaboracion de un book fotogréfico en el que pueda plasmarse estos signos
de identidad y que sirva como referencia a futuro de los constantes cambios en nuestra
cultura y como estos se han adaptado a las necesidades de las siguientes generaciones
de usuarios tanto de quitefios como de turistas que disfrutan de la ingeniosa muestra de

la gréafica popular.

Palabras claves:

Book fotografico, gréfica popular, Tradicional, fotografia documental, memoria

audiovisual



ABSTRACT

Traditional businesses in Quito majorly located in the Historical Center have been a
sample of the popular culture and the road to construction of the new generations of
inhabitants in the city, whether because of their tradition, inheritance or other factors
which have been the witnesses of how the city has been evolving. In the actual times,
these visual features in various businesses have also changed due to the modernization
of the same and have little by little lost prominence in a changing social sphere, just like
the art pieces, these signs of visual identity have a great importance and it is in here
where it emerges the need to document these characteristics of the traditional
businesses which form part from the culture of Quito, and of how they have been able to
enter into the visual memory throughout a lot of years of service. The popular chart
expresses itself as the spokesperson from the facts which have elapsed in this part of
history and it is because of this idea that it surges the need to document these elements
through the making of a photographic book in which it can be embodied these signs of
identity and that serves as a future reference of the constant changes of our culture and
of how these have adapted to the needs of the future generations of users, whether from

Quito or the tourists who enjoy the ingenious show of the popular graphic.
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I. INTRODUCION

La historia de la conformacion urbana de Quito es la historia de las experiencias y
dinamicas de sus habitantes. En ese sentido, pensar que la capital ecuatoriana
solamente es un centro moderno de comercio y producciéon industrial, es igual a
invisibilizar otras categorias comerciales que han caminado en conjunto con la historia
de la ciudad. Es asi como, existen barrios que son la memoria viva de los recuerdos de
los capitalinos. Estos lugares, acogen a una serie de negocios conocidos como
tradicionales, justamente porque estan por su larga trayectoria, guardan elementos

representativos de los recuerdos colectivos de los quitefios.

Por ejemplo, “La Cafeteria Modelo”, ubicada “en las calles Sucre y Garcia Moreno,
desde hace mas de seis décadas ha visto pasar por sus instalaciones a generaciones
de quitefios y visitantes” (Revista Vistazo, 2016, p.1). Desde “1987, Guillermo Béez
continué con el trabajo que empezd su padre en 1950 y se encargd de expandir el
negocio con la apertura de dos sucursales” (Revista Vistazo, 2016, p.1). Una, “en el
casco colonial de Quito, y la segunda en el centro comercial El Bosque, inaugurada
recientemente” (Revista Vistazo, 2016, p.1). La fama de Café Modelo “se debe a sus
ponches, los sanduches de queso derretido, el chocolate caliente y el café con humitas,
aunque su oferta también se extiende a pizzas, llapingachos y el tradicional seco de
chivo. Cada local, sin embargo, tiene su propia especialidad” (Revista Vistazo, 2016,
p.1). Plato como el “aguado de gallina, al locro de queso y la fritada, son también muy
cotizados. Con una huella que evoca a un Quito tradicional y en colores sepia, café
Modelo recibe actualmente a un aproximado de 1.600 clientes los fines de semana”
(Revista Vistazo, 2016, p.1).

Negocios como esta cafeteria, se ubican en zonas ya conocidas, especialmente por los
capitalinos mas adultos. Mas alla de los platos de sabor caracteristico que estan siempre
a la oferta del publico, su linea gréafica es también un factor caracteristico que distingue

a estos locales de toda la oferta de comidas similares.

Particularmente, esta identidad visual también ha crecido en conjunto con toda la historia
de los denominados negocios tradicionales. Una voluminosa literatura ha diferenciado
este tipo de identidad de los elementos graficos de entidades mas “modernas”,
afadiendo la categoria “popular” al término. Para autores como Checa y Castro (2008)
la grafica popular “se nos deja ver como un artefacto dentro de un estrato cultural que
revela masas de sentimientos especificos” (p.1). Especificamente, la idea de una grafica

popular, hace referencia a:



Un catalogo comunicacional conformado, entre otros, por avisos, letreros,
murales, placas, azulejos, rotulos, ornamentos, herrajes y hasta grafiti, que
contiene una amplia variedad de letras, colores, signos y simbolos. Ese
catalogo nace, circula y muere de manera espontanea en las calles de los
barrios populares de ciudades y pueblos o se expone altanera en los muros y
bardas limitantes de las vias de comunicacién gque los conectan. (Checa &
Castro, 2008, p.1).

A partir de esto, se entiende entonces que el estrato social es un marco referente para

entender a los actores que construyen y dan lugar a una linea gréfica particular.

Las imagenes producidas en el ambito de las graficas popular representan
identidades no esenciales, es decir, construcciones identitarias posicionales.
Estas representaciones son creadas a partir de una relacién entre un hacedor de
imagenes y un usuario, ambos influenciados por lo local y por el influjo de la

circulacion masiva de imagenes y deseos. (Kingman, 2012, p.42).

Como este autor menciona, uno de los elementos caracteristicos de la grafica popular
€s su conexién automatica con una esfera mas local o micro bajo la cual se identifica y

cuyas particularidades pretende representar.

Las imagenes de la gréfica popular orientadas a publicitar, dan una identidad
Unica a cada negocio y un sentido de adscripcion a cada duefio. En ese sentido,
se trata de procesos de autorepresentacion a nivel micro, a través de la

mediacion situada de los artistas populares. (Kingman, 2012, p.47).

Estos procesos de autorepresentacion, en efecto logran que el contenido de esta
identidad visual se aleje o al menos procure distinguirse de los aspectos mas

homogéneos presentes en gran parte del disefio publicitario actual.

En este contexto, y tomando en cuenta que el &mbito del disefio gréafico nacional no se
ha evidenciado la necesidad de caracterizar, definir o reconocer los elementos mas
significativos de la gréfica popular local, este proyecto de titulacién busca crear un book
fotogréfico de la gréfica popular empleada en los negocios tradicionales de la ciudad de
Quito. En este marco, la produccion de esta herramienta pretende contribuir no solo al
vacio en el abordaje de este tema en el area del disefio, sino también al insuficiente
conocimiento que se ha percibido en la poblacién general al respecto. Por esto, cabe

reconocer que el book fotografico cobra importancia, porque ademas de ser un



instrumento en el que se compilan imagenes, es también una forma de documentar y
de establecer el estado actual, los aspectos mas ilustrativos que configuran a estos

negocios y que han formado parte protagodnica de la historia de la ciudad.

Empleando una metodologia histérico-l6gica, deductiva-inductiva y de analisis-sintesis,
gue combina al mismo tiempo el enfoque cualitativo y cuantitativo, este trabajo seguira
un proceso de construccion colectiva y critica del producto final. En esa linea, se
realizara en primer lugar un levantamiento de los negocios tradicionales, elaborando el
mapa de su ubicacién. Luego se determinar4 que establecimientos son los mas
representativos de los negocios tradicionales de Quito. Posteriormente se conformara
el book fotogréfico en los lugares tradicionales de Quito y finalmente se validara a través
de criterios de especialistas y un focus group, la calidad y representatividad del book

fotografico.

Tema:

Book fotogréfico de la gréfica popular empleada en los negocios tradicionales de Quito

Problema:

Insuficiente conocimiento de la grafica popular empleada en los negocios tradicionales
de Quito.

Objetivo general:

Crear un book fotografico de la gréfica popular empleada en los negocios tradicionales
de Quito en el afio 2016.

Objetivos especificos:

e Realizar un levantamiento de los negocios tradicionales, elaborando el mapa de
su ubicacion.

e Determinar qué establecimientos son los méas representativos de los negocios
tradicionales de Quito.

e Conformar el book fotogréafico en los lugares tradicionales de Quito.

e Valorar a través de criterios de especialistas y un focus group, la calidad y

representatividad del book fotogréfico.



Il. CONCEPTUALIZACION TEORICO — METODOLOGICA
2.1. Antecedentes

La cultura es un término que involucra una amalgama de significados y dimensiones.
Para Glifford Geertz (2003), “la cultura, es una urdimbre compleja de significados
coherente en si misma, en donde el hombre juega un papel activo en su construccién”
(p.20). Para este autor, “ese sistema de significados es publico, pues ha sido
socialmente establecido” (Geertz, 2003, p.20), Gracias “a este sistema de significados,
es posible que los individuos den orden tanto a sus actos individuales como a los
grupales” (Geertz, 2003, p.20).

Marshall Sahlins coincide con Geertz en su definicién de cultura. Para este antropélogo,
“la cultura es una estructura de significados compartidos y entendidos por todos los que
viven inmersos en ella; estos significados son los que dan orden y sentido a la realidad”
(Sahlins, 1997, p.130). Sin embargo, este autor afiade que “las culturas son el producto
de un proceso historico caracterizado por multiples interpretaciones y modificaciones de

la estructura de significacion” (Sahlins, 1997, p.130).

Atendiendo a lo anterior, es factible encontrar que la cultura es un significado amplio y
sumamente heterogéneo, que se ajusta a una serie de caracteristicas “que dan sentido
a las formas de vida de una colectividad” (Malo, s/f, p.27). Asi, se tiene que “en diversas
culturas los grupos detentadores del poder politico, econémico y religioso conformaron
y acumularon su propia sabiduria, sus concepciones estéticas, sus gustos, sus técnicas,
sus maneras de comportarse y actuar en diversas situaciones” (Malo, s/f, p.27). Como
lo indica (Malo, s/f, p.27), “a este conjunto de ideas, creencias y actitudes lo
denominaron cultura habiéndose perpetuado en el tiempo sus obras y manifestaciones”
(p.27). En este escenario, hablar de cultura implicaba “un conjunto de rasgos
organizados y sistematizados asequibles tan sélo a las minorias dominantes” (Malo, s/f,
p.27). De ahi que, “partiendo del presupuesto de que en todo conglomerado humano
existen grupos reducidos que enfatizan la realizacion de los valores colectivamente
admitidos, diferenciandose por ello de la mayoria de integrantes; estas minorias reciben
el nombre de élites” (Malo, s/f, p.28). De este modo, “la coincidencia entre cultura -
entendida en términos reduccionistas- y élites, justifica hablar de cultura elitista” (Malo,
s/f, p.27).

En torno a este escenario, hacer referencia a la existencia de una cultura popular
hubiera involucrado una contradiccién ya que “uno de los elementos constitutivos de la

élite era la posesion de la cultura, mientras que el vulgo o pueblo, por definicién, era



inculto”. No obstante, “con la expansion y <<democratizacién>> del concepto cultura,
mucho de lo que antes se calificaba como inculto pasé a formar parte de la cultura
popular”. Por iguales razones “se comenzd a reconocer que amplios sectores de
poblacion, ajenos al manejo del poder politico, econémico y religioso, tenian también
<<su cultura>>, diferente en cuanto a su concepcion y expresion de la manejada por las
élites”.

Es aqui donde surge precisamente, el concepto de cultura popular. Esta, “funciona de
manera mas vital y espontdnea. No es que falten normas ordenadoras del
comportamiento y las realizaciones humanas, pero se encuentran mas fundidas con el
hacer y su conformacién obedece a una acumulacién y enriguecimiento lentamente
forjados por la tradicion” (Malo, s/f, p.28). La cultura popular para (Cermefio, 2006),

citado por (Escalona, 2012, p.1), incluye:

Los rasgos y expresiones culturales que distinguen a un pueblo, pero a la vez,
presentan las aristas de aquellos elementos que se comparten con otros. La
cultura popular responde a las aspiraciones historicas de un pueblo o nacién y
esta intimamente ligada al derecho de autonomia y de libre expresién. También
esta relacionada con la memoria histérica de un pueblo, que se ratifica
permanentemente fiel a si misma, pero en un proceso permanente de

movimiento de desarrollo.

De lo anterior, se infiere que dentro de la cultura popular todas las formas de expresién
de un pueblo tienen un sustento en sus propias practicas y que estas se basan en la
diversidad cultural (Escalona, 2012). “Esta dimensién de la cultura se entiende como un
conjunto de expresiones espirituales que se manifiestan como mentalidades especificas
a las que denominamos populares y que son la expresion de una particular sensibilidad”
(Escalona, 2012, p.1). Justamente, esta sensibilidad “tiende a subsistir y a resistir las
presiones de la cultura oficial mediante mecanismos mas vitales de subsistencia, como
la necesidad de pertenecer al grupo o a la comunidad inherente a las personas” (Malo,
s/f, p.30).

No obstante, la cultura popular no puede ser “simplemente ubicada en todo lo que
produzcan, utilicen o sientan las clases subalternas. Esto nos llevaria a desconocer las
relaciones, influencias, imposiciones, confrontaciones y alianzas que se producen entre
sectores sociales opuestos 0, con otras palabras, la lucha de clases en el campo de la
cultura” (Bravo, 2005, p.484). Sin lugar a dudas, “hay practicas y objetos que son propios
de las clases subalternas, responden a sus necesidades y son reconfigurados con el

paso del tiempo y segun situaciones determinadas” (Bravo, 2005, p.484). Su



caracteristica, mas all4 de las distintas situaciones, “estaria dada por su caracter de
oposicion (oposicidn a una cultura de élite), lo que nos lleva a reconocer que la que se
opone no es Unicamente una clase social — “el proletariado”-, sino todas aquellas que
no son dominantes y que, segun la situacion, comparten ambitos comunes de

produccién material y simbolica” (Bravo, 2005, p.485).

Ahora bien, “el reconocimiento y valorizacién de lo popular por parte de los sectores
oficiales; la aceptacion de sus manifestaciones como rasgos propios de la cultura global’
(Malo, s/f, p.30), plantea “en nuestros dias la posibilidad de reconciliar la secular
contradiccién entre lo popular y lo oficial” (Malo, s/f, p.30). Se podria “pensar en que el
fin de esta dicotomia se encuentra cercano mediante la oficializacion" de lo popular”
(Malo, s/f, p.30). Esta posibilidad conlleva un riesgo: “si es que no hay respeto auténtico
por el pueblo se lo deforma y tergiversa acabando con la autenticidad que es la
quintaesencia de la cultura popular y de su vitalidad que le ha permitido subsistir por

siglos en condiciones desventajosas” (Malo, s/f, p.30).

En este marco, se tiene que existen algunas “manifestaciones de cultura no oficial, libre
de cdnones académicos y exenta casi siempre, de las convenciones de la composicién
plastica pero no por ello vergonzante o con falta de criterios” (Checa & Castro, 2008,
p.1), que justamente pretenden cumplir con el cometido de reconocer y valorar la cultura
popular desde otros sectores. La grafica popular por ejemplo, “una forma de expresion
especialmente admitida por las clases populares, con estilo y criterios propios y con una
demanda todavia estable aunque apunta sintomas de decadencia, que se ha sabido
integrar en las formas de publicidad la sociedad de consumo actual’ (Checa & Castro,
2008, p.1).

Justamente, la gréafica popular “se nos deja ver como un artefacto dentro de un estrato
cultural que revela masas de sentimientos especificos” (Checa & Castro, 2008, p.1).

Especificamente, la idea de una grafica popular, hace referencia a:

Un catalogo comunicacional conformado, entre otros, por avisos, letreros,
murales, placas, azulejos, rotulos, ornamentos, herrajes y hasta grafiti, que
contiene una amplia variedad de letras, colores, signos y simbolos. Ese
catalogo nace, circula y muere de manera espontanea en las calles de los
barrios populares de ciudades y pueblos o se expone altanera en los muros y
bardas limitantes de las vias de comunicacion que los conectan. (Checa &
Castro, 2008, p.1).



En efecto, “el estrato social aparece como un aspecto, caracteristico y limitante de esta,
cuando evidenciamos quienes son los agentes productores de ese disefio grafico
popular, quienes son los clientes que lo demandan y quiénes son sus receptores”

(Checa & Castro, 2008, p.1). Asi, la gréfica popular es:

La expresion de grupos sociales subordinados, subalternos, conformada en un
ambito relacional diferenciado y que se mantiene precisamente, por
apropiacion de esas clases subordinadas diferenciandose de las expresiones
de la cultura de las clases dominantes, que contraponiéndose a la grafica
popular, buscarian los servicios de un profesional del disefio formado en los

parametros internacionales del mismo”. (Checa & Castro, 2008, p.1).

Paralelamente, “la grafica popular es también, una singularidad cultural estética que
surge ademas desde la dominacién ideoldgica, la de la sociedad de consumo capitalista
y la implementacién de una innovacion tecnoldgica, el disefio” (Checa & Castro, 2008,
p.1). Una particularidad que “pervive asimilada por una gran parte de la sociedad y que
mantiene, aunque tenuemente, un cierto grado de resistencia social” (Checa & Castro,
2008, p.1). Resistencia que “en el disefio grafico popular, se plasma con el uso del
humor e ironia de muchas de sus composiciones, hacia esa misma sociedad de

consumo, hoy globalizada” (Checa & Castro, 2008, p.1).

Segun Galarrada (2015), esta forma de expresion popular se manifiesta por personas
gue no son profesionales en el area de disefio sino que tienen una cierta habilidad al
representar este tipo de ideas e incluso pueden ser los mismos duefios de los negocios.
Para Galarrada (2015), otra diferencia es el soporte ya que no solo se pueden plasmar
estas formas de expresion en un mural sino que también se pueden producir en otros
materiales como el metal o el papel. “El proceso de encargo de la gréfica popular es
incluso diferente” (Galarrada, 2015, p.38), pues “en general estan involucrados solo el
artesano y el cliente, es a partir de la peticién que el cliente hace al artesano que este
produce” (Galarrada, 2015, p.38), mientras que la diferencia de la gréfica popular en el
ambito profesional del disefio el proceso de produccion de una pieza gréafica se extiende
a varias personas ya que el disefiador solo es una parte de este sistema y en muy raras
ocasiones este proceso lo hace una sola persona, (Galarrada, 2015). Ya que el proceso
es cada vez mas especializado, “hay una persona encargada para cada etapa de
produccién, lo que puede acarrear al deslinde del producto final por parte del disefiador,
el cual muchas veces ni siquiera ve montado su trabajo en el soporte final” (Galarrada,
2015, p.38).
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Finalmente, se debe notar que cada gréfica popular tiene una historia en el transcurso

de su realizaciéon. Por eso:

El representar el modelo que la gente pedia era casi una obra de arte para el
rotulista o artista por lo que se sentia identificado con cada una. Las
manifestaciones que ellos hacian eran manuales, muchos de sus trabajos en
la actualidad ya no son valorados por los avances tecnoldgicos. (Molina, 2011,
p.12).

En virtud de ellos, la grafica popular “parece perder espacio ante las nuevas
posibilidades del disefio grafico y los multiples soportes existentes para la publicidad”
(Galarrada, 2015, p.40). Se puede decir que la produccion de piezas graficas hechas a
mano o en alguna técnica mas popular son menospreciadas por parte de una vision de
cultura mas elitista donde las mismas instituciones o empresas han buscado en la
publicidad actual llegar a un mercado mas consumista y por este hecho este nuevo tipo
de piezas gréficas buscan cada vez el protagonismo en el mercado haciendo que las
agencias publicitarias generen artes y soportes espectaculares, (Galarrada, 2015). Asi
la grafica popular “queda reducida a los espacios subalternos, aquellos en los cuales los
duefios de los negocios y la gente que circula en estos espacios pueden aun
relacionarse con el arte popular, pues comprenden sus coédigos y se sienten
identificados con los mismos” (Galarrada, 2015, p.40). Consecuentemente, la grafica
popular ha pasado desapercibida por varios disefiadores durante demasiado tiempo.
Hoy es necesario alimentarse y saber de las herramientas desarrolladas y asumidas por

las clases populares como forma de comunicacion propia.
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2.2 CONCEPTUALIZACION

2.2.1. Book fotografico

Es el material visual utilizado para documentar una actividad, lugar u objeto que tenga
una concatenacion entre sus elementos fieles a un tema especifico, este también puede
ser documental en el que se mostrara una perspectiva mas objetiva del propdsito de

este material

2.2.2. Gréfica popular

Es el dibujo, escritura, imprenta y todo lo relativo a ellas referente al lineamiento gréfico
utilizado, la mayor parte de casos se reproducen estas muestras graficas de una manera
empirica guiada por un objetivo comunicacional basico, los duefios o promotores de
eventos y lugares han utilizado esta forma de expresién para transmitir sus ideas o

propuestas de negocios.

2.2.3. Tradicional

Titulo que se le da a una actividad, lugar o establecimiento que ha cumplido con una
amplia trayectoria, tiempo en el cual se ha convertido en un simbolo de un determinado
lugar el cual es reconocido por las personas involucradas dentro del contexto que este

represente.

2.2.4. Fotografia documental

Es la obtencion de imagenes en las que se evidencia el contexto grafico no desde el
punto de vista artistico sino informativo.

2.2.5. Memoria audiovisual

Capacidad de recordar hechos pasados basados en la percepcion de la vista o el oido,

estos pueden ser mediante imagenes o también sonidos grabados.

2.3 METODOLOGIA

2.3.1. Cuantitativo - cualitativo

Dado que este proyecto busco en todo sentido, un andlisis reflexivo del proceso y de la
utilidad del book fotogréfico, se aplicé una metodologia mixta que incluye un enfoque
cuantitativo y cualitativo, los cuales permitieron reunir las herramientas e informacion
para la construccién del producto final, y para el desarrollo de una posicion critica frente

a los alcances en cada etapa de su ejecucion.
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Con respecto a la metodologia cuantitativa, se realizé encuestas a una muestra de 100
personas entre 18 y 60 afos, que residen en el centro histérico de la ciudad de Quito,
sin distincién de su nivel socioeconémico, género o etnia. A través de esta técnica de
recoleccién de datos se pretendioé reconocer qué entienden los pobladores quitefios por
negocios populares, cudles son las caracteristicas que les otorgan, en qué lugares
especificos de servicios del centro de la ciudad ubican este tipo de sitios tradicionales y
cual es su criterio con respecto a la significancia de su estructura grafica en su
experiencia como clientes. La idea general fue identificar los negocios populares que
mas significancia tienen para los habitantes del centro histérico de Quito, asi como las

razones para categorizarlos como representativos en la capital.

2.3.2. Historico - Légico

Por otro, en relacién a la metodologia cualitativa, se utilizaron tres tipos de métodos. El
primero es el histérico-légico, el cual “proporciona un sistema de evaluacion y sintesis
de pruebas sistematizadas con el fin de establecer hechos, dependencias histéricas y
esclarecer antecedentes gnoseoldgicos que demuestren la interaccidn que siempre ha
existido entre las ciencias” (Behar, 2008, p.41). De esta manera fue factible extraer
conclusiones sobre el analisis de los datos secundarios proporcionados por los mismos
duefios de los establecimientos y de su estructura cambiante, que ilustran los
acontecimientos pasados asi como también los origenes y antecedentes de los
negocios tradicionales de Quito, los vinculos entre ellos; haciendo factible, encontrar y

entender los hechos que justifiquen su estado actual.

2.3.3. Inductivo

El segundo método es el inductivo que “crea leyes a partir de la observacién de los
hechos, mediante la generalizacion del comportamiento observado” (Behar, 2008, p.40).
A través del empleo de este método, se partié de las caracteristicas que distinguen la
gréfica popular de cada uno de los negocios delimitados en el Centro Histérico de Quito,
a fin de establecer los rasgos comunes que hagan posible la conformacién del concepto

general del book y de las estrategias a considerar en su disefio.

2.3.4. Analitico - Sintético

Finalmente, el tercer método es el analitico-sintético, el cual “consiste en separar el
objeto de estudio en dos partes y, una vez comprendida su esencia, construir un todo”
(Behar, 2008, p.45). De este modo, el propdsito fue construir un marco critico que

reflexione sobre cada fase involucrada en la elaboracion del book, para luego concentrar
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cada una de estas cavilaciones en una conclusién final que aporte en los debates del
disefio gréfico, en torno a las manifestaciones culturales y locales que han sido

invisibilizadas en los estudios y contribuciones académicas del area.

2.4 TECNICA

En este proyecto se utilizé una técnica in situ con la que se pretendio llegar a la fuente
misma de la informacion desarrollando los datos que se utilizaron para elaborar el
producto por medio de recopilacion de informacién a través de encuestas desarrolladas

a los mismos habitantes del sector.

2.4.1. Encuesta

Ruiz, (2011) nos dice que: “La encuesta es un procedimiento que permite explorar
cuestiones que hacen a la subjetividad y al mismo tiempo obtener esa informacion de
un nimero considerable de personas” (p.171), se obtuvo la informacién a partir de la
elaboracion de diez preguntas con las cuales se encontré la lista de los negocios
tradicionales mas representativos del centro histérico de Quito, “La encuesta permite
explorar la opinién publica y los valores vigentes de una sociedad, temas de significacion

cientifica y de importancia en las sociedades democraticas” (Grasso, 2006, p.13).
Modelo de Encuesta:
1.- ¢ Conoce uno o0 mas negocios tradicionales ubicados en el centro histérico de Quito?
Si( ) No()
2.- ¢Cudl seria para usted el negocio mas representativo del centro histérico de Quito?
3.- ¢Havisitado el negocio tradicional antes mencionado?
Si() No ()
4.- ¢Quién le hizo saber de este negocio tradicional?
Familiar ( ) Amigos ( ) Conocido ( )

5.- ¢ Conoce de algin negocio tradicional que se encuentre fuera del centro histérico de

Quito?

Si() No ()
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6.- ¢ Cree usted gque es importante documentar y conocer mas acerca de los negocios

tradicionales de Quito?
Si() No ()

7.- Si tuviera a su disposicion un material de ubicacion e informacion acerca de los

negocios tradicionales de Quito, usted:
( ) Visitaria estos lugares.
( ) Solorevisaria la informacién pero no tengo tiempo para visitar estos lugares.
( ) No me interesa, tengo ya mis locales favoritos.

8.- ¢ Cree usted que se deberia hacer un material fotografico en el que se documente la

actividad y servicios de estos negocios?

Si() No( ) Me parece gque la gente no se interesaria en este
material ( )

9.- ¢Cree usted que con este material se puede atraer a una mayor cantidad de

personas que visiten estos lugares tradicionales?
Si() No ()
10.- ¢Alguna vez ha visto un material que documente este tipo de informacion?

Si( ) No()
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2.4.2. Tabulacién de la encuesta

El modelo de encuesta fue aplicada a 100 personas ubicadas en el centro histdrico de

Quito, se establecio un rango de edad de 18 afios en adelante.
1.- ¢Conoce uno o0 mas negocios tradicionales ubicados en el centro histérico de Quito?

Figura 1: pregunta 1

u Si

= No

Analisis:

En la muestra adquirida se puede evidenciar que la mayoria de individuos
en este caso el 86% del total de personas tienen un conocimiento de la
existencia de locales comerciales tradicionales ya que o son residentes
de la ciudad de Quito o son turistas que han sido referenciados a visitar

estos lugares.

2.- ¢Cual seria para usted el negocio mas representativo del centro histérico de

Quito?

Figura 2: pregunta 2

B Cafeteria Modelo

M Café Aguila de Oro

W Cafeteria de las 7
Cruces

B Dulceria Colonial

H Cafeteria Fabiolita

M Bazar de mascaras

Maria Isabel
I Otros
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Analisis:

Las personas encuestadas coinciden con algunos negocios tradicionales
mas conocidos y solo 7 personas han nombrado otros locales
comerciales. Con estos datos se ha establecido cual es el local méas
reconocido del centro histérico en este caso la Cafeteria Modelo fundada

en el afo 1950.

Cafeteria Modelo 25
Café Aguila de Oro 23
Cafeteria de las 7 Cruces 15
Dulceria Colonial 11
Cafeteria Fabiolita 10
Bazar de méascaras Maria Isabel 9
Otros 7

3.- ¢Havisitado el negocio tradicional antes mencionado?

Figura 3: pregunta 3

mSi 62
© No 38

Analisis:

Como se puede comprobar del total de la muestra el 38% no han
visitado el negocio tradicional aun teniendo conocimiento de la
existencia del mismo, esto nos indica que aunque la mayoria si han
visitado el local todavia existe una desinformacion de lo que estos

locales pueden ofrecer ya sea en su servicio o0 en el costo de el mismo.
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4.- ¢Quién le hizo saber de este negocio tradicional?

Figura 4: pregunta 4

W Familiar
B Amigos

Conocidos

Analisis:

En la mayoria de casos el local tradicional fue referido por un familiar con

el que varios de los encuestados visitaron el mismo.

Familiar 40
Amigos 20
Conocidos 26

5.- ¢Conoce de algun negocio tradicional que se encuentre fuera del centro historico

de Quito?

Figura 5: pregunta 5

mSi

= No

Analisis:

El 84% de los encuestados indicé que los locales tradicionales mas
reconocidos y con mayor trayectoria son los ubicados en el centro
histérico de Quito y habia un desconocimiento de que tan amplio sea el
tiempo de apertura y tradicionalidad de los otros locales fuera del centro,

el 16 % de la muestra indic6 que si conoce locales comerciales
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tradicionales fuera del centro histérico de Quito siendo los mas

representativos.

¢ Los motes de la Magdalena
e Las Guatitas del Inca

e Los morochos de la Floresta
e Jugos de Santa Clara

¢ Quesadillas de San Juan

e Pims ltchimbia

6.- ¢ Cree usted que es importante documentar y conocer mas acerca de los negocios

tradicionales de Quito?

Figura 6: pregunta 6

B Si

© No

Analisis:

El 96% de los encuestados coinciden en que es importante documentar
este tipo de informacién para el conocimiento no solo de los Quitefios sino
también de las personas que estén interesadas en conocer un poco de la
historia y de cOmo estos negocios han sido participes del pasar de

algunas generaciones.
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7.- Si tuviera a su disposicion un material de ubicacién e informacién acerca de los

negocios tradicionales de Quito, usted:

Figura 7: pregunta 7

HA

EB

e A Visitaria estos lugares.
e B Solo revisaria la informacién pero no tengo tiempo para visitar estos lugares.

¢ C No me interesa, tengo ya mis locales favoritos.
Analisis:

En los datos obtenidos el 91% del total de la muestra tienen un interés en
conocer estos lugares tradicionales y en su mayoria no los han visitado
debido a que no han tenido a su disposicion una informacién en concreto

de donde ubicar estos negocios.

91

»

A
B
C

8.- ¢ Cree usted que se deberia hacer un material fotografico en el que se documente

la actividad y servicios de estos negocios?

Figura 8: pregunta 8

HA

EB

Si (A) No (B) Me parece que la gente no se (C)
interesaria en este material
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Analisis:

En la muestra el 96% de los encuestados estan interesados en un
material gréfico en el que puedan apreciar a los locales tradicionales y
tan solo el 4% no tiene un interés en un material que contenga esta

informacion.

9.- ¢ Cree usted que con este material se puede atraer a una mayor cantidad de

personas que visiten estos lugares tradicionales?

Figura 9: pregunta 9

mSi

M No

Analisis:

El 98% del total de la muestra dicen que es de gran importancia este tipo
de materiales para incentivar y brindar informacién acerca de estos
establecimientos y coinciden en que esta informacién atraeria a la visita

de dichos locales.
10.- ¢ Alguna vez ha visto un material que documente este tipo de informacion?

Figura 10: pregunta 10

mSi

= No

Analisis:

El 21% de la muestra dijo haber visto material ya sea fisico como
electrénico con una informacion parecida mientras que el 79% afirma no
haber visto un material que contenga una informacién relevante de estos

negocios.
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Ill. PRODUCTO

El book fotogréfico de la grafica popular empleada en negocios tradicionales de Quito,
es la seleccién de los distintos negocios tradicionales ubicados en el centro histérico de
la ciudad de Quito, asi es como inicialmente basado en los datos arrojados de las
encuestas se han establecido los locales més representativos, los cuales como primer
paso se hizo la captura de las fotografias de estos establecimientos orientadas siempre
a buscar la grafica popular y los ornamentos que sean representativos y que muestren

un signo de identidad y de la cultura empleada en los mismos.

3.1. Fotografia

Estas fotografias han sido tomadas en formato RAW con una medida de 5184 x 3456
pixeles, debido a la baja iluminacion en la mayoria de los locales comerciales visitados
fue necesario el uso de un tripode y luces de apoyo, el estilo de la fotografia es

documental poniendo énfasis en las muestras graficas.

3.2. Maquetacion

El book fotografico ha sido disefiado en un formato horizontal para una mejor
visualizacion de las fotografias, la medida del formato es de 35 x 25 centimetros con un

sistema de reticula rectangular.

3.2.1. Sistema Modular

La diagramacién consta de una divisién de 10 x 7 médulos de 2.5 x 2.5cm y con unos

submodulos separadores de 0.5 x 0.5 cm establecidos con una proporcion de:

Figura 11: Construccion de mddulo

Y

A

B:‘/T

Fuente: S/N, (2011). Reticulas Editoriales. Obtenido de Taller vertical:

http://peracascaraverde.blogspot.com/2011/01/reticulas-editoriales.html
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Estos médulos se ubicaron en todas las paginas del book para realizar una ubicacion
precisa de cada uno de sus elementos y la distribucién fue realizada tomando en cuenta
dos hojas por negocio tradicional y en algunos casos tres hojas cuando el nimero de

piezas gréficas lo ameritaban.

Figura 12: Maquetacion Reticular

Formato: 35 x25 cm Reficula: 10 x 7 médulos

05x050m 3% 1.750m

v

25x250m

1.75.x 30 c| 275x30cm

35x1,750m

3.2.2. Margenes

Para el uso de margenes se tomé en cuenta la apertura del formato en forma de libro
es decir compuesto de dos paginas dando asi unos margenes distribuidos de la

siguiente manera:

e |zquierdo 1.75cm
e Derecho 2.75cm
e Superior 1.75¢cm
e Inferior 1.75cm
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3.2.3. Elementos informativos

Para una mejor comprensién del limite de un negocio a otro se utilizaron cuatro fondos

con colores distintos que separan junto con el encabezado a cada elemento estos son:

Figura 13: Fondos del book fotografico

Dorado Verde

Caofé Gris

Para acoger el concepto de book fotografico solo se han usado imagenes con un
limitado texto dando asi lugar a la presentacion de las fotografias y en cada negocio

tradicional se han afadido tres datos:

1. Nombre del establecimiento
2. Fecha de fundacion

3. Numero asignado para la ubicacién geogréfica
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Péagina Principal

Figura 14: Maquetacion de la pagina principal

e

o

el Jlegocio

Jlom
Tiadicio

i

o de apkriura del To

forer-

Pagina Secundaria

Figura 15: Maquetacion de la pagina secundaria

N /P Y, - P
L A AR
7 Ubicacién:

1

enio granco aaqo
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3.2.4. Tipografia

Para la construccidn del book se utilizaron dos tipografias.

Coneria Script, que fue utilizada como tipografia principal del documento distribuida de

Vi 50
Sulbliulo -~

Jlumeracion de /m/}: 10

la siguiente forma:

Avant Garde Book Condensed, que fue utilizada para textos y afio de fundacién en el

documento.

Afno de fundacion 17

Texto adicional 12

3.2.5. Ubicacién geogréfica

Un objetivo especifico del book fotografico fue poner la ubicacién de los negocios
tradicionales que fueron afiadidos al mismo para que sea de una manera facil se puso
un mapa del centro histérico de Quito y se sefialaron con iconos con un pequefio nimero

el cual sera guia de ubicacion en la lista inferior de la pagina.
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Figura 16: Ubicacién de los negocios tradicionales

Allola Gt
Sparish Sehes

fesis de L Merced 10

o CASADELA d
- JLVENTLD -
&

& Tikguito sucre

ST Google
) Vel san _

1. Café Aguila de Oro 7. Dulceria Colonial

2. Café Royal 8. EnDulce

3. Café del Teatro 9. Les delicias de la plaza grande
4. Café Modelo 10. Peluqueria Amazonas

5. Cafeteria Fabiolita 11 Restaurante Las 7 Cruces

6. Caretas tradicionales Elizabeth

Fuente: Google maps, (2016). Mapa del centro histérico. Obtenido de Google Maps

https://www.google.com.ec/maps/place/Quito+Centro+Historico

3.3. PORTADA
Figura 17: Portada del book fotografico
NegoCioS mummm
Tradicionales
I o I

+QUITO

Gréfica Popular

El disefio de la portada fue realizado en llustrador y Photoshop siendo la base una

fotografia tomada en el centro histérico de la Iglesia de la Compafiia de Jesus.
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Figura 18: Iglesia de la compaiiia (Quito)

3.3.1 Imagotipo
3.3.1.1. Colores

Para la creacién del Imagotipo se han utilizado los dos colores representativos de la
ciudad de Quito en este caso el Rojo y Azul separados en sus colores Pantones
respectivamente.

Figura 19: Colores en varios etilos de composicion

C o8 R 29
M 100 G 36
Y 33 B 105
K 2
Pantone 2756C
C 3 R 201
M 99 G 0
Y 84 B 44
K 0

Pantone 2756C
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3.3.1.2. Forma

En este Imagotipo se utilizé otro elemento representativo como es el Gallo de la

Catedral que es un referente quitefio el cual se vectorizé a partir de su forma original

Figura 20: Gallo de la catedral ilustracién

3.3.1.3. Tipografia

La tipografia que se utilizoé fue Avant Garde y su estilo fue una combinacién entre
Regular, Book y Gothic.

Para hacer que el Imagotipo tenga dinamismo se utilizé una composicién tipogréafica

utilizando varios recursos de disefio

Avant Garde Reguar
Avant Garde ot
Avant Garde soox

El conjunto de estos elementos y tras varios bocetos y juegos tipograficos nos dio
como resultado final el Imagotipo utilizado en la portada
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Figura 21: Imagotipo del book fotografico

NegoCiOS mummmm

OFGrdfico Popular

3.3.1.4. Composicion en Photoshop

Para llegar a esta composicion final se realizé varios bocetos con el fin de llegar a una
idea que represente a Quito envuelta en una transicion gréfica es por eso que surge la
idea de la mano texturizada con pinturas de 6leo y una fuente de pintura con los colores
representativos que cubren una parte historica de Quito dando asi el concepto de

transicion grafica buscado.
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IV. CONCLUSIONES

Al determinar los sitios donde se hizo el levantamiento de los negocios
tradicionales se pudo constatar de que cumplen con la apreciacién inicial de
pertenecer en su mayor parte a su ubicacion en el centro histérico de Quito,
siendo pocas las personas que escogieron como principal negocios tradicionales
fuera de este rango.

Basados en los datos recogidos por las encuestas se constaté cuales fueron los
principales locales que tienen un nivel mayor de reconocimiento, ya sea por sus
afos de funcionamiento o por su nivel y caracteristicas de servicio.

A partir de los datos obtenidos se realizé un levantamiento de la informacion y la
captura de un banco de fotografias, con las que se conformaron todos los
elementos para la elaboracion del book fotografico de los negocios tradicionales
de Quito. La finalidad del book estriba en documentar las muestras de la gréafica
popular en los negocios tradicionales de Quito en el afio 2016, esta dirigido a
todas las personas interesadas en el tema investigado, siendo este una base
valiosa de muestras culturales para estudiantes y profesionales en el campo
audiovisual. Este book fotografico consta de 41 fotografias y su estructuraciéon
fue elaborada alfabéticamente tomando como referencia los nombres de los
negocios tradicionales y tiene de una extension de 38 paginas.

La valoracion por especialistas del book fotogréafico arrojé que cumple con su
objetivo de documentar la parte gréfica de los negocios tradicionales de Quito y
conrespecto a la parte técnica su disefio es funcional, equilibrado y con un buen
manejo de caracteristicas como la maquetacion, uso del color, eleccion de

elementos gréficos.
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V. RECOMENDACIONES

e El book fotogréfico servira como punto de partida para nuevas investigaciones
sobre cémo esta muestra de identidad grafica ha evolucionado.

e Puede ser utilizado con fines didacticos en universidades o institutos afines al
aprendizaje de las caracteristicas de la grafica popular.

e Dar a conocer este resultado al Ministerio de Cultura y Patrimonio para su

respectivo conocimiento interno y de este material.
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