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INFORMACION GENERAL

UNIVERSIDAD TECNOLOGICA ISRAEL
PLAN DEL PROYECTO INTEGRADOR DE CARRERA

CARRERA
PROGRAMA: DISENO GRAFICO
AUTOR: DANIEL ECHEVERRIA PROANO
e L T GUIA DE PROVEEDORES E IMPRESORES DE ARTICULOS

PUBLICITARIOS PARA LOS DISENADORES GRAFICOS.

ARTICULACION CON
LA LINEA DE
INVESTIGACION
INSTITUCIONAL:

EDUCACION , CULTURA E IDENTIDAD

SUBLINEA DE
INVESTIGACION EDUCACION
INSTITUCIONAL:

FECHA DE
PRESENTACION  DEL 16 DE FEBRERO DEL 2015
PLAN:

INTRODUCCION

El proyecto “Guia de proveedores e impresores de articulos publicitarios para los
disefiadores graficos”, se realiz6 con el proposito de ayudar a clarificar el camino a
recorrer para aquellos disefiadores graficos que desean trabajar de forma independiente,
y/o comenzar su propia empresa de disefio, ofreciendo a sus clientes, no solo el servicio
del disefio, sino la elaboracion del producto impreso final.

Este proyecto ha sido el resultado de una amplia investigacion y un andlisis objetivo, de

una necesidad latente de los Disefiadores Graficos una vez fuera de aulas; esta es la



necesidad de informacién acerca de los diferentes tipos de impresion existente en el
mercado y los diversos proveedores que ofrecen estos servicios.

La presente Guia de proveedores tiene como objetivo resolver el problema que significa
para el disefiador gréfico entregar a su cliente el producto impreso final ya sea editorial o
P.O.P.; esto debido a la gran demanda existente en este campo y a las necesidades
urgentes de los clientes en cuanto a la optimizacién del tiempo

Por tal motivo se cree oportuno proveer al disefiador grafico de una herramienta que lo
ayudara a desenvolverse con mas conocimiento en el campo de su trabajo, llevandolo un
paso mas adelante al completar el trabajo de su disefio con la impresién del producto
final; y por consiguiente ofreciendo a sus clientes la facilidad de ya no tener que recurrir a
otros negocios o0 empresas de impresion en articulos.

Como resultado de la investigacion también se pudo observar que si un Disefiador Grafico
gue desea trabajar de forma independiente y termina su carrera pero no posee ni
experiencia ni capital no tiene otra opcion que trabajar para una agencia publicitaria, en
lugar de comenzar a trabajar para si mismo, es en este punto donde el proyecto “Guia
de proveedores e impresores de articulos publicitarios para los disefiadores gréficos”
cumple la funcién de informar y describir tipos de sistema de impresion, y proveedores
dispuestos a cumplir con los estandares necesarios para este mercado. Este proyecto es
real, y se espera solucionar de la mejor manera tanto la falta de conocimiento del
Disefiador Grafico, como la falta de promocion de los pequefios y medianos empresarios
dedicados al servicio de impresion publicitaria.

Los proveedores con los que cuenta este proyecto no son empresas ni negocios con
amplia promocién, se habla de pequefios y medianos empresarios distribuidos en

diferentes sectores del Norte Centro y Sur de Quito.

Problema de Investigacién: presentacion y argumentacion

Con el paso del tiempo el disefiador grafico se ha visto obligado a no solamente trabajar
con el disefio, sino también a incursionar en el campo de impresiones de todo tipo, puesto
gue ahora el cliente requiere en su mayoria, el producto completo, sea esto impresion
corporativa, publicitaria o de informacién; y debido al alto costo de maquinarias de
impresion el disefiador necesita tercerizar el trabajo impreso con empresas que presten

estos servicios y de esta manera poder cumplir con el cliente.



En estos casos lo que mas utiliza el disefiador grafico es la impresion Offset, digital, o
gigantografias en lona vinil o microperforado.

Esto debido al poco conocimiento que se tiene del material P.O.P, para el cual la
informacion y los lugares de su realizacion y distribucion son limitados, por tal motivo los
disefiadores graficos que desean incurrir a este tipo de servicios tiene que
necesariamente acudir al internet.

Si bien es cierto en el internet hay una gama extensa de productos y servicios P.O.P,
también es cierto que los costos son altos, y por consiguiente los disefiadores al momento
de tercerizar con ellos tendran una utilidad menor que la que se esperaria

Publico Objetivo / Target

El siguiente proyecto esta enfocado hacia estudiantes y profesionales de Disefio Grafico,
especializados en el area impresa y publicitaria, de ambos sexos, con una edad
comprendida entre 22 y 32 afios, con condicion socioecondmica media, en la ciudad de
Quito.

Objetivos del TT

Objetivo general:

Desarrollar una guia de Proveedores e impresores de articulos publicitarios para los

disefadores graficos en la ciudad de Quito.

Objetivos especificos:

a) Levantar informacion tedrica relevante que permita obtener una base teédrica del disefio

grafico.

b) Diagnosticar necesidades en base a datos cualitativos, que nos permitan dar un

diagnéstico de las necesidades de los disefiadores para acceder al material P.O.P al menor

costo y con la informacién mas adecuada.

c) Diseflar una guia impresa que contenga informacion de sistemas de impresion,

proveedores, e impresores en la ciudad de Quito.

d) Validar el producto a través de criterios de expertos.



1. CAPITULO 1- FUNDAMENTACION TEORICA QUE DA SUSTENTO AL PIC

1.1 Disefio Grafico
El Disefio Grafico es un proceso creativo que resuelve problemas especificos de
comunicacion visual por medio de un procedimiento de verificacién, planeacién y de

produccién del producto.

Segun la escritora Jessica Helfand (Autor, s/r) el disefio grafico es un
lenguaje visual que auna armonia y equilibrio, luz y color, proporcion y
tension, forma y contenido, pero también es un lenguaje idiomatico, un
lenguaje de sefiales y simbolos y alusiones, de referencias culturales y
deducciones de percepcién que retan al intelecto y a la vista. (Shaughnessy,
2006, pag. 18)

Por este motivo el Diseflo Grafico esta marcadamente influenciado e intervenido por
disciplinas tales como la geometria, la comunicacion, el arte, la matematica, la psicologia,
la historia, la geografia etc.

Un aspecto interesante es que el disefiador desempefia todas esas ocupaciones de forma
entrelazada y no por separado, lo que lo hace mas completo que cada una de ellas.

“El disefio supone cierta singularidad que hara falta enmarcar en su perspectiva
historica’(Pelta, 2001, pag. 271).

Por consiguiente, el disefio grafico busca plasmar una informacién o un mensaje por medio
de elementos graficos de manera clara, directa y entendible para el receptor en cuestion; de
esta manera se entiende que el disefio grafico no significa hacer simplemente unos dibujos,
ilustraciones, o fotografias.

En realidad como se manifestaba anteriormente, es algo mas que todas esas actividades por
separado, aunque necesita recurrir a todos estos recursos para lograr una buena
composicion® y buen gusto que comunique lo que se quiera transmitir de forma elegante y a
la vez impactante.

La creatividad, la innovacién y el andlisis son piezas fundamentales para el buen desempefio

del disefiador gréafico en su campo laboral.

1 Y . .
Composicion: Formar de varias partes una para lograr cierto orden
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El rol que cumple el disefiador gréafico en el proceso de comunicacién es el
de codificador o intérprete del mensaje. Trabaja en la interpretacion,
ordenamiento y presentacion de los mensajes visuales. Su sensibilidad para
la forma debe ser paralela a su sensibilidad para el contenido. Este trabajo
tiene que ver con la planificacion y estructuracion de las comunicaciones,

con su produccién y evaluacién (Wong, 1995, pag. 33)

El profesional del Disefio Grafico siempre debera trabajar con texto, muy rara vez trabajara
sin él, por lo tanto el trabajo de redaccién a cumplir debe ser minucioso, impactante y
comunicativo, tomando en cuenta que el trabajo de redaccion debe cumplir con las normas
basicas que este requiere.

“El trabajo de disefio parte siempre de una demanda del cliente, demanda que acaba por
establecerse linglisticamente, ya sea de manera oral o escrita. Es decir que el disefio grafico
transforma un mensaje linguistico en una manifestacion grafica.”(Wong, 1995, pag. 33)

El disefio grafico siempre trabaja en conjunto y muchas veces se requiere la participacion
de un equipo de profesionales como: fotografos, ilustradores, dibujantes técnicos y

profesionales afines.

1.2 Disefio Editorial

Es la rama del disefio grafico quiza la mas conocida y empleada durante todos los tiempos,
que se especializa en la maquetacion® y composicion de un producto informativo, como por
ejemplo: libros, revistas o periddicos.

Lo que significa que se debera tener cuidado en el manejo interior y exterior de una
ubicacioén y se debera llevar la misma linea grafica y comunicativa desde la portada hasta el
final del producto.

El disefiador dedicado a la rama editorial buscara siempre conseguir una unidad visual
entre el texto, la imagen y la diagramacion, que permita expresar el mensaje del contenido,
para que cumpla con una estética impecable y que impulse el impacto de dicha publicacion

en el lector.

Por lo tanto se debe tener mas cuidado en el disefio exterior del producto, esto es: portada y
contraportada; ya que es en esta area donde se debe captar el interés del puablico para que

posteriormente se decidan a comprar el producto en cuestion.

2 Maquetacion: Compaginacion de diferentes elementos para la estructuracion del disefio
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Como ya se sabe, en una publicacion de caracter informativo lo que interesa es, l6gicamente,
la informacion contenida en el mismo, pero en el mercado editorial tiene sin duda mas peso el
disefio de tal publicacion, ya que es lo primero que resalta a la vista del consumidor al
momento de la futura compra.

“Esta comprobado que las personas deciden la compra de un libro u otra publicacion
gracias a lo que leen en el para texto (tapa, contratapa y solapas), especialmente cuando no
conocen al autor ni el titulo de una obra.”(Qué es una editorial, s.f.)

El disefio exterior es la puerta y la introduccion de lo que se apreciara, por consiguiente es
importante que exista una linea grafica® entre el contenido y el disefio exterior, para que la
gente sepa lo que estd adquiriendo, en caso de no ser asi el autor o la editorial de dicha
publicacién, corren el riesgo de no lograr con éxito la ardua tarea de escribir un libro, realizar
una revista o periédico. Del mismo modo, esto puede generar mucha confusién en los
lectores.

Es importante también, que el publico objetivo al que va dirigido este material, se
identifique con el disefio, principalmente de la parte externa de la publicacién, es menester en
este tipo de trabajo, como en todo el disefio gréafico, delimitar el pablico al que se dirige el
producto.

Si por un lado, la parte externa del producto es la que impacta en un principio a los
lectores, por otro lado la parte interna es el alma misma de la publicacién, por consiguiente
debe existir una armonia y una buena composicion internamente. Un disefio dotado con un
buen juego de texto, tipografia e imagenes impecables, lograra una buena recepcion de la
informacioén de la cual esta conformado. Es la manera de organizar cada componente grafico

0 texto o de imagen en el disefio grafico.

1.2.1 Elementos Editoriales

1.2.1.1 Texto

Es la parte que dota de informacion al lector y es un conjunto de palabras que forman
oraciones y estas a su vez parrafos que en conjunto revelaran la informacién necesaria que el
usuario o el cliente necesita saber.

Es en este punto donde entra el uso correcto de la tipografia, cada una de ellas tiene
conceptos especificos y no es muy coherente hacer uso de ellas simplemente porque son del
agrado del disefiador. Por otro lado se tiene que analizar, si es legible y comunica lo que se

esta trasmitiendo y comunicando.

% Linea grafica: Parametros a seguir en todo el proceso grafico del proyecto
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1.2.1.2 Titulares
Son los que hacen mencion de cada articulo o tema a tratar. Los titulares son lo mas

importante dentro de cada composicion.

1.2.1.3 Subtitulo
Es un texto pequefio que aparece en la parte inferior de una imagen, dotandola de

informacion adicional que refuerza a la misma.

1.2.1.4 Espacios en blanco
Todos los espacios en blanco son espacios vacios, que por regla general casi todas las
publicaciones tienen, esto provoca una sensacion de alivio, un respiro, y de descanso al

lector.

1.2.1.5 Logotipos
Se los utiliza por regla general en publicaciones como: anuncios, catalogos, tripticos. Es la
identificacion del anunciante y debera ser utilizada en casi la totalidad de la publicacion con el
objetivo de reforzar la marca en la mente del consumidor.

Se lo coloca en la parte superior o inferior y debe tener su oxigenacion® respectiva, es
decir no tendra que estar a sus alrededores saturado de elementos, sino mas bien debera

tener un espacio en blanco alrededor de él, con la finalidad que resalte a los ojos.

1.2.1.6 Las Imagenes

Este elemento se lo utiliza para expresar y acompanfar al texto, para el refuerzo del mismo.
Una de las funciones principales que cumplen las imagenes dentro de una publicacion, es el
de brindar un equilibrio visual para el lector. Ademas en caso de no utilizar imagenes, él

producto no resultaria tan atractivo a la vista.

1.2.1.7 Pie de Foto
Este elemento sirve para dar informacion a la fotografia. Normalmente para el pie de foto

se le utiliza un cuerpo pequefio de:6, 7 u 8 puntos.

4 Oxigenacion: Espacio utilizado para dar la sensacion de alivio y evitar la saturacion
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1.2.2Estructura del Disefio Editorial

1.2.2.1 Reticula

También denominada reticula de construccion, es el area donde se procedera a aplicar
elementos como columnas, paginas, etc. Para realizar una reticula se debe tomar en cuenta
qué formato se va a utilizar y la orientacién del papel.

En la reticula se tendra en cuenta la division de columnas, espacios, y margenes, y de esta
manera se definira también la posicion de los elementos de una pagina, como el pie de foto,

titulo, subtitulo, etc.

1.2.2.2 Justificacion o alineacion

Este es un recurso necesario e importante para poseer una buena legibilidad®. La alineacion

gue existe por regla general es: a la derecha, a la izquierda, centrado y justificado.
Actualmente, segun el criterio del diseflador, se utilizan otros tipos de alineaciéon, menos

rigido y méas creativo; con el fin de captar de mejor manera la mirada del espectador hacia un

proyecto o trabajo.

1.2.3 Tipografia
La tipografia es quizd el elemento mas necesario e importante dentro de un producto
informativo; pues consiste basicamente en las letras, nimeros, y simbolos; y segun el disefio

y la funcionalidad va cambiando su tamafio y fuente.

1.2.3.1 Tipografia creativa

La tipografia normal o conocida como tipografia de edicién es la tipografia que siempre se
usa, de manera regular en un texto, parrafos, o titulos, pero la tipografia creativa se sujeta
estrictamente a criterio de la empresa y del disefiador gréfico.

“Esta contempla la comunicacion como una metéfora visual, donde el texto no sélo tiene una
funcionalidad linguistica, y donde a veces, se representa de forma grafica, como si se tratara

de una imagen”(Martin Montesinos, 2003, pag. 43)

° Legibilidad: Caracteristicas que permiten leer y comprender con facilidad
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Figura Nro. 1 llustracion tipografia creativa
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Fuente: (Alfabetizacion digital, 2014)

1.2.3.2 Tracking

El tracking es el espaciado entre caracteres dentro de un bloque o una caja de texto.

Figura Nro. 2 llustracién de Tracking

Tracking
Tracking
Tracking

Fuente: (Procesos de Pre impresion, 2014)



1.2.3.3 Kerning

Es el espacio entre dos caracteres individuales.

Figura Nro. 3 llustracion de Kerning

Kernin

Fuente:(Tipografia digital, 2014)

1.2.3.4 Leading
Es el espacio vertical entre las lineas de base del texto.

Figura Nro. 4 llustracion de Leading

Leading

Fuente: (Conceitos e aplicagbes das tipografias, 2014)

1.2.4Formato

El formato es un elemento que permite tomar en consideracion la posicion y el tamafio del
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papel; mientras mas grande es el papel alcanzard& mas informacion y menos hojas o
viceversa. Todo dependera de la necesidad del cliente y la funcionalidad del producto.
1.3 Psicologia del Color
Los colores producen un efecto en las personas, es por esta razon, que los profesionales que
trabajan con colores deben saber cual es el efecto que los colores producen en los demas. A
pesar de que el efecto de los colores es universal los profesionales trabajan individualmente
con los colores.

“Los colores y sentimientos no se combinan de manera accidental, sus asociaciones no
son cuestiones de gusto, sino experiencias universales profundamente enraizadas desde la
infancia en nuestro lenguaje y nuestro pensamiento”(Verlag, 2000, pag. 17), el porqué de esta

situacion es explicado a través del simbolismo psicoldgico y la tradicion historica.

1.3.1 El efecto que producen los colores
Un mismo color puede producir distintos efectos en una persona, dependiendo de la ocasion

en la cual éste se presente.

Cada color esta rodeado de otros colores, en un efecto intervienen varios
colores — un acorde de colores. Un acorde cromatico se compone de
aquellos colores mas frecuentemente asociados a un efecto particular. Un
acorde cromatico no es ninguna combinacién accidental de colores, sino un
todo inconfundible, que ademéas determina el efecto del color principal
(Verlag, 2000, pag. 18)

El contexto en el cual el color aparece, determina el efecto del mismo debido a la conexion de
significados en la cual se percibe el color. Gracias al contexto se determina si el color es
agradable o desagradable.

Cada color tiene su respectiva connotacién particular y cada uno tiene la habilidad de
comunicar diferentes significados en las personas.

Lo importante es que si bien es cierto cada uno tiene su significado, en conjunto son
capaces de emitir sentimientos y en la publicidad tanto como en la comunicacion se emplea
este recurso frecuentemente con el fin de reforzar el mensaje que se esta emitiendo.

En el caso de la Guia Informativa se ha decidido trabajar sobre el <dinamismo> ya que el

producto fue desarrollado para disefiadores graficos.
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2. CAPITULO 2- DIAGNOSTICO

2.1 Metodologia

Los métodos de investigacion utilizados son los detallados a continuacion:

Tabla Nro.1 Metodologia

Métodos

Técnicas e

Etapas Objetivos . Resultados
P J de Trabajo | Instrumentos
Levantar informacion .
. S Fundamentacion
.. | tedrica relevante que [ Fichaje L
Fundamentacion . Analitico — . Teorica para la
e permita obtener una o Organizadores L
tedrica L Sintético > realizacion del
base tedrica del Graficos
C e Proyecto
disefio gréfico.
Diagnosticar
9N Datos sobre la
necesidades en base . . S
e Recoleccion situacion que
a datos cualitativos, .
. de requiere ser
gue nos permitan dar L
. - Informacion resuelta,
un diagnostico de las . . L
. . . Métodos Encuesta informacion
Diagnéstico necesidades de los PR o
o estadisticos cualitativa y
disefiadores para g L
: Tabulacion cuantitativa
acceder al material
de sobre los
P.O.P al menor costo | . L .
. - informacion involucrados
y con la informacién o
! principales
mas adecuada.
Disefar una guia
impresa que Disefio de una
. ., Guia de
contenga informacién
Proveedores e
de sistemas de iy Impresores de
Analitico — .
. L, s Lectura Articulos
Producto impresion, Sintético , L
comprensiva Publicitarios
proveedores, e para Los
. Disefiadores
impresores en la v
Gréficos.

ciudad de Quito.
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Validar el producto a

traves de criterios de o )
Criterio de | Fichas de Propuesta

Validacion expertos. Expertos | validacion validada

Elaboracion Daniel Echeverria

De acuerdo a la primera etapa se eligié el método Analitico- Sintético, puesto a que es
necesario realizar primero un andlisis para poder levantar la informacion teérica necesaria,
posteriormente mediante la técnica e instrumentos de fichaje y organizadores graficos, se
pudo ordenar y clasificar lo mas relevante, obteniendo de esta forma una fundamentacién
tedrica adecuada para la elaboracién del proyecto.

Para poder hacer un diagnostico adecuado fue necesario utilizar el método de recoleccion de
informacién, métodos estadisticos y tabulacion de informacion, llevado a cabo mediante
técnicas e instrumentos de encuestas. Con este resultado se obtiene datos certeros, e
informacién cualitativa y cuantitativa sobre el problema que requiere ser resuelto.

La tercera etapa del proyecto se enfoca exclusivamente al producto, por lo tanto el método
Analitico — Sintético sigue siendo el mas adecuado, debido a que en esta fase se sintetiza
todo el analisis antes realizado, y es aqui que mediante una técnica e instrumento de lectura
comprensiva, se disefia una guia impresa que contenga informacion de sistemas de
impresién, proveedores e impresores de articulos publicitarios en la ciudad de Quito.

La cuarta etapa es la etapa de la validacion, donde profesionales del Disefio Grafico dan su

criterio, mediante el instrumento de fichas de validacién, para lograr una propuesta validada.

2.1.1. Encuestas

Para comprobar la valia y la eficacia de la publicacion de la Guia Informativa, se desarrollé

una investigacion basada en encuestas realizadas a proveedores y a disefiadores gréficos.
Los valores utilizados para calcular las formulas, el margen de error y la tabulacion de

las encuestas han sido los mismos tanto para las encuestas de proveedores como para las

de los disefiadores graficos.
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2.1.1.1. Encuestas a proveedores

a) Paoblacion

Proveedores de articulos P.O.P.

b) Muestra

Proveedores de articulos P.O.P. ubicados en el sector centro-sur de la ciudad de Quito.

¢) Margen de error

Para calcular el margen de error, se decidi6 recurrir a la pagina web
http://lwww.gruporadar.com.uy/01/?p=567

Con una muestra de 25 personas encuestadas en una poblacion de 100, se obtiene un
margen de error maximo del 17,1%

d) Férmula utilizada

La férmula utilizada para tabular las respuestas de las encuestas fue la siguiente

N= ndmero de personas que contestaron

T= el total de las personas encuestadas

P= porcentaje

P=n/t

Por lo que la tabla de los porcentajes es:

Tabla Nro.2 Porcentajes para tabulacion de encuestas a proveedores

TABLA DE PORCENTAJES

5 100
4 80
3 60
2 40
1 20

Elaboracién Daniel Echeverria



El modelo de encuestas a proveedores que se utilizo es el siguiente:

Buenos dias/tardes, estamos realizando una encuesta para evaluar el lanzamiento de una
guia informativa de proveedores e impresores publicitarios. Le agradeceremos brindarnos un

minuto de su tiempo y responder las siguientes preguntas:

1. ¢Usa usted alguna publicidad de sus servicios?
e Si
. No

2. ¢ Qué tipo de publicidad usa?
e web
e Paginas Amarillas
e Catalogos
e Flyers
e Tarjetas de Presentacion
e Otras

¢ No tengo ninguna

3. ¢, Si desearia promocionar su negocio, que tipo de publicidad aplicaria?
e Guia de proveedores en Quito
e Paginas Amarillas
e Flyers
e Catalogos

e Otras

4. ¢ Si su negocio saldria en una guia impresa en toda la ciudad que es lo que destacaria en
la informacion que desea colocar?

e Trabajos que realiza

e Direccion

¢ Nombre del negocio

e Nombre del propietario

e Promociones

5. ¢Si su negocio saldria en una guia impresa en toda la ciudad, como le gustaria que salga
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Su anuncio?
e Solo texto
e Una foto Grande y poquito texto
e Unafoto pequefa y una informacion a lado de ella
e Algun logotipo e informacion basica

e Otros

6. ¢ Como le gustaria que sea la presentacion de su negocio dentro de la guia impresa?
e Afull color
e Blancoy negro

e Solo texto

7. ¢A qué tipo de personas desearia que llegue la informacién de sus servicios dentro de la
guia?

o Disefiadores Graficos y publicistas

e Abogados Médicos o Arquitectos

e Empresarios

e Militares o Policias

e Publico en General
8. ¢ Cuanto tiempo desearia que este la publicacion en la guia?

e Mensual

e Cada 3 meses

e Cada 6 meses

9. ¢Cuanto pagaria usted por el hecho de que su publicacién salga en una guia impresa a
nivel masivo?

e Menos de US$20

e Entre US$20 y US$30

e Entre US$30 y US$40

e Oftros
10. ¢ Estaria dispuesto a introducir su negocio en este medio?

e Si

e No

El resultado de la tabulacién de encuestas y su respectivo andlisis es el siguiente.
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Tabla Nro.3 Tabulacién de Encuestas a proveedores

ENCUESTA A PROVEEDORES

1) ¢Usa usted alguna publicidad de sus servicios? Resultados

SI 2 40%
60%
___
20%
Pag. Amarillas _ _
Catalogos _ _
Flyers 2 40%
Tarj. Present. 1 20%
Otras _ _
Ninguna 3 60%
Guia de Proveedores en Quito 5 100%
Pag. Amarillas 3 60%
Flyers 3 60%
Catalogos 3 60%
Otras

4) ¢Si su negocio saldria en una Guia impresa en toda la ciudad, qué eslo
destacaria en la informacién que desea colocar? _—

Trabajos que realiza 5 100%
Direccion 3 60%
Nombre del Negocio 2 40%
Nombre del Propietario 1 20%

Promociones

5) ¢,Si su negocio saldria en una Guia impresa en toda la ciudad, cémo le gustaria

que salga su anuncio? ____

Solo texto 20%

N

80%
20%

Una foto grande y poco texto

Una foto pequefia e informacién a lado
Algun logotipo e informacion basica
Otros

[ =Y

6) ¢CoOmo le gustaria que sea la presentacion de su negocio dentro de la guia

impresa? _____

A full color 80%
Blanco y Negro 1 20%
Solo texto
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7) ¢ A qué tipo de personas dearia que llegue la informacién de sus servicios
informacion de sus servicios dentro de la guia? _—

Disefiadores Graficos y Publicistas 5 100%
Abogados, médicos o arquitectos 2 40%
Empresarios 5 100%
Militares o Policias 1 20%
Publico en General 4 80%

8) ¢ Cuanto tiempo desearia que este la publicacién en la

Guia impresa? ____

Mensual 20%
Cada 3 meses 1 20%
Cada 6 meses 3 60%

9) iChanto pagaria usted por el hecho de que su publicacion _
salga en una guia impresa a nivel masivo? _—

Menos de US$20 80%
Entre US$20 y US$30 1 20%
Entre US$30 y US$40 _ _

Otros _ _

10) ¢Estaria dispuesto a introducir su negocio en este medio? | |
Si 4 80%

NO _ B

No sabe/No opina 1 20%

Elaboracién Daniel Echeverria

Segun los datos expuestos se puede analizar que los proveedores entrevistados no dan una
relevante importancia a la publicidad por sus servicios, y mas bien trabajan con clientes que
ya conocen su trabajo por el lugar en el que se encuentran ubicados. En tanto que aquellos
que poseen algun tipo de publicidad, no estan ubicados en una guia en la web.

De acuerdo a los datos recolectados en las encuestas también se observa que los
proveedores estarian interesados en tener participacién en la guia impresa de proveedores e
impresores de articulos publicitarios, dirigido a Disefiadores Graficos, por un valor de

veinte dolares cada seis meses.
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2.1.1.2. Encuestas realizadas a disefiadores graficos

a) Poblacion

Proveedores de articulos P.O.P.

b) Muestra

Proveedores de articulos P.O.P. ubicados en el sector centro-sur de la ciudad de Quito.
c) Margen de error

Con una muestra de 25 personas encuestadas en una poblacion de 100, se obtiene un
margen de error maximo del 17,1% (Grupo dar investigacién de mercado y opinién, 2014)
d) Foérmula utilizada

La formula utilizada para tabular las respuestas de las encuestas fue la siguiente

N= ndmero de personas que contestaron

T= el total de las personas encuestadas

P= porcentaje

P=N/T

Por lo que la tabla de los porcentajes es:

Tabla Nro.4 Porcentajes para tabulacion de encuestas a disefiadores

TABLA DE PORCENTAJES

Respuestas Porcentajes

5 100
4 80
3 60
2 40
1 20

Elaboracion Daniel Echeverria
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El modelo de encuestas a disefiadores graficos que se utilizo es el siguiente:

Buenos dias/tardes, estamos realizando una encuesta para evaluar el lanzamiento de una

guia informativa de proveedores e impresores publicitarios. Le agradeceremos brindarnos un

minuto de su tiempo y responder las siguientes preguntas:

1. ¢ Tiene conocimiento de cédmo se consigue y se elabora articulos publicitarios?

Si
No

2. ¢ Qué tipo de impresion sobre en articulos publicitarios conoce?

offset

digital
serigrafia
sublimacion
plotter de corte
Tampografia

No tengo ninguna

3. ¢ Tendria interés en dedicarse al negocio de materiales promocionales y publicitarios?

Si
No

4. ¢Si usted decidiera dedicarse al negocio de materiales promocionales y publicitarios qué

es lo que le haria falta?

Presupuesto
Informacion
Tiempo
Otros

5. ¢Le gustaria obtener mas informacién de articulos publicitarios y técnicas de impresion?

Si
No
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6. ¢ Coémo le gustaria obtener esta informaciéon?

Guia Impresa
Flyer

Web

Paginas Amarillas
Otros

7. ¢Le gustaria recibir una guia impresa de informacion técnicas de impresién, proveedores

econdémicos, Direcciones, teléfonos y explicacion grafica y detallada de direcciones?

Si
No

8. ¢ Qué tipo de informacién de proveedores y técnicas de impresion le gustaria obtener?

Serigrafia
Sublimacién
Confeccion
Bordados
Tampografia
Offset

Digital

Plotter de corte

9. ¢Con que frecuencia le gustaria recibir una guia impresa de proveedores y técnicas de

impresién grafica?

Mensual

Trimestral

Semestral

10. ¢ Hasta cuanto pagaria usted por obtener una guia impresa de proveedores y técnicas de

impresién grafica?

5a10 ddlares

10 a 20 dolares

20 a 30 ddlares
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El resultado de la tabulacion de encuestas y su respectivo andlisis es el siguiente.

Tabla Nro.5 Tabulacion de encuestas a disefiadores

ENCUESTA A DISENADORES GRAFICOS

1) ¢Tiene conocimiento de coGmo se elabora y se Resultados |Porcentajes
consigue articulos publicitarios? I R

SI 2 40%

4
Digital 5 100%
Serigrafia 3 60%
Sublimacion 1 20%
Plotter de Corte 2 40%
Tampografia 1 20%
Ninguna

4) ¢Si usted decidiera dedicarse al negocio de materiales promocionalesy

publicitarios qué le haria falta? _—

Presupuesto 3 60%
Informacion 3 60%
Tiempo 2 40%

6) ¢Como le gustaria obtener esta informacion? _—

Guia Impresa 4 80%
Flyer 2 40%
Web 2 40%
Paginas Amarillas 2 40%
Otros
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7) ¢Le gustaria recibir una Guia impresa de informaciéon de técnicas de impresion,

proveedores econémicos, direcciones, teléfonos y explicaciones graficas
detalladas de direcciones?

SI 4 80%

NO 1 20%

8) ¢De qué tipo de informacién de proveedoresy técnicas de impresién le

gustaria obtener?

Serigrafia 4 80%
Sublimacién 2 40%
Confeccion 2 40%
Bordados 2 40%
Tampografia 1 20%
Offset 2 40%
Digital 2 40%
Plotter de Corte 4 80%
Otros

9) ¢Con qué frecuencia le gustaria recibir una guia impresa de proveedoresy

técnicas de impresin grafica? I N B

Mensual
Trimestral 3 60%
Semestral 2 40%

10) ¢Hasta cuanto pagaria usted por obtener una Guia Impresa de proveedores

y técnicas de impresion grafica?

5 a 10 délares 3 60%
10 a 20 dolares 2 40%
20 a 30 ddlares

Elaboracién Daniel Echeverria

En relacion a los datos recolectados se puede decir que los disefiadores graficos desconocen
los sistemas de impresion, con excepcién del offset y la impresion digital, que por evidentes
razones son los mas conocidos. De acuerdo a los datos se puede colegir que los disefiadores
estan muy interesados en adquirir informacién acerca de material publicitario para poder
dedicarse a esta area, de ser el caso, y ademas se observa que la informacién seria bien
recibida bajo la modalidad de una guia impresa de proveedores e impresores de articulos
publicitarios; y que en su mayoria estarian dispuestos a cancelar trimestral o semestralmente

hasta 10 ddlares por ejemplar.
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2.2. Diagnostico de la investigacién

La consideracién que fue tomada en cuenta para la realizacion de este proyecto, fue
fundamentalmente la de solucionar el problema de escasez de promocion de proveedores® y
las distintas técnicas de impresion que son utilizadas para los diferentes articulos sean estos
promocionales y/o publicitarios.

En el internet, paginas amarillas, y herramientas afines, solo se encuentran publicitadas las
empresas mas grandes, las cuales evidentemente trabajan con costos mas elevados, en
relacion a las pequefias empresas que en muchas ocasiones tienen més variedad, resultan
mejores en servicios de impresion y tienen mejores precios.

Entendiendo la problematica anteriormente expuesta, se deduce que los disefiadores
gréficos, pequefios empresarios, y publicistas tendrian acceso a los articulos publicitarios a
buen precio, técnicas de impresion adecuada, y los mejores materiales en un solo lugar de
informacién; y al mismo tiempo esto servird como promocion de los servicios de las pequefias
y medianas empresas que realizan todo tipo de productos promocionales.

Dentro del mercado de material P.O.P, las principales marcas que se promocionan por
internet son Promostock, Publicompra, El Triunfo, Publiciudad, Kreathos, entre otras. Sus
servicios son muy buenos y sus productos de excelente calidad, pero en contraste, sus
precios son muy elevados, en relacién con los reales costos, por ejemplo: el costo que se
ofertaria por el millar de unos jarros publicitarios estaria entre los $4 y$6, mientras que el
costo real de cada jarro estaria alrededor de $2.30; un chaleco tipo periodista bordado en la
parte de enfrente y de atras puede costar entre 18 a 21 dolares, en cualquiera de las
empresas mencionadas anteriormente, mientras que en el Centro Comercial de Mayoristas y
Negocios Andinos’ se puede conseguir el mismo chaleco por un valor maximo de $15.

Unos pocos centavos 0 unos pocos doélares probablemente no signifiquen mayor cosa si es
gue se habla de ese valor como tal, pero sin embargo los productos promocionales por regla
general no se venden por unidades o por docenas, sino mas bien son pedidos de cientos,
millares o hasta cientos de miles, por lo tanto el ahorro de 2 centavos por unidad genera una

reserva economica significativa cuando se trabaja al por mayor

Es importante recalcar que con el proyecto realizado no se pretende en ningln momento

®Promocion de Proveedores: Publicidad de los negocios de P.O.P

" Centro Comercial de Mayoristas y Negocios Andinos: Ubicado en el Sector Sur de la Ciudad de Quito,
Guajalo
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desprestigiar, ni menospreciar el servicio que brindan las empresas grandes, que por afios
han trabajado para poder estar en el nivel en el que se encuentran; por el contrario la funcién
de la Guia Informativa sirve a los profesionales en las areas de: disefio grafico, publicidad o
simplemente para los jovenes emprendedores que desean también ingresar a este medio,
pero no cuentan con el capital necesario para obtenerlas maquinas necesarias para poder
imprimir, plasmar sus disefios y entregar un buen trabajo final al cliente.

Muchas empresas muy bien posicionadas en el mercado también tercerizan® muchos de
los productos que ofrecen, por lo que no son la excepcidén en cuanto a este modo de trabajo,
puesto que en este medio eso es muy comun, ya que este tipo de productos tiene una gran
variedad en opciones de impresioén; y por un lado no siempre una empresa cuenta con el
suficiente capital para adquirir todas las maquinas que existen en el mercado para los
diferentes tipos de impresion, y por otro lado se necesita la mano de obra especializada en la
operacién de las diversas maquinas de impresion; ademas a todo esto se deberia sumar el
espacio fisico que se necesita tanto para las maquinas, como para los trabajadores y también
para la consecuente mercaderia e importaciones.

En la practica es muy poco probable que todas las empresas del mercado de P.O.P
tengan las capacidades suficientes para abarcar todo lo antes expuesto.

En cuanto a lo que corresponde al costo de los articulos que realizan las empresas que
son mas grandes en oposicion a las pequefias empresas se puede decir que, en este tipo de
negocios, también es muy comdn que los duefios de las empresas 0 negocios lleguen a
acuerdos para tener precios mas generosos para ambas partes cuando el uno tiene lo que el
otro necesita y viceversa. Se debe tomar en cuenta que ademas del precio que se paga por la
compra de los articulos y la realizacién de la impresién (que puede ser tercerizada) que
corresponda a los mismos, el empresario posee también otros gastos como son:
mantenimiento de las maquinas,’ agua, luz, internet, teléfono del local, el pago a sus
trabajadores, en algunos casos arriendo del local, etc. A esto se afiade que por lo general
estas empresas estan ubicadas en el norte de la ciudad, en donde la plusvalia es alta por el
sector en si mismo. Como se puede ver el duefio del negocio o empresario al poner costos a
sus articulos debe tomar en cuenta todos sus gastos para tener una ganancia representativa.

Actualmente se tiene la concepcidn que si los negocios no estan promocionados en
internet simplemente no existe, y se puede decir que hasta cierto punto esto es verdad, ya

qgue un sitio web posiciona e informa de mejor forma a una marca, pero sin embargo, hay

8 . . ..
Tercerizar: Subcontratar determinados servicios
9 _— - . . ..z p .
Mantenimiento de las maquinas: Debido a la depreciacion de las maquinas
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muchos negocios mas pequefios que hacen exactamente lo mismo a mucho menor precio.

En la ciudad de Quito hay muchos lugares que realizan articulos publicitarios y
promocionales, muchas marcas estan muy bien posicionadas, tienen un trabajo muy bien
logrado, oficinas bien amobladas, sitios web de primera y por ende poseen precios mas
elevados y poco accesibles.

En otros sectores de la ciudad de Quito, se puede encontrar el mismo producto de igual
calidad, pero que en oposicion a las grandes empresas que se mencionaba anteriormente,
estos pequefios negocios no poseen todo en un mismo sitio, no poseen lujosas oficinas, ni
tampoco tienen una marca bien posicionada, y ni hablar de identidad corporativa o pagina
web; estos lugares son por regla general negocios pequefios ubicados en garajes 0 en
cuartos de casas, donde muchos de ellos ni si quiera tienen roétulos de publicidad, o en el
mejor de los casos cuentan con letreros en donde se informa lo que realizan. Pero todo esto
no significa que su trabajo no sea optimo, muy por el contrario estas personas son muy
responsables, y cumplidoras, cuidadosos en la calidad de los productos que entregan y pues
evidentemente el costo de su trabajo es mas econémico.

Cabe recalcar que estos negocios, por mas pequefios que sean aparentemente, en
muchos casos trabajan en conjunto con las grandes empresas de material promocional y
publicitario ya que como se vio anteriormente es virtualmente imposible que se pueda ofrecer
todo en productos promocionales y publicitarios, siendo uno mismo el fabricante, la inversion
tendria precios exorbitantes.

El mantenimiento, produccién, mano de obra, local y deméas gastos harian que los precios
evidentemente sean muy elevados.

Es posible que en el futuro exista una empresa que pueda contar con el capital,
maquinaria, espacio fisico y profesionales necesarios para poder abarcar el negocio de los
articulos promocionales y publicitarios.

Una vez que ya se ha explicado minuciosamente el funcionamiento de este negocio, se
puede entran en materia en lo que corresponderia a la labor que realiza el disefiador grafico
gue desea trabajar en este campo.

Acabada la carrera los nuevos profesionales en el disefio tienen muchas expectativas de
trabajo, muchos aspiran trabajar por un salario mensual en una empresa ya establecida, otros
prefieren las entidades publicas, un tercer grupo se interesara por el lado artistico o
desenvolveran en el mundo de organizaciones o asuntos relacionados al arte; lo cual esta
bien porque cada persona buscara su desarrollo profesional en el area en la que mas cdémodo

se sienta, asi por ejemplo: muchos se dedicaran al area de web, otros a produccién de video
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todo depende de la rama del disefio que cada persona se identifique y domine mejor.

Existen muchas variables de trabajo y aptitudes de cada disefiador que determina al fin su
carrera; pero este proyecto estd enfocado en los disefiadores gréficos que se especializan
mas en el campo editorial, corporativo y de empaques que no desee trabajar para jefes, sino
ser sus propios jefes y que tengan el espiritu emprendedor, son ellos los que inspiraron la
realizacion del presente proyecto y es a estos disefiadores independientes'®a quienes servira
esta Guia Informativa como herramienta principal de contactos™ para el desarrollo de sus
actividades comerciales.

Resultaria interesante que el trabajo del disefio grafico pueda ser entregado de forma
completa con la realizacién del producto impreso, por motivos de rapidez y comodidad, por tal
razon el disefiador grafico deberia someterse a las exigencias del mercado actual en este
campo para tener mas éxito.

De lo anteriormente expuesto se puede colegir que, si una empresa posicionada en el
mercado necesita tercerizar, pues con mas razon lo necesitara el joven profesional que acaba
de culminar sus estudios y comienza la ardua tarea de abrirse camino en este tipo de
mercado.

Lamentablemente en este campo existe escasez de informacion y por ende muchos
disefladores no tienen claro a donde acudir para realizar su trabajo, por lo cual buscan el
servicio de las empresas mas publicitadas que son, como ya se observo, las mas caras,
teniendo que pagar mayor cantidad de dinero y tener una ganancia mas recortada.

Por tal razén la Guia Informativa viene a cumplir dos funciones importantes: favorecer a la
promocioén de las empresas y negocios pequefos y proveer a los disefiadores graficos de una

guia que servira como herramienta para su trabajo.

En los siguientes graficos se expone los proveedores de articulos P.O.P. tomando en cuenta

el sitio desde el cual se promocionan:

10 pisefiadores Independientes: Disefiadores que no trabajan para otros bajo relacion de dependencia
M Herramienta de Contactos: Guia de Proveedores de articulos P.O.P
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Tabla Nro.6 Proveedores P.O.P en Web y en pagina Proveedores Ecuador

PROVEEDROES P.O.P. EN LINEA

PROVEEDORES ECUADOR

Aktiva Promociones Publimark

Promocionales bbm

CPomeoweston |
e
CPomemases |
L
I I

Elaboracion Daniel Echeverria
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Tabla Nro.7 Proveedores P.O.P en Mercado Libre y Paginas Amarillas

PROVEEDROES P.O.P. EN LINEA

MERCADO LIBRE PAGINAS AMARILLAS
m

Sublimarte Insumos

El Triunfo Aktiva Promociones

Publicompra Mundo Grafic -
e

Elaboracién Daniel Echeverria
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3. CAPITULO 3- PRODUCTO

3.1 Resultados de la Investigacion

De la muestra de las encuestas realizadas tanto a los sefiores comerciantes que trabajan
en el medio de distribucion, confeccién e impresion de articulos promocionales, como a
los sefiores disefiadores graficos, y con los resultados tabulados antes mencionados, se
descubre que el publico objetivo, es decir, los disefiadores graficos de la ciudad de Quito
necesitan una guia, no solo de articulos promocionales, sino también de todo tipo
de soporte grafico.

Como se mencionaba anteriormente, en la vida universitaria se brindan conocimientos
técnicos que constituyen la base sobre la cual se deberd construir con la propia
experiencia el camino a seguir en el trabajo que se desempefie en un futuro, pero se debe
recalcar que existe una gran diferencia entre la vida universitaria y la vida laboral, y es por
esta razdén, que resulta normal que mucha gente se tropiece y se caiga justamente porque
desconoce el movimiento que tiene este tipo de negocio en cuanto a los contactos que se
debe tener, la competencia, la cartera de clientes, etc.

Una de las expectativas que se podria tener como meta, al finalizar la carrera de
Disefio Grafico, seria la de en algin momento poder emprender un negocio propio,
conformar una propia empresa y porque no desarrollar una propia industria grafica.

Se sabe que para poder sacar adelante una empresa se necesita capital y
disponibilidad de tiempo completo; mucha gente desearia culminar sus estudios y poder
emprender el camino de tener su propia empresa, pero en la mayoria de los casos la falta
del capital necesario se convierte en un obstaculo sobre todo para el estudiante promedio
que se gradua de la Universidad.

Debido al factor econémico es que en él caso particular del que se habla, el disefiador
grafico debe recurrir necesariamente a la tercerizacion, ya que como se habia
recomendado anteriormente el disefiador no deberia quedarse solamente con el disefio,
pues el cliente ahora exige todo el producto finalizado en sus manos; y es en este punto
donde una buena guia de informacion, produccion, impresion, y distribucion de articulos
promocionales le proporcionara una ayuda increible para que no recurra a cualquier lugar,
sino mas bien a sitios garantizados, y de bajo costo para que el disefiador pueda ofrecer
una mejor calidad a sus clientes y a la vez tenga una mayor utilidad para si mismo.

Como se puede observar, la guia cumple la funcién de ayudar a los estudiantes de disefio

gréafico, que en el mejor de los casos podran emprender su negocio propio con la idea de
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gue al finalizar sus estudios universitarios ya tenga los conocimientos reales en cuanto a
contactos, maquinas y hasta clientes propios, siempre tomando en cuenta el esfuerzo
perseverancia y dedicacion necesaria.

Publiguia, es el resultado de afios de investigacion, es un proyecto plasmado desde
una experiencia personal de la necesidad de poder ofrecer la mejor calidad a los clientes
y de buscar incansablemente las mejores opciones y para poder tener una mejor utilidad
al plasmar los trabajos graficos en soportes fisicos.

El nombre Publiguia surgié de la abreviacion de Guia Publicitaria, éste es un nombre

de facil manejo y funcional para el publico obijetivo.

3.2 Desarrollo de la guia impresa (Publiguia) de proveedores e impresores
promocionales y publicitarios

Una vez realizada la investigacion y determinada la necesidad de resolver el problema
previamente expuesto se considerd fundamental la elaboracién de la mencionada Guia
Publicitaria para solucionar el problema en cuestién.

Publiguia es una guia impresa con mas de 40 paginas, que no solo dota de
informacién de proveedores de impresién y manufactura de articulos promocionales y
publicitarios, sino que también informa de algunas técnicas de impresion, con el fin de que
el usuario tenga una nocién sobre el tipo de la técnica de impresion que se debe usar y
gue material se requiere para cada técnica, puesto que la inexperiencia puede llevar en
algunos casos a que el disefiador grafico sea timado o engafiado.

En esta edicion se habla de técnicas como: la serigrafia, la sublimacion, el plotter de
corte, y el bordado.

Este producto es un proyecto real que se encuentra analizandose en dos medios de
comunicacion impreso, y de ser el caso, seria publicado a manera de fasciculos
trimestrales o semestrales; cada uno de ellos contendra diferente informacion de

impresién y tercerizacion en el medio publicitario y promocional.

3.3 Ejecucion y distribucién de Publiguia

Como se mencionaba anteriormente Publiguia es un proyecto que se proyecta a ser
lanzado en medios de comunicacion o en sitios donde se encuentre concentrada una
buena parte de Disefiadores Gréficos, lo que corresponderia a: universidades, agencias

publicitarias, empresas, etc.
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La impresidbn de este material sera costeado tanto por auspiciantes privados y
estatales, como por los propios proveedores, quienes deberan cancelar un monto por su
anuncio en la guia, una cantidad equivalente al espacio que utilicen dentro de una pagina,
asi existirian tres montos que se explicarian de la siguiente manera: aquellos proveedores
que utilicen una pagina entera, media pagina y un octavo de pagina, estos Ultimos
tendrian acceso solamente a informacién mientras que los dos anteriores tendrian
derecho a la colocacién de imagenes que acomparien y refuercen la informacién de texto.

Por otro lado, independientemente de que si son 0 no proveedores graficos, Publiguia,
dota de un espacio de media pagina o pagina entera para publicidad de los que seran sus
auspiciantes, sea estos de la empresa privada municipal o estatal.

Ademas de esto se debe tener en cuenta que de llegar a un acuerdo con algin medio
de comunicacion, estos ayudarian de forma excelente al proceso de impresion o costeo

del producto en cuestién.

3.4 Presentacion de Publiguia

La guia en cuestion estaria manejada en un formato de 25 x 21 cm de papel couche® de
150 gramos; muy practica de llevar en una mochila o una carpeta de manera cémoda y
rapida, con el propésito de que el usuario pueda movilizarse con comodidad por la ciudad,
de Quito con su guia en mano, para poder recurrir al proveedor que mas le convenga
conforme al sitio que le quede mas cerca.

El estilo del producto serd manejado con un disefio sobrio y minimalista pero sin dejar de
lado el dinamismo tanto cromatico como de imagen, para dar una connotacién seria vy,
pero a la vez entretenida y jovial.

A continuacion se detalla la linea gréfica utilizada en la elaboracién de Publiguia:

3.4.1 Cromaética

La cromética utilizada en Publiguia seré la siguiente.

a) Azul

El color azul forma parte de los colores denominados primarios, es decir que no son
producto de una mezcla de otros colores. Es uno de los colores con mas aceptacion. “El
azul es el color de todas las buenas cualidades que se acreditan con el tiempo, de todos

los buenos sentimientos que no estdn dominados por la simple pasién. Tiene relacion con

2couche: Papel que ha sido trabajado para mantener una alta calidad de impresién
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la simpatia, armonia, amistad y confianza, sentimientos que nacen con el tiempo y que
siempre se basan en la reciprocidad.” (Verlag, 2000)

Basados en esta definicion, se podria decir que el efecto psicoldgico del color azul
tiene un simbolismo universal, en el cual, es natural relacionar al color azul con el cielo,
por esto es un color “divino”, el color de lo eterno, los dioses que viven en el cielo estan

rodeados del color azul.

b) Rojo

El color rojo también pertenece al grupo de los colores primarios, antes mencionados. El
rojo es activo y dinamico. “El simbolismo del rojo es determinado por dos experiencias
elementales: el fuego es rojo y roja es también la sangre. Fuego y sangre tienen, en todas
las culturas de todos los tiempos un significado existencial. Son simbolos universales por
todo el mundo conocidos.”(Verlag, 2000)

El rojo es el color de las pasiones. Este color esta asociado principalmente con el
amor, los corazones se pintan de rojo y las rosas, mas famosas por simbolizar a los
enamorados son rojas. Existe una antigua creencia que hasta ahora se tiene muy
presente en la cual se manifiesta que el color rojo protege de las miradas malignas de los
demonios y los envidiosos sobre todo a los recién nacidos aun no bautizados. El rojo
suele ser el color preferido de la gente extrovertida.

“El efecto psicologico y simbdlico de la sangre hace del rojo el color dominante en

todos os sentimientos vitalmente positivos. El rojo masculino es el color de la fuerza,
actividad y agresividad.”(Verlag, 2000). El color de la guerra suele ser representado por el
rojo ya que es un color fuerte es por eso que algunos guerreros iban a la guerra vestidos
0 pintados de rojo, de igual manera tradicionalmente las banderas rojas aparecen en las
guerras.
El color rojo es muy utilizado en el Occidente para simbolizar a la navidad, por lo que en
este contexto evocaria a la felicidad. En la actualidad el rojo es muy conocido en el &mbito
del transito automovilistico y de la sefializacién generalmente para indicar una prohibicion
o peligro. Asi mismo es muy frecuente su uso para las banderas de los obreros como
color de libertad.

El color rojo es omnipresente en la publicidad pero la sobre utilizacion del mismo ha
producido que este color tenga menos adeptos con el pasar del tiempo. “La creencia en la
eficacia ilimitada del rojo en la publicidad olvida lo siguiente: una informacion impresa en

rojo, 6pticamente llama mas la atencién que si esta impresa en negro, pero como tiene
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aspecto publicitario no se lee y un mensaje publicitario que no se lee vale tanto como
nada”(Verlag, 2000)

¢) Naranja

El color naranja proviene de la mezcla de los colores primarios rojo y amarillo; este color
en particular se encuentra presente en varios tipos de alimentos de la naturaleza, por lo
tanto esta implicitamente relacionado con los sabores y aromas. El naranja es un color
llamativo, asi que es logico pensar que esté asociado con la diversion, la sociabilidad y lo

alegre.

d) Gris

El gris es un color sin fuerza debido a que busca siempre la adaptacion, es algo asi como
un color conformista, tiene un aire mudable. “Psicolégicamente el gris es demasiado débil
para ser masculino, pero también demasiado amenazante para ser femenino. No es ni
calido ni frio. No es ni espiritual ni materia. Nada hay decidido en el gris: todo en él es
tenue. Es el color sin caracter.”(Verlag, 2000)En la naturaleza se encuentra el gris en: la
lluvia, la niebla, las nubes, las sombras, la vejez es gris, éste es el color del mal tiempo.
Pero ademas el gris ha sido desvalorizado y asociado con lo barato debido a que su
apariencia contrasta con lo que se puede considerar como valioso al parecer crudo y poco
elaborado (el papel reciclado gris, el carton gris, el plastico gris, la harina gris). La ropa

gris representa a la pobreza en todas sus variedades.

3.4.1.1 Efecto de la fusién de los colores

Segun Droemer Verlag (2000), la fusion de dos o mas colores determinados produce
efectos psicoldgicos en las personas, incitan a sentimientos o pensamientos propios del
ser humano, como la confianza la verdad o el dinamismo.

En el caso de la guia informativa, se fusioné los colores antes mencionados, y estos en
su conjunto se asocian con el Dinamismo, ya que como se comentaba anteriormente, la
guia tiene caracter dinamico y jovial; contrastado con tintes corporativos que brindan

seriedad y confianza al lector.
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3.4.2. Tipografia
La tipografia que se utilizar4 en esta guia impresa para titulos, anuncios, logotipo y

slogan sera Agency FB

Figura Nro. 5 llustracion de Tipografia de titulos

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
1234567890

Elaboracién Daniel Echeverria

La tipografia que se utilizara en esta guia impresa para texto informativo serd Arial

Regular

Figura Nro. 6 llustracion de tipografia para texto

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz

1234567890

Elaboracién Daniel Echeverria
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3.4.3. Isologotipo.

Figura Nro. 7 Logotipo del Proyecto Publiguia

Publi
juid

crea tu creacion

Elaboracion Daniel Echeverria

La cromatica utilizada en el Isologotipo es el color naranja que hace alusion a la alegria y
al dinamismo, contrastado con el negro que es un color mas elegante serio y sobrio, que a
su vez es el color que da el nombre y el slogan a la guia.

Como Isotipo se encuentra una lupa buscando un pequefio libro, que representa la
busqueda de algo en un soporte impreso.

Por otra parte, junto al Isotipo se encuentra la palabra Publi Guia, dividida en dos
partes, superior Publi e inferior Guia, con el motivo de ofrecer una personalizacién mas
dinamica y a la vez simétrica en conjunto con el isotipo.

En la parte inferior de la palabra guia, se encuentra el slogan con la frase: “Crea tu
creacion” y hace mencion a que la creacion de un disefiador es su disefio, pero si no esta
plasmado no existe, y debe ser creado, de tal modo serd& creado en articulos
publicitarios y promocionales con ayuda de la guia impresa.

En la parte contraria del Isologotipo, se encuentra por regla general la frase “La primera
guia impresa en material publicitario”, y es una informacién de refuerzo que aclara de que

se trata la guia.
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Figura Nro. 8 Membrete superior de cada pagina

l  laprimera quia impresa en

material . publicitario

Elaboracion Daniel Echeverria

3.4.4. Piezas Graficas
Las piezas graficas utilizadas son figuras geométricas como circulos o cuadrados, con los
colores corporativos de la guia y figuras geométricas fusionadas igualmente de colores

corporativos, como se aprecia en la Figura No. 4 en la parte superior derecha de la guia:

Figura Nro. 9 Pagina 14 de la guia promocional a media cara

Publi
uld

1

Y s £

Trole
#l Fulans sutann | ElFulsno sultaes | B
| |

L

Trole
B Felano sultano |[IFul:ns|uI=n |EIF||

x| @

|
b I

¥
]

Elaboracion Daniel Echeverria

37



3.4.5 Reticula

La reticula empleada en el proyecto en cuestion no es regular, debido que en algunos
casos se utiliza dos columnas de texto, en otros casos una sola columna; de igual
manera por tratarse de una guia dinamica se ha jugado también con las imagenes, en
algunos casos es muy grande y en otros muy pequefia, en unos casos ocupa dos
columnas y en otros una sola columna. No existe una rigurosidad en el tratamiento de las
imagenes y del texto, pero siempre es importante mantener la simetria y jugar con los

elementos sin perderla

en ningn momento.

Figura Nro. 10 Modelo de reticula a utilizar en el proyecto

la primera guia impresa en

material . publicitario

bli
Publi
uia

Transparencia. Los materiales en los que
se aplica |a serigrafia es indefinida, es |a unica
tecnica que abarca cualquier fipo de material
para su impresion.

Podemos imprmir a travez de esta tecnica
sobre cuero, vidrio, metal, carton, papel, plas-
tico vinil, tela etc

Sibien es cierto esta tecnica nos da mas alter-
nativa de impresion, tambien es cierto que
necesitamos diferentes tipos de tinta segun el
material pero el manejo de las maquinas y la
tecnica es exactamente la misma.

|a primera guia impresa en

material . publicitario

El papel transfer

La plancha

Aunque las primeras pruebas se
podrian realizar con planchas domésti-
cas, es necesario tener las planchas
especificas para transferencia. Depen-
de de los objetos a marcar, sera nece-
sario unaplancha plana o con las
formas del objeto (por ejemplo una taza
© unagorra). Hay planchas de todas las
medidas e incluso planchas en continuo
con rodillo caliente, llamadas Calan-
dras, para grandes producciones de

La sublimacion es la técnica para el
marcaje de objetos mediante transfe-
rencia de la tinta al objeto con la aplica-
cion de calor. La sublimacion permite
ir ima y disefios a gran

Es el soporte donde se imprimira el
disefio 0 imagen que después se trans-
ferira al objeto a marcar. Este papel no
absorbe la finta, solo se utiliza como
transporte de ella. Existen papeles en
hojas de pequefio formato y bobinas de
papel para grandes formatos. No se
puede utilizar papeles convencionales
ni fotograficos.

variedad de objetos como jarras, platos,
cajas, planchas, alfombrillas, productos
textiles, bolsos, puzzies, etc. Estos
objetos tiene que estar recubiertos de
un barniz de poliéster o si son tejidos
han de contener un minimo de un 75%
de poliéster (no es posible sublimar
sobre algodon).

21

Elaboraciéon Daniel Echeverria

3.4.6 Justificacién o alineacion de texto

Como se mencioné anteriormente, las columnas son irregulares y las cajas de texto
también lo son, en algunos casos de tinte informativo de técnicas se observa cajas de
texto a una columna y a dos columnas, pero en su gran mayoria el texto esta encerrado

en cajas de figuras geométricas del color corporativo, para informar datos precisos del

proveedor.
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Figura Nro. 11 Media pagina de anuncio

Direccion

78 (0995- 850 856

LOGOS, S FIRMA COMERCIAL, MATE-
RULES ESPECMLESSU ELECCION

Elaboracion Daniel Echeverria

3.4.7 Temas a tratar dentro de la guia
En la primera edicidon del proyecto de Publiguia, se realizé como primera parte del
proyecto impreso en cuestion la portada y contraportada.

En la portada, que viene a ser la caratula y la presentacion visual, se destaca un arte
abstracto entre agua y flores de colores, donde los colores corporativos se manifiestan de
forma alegre dinamica y creativa, contrastando con el blanco y el gris ubicado debajo de
dicho arte abstracto, y que denota por el contrario seriedad y corporatividad.

Como texto se observa en el centro del grafico abstracto un circulo rojo que dice:
“GUIA P.O.P”, que refuerza al usuario la informacion de la guia.

En la parte superior se ha ubicado el Isologotipo y la frase que la acompaiia en todo el
texto antes mencionado.

Figura Nro. 12 Portada de Publiguia

la primera guia impresa en pl.l’hli

material . publicitario u I H

crea tu creacion

Elaboracion Daniel Echeverria
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A continuacion se ha decidido colocar a especie de protocolo, por asi decirlo, lo que
corresponderia al agradecimiento, prologo, hoja en blanco e indice dividida la

guia como tal:

3.4.8 Informacion de diversas técnicas de impresion.
En esta parte se encuentra la informacién de lo que es: Serigrafia, Sublimacién, Plotter de
corte, y Bordado, aqui se detallara materiales a utilizar, material sobre el cual imprimir
cortar, bordar y para que se utiliza este tipo de técnica sobre el material.

Esta informacién ira entre paginas de proveedores con el fin de que el usuario vea
informacién de técnicas alternandose con informacién de proveedores y no se sature de

una sola cosa toda la parte.

Figura Nro. 13 Culminacion de informacion

la primera guia impresa en a pUbII
-
material . publicitario i u I a

Transparencia. Los materiales en los que
se aplica la serigrafia es indefinida, es la unica
tecnica que abarca cualquier tipo de material
para su impresion.

Material

Podemos imprimir a travez de esta tecnica
sobre cuero, vidrio, metal, carton, papel, plas-
tico vinil, tela etc

Sibien es cierto esta tecnica nos da mas alter-
nativa de impresion, tambien es cierto que
necesitamos diferentes tipos de tinta segun el
material pero el manejo de las magquinas y la
tecnica es exactamente |a misma.

Elaboracion Daniel Echeverria
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Figura Nro. 14 Inicia la secciéon de proveedores

= -
@ pu hll a primera guia impres [ \
~y

u I a material . publicitario
P ! Trole l

Direccion B Rdano sultano 1 HFdamsitans | Elfulno oo
1 -

Material de marroqueria

YBOLSAS DE PAPEL PUBLIDTARIAS Y GENERICAS
PARA BISTRIBUCE. CFRECENDS UNA PERSIMILTA-
- DN CONPLETA OF SIS FUNDAS, IMPRESINES 2€
() 0GOS, S AR COMERCIAL, MATE- p
RULES ESPECULESSU ELECCION.

Elaboracion Daniel Echeverria

3.4.9 Informacion de Proveedores
Esta seccion consta de tres partes, donde se ubican los proveedores que contengan
solamente informacion, es decir, proveedores que tengan una pequefa fotografia, y otros
gue ya contengan publicidad entera.
a) Proveedores que contengan informacion de texto.- Estos deberan ser introducidos en
un cuarto de péagina, y solamente tendran texto.
b) Proveedores con fotografia.- Estos proveedores contaran con una pequefia fotografia
de su negocio, a un lado de la informacién; y ocuparan media pagina
c) Proveedores con publicidad entera.- Estos proveedores en cambio tendran derecho a
una publicidad en pagina entera, donde seran ellos mismos quienes decidan qué imagen
y que texto deberd ir en su publicidad.
La clasificacion de estos proveedores dependera del valor que los mismos estén
dispuestos a cancelar para que su negocio se promocione con los lectores, que son los
clientes en potencia.

Por otra parte, es importante destacar que al igual que la informacion de técnicas de
impresion, la publicidad de los proveedores también estard ubicada estratégicamente de

forma alternada.
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La secuencia con la que se trabajara para la estructuracion de la guia seré la siguiente: en
primer lugar se presenta una determinada técnica de impresion y a continuacion se
publicard a los proveedores con publicidad de texto, después de otra técnica se colocaria
los proveedores de foto y texto, y a su vez después de otra técnica de impresion van a ir
los proveedores de publicidad entera.

3.4.10 Informacién de Auspiciantes

Esta ultima parte del proyecto impreso en curso, sera de vital importancia para el
mantenimiento y distribucion del proyecto, por tal motivo a diferencia de las partes que se
explicaron anteriormente, en esta seccién se publicara anuncios de empresas publicas y
privadas a pdagina entera y a media pagina; y estaran distribuidas a lo largo de la guia de
manera menos ordenada; esto debido a que la informacion de los auspiciantes se
encontrard publicitada estratégicamente en la entre la informacion de toda la guia; con la
finalidad de que el espectador se encuentre con esta publicidad de manera sorprendente
sin previo aviso.

Es importante destacar que las puertas se encontrardn abiertas siempre para todas
aquellas empresas tanto publicas como privadas que sean parte de este medio.

4. Validaciones

Para la validacién del proyecto es necesario obtener el criterio de expertos y
profesionales del Disefio Grafico mediante fichas de validacion.

Tabla Nro.8 Elaboracion: Daniel Echeverria

Ing. Francisco Ing. Francisco = Ing. Mauricio
Indicadores Observaciones

Morales Collaguazo Simbafia

Cumple con una linea investigativa
solida
Muy adecuado  [Muy adecuado  |Muy adecuado |Es un proyecto muy adecuado

®f[=1ai il =6 Muy adecuado  [Muy adecuado  [Muy adecuado

Pertenencia

Muy adecuado  [Muy adecuado  |Adecuado Acorde a las nuevas tendencias

en el disefio grafico

Muy adecuado  [Muy adecuado |Muy adecuado |Aplicable para muchos disefiadores
graficos

Adecuado Muy adecuado  [Muy adecuado [Es novedoso e innovador

Actualidad

Aplicabilidad

Novedad

Elaboracién Daniel Echeverria
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

CONCLUSIONES

Con lo anteriormente expuesto se deduce que la produccién de la guia impresa e
informativa “Publiguia”, resuelve el problema de los recién egresados y/o titulados de la
carrera de Disefio Grafico en cuanto a la desinformacion y desorientacion en el area de
articulos publicitarios; al ofrecerles de manera comprimida y funcional una guia completa
de proveedores de articulos de publicidad, ademas de las diferentes técnicas de
impresion con explicativas imagenes para su clara comprension.

Dentro de las diversas funcionalidades que ofrece la Publiguia se puede citar como
una de las mas importantes, el hecho de que ayuda maximizar el tiempo de los
disefiadores; que con el conocimiento previo de donde se realizan todos y cada uno de
los diferentes articulos publicitarios se contactaran directamente con el proveedor de su
necesidad.

Publiguia es una innovadora y practica forma de mantenerse a la vanguardia en cuanto
al conocimiento de los diversos articulos publicitarios que se encuentran en el mercado,
de las nuevas y mejoradas técnicas de impresion de los mismos y ademas de saber del
funcionamiento de los negocios que se encuentran en el giro comercial que compete al
disefio y la publicidad en la ciudad de Quito.

Uno de los objetivos més importantes a conseguir con la produccion de la misma es
motivar a todos aquellos jévenes estudiantes de la carrera que desean emprender un
negocio propio e independiente, entregandoles una herramienta muy valiosa que les
ayudara a emprender el camino para el desarrollo de su propia empresa con su propia

cartera de clientes.

RECOMENDACIONES

Para las préximas ediciones de la guia informativa Publiguia, se recomienda tomar en
cuenta la publicidad de disefio web, multimedia, etc.

Tomando en cuenta que tanto el disefio grafico como la publicidad tienen diversos
campos de accion se recomienda abarcar los mismos en proximas ediciones, como por
ejemplo el area de papeleria corporativa y promocional.

Un &rea que deberia también ser tomada en cuenta para publicitar en Publiguia es la

gue esta dedicada a la venta de maquinas para la produccién de articulos P.O.P.
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ANEXOS

ANEXO 1. ENCUESTAS A PROVEEDORES

Buenos diastardes, estamos realizando una encucsta para evaluar of lanzamiento de una
guia informativa de proveedores ¢ impresores publicstarios. Le agradeceremos
brindarnos un minuto de su tiempo y responder las siguicntes preguntas:

1. {Usa usted alguna publicidad de sus servicios?

X osi

« No

2. (Que tipo de publicidad wsa?

# web

«  Paginas Amarills

« Catilogos

¥ Fyers

« Tarpetas de Presentacion

o Otras

«  No lengo ninguns

3. (St desearia promocionar su negocio, que tipo de publicidad splicaria?

% (uia de proveedores en Quilo
/bf Paginas Amarillas
Bome
x’ Catilogos
o Otas
4. (St su negocio saldria en una guis impresa en wda a ciudad qoe es Jo que destacaria
en la informacion que desea colocar?
/~ Trabajos que realiza
#- Direccion
o Nombre del negocio
* Nombre del propictario
« Promociones

5. 1,51 su negocio saldria en una gula impresa en toda la ciudad, como le gustaria que
salga su anuncio?

«  Solo texto
Una foto Grande v poquito texto
\’_ Una folo pequeia y una informacion a lado de ella
o Algin logotipo ¢ mformacion bdsica
o Orros
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6. ;Como le gustaria gue sea la presentacidn de su negocio dentro de Ia gula impresa”

£ A full cobor
« Blanco y negro
«  Solo texto

7. i que tipo de persanas desearia que llegoe la informacion de sus servicios dentro de
la guia?

9y Disefiadores Graficos y publicistas
} Abogndos Médicos 0 Arquitectos
$ Empresarios

"t Miltares o Policias

+ Publico em General

E. (Cuiinto tiempo desearia gue este la publicacson en fa guia?
f‘ Mensual

o Cada ) meses
e Coda 6 meses

9. (Cuanto pagaria usted por ¢l hecho de que su publicacion salga en una guia impresa a
nivel masivo?

«  Menos de USS20

10, ;Estaria dispucsto a introducir su negocio en este medio?
)( Si
« No

« Nosabe / no opina
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Buenos diastardes, estamnos realizando uns encuesta pars evaluar ¢l lanzamiento de una
guia informativa de proveedores ¢ impresores publicitarios. Le agradeceremos
brindamos un minuto de sa tiempo y responder las siguientcs preguantas;

1. ;Usa usted alguna publicidad de sus servicios?

L S‘

oyl

2. (Qué tipo de publicidad usa?

» weh

+ Paginas Amarnillas

o Catilogos

. Fyens

* Taretas de Presentacion

o Otras

* Nolengo ninguna  +

3. ¢St desearia promaocionar su negocio, que tipo de publicidad aplicaria”

«  Guia de proveedores en Quito /

« Pagimas Amuarilkas Vv
- Fyﬂ!
o Catilogos v/
o Oiras

4. Si su negocio saldria en una gula impresa en toda la ciodad que es lo que destacaria
en la informacion que desea colocar?

o Trabajos que relizs v
¢ Direccidn

«  Nombre del negocio

o Nombee del propictario. ¥
« Promociones

5. 51 su negocio saldria en uma guia impresa en toda [a ciudad, como le gustaria que
salga su anuncio?

«  Solo texio

o  Upa folo Grande y poquito texto

o Una folo pequefin y una informacion o lado de clia
«  Algin logotipo ¢ informacion basica

o (eros
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6. [ Como le gustaria que sea la presentacion de su negocio dentro de la guia impresa?

e A full color ‘/
« Blanco y negro
o Solo texto

7. 4A que tipo de personas descaria que llegoe ks informacion de sus servicios dentro de
la guia?

« Disefindores Grificos y publicistas

«  Abogados Médicos 0 Arquitectos

e Empresarios 1-/

« Militares o Policias /

« Publico en General ’

&, ;Cuiinto tiempo desearia que este la publicacion en la guia”

e Mensual
o Cada 3 meses
o Cada 6 meses v

9. (Cudnto pagaris usted por ¢l hecho de que su publicaciin salga en una guia impresa a
nivel masivo?

o Menos de US$20 4

« Fatre USS3I0 y LISS40

o Ouros

10. | Estaria dispuesio a introducis su negocio en este medio?

. Si o

« No
e No sabe / no opina
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Buenos dins/tardes, estamos realizando una encuesta pars evaluar ¢l lanzamicato de una
guéa informativa de proveedores ¢ impresores publicitanios. Le agradeceremos
brindamos un minuto de su tiempo y responder las siguientes preguntas:

I. (Uss usted alguna publicidad de sus servicios?
o Si

« No

2. ;Que tipo de publicadad usa?

« web

Paginss Amarillas

+ Catilogos

Frem 52
Tujcmdcl’tunmdén?’)

o (xras

* No tengo ninguna

3. |51 desearia promocionar su negocio, que tipo de publicidad aplicaria”

»  Guia de proveedores en Quito ™
Paginas Amarillas
« Fyers >
- Cﬁm
o Ouras
4. ;S su negocio saldria en una guia impresa on soda la ciudad que es lo que destacaria
en la informacion que desea colocar?
« Trabajos que realiza ﬁ
» Direccion
« Nombre del negocwo
«  Nombee del propictario
«  Promocioncs

5. 4515 negocio saldrin en una guia impeesa en toda la ciudad, como le gustaria que
salga su anuncio?

» Soko texto

¢ Una foto Grande vy poquito texto »

o Unafolo pequefa y una informacién a kado de ella
«  Algin logotipo ¢ informacion bdsica

«  Otros
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6. [ Como Je gustaria que sca la presentacion de su negocio dentro de b guia impeesa?

o A full color 10
« Blanco y negro
« Solo texto

7. oA que tipo de personas desearia que Hegue la informacion de sus servicios dentro de
In guia?

¢ Disefiadores (my”ﬂmn P

»  Abogados Médicos o Arguilectos )&

*  Empresanos /‘,
o Militares o Policias
o Publico en Genenal 7

8. Cudnto tempo descaria que este la pablicacion en la guin?

o  Mensual
Cada 3 meses ﬁ
Cada 6 meses

9. ([Cuanto ia usted por ef hecho de que su publicacson salga en una guia impresa a
ivo?

nivel masivo?

«  Menos de USS20

« Entre USS20 y USS30
«  Enwe USS30 y USS40
o Omros

10, ; Estaria dispucsto a introducir su negocio en este medio?
« SI

« No

« No sabe / po opina
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Buenos diastardes, estamos realizando unas encucsta para eva luar el lanzamiento de una
guis informativa de proveedores ¢ impresores publicitanos. Le agradeceremos
brindammos un minuto de su tiemipo y responder las siguicntes preguntas:

L Usa usted alguna publicidad de sus servicios”

i

2. ;Qué tipo de publicidad usa?

“w -

web

Paginas Amarillas
Catalogos

Fyers
Tarjetas de Presentacion
OMras J
No tengo ninguna /

- .St desearia promocionar sis negocio, qoe tipo de publicidad aplicaria”

Guia de proveedores en Quito ;/
- Pmmih

» Fyens S
» Catdlogos

o Ouras

4. {51 su negocio saldria cn una gula impresa on 1oda la cindad que cs lo que destacaria

5. ¢S1 50 negocio saldria en una guda impresa on toda la ciudad, como le gustaria que
salgs su anuncio? /

Solo texto

Uma foto Grande y poquito texto

Una foto pequedia y una informacion a lado de clla
Algin logotipo ¢ informacion basica

Orros
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6, ;Como le gustaria que sea la presentacion de su negocio dentro de la gula impeesa”

o A full color
« Blanco y negro
« Solo texto

7. JA que tipo de personas descaria gue llegue la informacion de sus servicios dentro de
la guka?

s [hsediadores Grificos y publicistas {/

e Abogados Médicos 0 Amquitectos

o Empresarios "

e  Militares o Policias

» Publico en General &

K. (Cuinto tiempo desearia que este la publicacion en la guia?

*  Mensual
o Cada 3 meses
o Cada 6 meses /

9. (Cuimto pagaria usted por el hecho de que su publicacikin salga en una guia impresa a
mivel masivo”

*  Menos de USS20 /

« Entre USS20 y USS30

« Entre USS30 y USS40

o Otros

10, Estaria dispuesto a introducir su negocio en este medio”?
« Si

« No
« No sabe / no opina /
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Buenos dias/tardes, estamos realizando una encuesta para evaluar el lanzamiento de una
guin informativa de proveedores ¢ inpresores publicitarios. Le agradecercmos
brindarnos un minuto de su tiempo y responder las siguientes preguntas:

I .,Uunsednbnp-blwdemmdm’

. No
2. (Qui tipo de publicidad usa?
e web
« Paginas Amarillas
- Cﬂlﬂm
- chn
o Taretas de Presentaciin
¢ OUlras
/e No teago ninguns
3. /Si descaria promocionar su negocio, que tipo de publicidad aplicaria?

/. Guia de proveedores en Quito
/o Pagiass Amuriiha

e Fyers
/'« Catdlogos

o Owras

4. .Si su pegocio saldria en una guia impresa en toda la ciudad que s Jo que destacaria
/nlaitfotmiﬁnqmduuoolou'?
-

Trabajos que realiza
/o Direccion
«  Nombre del negocio
« Nombre del propictario
« Promociones

5. (Si su negocio saldria en una guia impresa en toda la cindad, como ke gustaria que
salga su anuncio?

+ Solo texto
/. Una foto Grande y poguito texto
o Una foto peguefia y una informacion a lado de ella
«  Algin logotipo ¢ informacidn bésica
« Owos
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6. [ Como le gustaria que sca ka presentacion de su negocio dentro de ka goia impeesa”?

/. A full color
«  Blanco y negro
«  Solo exwo

:M?Mkmwmmhhmm&mmﬁ’ dentro de
la guia’
/e Disefadores Grificos y pablicistas
«  Abogados Médicos o Arquitectos
/ «  Empresarios
-« Militares o Policias
/o Publico en General

8. ;Cudnto tiempo descaria que este | publicacion en la guia?

o  Mensual
o Cada 3 meses
/o Cada 6 meses

9. ;Cutnto pagaria usted por ¢l hecho de que su publicacion salga en una guia impresa o
vel masiva?

«  Menos de USS20

o  Enre US$20 y USS30
+ FEotre LSS0 y USS40
o« Owos

/ 10. (Estaria dispuesto a introducir su negocio en este medio”
e Si

« No
» No sabe / no opina
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ANEXO 2. ENCUESTAS A DISENADORES

Buenos diasurdes, estamos realizando una encuesta para evaluar ¢f lanzamsento de una
guia informativa de proveedores e impresores publicitarios. e agradeceremos
brindamos un minute de sy tiempo y responder las siguicnles. proguntas.

1. ;. Tiene comocimicnto de como se consigue y se clsbors articulos publicitarios?
« Si

L

2. ;Que tipo de impresion sobee en articulos publicitarnios comoce”?

@oﬂs«

=) digiel

o serigmifia

o sublimacién

L plotter de corte

s tampografia

+ Nolengo ninguna

3. i Tendria interés en dedicarse al negocio de materiales proenocionales y publicitarios?

o si

* No
4. (Si usted decidiera dedicarse al negocio de materiales promocionales y publicitarios
qué ¢s lo que le haria falta?

*  Presupuesto
(s Informacion
« Tiempo

o (rros

5. (e gustaria obtencr mas informacion de srticulos publicitanios y sécnicas de
: on?

o Si
¢« No
6. (Como ke gustaria obtener csta informacion?
(&) Ciuia Impresa
\»/ Fyer
&o}i Web
o Paginas Amarillas
o« Otros
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7. (Le gustaria recibir una guia impresa de mformacion enicas de impeesion,
Mmmm.ymmmywma
direcciones

v

i
" No
iDe

/ a)

quéupotb-limucabnde proveedores 'y técnicas de impresion ke gustaria

9. (Con gue frecuencia le gustaris recibir una guia impeesa de proveedores y ibenicas de
impresion grafica?
e  Mensual
»  Trnmestral
(s) Semestral

10, ;Hasta cuanto pagaria usted por obtener una guin impresa de proveedores y lécnicas
de impresion grafica?

() 5210 dolarcs
o 10420 ddlares
« 20 a 30 dolares
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Bucnos diastardes, estamos realizando unae encucsta pars eviluae ¢f lamzamsento de una
guia informativa de proveedores ¢ impresores publicatanios. Le agradeceremos
brindarnos un minuto de su iempo y responder las siguientes preguntas:

1. (Tene conocimicnio de como sc consigue ¥ se elaborn articulos publicitanos?

« Si

s No /\

2, (Qué tipo de impresion sobre en articulos publicitarios conoce?

o offsct

. digial

o serigafia

« sublimacion

o ploter de corte

« tampografia

«  No tengo ninguns

3., Tendria mterés en dedicarse al negocio de matermles promocionales y publicitarios?

« Si X

« No
4. ;51 usted decidiona dedicarse al negocio de materiales promocionales v publicitarios
que ¢s lo que Je haria falta?

* Presupuesto

« Informacién

«  Tiempo x

o Oeros

5. Le gustaria oblener mas informacion de articulos publicitarios y técnicas de
impresion?

e Si X

« No

6. (Como ke gustaria obtener esta mformacion”?
. Gllhlllm p

« Web
« Paginas Amarillas *
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7. (e gustaria recibir una guia mmpresa de informacion técnicas de
proveedores economicos, Direcciones, tebéfonos y up&nbmﬁny&dbﬂn&
direcciones?

8. /De qué tipo de mformacion de  proveedores y técnicas de impresion le gustaria
obtencr?

e Serignfia X

«  Sublimacion

o Coafeccn

« Bordados

- Tm

o Offset

o Plotser de corte <
o Otros

9. (Con que frecuencia le gustaria recibir uma guds impresa de proveedores y tdenicas de
impresidn grafica?
e Mensual
e Tnmestral X
» Scmestral

10. ;Hasta cuanto pagaria usted por obdener una guia mmpeesa de proveedores y idonicas
de impresion grafica”

« Sal0 dolares
e 10a20dolares
« 20 a 30 dolares
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Buenos disstardes, estamos realizando una encucsta para evaluar ¢l lanzamsento de una
guia informativa de proveedores ¢ impresores publicitarios. Lo agradeceremos
brindarmos un minuto de su tiempo y responder las siguientes preguntas:

1. i Tiene conocimiento de como se consigue v se clabora articulos publicitaros?
o Si

o Nou

2. ;Qué tipo de impresion sobre en articulos publicitarios conoce?

o offset /

o digieal 7

o serigrafia

o sublimaciin

. plnnudcm/

« tampografia

o No tengo ninguna

3. (Tendria interés en dodicanse al negocio de materiales promocionales v publicitarios?

e S 7

« No
4. ;Si usted decidiers dedicarse al negocio de materiales promocionales v publicitarios
queé es ho que e haria fala?

o Presupucsto /
o Informacién /
«  Tiempo

o Owros

5. (e gustaria obtener mas mformacion de articulos publicitarios y técnicas de
impresion?

- NI i
« No
6. ;Como ke gustarin esta informacion?
* Guia Impresa

. Fyu'

« Web

o Paginas Amarillas /

o Owos
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7. ()& gustaria recibir una guia impresa de informacion técnicas de impresion,
proveedores econdmicos, Direcciones, tekéfonos v explicacion grafica y detallada de
direcciones?

« Si 7
« No

8. (De qué tipo de informacion de  proveedores y técnicas de impeesidn Je gustaria
oblener”?

. Scrignfin /
e Sublimacidn /~
. Coafwciﬁn/
 Bordados /
« Tampografia

« Ot /

« Digital

- Hmdem/
« Otros

9. (Con que frecuencia le gustaria recibir una guia impresa de proveedores v téenicas de
impresion grafica?

o  Mensual

o Trimvestral

o  Semestral /

10. ;Hasta cuanto pagaria usted por obtencr una gula impresa de proveedores y téonicas
de impresidn grafica?

« S5al0 délares
o 10220 ddlares
« 20a30délares
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Hoenos dins/tardes, estamos realizando una encocsta para evaluar ¢l lanzamiento de una
gula informativa de proveedores ¢ impresores publicitarios. Le agradeceremos
brindamos un minuto de si tiempo v responder las siguientes preguntas:

1. (Tiene conocimicnto de como se consigue y s¢ elabora articulos poblicitarios?
e« No /
2. Qe tipo de impresion sobre en articulos publicitarios conoce?
e offser v
- W y
serigrafia
sublimaciin
plotter de corte
« tampografia
No tengo ninguna
- ¢, Tendria mterés en dedicarse al negocio de materiales promocionales v publicitarios?

- o

« Si O

« No
4. ;51 usted decidiera dedicarse al negocio de materiales promociosales v publicitarios
qué es lo que Je harta faha?

« Presupuesto L
Informacion
o  Tempo

» Otros

5. (Le gustaria obtener mas informacion de articulos publicitarios v téenicas de
impresion”

e

« No

6. ;Como le gustaria obtener esta informacion?
o Gula Impresa e

o Fyer .

« Weh

o Paginas Amariilas

o Otros
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7. iLe gustaria recibir una guin impresa de mformacion iécnicas de improsion,
proveedores econdamicos, Direcciones, teléfonos y explicacion grafica y detallada de

direcciones?

8. (De qué tipo de informacion de  proveedores y téonicas de mpressin le gustaria
obtener?

« Serigrafia -
¢ Sublimacion /
o Confeccién
« Bordados

o  Tampografla

- Om

» Digital

o Plotter de cone /
« Otros

9. ;Con que frocuencia le gustaria recibir una gula impresa de proveedores y téenicas de
impresion grafica?

*  Mensual |

e Trimestral /

e  Semestral

10. ;Hasta cuanto pagaria usted por oblener una guia impresa de peoveedaores y técnicas
de impresion grafica?

e Sal0 dolares /
e 10a 20 dblares
e 20230 dolares
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Bucnos diastardes, estamos realizando una encuesta para evaluar ¢l lanzamicenso de una
guia informativa de proveedores ¢ impresores publicitanios. Le agradeceremos
brindarmos un minuto de su tempo ¥ responder las siguientes preguntas:

1. (Tiene conocimieno de como se consigue y se elsbora articulos publicitarios?
o SiX

« No

2. [Qué tipo de impresitn sobre en articulos publicitanios conoce?

o offset —'\

. digital

e scriprafia F §

« sublimacwon

« plotier de conte

* tampografia

+ Notengo ninguna

3. ;Tendria interés on dedicarse al negocio de materiales promocionales y publicitarios?

« S

.« No X
4. ;S1 usted decidiera dedicarse al negocio de materiales promocionales y publicitanos
qué es lo gque e haria faka?

s Presupuesto %

s Informacién

«  Twempo >

o Orros

5. (Le gustaria obtener mas informacion de articulos publicitanos y téenicas de
impresion ?

e Si

« No x

6. (Como le gustaria obtencr ¢sta informacion”
o Guin | mpeesa

. F)’Cl’

. Wob +

o Pagnas Amarillas
o Otros
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7. {Le gustaria recibir una guda impresa de informacion técnicas de impresion,
proveedores econdmicos, Direcciones, teléfonos y explicacion grafica y detallada de
direcciones?

« Si

ONO‘/(-'

8. {De qué tipo de informacion de proveedores y técnicas de impresion le gustaria
obtener”

o Sengrafia

e Sublimacion

o Confeccion

s Bordados

» Tampografia

o Offset Y

e Digital )

« Plotter de cone [~
o Otros

9. i{Con que frecuencia le gustaria recibir una guin impresa de proveedores y téonicas de
impresion grafica”

e  Mensual 2

» Trimestral '

e Semestral o

10, ;Hasta cunnto pagaria usted por obtencr una guia impresa de proveedores y técnicas
de impresion grafica?

o S5al0 dolares bt

o 10220 délares
o 20 a30dolares
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ANEXO 3. BOCETOS
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ANEXO 4. VALIDACIONES

DATOS DEL VALIDADOR

4
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DATOS DEL VALIDADOR
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