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Resumen
La Guia de arte Ecuatoriano es un proyecto editorial que quiere dar a conocer a la
mayor parte gente un poco de la historia y algunos de los artistas mas representativos

que tuvo y tiene nuestro pais.

La Guia de arte Ecuatoriano ademas de ser un documento con mucho valor en
cuanto a disefio y grafica se trata, es un producto editorial en el que se puede
observar un buen trabajo en cuanto a investigacion ya que tenemos informacion
de muchos artistas vivos y muertos, entre la cual se encuentra datos personales
como nombres completos, direccién de su taller, numero de exposiciones, premios
ganados (nacionales e internacionales) y el avalué de sus obras, también cabe
recalcar que lleva informacion de Galerias, Museos y Talleres de algunos de los
artistas, ademas de la historia de algunos de los premios que se otorga aqui a los
artistas mas representativos de cada &rea ya sea esta Pintura, Grabado,

Escultura, Fotografia, etc.



Abstract

The book named La Guia de arte Ecuatoriano besides being a worthy document
within design and graphic, its an editorial product in which you can observe a good
job in investigation since we have information of various alive and death artists, in
which you can find personal information such as full names, work addresses,
exposition numbers, win awards (nationals and international) and the cost of its
sculptures and pictures, we can also include that it has information about galleries,
museums and workshops of some of the artists, besides of some history of the
awards that are given to the most representative artists of every area such as

painting, engraving, sculpture and photography, etc.
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INTRODUCCION

Uno de los elementos mas importantes para identificar o diferenciar una nacion de
otra, es sin duda su cultura y comportamiento, expresada de diversas maneras
artisticas, musicales, expresivas, etc. Representaciones que permiten disponer de
un conocimiento de nuestro pasado justificando de esta manera nuestra existencia
y permitiéndonos garantizar un futuro.

Es necesario fomentar nuestro conocimiento y difundir la realidad para lo cual, el
presente proyecto a través del desarrollo La Guia de arte ecuatoriano ha
procedido a través de una exhaustiva investigacién, recopilar eventos, hechos y
obras representativas de diversas épocas, permitiendo al lector adquirir importante

conocimiento de cada una de ellas.

Es claro que solo la identificacion de nuestra realidad nos permitira disponer de un
futuro mejor, evitando cometer errores del pasado y proyectando a la nacién hacia
un crecimiento solido y sostenido, situaciéon por la cual su difusibn es un

procedimiento esencial e inclusive obligatorio en la sociedad.

El proyecto, consta con el cuidadoso manejo de un esquema totalmente grafico
debidamente organizado mediante técnicas adecuadas de utilizacién de formas y

colores.

Para ello, el producto final cuenta con un esquema organizado y facil de utilizar, en
donde posteriormente a una seleccion personal se procede a identificar las obras

de mas de 200 artistas, permitiendo al lector su identificacion y reconocimiento.



Puede entenderse, de esta manera, que La Guia de arte, serd una obra con

informacion para estudiantes y publico en general.

EL PROBLEMA INVESTIGADO
El conocimiento del arte en nuestro pais es sumamente limitado. Si bien es cierto,
este se incluye en el proceso académico de formacion basica y superior

principalmente, el conocimiento es muy bajo.

Inclusive, son muchas las instituciones que consideran el estudio del arte como un
proceso complementario de relleno de limitada importancia, causando un terrible

dafio a nuestra poblacion.

Si bien es cierto, en la actualidad ha existido un mejoramiento notable de museos
y centros de arte, muchos de ellos de entrada gratuita inclusive, las actividades
que permitan su visita son todavia muy limitadas, teniendo la poblacién en su

mayoria un total desconocimiento de su existencia.

Conscientes de que no se ha dado en Ecuador, una prioridad en la educacién
adecuada del arte y la cultura, se ha decidido realizar un proyecto editorial para
artistas plasticos, coleccionistas, educadores y publico en general, con el objetivo

de difundir la informacion que contendra esta guia.

Se ha procedido a plantear el siguiente problema:

“Actualmente no se cuenta con un documento de informacién y difusion

cultural que contenga en sus paginas diferentes artistas de diversas



disciplinas donde se expongan de una manera clara sus obras, dando a

conocer sus pensamientos y expresiones.”

JUSTIFICACION

La Guia de arte ecuatoriano sera la primero en el pais, siendo un ambicioso
proyecto editorial en el cual el lector ya sea un estudiante, un profesor, un artista o
el publico en general podra encontrar informacion de cada uno de los artistas que
constan en esta guia. Ademas, se tendra informacion de aquellos artistas que no
han podido dar a conocer su obra por falta de dinero, de difusiébn o por el poco
interés que le ha venido dando el Estado al arte y por ende a jévenes talentos que
se ven obligados a dejar de lado su vocacion artistica para buscar otro trabajo que
les ayude a subsistir, también se incluird informacion sobre la historia de algunos
de los premios entregados desde sus inicios a representantes de cada una de las

disciplinas sea esta pintura, grabado, escultura, fotografia, etc.

Gracias a la investigacion realizada, se ha identificado que el publico también
necesita saber donde y cuando se realizan exposiciones, lanzamientos de libros o
también un lugar a donde ir el fin de semana, por esto se incluird una seccion
donde se encuentra informacion de museos, galerias y centros culturales en

donde el lector podra ubicar facilmente estos lugares.

El publico podra adquirir La Guia de arte ecuatoriano a un precio razonable puesto

qgue el afan ha sido siempre el de hacer de la cultura algo a asequible para todos.

El presente proyecto sera auto gestionado y contara con el auspicio de algunas

entidades educativas ya que ha logrado convencer a muchas personas que



buscan que la cultura se expanda y se conozca para alcanzar un mayor

crecimiento individual y colectivo.

OBJETIVOS

1.3.1 Objetivo General:

“Permitir al lector conocer e identificar el arte y cultura ecuatoriana, mediante las

expresiones artisticas de varios exponentes, brindando ademas una plataforma

para poder promocionar sus obras y parte de su carrera”

1.3.2 Objetivos Especificos:

Establecer cuales son los elementos contenidos en esta guia

Desarrollar de manera técnica la guia para que facilite la transmision del
mensaje de los diferentes elementos seleccionados, brindando de esta
manera un conocimiento total y eficiente sobre el arte y cultura en Ecuador.
Establecer un disefio en base al buen manejo de las formas y color para
captar el interés del lector en el uso de este importante documento.
Desarrollar el programa de promocion del producto obtenido con el objetivo
de ponerlo al alcance de la mayor cantidad de estudiantes, trabajadores y
publico en general, para que pueda obtener el conocimiento contenido.
Desarrollar un mecanismo de participacion compartida que permita la mayor
cobertura posible de la guia, a fin de ponerlo a disposicion de la mayor

cantidad de personas.



PREMISA

La necesidad de un documento que contenga informacion valiosa de los artistas,
su trayectoria, sus obras y ademas que pueda plasmar graficamente los trabajos
de estos es necesaria en una sociedad que ha estado siempre carente de este

tipo de informacion.

METODOLOGIA
Para poder realizar la guia, se procedera a realizar una investigacion con fuentes
primarias y secundarias que permitan obtener una total informacion necesaria para

la conformacién del presente proyecto.

Se aplicard una metodologia basada en el método deductivo, es decir analizar
desde lo particular hacia lo general para obtener una informacion real y totalmente

enfocada a los objetivos planteados.

En la investigacion de las fuentes primarias, se realizardn entrevistas completas a
los artistas plasticos de la provincia de Pichincha las cuales permitiran obtener
datos personales, obras representativas, técnicas que emplean, referentes mas
importantes en su trabajo, tipo de trabajo que realizan, soporte y material con el

cual trabaja, opiniones acerca del trato que da la sociedad y el Estado al Artista.

En la investigacion de las fuentes secundarias, se levantara informacion
bibliografica disponible de los artistas, recopilando su obra, su pensamiento y

datos de interés que permitan al lector conocer con claridad a cada exponente.

Todo el material recopilado sera estudiado previamente para que la informacion

gue se ponga sea uniforme es decir que todos los artistas tengan la misma



informacion y asi lograr que el lector obtenga la mayor cantidad de informacion

requerida para entender a cada uno de los exponentes seleccionados.

PRESUPUESTO
La Guia de las artes serd auto gestionado y financiado por algunas instituciones

educativas.

RUBRO VALOR
Disefio $ 800,00
Fotografia $ 500,00
Movilizacion $ 500,00
Alquiler de Equipos | $ 500,00
Investigacion $ 800,00
Reporteros $ 1.000,00
Editor $ 1.000,00
Impresién (3000 Ej.)| $ 5.000,00
TOTAL $ 10.100,00

Este proyecto también estara financiado por el Ministerio de cultura del Ecuador.



CAPITULO |
ESTABLECIMIENTO DE LOS ELEMENTOS CONTENIDOS EN LA GUIA
Como puede identificarse, el arte es la respuesta de cada uno de los exponentes

de su pensamiento influenciado en base a las circunstancias y el entorno.

Existen por lo tanto, una gran cantidad de exponentes, muchos de ellos inclusive
se han manifestado sin disponer de conocimientos técnicos de las herramientas y
metodologias utilizadas, pero que su afan por expresarse ha sido suficiente para

crear hermosas obras en pintura, musica y demas.

No obstante, para brindar un conocimiento al lector que busca aprender de
nuestra realidad a través de este tipo de manifestaciones culturales, es necesario
identificar a los exponentes de cada tendencia, clasificarlos y ordenarlos dentro de

este proyecto editorial.

La clasificacion utilizada garantizara que el resultado cumpla el objetivo del
presente proyecto brindando una alternativa Gtil para el campo de la educacion

basica, superior y de la poblacién en general tanto a nivel nacional e internacional.

Es necesario en primera instancia establecer un adecuado sistema de
delimitaciéon, es decir de cobertura que permita seleccionar cada los elementos
gque van a ser abordados por La Guia, para de esta manera brindar un

conocimiento completo al lector.

1.1 COBERTURA DE SELECCION
Como se indicO anteriormente, la seleccibn de los exponentes a ser
documentados por la guia, es fundamental, no obstante no es suficiente, en el
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sentido que el proceso de seleccion debe tener una mayor cobertura para poder

brindar una informacion completa de los temas analizados en el proyecto.

En este sentido, se ha procedido a definir en primera instancia la cobertura del
proyecto, a fin de establecer los mecanismos de seleccion a ser aplicados en cada

uno de los elementos contenientes.

En el siguiente cuadro sindptico realizado se expresan los elementos

considerados mas importantes a ser incluidos en el presente proyecto:

SELECCION DE EXPONENTES

SELECCION DE TECNICAS Y TENDENCIAS

SELECCION DE ELEMENTOS
DE COBERTURA DEL PROYECTO

SELECCION DE CENTROS DE EXPOSICION

SELECCION DE PREMIOS REPRESENTATIVOS

SELECCION DE ELEMENTOS DE COBERTURA DEL PROYECTO
AUTOR: David Chanaba

A continuacion se detallan cada uno de los elementos seleccionados para tener un

entendimiento de su importancia en la inclusién en la guia.

1.1.1 Seleccidon de Exponentes:



El elemento més importante en todo proceso de seleccion es el ser humano. Para
el presente proyecto, no es la excepcion, en el sentido de que son justamente
estos quienes generan, producto de su entorno, un pensamiento, criterio o

sentimiento que busca ser expresado, dando origen al arte.

Podemos inclusive definir al arte como una manifestacion propia del ser humano
gue expresa su punto de vista referente a un hecho en particular y que mediante la

utilizacion de diversas herramientas puede dar a conocer su idea.

Es tan profundo que puede generar en terceros sensaciones varias como alegria,

tristeza e inclusive temor.

1.1.2 Seleccién de Técnicas y Tendencias

Conforme evolucionan las ciencias, tecnologia y demas, el artista dispone de
diversas herramientas y técnicas que le permiten expresar su pensamiento. En
este sentido, es importante establecer ciertas técnicas y tendencias que pueden
ser clasificadas de acuerdo a caracteristicas especificas. Esta clasificacion,
permitira al lector ademas de conocer la obra identificar los rasgos que permitieron
su creacion, poniendo énfasis en caracteristicas que permiten un mayor
entendimiento de la forma como cada exponente o artista utilizd para expresar un

mensaje.

El estudio de las técnicas y tendencias artisticas es fundamental para poder
inclusive generar un marco diferenciador que permita su comparacién, obteniendo

de esta manera un criterio mucho mas amplio y completo.



1.1.3 Seleccion de Centros de Exposicion:

En Ecuador existen varios centros de exposicion de arte, no obstante estan muy
poco difundidos. Una de las maneras mas adecuadas para promocionarlos es
informando aspectos fundamentales como la ubicacidén, obras que exponen,

eventos, horarios, etc.

Se entiende que la presente guia, no podria estar completo si omite un elemento
tan importante como es la difusion de los principales museos y galerias para que
el lector a mas de identificar los exponentes y su obra pueda visitarlos palpando

en forma directa sus resultados.

Como se observa, la guia fomenta que el individuo se involucre con el arte,
promoviendo su interés y una participacion mas activa para obtener conocimiento
de nuestra historia y presente plasmada y recogida cuidadosamente en diversas

entidades.

1.1.4 Seleccién de Premios Representativos:

El reconocimiento al arte ayuda a identificar obras y artistas referenciales dentro
de épocas definidas. Es importante por lo tanto, conocer cuales son los premios
existentes, sus categorias y principalmente quienes han sido merecedores de los

mismos en el tiempo.

Este conocimiento permitira identificar con mayor claridad cada una de las obras
estudiadas permitiendo al lector tener mas informacién histérica sobre ganadores

de estos premios.
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Como se observa, cada uno de los elementos citados mantiene un grado de
relacion ya que cada uno de ellos aporta a la obtencién de un conocimiento méas

completo sobre la importancia del arte y cada uno de los exponentes.

De esta manera, se entiende que cada elemento propuesto es independiente pero
complementario en el objetivo del proyecto, permitiendo de esta manera al lector

obtener una vision de la importancia del arte en nuestro entorno.

1.2 ELEMENTOS DE SELECCION DE CADA UNA DE LAS SECCIONES
PROPUESTAS

De cada uno de los elementos indicados es necesario establecer las principales
variables de clasificacibn que permitan una seleccidbn oportuna y mas

representativa a fin de brindar al lector un claro conocimiento del tema tratado.

La correcta seleccion y posterior tamizado debe especificar un procedimiento agil
y totalmente aplicable a fin de obtener resultados que garanticen el cumplimiento
de los objetivos propuestos. De esta manera, se establecen a continuacion las

variables utilizadas en cada elemento sefialado.

1.2.1 Elementos Bésicos de la Seleccion de los Exponentes:

Para la seleccién de los exponentes representativos es fundamental utilizar las

siguientes variables que se exponen en el siguiente gréfico.
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INFLUENCIA EN
LA SOCIEDAD

OBRAS
REPRESENTATIVAS

VARIABLES DE SELECCION DE EXPONENTES
AUTOR: David Chanaba

Variable Tiempo:

Como tiempo se establece el periodo de revision del arte, siendo esta una de las
principales variables de clasificacion ya que se relaciona principalmente a eventos

suscitados propios de la historia y presente nacional.

De esta manera, la variable de selecciébn del tiempo puede establecerse a
situaciones como la politica, eventos sociales y factores naturales que de una u
otra manera causaron un impacto positivo o negativo en la sociedad, permitiendo
posteriormente establecer los principales exponentes durante el periodo

seleccionado.
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Variable Espacio:

Cada region tiene tendencias importantes que se recogen en las diferentes obras
artisticas. Inclusive, las técnicas pueden variar ya que se influencian por el
entorno, las costumbres y tradiciones populares y los instrumentos disponibles

para poder expresarse.

Por esta razon, la variable espacio, permite delimitar geograficamente la seleccion
de los exponentes a fin de seleccionar varias tendencias que permitan mostrar al

Ecuador como una unidad, exponiendo toda su representatividad.

Influencia en la Sociedad:

Independientemente del tiempo y espacio, existen exponentes cuyo trabajo
marcaron una amplia influencia en la sociedad, factor que debe ser considerado
en la seleccion de los mismos. En este sentido, se ha tomado en consideracion el
grado y nivel que cada exponente tuvo en la sociedad a fin de poder seleccionar

aguellos que tengan una mayor representatividad.

Es importante sefialar que la presente variable, no representa un bloqueo para
aguellos artistas poco 0 nada conocidos, ya que la fama y el reconocimiento son
variables que no necesariamente muestran una verdadera influencia. El uso de la
presente variable, es el resultante de una aplicacion técnica en donde se analizan
hechos fundamentales estableciendo protagonistas aun cuando estos no sean

totalmente conocidos e identificables.
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Obras Representativas:

Existen obras representativas que de una manera u otra expresan con mayor
eficiencia un pensamiento, un hecho o una situacion dada. Independientemente de
la obtencién de reconocimientos, ciertas obras han marcado la historia nacional y
mundial, por lo que debe considerarse a esta importante variable como un

elemento esencial en el proceso de tamizado.

La utilizacion de las cuatro variables citadas permitira al proyecto manejar un
esquema mas eficiente de seleccion para permitir incluir en la guia los artistas que

permitan brindar un mayor conocimiento al lector de nuestra realidad.

Es justamente, el modelo presentado un gran apoyo para permitir captar el interés
y la atencion de los lectores y fomentar el presente trabajo como un medio de

consulta e informacion.

1.2.2 Elementos Basicos en la seleccion de técnicas y tendencias artisticas:

Como se indicé anteriormente, el avance del conocimiento del ser humano ha
promovido el desarrollo de diversas técnicas y tendencias que han permitido a

cada exponente crear verdaderas obras de arte.

Técnicas en base a la acuarela, el aerégrafo, etc. y tendencias como el arte
natural, el cubismo, entre otros marcan un comportamiento importante que es
necesario estudiar, de esta manera se justifica la utilizacion de este proceso de

seleccién.
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Por ello, es importante realizar una clasificacion en base a estos criterios que

permitan un proceso de comparacion educativa.

Es importante que el lector identifique estas técnicas y tendencias obteniendo
informacion que indique sus principales caracteristicas teniendo la posibilidad de
reconocer las obras de una manera mucho mas técnica. Como se observa, el
conocimiento proporcionado porla guia es complementario dando un conocimiento

general y especifico del arte y la cultura en nuestro pais.

1.2.3 Elementos Bésicos en la seleccion de Centros de Exposicion:

La comprension del arte, no sélo se debe enfocar a su estudio tedrico sino
principalmente practico. Como es de conocimiento general, la observacion es una
de las principales técnicas para poder aprender. En este caso, la visita
programada a los diferentes centros de exposicion como museos y galerias
principalmente, son un mecanismo valido que permite entender de mejor manera
el arte, ya que es posible visualizar de manera directa las obras originales de

muchos artistas seleccionados.

A nivel nacional, Ecuador dispone de centros de exposicion, muchos de los cuales
estan totalmente abiertos al publico en general, permitiendo su visita. Ademas,
cuentan por lo general con mecanismos de guia encargada a profesionales de la

materia que permiten despejar cualquier duda que se tenga.

Es importante, identificar estos sitios, conocer su ubicacion, servicio e inclusive
horario de atencion para de esta manera planificar la visita de manera académica
o familiar.
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La Guia desarrollada busca brindar una informacion actualizada que guie al
usuario en el conocimiento de estos lugares y sus servicios para que pueda
observar la aplicacién practica de los diferentes artistas seleccionados y donde
principalmente puedan apreciar la belleza de su obra. Sin lugar a dudas, esta
experimentacion, ampliard el conocimiento adquirido y brindara al usuario un

panorama mucho mas amplio de nuestra cultura y arte.

La seleccion de los diferentes centros de exposicion se realizara en funcion al
ambito nacional y conforme a su importancia dada principalmente por las obras
que disponen. Se incluira una informacion que incluira conocimiento de datos
técnicos de cada uno de los centros, donde se enfocard aspectos importantes de
su historia, informacion que permitira motivar de mayor manera al lector para

visitarlos.

La informacion incluida estara actualizada y dispondra de los contactos en

diversos medios para que el lector pueda utilizarlos a fin de programar su visita.

El fomento de este tipo de actividades como medio de aprendizaje y distraccion es
un aporte fundamental, ya que incentiva la visita en familia y escolar
principalmente para aprender sobre nuestro pensamiento dado por importantes
exponentes artisticos. Puede inclusive el producto tener otros usos
complementarios, como es al sector turistico en donde el turista que visita Ecuador

podra disponer de una guia que le permita conocernos mejor.
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Como se puede observar, las utilidades de La Guia de arte ecuatoriano a medida
que se van ampliando las variables de seleccion va adquiriendo una mayor

importancia y cobertura, factor que es fundamental para el presente proyecto.

En este sentido, las variables de clasificacion de este elemento estara enfocado
principalmente a la ubicacion geogréfica, el arte que dispone detallando sus

autores, y los servicios que prestan al visitante.

1.2.4 Elementos Bésicos en la seleccion de Premios representativos:

Al igual que muchas otras actividades, en el arte y la cultura existen un sin numero
de premios nacionales e internacionales que son entregados a los artistas y a sus
obras. La Guia de arte ecuatoriano permitira al lector reconocerlos e identificarlos,

enfocandose principalmente a las obras que los han obtenido.

Esta es una informacién muy poco tomada en cuenta, teniendo la poblacién en
general un total desconocimiento de muchas premiaciones que han recibido
nuestros exponentes. Esta informacién permitirA un mejor conocimiento de las

mismas.

Las variables de clasificacion de este elemento se concentraran en el tipo de
premio, la instituciébn que lo emite, su procedencia nacional o internacional, su

aval, importancia y reconocimiento de la sociedad en general.

De esta manera, se ha establecido un conjunto de elementos que permiten definir
los limitantes del proyecto para posteriormente establecer las variables que

permitieron su seleccion y clasificacion de cada uno de ellos. El procedimiento
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utilizado garantizara una amplia cobertura enfocada a la comprension del arte por
parte del lector buscando no descuidar ningun aspecto importante con el objeto de
brindar informacién precisa, actualizada y paralelamente motivando a la visita de
los diferentes centros de exposicion para disponer de nuevas experiencias que

enriquezcan al individuo.

1.3 RESULTANTES DE LA APLICACION DE LA COBERTURA Y LAS
VARIABLES PLANTEADAS:
Una vez aplicadas las variables de los diferentes elementos sefialados, se

presentan los resultados obtenidos para cada una de ellas.

Seleccion de exponentes:

Dolores Andrade, Antonio Arias,Marcelo Aguirre, Claudio arzani, Paulina Baca,
Voroshilov Basantes, Paula Barragan, Milton Barragan, Miguel Betacourt, Edgar
Carrasco, Jorge Chalco, Jesus cobo, Luis Cueva, Pavel Eguez, Gabriel Garcia,
Dayuma Guayasamin, Shirma Guayasamin, Franklin Lucero, Estuardo Maldonado,
Larisa Marangoni, Marco Martinez, Peter Musfeltd, Oswaldo Mufioz, Guillermo
Muriel, Fani Moscos, Patricio Palomeque, Rodrigo Proafio, Rodrigo Ponce, Rosy
revelo, Manuela Rivadeneira, nelson Roman, Carlos Rosero, Sara Sanchez,
Nicolas Svistonof, Luigi Stornaiolo, Jose Unda, Miguel Varea, Marcia Vasconez,

Jorge Velarde, Oswaldo Viteri, Carlos Viver.
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Seleccién de premios:

Mariano Aguilera, Eugenio Espejo, Dibujo Acuarela Tempra y Grabado, Salon El

Comercio.
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CAPITULO I

DESARROLLO TECNICO DE LA GUIA DE ARTE ECUATORIANO

El presente proyecto se encuentra dentro del codigo visual estatico, es decir,
busca transmitir mensajes mediante la utilizacibn de fotografias, dibujos vy
simbolos previamente seleccionados en funcion de las variables anteriormente
citadas. Para ello, ha establecido un proceso creativo técnico que ayude al
receptor a entender de mejor manera el arte en Ecuador y sobretodo su
importancia, buscando en él despertar el interés y conocimiento de una de las

formas de expresion mas importantes del ser humano.

Es por esto que es necesario aclarar que la Guia de arte en si no es el mensaje,
sino el proceso mediante el cual se puede obtener conocimiento. Es por ello, que
se ha buscado establecer una organizacion adecuada en donde el peso visual se

distribuya orientando al lector su seguimiento para la obtencién de conocimiento.

Si es importante aclarar que no todos los elementos utilizados denotan por si solos
comunicacién, pero si aportan a la construccion del proceso del mensaje que en
este caso es dar a conocer la riqueza de nuestro arte y su accesibilidad a la

poblacion.

2.1 ANALISIS DEL CONCEPTO DE DISENO:

La creacion de la Guia de arte, busca manejar un concepto interactivo, donde el
lector pueda consultar sus péaginas en forma indistinta, encontrando siempre
relacion en cada uno de los temas. Este mecanismo fomenta el interés en el uso
del producto ya que no solo se orienta a un proceso clasico lineal que puede casar

al lector y perder su interés.
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Para mantener el interés y el uso de esta Guia, se han establecido dos conceptos

fundamentales que permitieron la creacion del producto.

En primera instancia, se establecié el concepto interno, dado por el desarrollo
creativo. Posteriormente, el concepto externo dado por el desarrollo

comunicacional.

2.1.1 Anélisis del Desarrollo Creativo:

Conforme el proceso selectivo utilizado para la recoleccién de informacion y su
respectivo tamizado, se procedio a la construccion del brief, donde se establecio la

documentacion, las fotografias y los anexos mas representativos de cada tema.

La sistematizacion de la informacion conforme a los parametros sefialados
permitird cumplir varios objetivos, donde resaltan la informacion al lector, la
comunicacién del mensaje de la importancia del arte y la difusibn de nuestra
realidad en funcion a las mas importantes expresiones artisticas existentes en

Ecuador.

La idea creativa, se fundamenta en presentar una original manera de difundir el
arte de Ecuador, sus centros de exposicion y las técnicas de expresion mas
importantes. Para ello, se establecid una segmentacion que permita al producto

concentrarse efectivamente en su target.
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¢Qué es el Producto La Guia de arte | EI producto busca ser accesible, es
ecuatoriano? decir que la poblacién general pueda
obtenerlo de manera sencilla. Su
estrategia se fundamentar4d en un

proceso de distribucion al mayoreo.

¢ Qué busca el cliente Objetivo? La poblacion en general no conoce e
identifica la riqgueza del arte en
Ecuador. No reconoce a sus
exponentes, sus técnicas ni los accesos
que tiene disponible para su

apreciacion.

¢ Qué ofrece la competencia? No existe un producto de difusién del
arte ecuatoriano popular, situacién que
ha incidido en un desconocimiento
profundo de su desarrollo e

importancia.

La concentracion de su direccionamiento y enfoque, se consolida en el producto
en base a su capacidad de entender plenamente su cliente objetivo y
competencia. Inicia entonces la seleccién del método creativo que permitié su

elaboracion y difusion de la idea creativa.
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En este sentido, la seleccion del medio de difusién queda establecida con las

siguientes variables:

e Medio Impreso
e Medio estatico

e Distribucion Masiva

La seleccion del medio es fundamental ya que establece la forma de transmision
del mensaje. Para lo cual la seleccion de los diferentes elementos que componen
el disefio son fundamentales, teniendo que estar debidamente relacionados en

funcion del mensaje a transmitir.

La construccion de La Guia de arte ecuatoriano, en base al medio de difusién
seleccionado utiliza una codificacion bidimensional y estatica, es decir, la
produccion del mensaje se produce mediante procesos gréficos. En este sentido,
la adecuada seleccién de imagenes, fotografias e inclusive colores y detalles son
fundamentales para generar peso visual y captar la atencion que permita el

entendimiento de la importancia del Arte.

Se puede concluir de esta manera que el proceso creativo, en la construccion del
La Guia de arte ecuatoriano, requiere una concreta definicion de su ubicacion
temporal, su mercado objetivo e inclusive su competencia, para posteriormente
una vez definida su forma de difusion establecer en funcion de los parametros
establecidos de tamizado, seleccionar correctamente todo el material que va

contener para poder cumplir con los objetivos trazados.
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Es importante sefialar que el producto busca desarrollar un mensaje persuasivo y
atractivo, debido a que debe fomentar su utilizacion e interés de cada uno de los

lectores.

Para la definicibn de su disefio en su desarrollo creativo, se enfocd en los

siguientes elementos:

Estimular la identificacibn de La Guia de arte ecuatoriano por parte del

cliente objetivo.

e Estimular la compra de esta Guia presentando una pasta atractiva que
induzca al cliente potencial a la identificacion del producto en perchas y a
su interés por adquirirlo y utilizarlo.

e La capacidad de retenciéon de los mensajes una vez que el cliente haya

utilizado la Guia.

e Estimular acciones que fomenten el interés por el arte y su difusion.

Como se puede apreciar, el producto debe estar concebido en funcion de la
aplicacidon de diversas técnicas graficas e inclusive psicologicas que fomenten la
identificacion del producto, la recordacién del mensaje y el estimulo por conocer

mas del arte ecuatoriano.

Para el desarrollo creativo, La Guia de arte ecuatoriano establecié con todos los

elementos estudiados la siguiente estrategia creativa:
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Bases de la Estrategia

Creativa

Definicion de la Estrategia

Objetivo

Difundir el Arte Ecuatoriano para el conocimiento
de nuestro crecimiento expresado en funcién de
los principales exponentes, las obras mas

representativas y los centros de exposicion.

Argumentacion

Permitir que la guia sea identificada por parte del
mercado objetivo
Establecer un disefio de pasta atractivo que

estimule su observacion y compra

Eje Publicitario

Definir elementos que permitan su identificacion
y retencion del mensaje en cada uno de los

elementos que componen la guia

Mecanismos de Persuasion

Fomentar el interés por el Arte en funcion de la

visita a sus centros de exposicion.

2.1.2 Anédlisis del Desarrollo Comunicacional

El disefio de La Guia de arte ecuatoriano se establece en la categoria del Disefio

Grafico, para lo cual se ha definido los siguientes elementos:
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Comunicacion Linguistica:

Para la calificacion linguistica, La Guia de arte ecuatoriano ha definido la
utilizacion de las de varias fuentes tipograficas que a mas de adornar cada hoja

buscan captar la atencion del lector.

La seleccion de las fuentes deben buscar tipograficas serias que expresen los
conceptos y permitan al lector entender la importancia de cada tema estudiado. Se
debera reforzar los titulos e ideas importantes mediante el uso de negrillas o

cursivas conforme sea requerido.

El cambio de color de Letra puede aumentar su peso visual.

Comunicacion Iconica:

La investigacion y las fotografias se realiz6 de dos maneras, primero se solicité la
informacion personal, foto del artista y foto de la obra por Internet a cada uno de
los artistas, la segunda mediante la investigacion de campo en la cual se realizé
personalmente la entrevista, las fotos de la obra y del artista, esto se cumplié con
los artistas que realizaron exposiciones de sus obras durante el desarrollo del

producto.

Comunicacion Impresa:

La impresion del producto se efectuara en alta calidad y definicion, para la cual se
utilizara imprentas calificadas que garantice un producto de alta calidad. Sus

especificaciones técnicas se realizaran conforme al siguiente cuadro:
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Especificacién Técnica de Impresion

Descripcion

Tipo de Papel

Tipo: Bond

Gramaje: 75 g

Tipo de Pasta

Tipo: Plegable

Gramaje: 250 g

Disefio del Proceso de Comunicacion.

La técnica establecida para el proceso de comunicacion se ha definido en base a

la siguiente cadena comunicacional:

Emisor:

Inicialmente, La Guia de arte ecuatoriano sera realizado directamente por el autor

del presente proyecto con el apoyo de algunas entidades educativas. Sin

embargo, posteriormente se buscard el apoyo de entidades publicas como el

Ministerio de Cultura principalmente.

El autor del proyecto es quien ha codificado cada uno de los elementos

seleccionados para generar el mensaje objetivo. Es decir es quien ejercio la

interpretacion creativa de todos los elementos disponibles.
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Mensaje:

Producto del Disefo

Técnicamente, es posible definir a La Guia de arte ecuatoriano como un conjunto
de signos extraidos de un cédigo visual y que han sido ensamblados de acuerdo

al orden de exponentes, obras y centros de exposicion.

Para poder cumplir con los objetivos propuestos, se ha seleccionado elementos

simples y de facil identificacion por parte del lector.

Las fotografias, dibujos y texto han sido relacionados especificamente, buscando
un orden que permita obtener una mayor cantidad de informacion precisa que
incentive su interés por el arte de Ecuador. Todos estos elementos se combinan
en el espacio bidimensional soportados en el papel que se transforma en el
mecanismo para dar a conocer las ideas, los pensamientos y sentimientos de

cada uno de los exponentes presentados.

La Guia de arte ecuatoriano tiene varias secciones para que quien lo lea no se
aburra y pueda abarcar con facilidad y tranquilidad toda la informacién que este

lleva, utilizando colores que distingan cada una de las secciones existentes.

El producto ha sido desarrollado con el afan de que el lector sepa cédmo las artes
plasticas han evolucionado, asi como los artistas en el Ecuador. Cada ficha

técnica de cada artista tiene también una foto de su obra mas representativa.
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Medio Difusor:

El canal seleccionado, como se indicé anteriormente se basa en el medio impreso
de la Guia de arte. Posteriormente, se buscaran alternativas complementarias
principalmente enfocadas a los aspectos digitales disponibles gracias a la

tecnologia.

Se ha seleccionado este medio, debido a que uno de los objetivos principales es
que el lector tenga la debida accesibilidad del producto. De igual manera, se
pretende que tenga la posibilidad de generar una experimentaciéon visual directa
gue genere accion, por lo cual el medio impreso redne todas las caracteristicas

deseadas para efectuar una adecuada introduccion del mismo.

El Destinatario:

La difusion del arte no debe estar sujeta a restricciones que limiten el

conocimiento debido a que estas generan retraso para toda la sociedad.

El conocimiento de nuestras expresiones debe tender a ser universal. En este

sentido se ha establecido a los destinatarios de la siguiente manera:

e Estudiantes- (Nivel Medio y Universitario)- El producto puede ser utilizado
como medio de consulta para estudiantes de arte, disefio gréfico, cultura,

etc.
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e Turista- El turista puede encontrar en de la Guia de arte una importante
guia para aprender aspectos interesantes. Ademas, podra identificar los

centros de exposicidon que permitan coordinar adecuadamente su visita.

e Publico en General- Todas las personas que busquen conocer mas de

nuestro arte y su importancia.

La composicion y desarrollo de la Guia de arte, ha utilizado diversas técnicas y
leyes graficas que permitan cumplir con el objetivo propuesto. A continuacion se

estableceran y definiran las técnicas administradas.

* ARMONIA

* VARIEDAD

TECNICAS GRAFICAS

UTILIZADAS * BEIALTE

* CONTRASTE

* RITMO
* EQUILIBRIO

¢ SEMEJANZAY DIFERENCIA

5 * PROXIMIDAD
LEYES GRAFICAS

UTILIZADAS * MOVIMIENTO

* CONTINUIDAD

* FONDO Y FORMAS

Técnicas y Leyes Graficas — e
AUTOR: David Chanaba
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2.2 ASPECTOS TECNICOS UTILIZADOS EN EL DISENO DE LA GUIA

La composicién de todos los elementos utilizados en la guia, buscan generar una
unidad que cumpla los objetivos sefialados. Para ello, se han establecido diversas

técnicas que permitan enfocar de mejor manera el producto final.

Armonia

La Guia de arte, ha controlado que todos sus elementos graficos se hayan
combinado proporcionalmente en el disefio final. Ha utilizado proporciones
correctas para generar mayor peso visual las imagenes y una guia para que el

lector pueda identificar los aspectos informativos de cada una de ellas.

De igual manera, ha procedido a utilizar colores primarios y secundarios
complementarios que produzcan un producto totalmente arménico y agradable
para la vista. La utilizacion de los colores permitirA ademés una clara
diferenciacion de las secciones existentes, permitiendo una &gil busqueda de los

mismos.

Variedad:

La seleccién de todos los elementos que corresponden a las categorias obtenidas
con el tamizado, ha sido muy minucioso. No solo se ha concentrado en el tema

sino también en la calidad de los mismos.

Es importante controlar que los aspectos de tamafio y proporcion no distorsionen

los objetos ni la informacion presentada.
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La Guia de arte ha procurado tener una importante variedad de temas y dentro de
ellos un completo conjunto de elementos. Estos permitiran captar la atencion del

lector y fomentaran el uso del producto.

Resalte:

Mediante la técnica del resalte que busca dar un mayor peso visual aquellos
elementos que permitan transmitir de mejor manera el mensaje, La Guia de arte
se concentra en resaltar cada uno de los temas expuestos. Posteriormente los
elementos mas importantes que brindan mayor informacién. Es este caso, apoya a
las fotografias e imagenes con fondos y colores que permitan al lector captar su

atencion.

La utilizacion de esta técnica garantiza a La Guia de arte disponer de un orden. A
la vez provoca una unidad, evitando caer en una monotonia, pues en cada una de
sus temas existen elementos dominantes y secundarios de apoyo como se

analizard mas adelante.

Contraste:

Para apoyar el peso visual, se ha manejado la técnica del contraste,
principalmente en la mezcla de los colores utilizados. Estos ayudan a resaltar las

frases importantes, las imagenes y las fotografias.

Como se entiende, el contraste utilizado ayuda a la generacion del resalte

anteriormente explicado, fomentando la transmision del mensaje.
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Ritmo

Es importante que La Guia de arte, tenga un orden que facilite el uso. A pesar de
ser un elemento estatico, internamente se han manejado fuerzas de movimiento

que el lector las reconoce internamente y las sigue.

Entre las técnicas utilizadas, se encuentra principalmente la ubicaciéon de los

objetos, los mismos que orientan su seguimiento y comprension.

Se ha buscado siempre aplicar esta técnica con coherencia y racionalidad para

evitar generar ruido visual que distorsione el mensaje.

Principalmente, se ha trabajado con el ritmo continuo presentando una secuencia

|6gica de los elementos citados.

2.3 LEYES GRAFICAS UTILIZADAS EN EL DISENO DE LA GUIA:

Para la produccion del layout de La Guia de arte, se han establecido una serie de

tensiones graficas que faciliten la creacion de un disefio agil y totalmente atractivo.

La utilizaciéon de estas leyes ayud6 a la composicion del trabajo, permitiendo que
las anteriores técnicas puedan ser implementadas con éxito. Entre las leyes

principales utilizadas se citan las siguientes:

Equilibrio:

Es importante que exista siempre un equilibrio visual, dado principalmente por la
existencia de un punto de apoyo y una distribucion de todos los elementos que

permitan una compensacion éptica.
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La creacion de La Guia de arte, se basa en buscar una completa relacion de todos
sus elementos, generando pesos visuales compensativos a fin de mantener el
interés por cada uno de los temas. Posteriormente, se analizaran las formas

utilizadas y como ellas permiten alcanzar esta importante ley.

Dentro del equilibrio, se ha utilizado la técnica estética o equilibrio estatico, que
establece la busqueda de un disefio serio, sereno y clasico con la utilizacién de

composiciones simétricas.

Semejanza y Diferencia:

Para evitar un variacion en el mensaje buscado, se ha realizado una clara
clasificacion de temas en donde en cada una de ellas, se manejan conceptos
semejantes en cuanto a la exposicion de las obras, sus premios, los artistas y los
centros de exposicion. Esta composicion responde principalmente a la aplicacion
de esta ley, pues cada tema comprende una identificacién clara del artista y su
obra (semejanza) y a la vez una vision global mediante la clasificacion de temas

especificos comprendidos en la guia (diferencia).

Proximidad:

Se ha cuidado mucho la distancia entre cada uno de los elementos utilizados. Esta
situacion permite tener su diferencia e identificacion. De esta manera, el lector
puede generar internamente una clasificacibn que permita su interés vy

conocimiento.
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Como se observara posteriormente, la distancia entre los elementos de cada
seccién es estdndar brindando una estructura concreta. En su disefio se ha
evitado utilizar la superposicién de objetos ya que en este caso poco ayudaria a la

identificacion de cada una de las obras.

Movimiento

Pese a que es un producto estatico, internamente existe mucho movimiento. La
distribucion de los elementos genera un ritmo interno que orienta al lector su
seguimiento. Debido al tipo de composicion realizada, se ha manejado un
movimiento uniforme, es decir buscar el recorrido en espacios y tiempos iguales,

ya que se busca que el lector observe todas las secciones existentes.

Continuidad

De igual manera, se ha utilizado una completa continuidad. En donde el lector
pueda relacionar los temas de cada una de las secciones de la Guia, aun cuando
no los utilice de manera ordenada. El material recopilado permite la relacién de los
mismos, factor que el lector lo va realizando intrinsecamente generando un

concepto en los temas vistos.

Internamente muchos de los temas se han manejado con una continuidad
histdrica, es decir explicados en funcion de su tiempo de ocurrencia. Esto puede
evidenciarse por ejemplo en la explicacién de los exponentes, sus obras y sus

premios principalmente.

35



Fondos y Formas

Las formas utilizadas son fundamentales para generar el mensaje. En funcion del

disefio las formas utilizadas brindan un claro equilibrio en la obra.

Las formas son principalmente cuadrados y rectangulos que brindan un equilibrio y
seriedad natural. Por otra parte los fondos permiten el resalte del texto y de las

imagenes.
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CAPITULO 1l

ESTABLECIMIENTO DEL DISENO GRAFICO DE LA GUIA DEL ARTE

En base a las técnicas expuestas anteriormente se ha procedido a la construccion
del disefio de La Guia de arte, factor que resalta un trabajo totalmente innovador
en nuestro medio tanto en la forma que se manejé la tematica como en la

conformacion de su estructura grafica en este tipo de temas.

Para una mejor comprension de cada uno de los elementos utilizados, se los ha

clasificado en los siguientes aspectos:

e Gestaltico
e Sinérgico
e Cromatico

e Universal

3.1 ASPECTOS GESTALTICOS

3.1.1Utilizacion de Formas Geométricas:

La produccién de La Guia de arte, ha utilizado principalmente la forma del
cuadrado y rectdngulo en su composicién. Estas por si sola generan
intrinsecamente un concepto de seguridad y equilibrio que apoyan los conceptos
buscados. En algunos casos se ha procedido al redondeo de los bordes, situacion
que se realizo en funcion del texto contenido a manera de llamadas para captar la

atencion del lector.

Estas formas actuan como contenedoras de objetos entre ellos texto e imagenes

principalmente.
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Formas Utilizadas ’

3.1.2 Distribucién de los Objetos

Para aumentar el peso visual de los diferentes temas, se ha procedido a manejar
una adecuada proporcidn de los objetos. Para ello, se ha procedido a dividir cada
hoja en funcién de la ley de tercios, en donde cada seccién resultante permitira
obtener un diferente peso visual para resaltar los elementos que mejor transmitan

el mensaje deseado.

En este sentido, como se observa en el grafico, la distribucion mediante los tercios
dorados, es muy clara, permitiendo apoyar al concepto del equilibrio mencionado

anteriormente.

Los tercios dorados actian como puntos de cruce que guian al lector a identificar

los diferentes elementos que conforma la composicién de cada uno de los temas.
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Como se aprecia, las formas se concentran en las diferentes zonas auras
brindando una distribucion y movimiento uniforme. En el caso utilizado para
ejemplo, se distribuye el peso visual con el texto de llamadas en una zona y con
los cuadros explicativos en las otras, resaltando la informacidén con las formas

citadas y diferenciandolas con colores de contraste.

El ejemplo muestra una correcta utilizacion de la técnica cuya distribucion facilita a
generar primero peso visual en los elementos de mayor informacion. En este caso
las tablas informativas y elementos secundarios que la complementan, como en
este caso las llamadas textuales. Es importante resaltar en que la composicion
maneja el resalte aun cuando no utiliza fotografias generando mayor peso por la

técnica explicada.

Si bien es cierto, las fotografias son elementales para la transmision del mensaje,

el conocimiento proporcionado muchas veces requiere, como en este caso, de
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explicacion directa que es fundamental. La distribucién explicada apoya a la

generacion de interés en toda su estructura.

3.1.3 Ubicacion de las Formas:

En cada uno de las secciones de la Guia, las formas contenedoras han permitido
manejar una distribucidbn que permita desarrollar un ritmo orientado a guiar al

lector a entender el mensaje.

Las formas que intrinsecamente tienen peso visual como las fotografias ocupan
cuadrantes prioritarios, que son complementadas con los otros elementos. De esta
manera se busca captar la atencién del lector para posteriormente brindar una

informacion precisa de lo que esta observando.
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En la gréfica se puede notar como se ha manejado una distribucion uniforme en

cada uno de los cuadrantes obtenidos por la ley de tercios. La ubicacion en la
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parte superior de la imagen permite captar la atenciébn para posteriormente

entregar la informacién respectiva.

Como se observa, se mantienen las formas utilizadas, creando una unidad en

todas las secciones.

Ademas, la diversidad de las formas en la composicion permite que el ojo humano
las totalice en una sola generando un Onum.'. Esta situacién permite que el lector
no pierda interés por ningun elemento, al contrario el ritmo interno permite su uso

completo como se muestra en la siguiente figura:

T T

.
O]
@)
| (&) |

El esquema muestra el orden intrinseco en que el lector observa la hoja. Como es
logico, la imagen fotografica capta su atencion inicial, para luego observar datos
sobre su nombre, datos personales principales y contenido textual. En este caso el

disefio guia al lector para transmitir el mensaje.

1 . .z . . . . . .z
Onum- La consolidacion de imagenes que permiten su visualizacién como una sola.
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3.1.4 Manejo de Lineas, Contornos y Texturas.

El disefio sobrio buscado por la temética tratada, exige la utilizacion de lineas
rectas tanto verticales como horizontales que enmarcan la composicion de cada

una de las hojas que comprende La Guia de arte.

Su estructura da lugar a los objetos que se diferencian entre si por los colores y

texturas utilizadas.

Adicionalmente, se ha manejado contornos simples teniendo ausencia de ellos en
algunos objetos. Esta caracteristica se enfoca en la fusién de los mismos, factor

gue genera una mezcla muy interesante y uniforme.

Como se puede notar en las gréficas, el disefio utilizado muestra un respeto por
las escalas, impidiendo la distorsién principalmente de las fotografias, mismas que

resaltan su belleza y naturalidad.

Las proporciones utilizadas se encuentran relacionadas al tamafio de la hojay a la

separacion en funcion de las zonas aureas establecidas.

La composicion utilizada técnicamente esta basada en rectangulos estaticos en
donde la relacion entre el lado mayor y menor es un nimero entero racional, por lo

gue su forma dispone de lados conmensurables.

La existencia de una medida comun contenida en los lados de los objetos y
replicada en cada una de las formas genera un modulo que se utiliza en toda la

estructura de La Guia de arte. Si bien es cierto, estos aspectos técnicos no son
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conocidos por el lector, si generan aspectos internos captados por el sub

consiente en donde el equilibrio facilita el entendimiento de los temas tratados.

Aplicando esta técnica en el grafico anterior tenemos lo siguiente:

L1

L1

L1

ey gy Ay Sy Syt Jpp Uy U PR

R N NS NS U

En la gréfica de distribucién se observa con claridad la utilizacion de las formas
plenamente distribuidas en funcion de un valor comun, situacion que brinda al

disefio utilizado una clara organizacién y secuencia.
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3.2 ASPECTOS SINERGICOS

El disefio desarrollado en cada hoja y en los diferentes temas tiene una fuerza
intrinseca. Como se explicdé anteriormente, primero genera una guia de
observacion por la distribucién de las formas, luego su ubicacion genera un ritmo

de seguimiento, reforzando el peso visual con formas y colores.

Es necesario reconocer, que todos los elementos utilizados disponen de una
tension propia, una energia y un lenguaje. Por esto el disefio evita el ruido
provocado por la sobrecarga y el abuso de ciertos elementos. Retomando la hoja
de estudio, en la gréfica se describen los elementos utilizados para manejar la

fuerza de cada uno de ellos de manera correcta.
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Como se observa, en la grafica se utiliza el peso visual de la imagen para
posteriormente introducir informacion. Como el peso visual en el texto es siempre

mas bajo, se lo refuerza con los fondos y los colores permitiendo resaltarlos.
3.2.1 Medidas de los Objetos:

A continuacion se detallan las medidas de los objetos utilizados:

Tipo Medidas
Hoja H: 21cm
V: 27cm
Rectangulo Cabecera H: 20cm
V: 1.5cm
Rectangulo Horizontal H: 20cm
V:lcm
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3.3 ASPECTOS CROMATICOS

En el disefio, el uso del color es fundamental. Cada una de las secciones maneja

una gama diferente pero complementaria para poder diferenciarla.

Se ha utilizado diferentes gamas de color tanto en los objetos de fondo como en el

texto. A continuacién se muestran las gamas con sus respectivos ejemplos:

FONDOS TEXTO
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FONDOS TEXTO
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K:0 K:0

.
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FONDOS TEXTO

C4
M:3
Y:92
K:0

C:0
M:0
Y:0
K:100

C:55
M:3
Y:95
K:0

C:33
M:17
Y:19
K:0

G )

—
(TEE—,

C:0
M:0
Y:0
K:0

C4
M:3
Y:92
K:0

C:2
M:60
Y:47
K:0

FONDOS TEXTO

ol

C4
M:3
Y:92
K:0

C:75
M:9
Vi Fe
K:0

C:2

M:60

Y:;17
K:0

C:0
M:0
Y:0
K:0

C:0
M:0
Y:0
K:100

| <o
2, e i s w5 WA v b e 4 G

LLASIFILARTE

"
wrrs e e sy 34 o [rreve
. o ’ i i R . 0 N e . A PV ey A P j

g - ——

Como se aprecia en las graficas, la gama de colores tanto para las formas como

para el texto es uniforme. No se ha utilizado colores que distorsionen el mensaje ni

generen peso visual por si solos. Al contrario, cada color ayuda a la identificacion

del objeto siendo este siempre prioritario.
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La gama de colores es simple partiendo de colores primarios y compuestos
siempre con contrastes bien definidos que permiten resaltar el texto

principalmente.

3.3.1 Contrastes de Color

El resalte en el texto, se ha obtenido mediante el uso del contraste cromatico

conforme a los siguientes tipos:

e Negro sobre Blanco
e Negro sobre Amarillo
¢ Rojo sobre Blanco

e Amarillo sobre Negro
e Blanco sobre Verde

e Blanco sobre Violeta

3.3.2 Visibilidad del Color:

Técnicamente los colores seleccionados tienen una amplia visibilidad y captacién

por parte del ser humano. A continuacién se establece su nivel de visibilidad:

Color Visibilidad

Violeta | 266/10000 de
segundo
Verde 371/10000 de
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segundo

Amarillo | 963/10000 de
segundo

Celeste | 598/10000 de
segundo

Como se aprecia en la tabla la visibilidad del ojo humano de los colores
seleccionados es bastante alta, esto implica que la captacion de los objetos es

amplia.

3.3.3 Psicologia del Color

El uso de la gama cromatica expuesta tiende a disponer de un mensaje propio que
se apoya al mensaje buscado. Es necesario entender este mensaje para evitar

gue sea contradictorio con los objetivos esperados.

El color blanco y negro se halla cada uno en los extremos del espectro. El negro
tiene un valor limite, mientras que el blanco es la ausencia del color. Esta
caracteristica, les permite adaptarse a su utilizacién como frente o fondo ya que

permiten generar contrastes con cualquier gama utilizada.

Violeta: Esta tonalidad se relaciona mucho con la vitalidad, brindando fuerza al
fondo en su utilizacion. Puede entenderse como dinamismo principalmente dando

un movimiento agil al disefio.
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Verde: Dentro de la gama de colores puede clasificarse al verde como un color
sedante. Es decir, proporciona tranquilidad al lector. No transmite alegria no
tristeza. Es muy util para exponer informacion técnica. Es decir cuando se utilizan

afios o eventos importantes.

Celeste: Genera profundidad, provoca tranquilidad en la persona que lo observa.
Puede invitar a la reflexibn ya que genera una gravedad solemne. Esta
caracteristica faculta a la imaginacion que en este caso se puede concentrar en el
arte, haciendo que el lector imagine el proceso del artista en la creacion de una
obra, o por el contrario en la reflexion sobre la lectura. Se entiende que el uso de
este color permitira que el lector pueda analizar la informacién y a través de su

imaginacion obtener conclusiones importantes sobre la lectura.

Amarillo: El uso de este color da un brillo especial a La Guia de arte. EI amarillo
proporciona brillo a la composicion generando un esquema alegre y calido. Brinda
energia al disefio y tonifica cada uno de los elementos que lo acompafian. Es
importante ya que el color dispone de un peso visual interesante que capta la

atencion del lector.

Todos los colores utilizados generan un contraste interesante que invitan al lector
a consultar cada una de las paginas que conforman La Guia de arte. Como se
observa, se han utilizado colores que brindan vitalidad y luz al trabajo pero

mantienen la tranquilidad fomentando paralelamente la imaginacion.
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Los colores estan invitando al lector a interesarse por el arte brindando descansos
en su estructura para que el lector disponga de tiempo para la reflexion sobre el
artista y sus obras principalmente. Este comportamiento es vital para que aprecie

cada una de las imagenes desarrollando un conocimiento sobre lo observado.

Los colores han sido bien seleccionados ya que el proceso que provoca en el
lector estan totalmente relacionadas al mensaje de informacion que se busca. En
ningn momento se ha utilizado una distorsion que provoque confusién sino al

contrario se maneja una secuencia que permite captar y mantener la atencion.

El uso de los colores es un proceso fundamental. Los contrastes estan bien
definidos como se muestran las graficas y siempre brindan peso visual al texto

para incentivar la lectura.

Este elemento ha sido fundamental en el disefio ya que genera una composicion

sumamente atractiva e interesante para el cliente objetivo.

3.4 ASPECTO UNIVERSAL

El disefio se enfoca a brindar informacién sobre el arte de Ecuador, estableciendo
un proceso historico donde se resaltan los principales exponentes como se

explicaron en el primer capitulo.

Es importante establecer ciertos elementos utilizados dentro de este aspecto:

e El presente trabajo esta disefiado para esta ser utilizado por los segmentos
detallados. La informacion se encuentra totalmente actualizada y su uso

puede hacerse dentro o fuera del pais.
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¢ Inicialmente, la distribucion se enfocara a la ciudad de Quito, como se
explicara mas adelante. No obstante, el objetivo es expandirlo a nivel
nacional e internacional.

e La codificaciéon utilizada es plenamente disefiada para el mercado objetivo

anteriormente definido.

3.5 PREPARACION DEL TEXTO

Debido al tema seleccionado, el texto es fundamental para expresar afios, lugares
y detalles especificos de cada tema. Como se observé en las gréficas el esquema
procura asignar peso visual al texto para influenciar al lector su lectura. De igual

manera, los tipos de letra utilizados son fundamentales para lograr tal propésito.

Fuente

Es conocido que el tipo de letra responde a diversas caracteristicas que se

enfocan a brindar un atractivo y adorno del texto.

La familia tipografica que se utiliza es de palo seco o sin-serifa para generar mas
seriedad y mayor legibilidad al producto. Este aspecto ayuda también a que el

lector tenga mayor retentiva.

Se utiliza esta tipografia en tres de sus diferentes formas, detalladas a

continuacion.

Regular

Para facilitar el proceso de lectura, en los textos generales.
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Bold

La tipografia en negrillas se utilizé para resaltar los nombres de los artistas y para
dar mayor realce a datos importantes tales como, edad, fechas importantes y lugar

de nacimiento.
Bold Condensed

Para los titulares se utilizd6 bold condensed para de esta manera lograr una

diferencia, ritmo y a la vez armonia tipografica.

Las fuentes seleccionadas estan acorde a los requerimientos buscados y se basan
en criterios estéticos que permiten manejar un esquema serio y totalmente legible

principalmente.

El disefio no ha incluido la generacion de fuentes propias y ha utilizado la

comercial situacion que puede ser un elemento observable para futuras ediciones.

AaBb‘ C Fuente de palo seco o sans senf
AaB b‘ C Fuente con Serifas
Fuente con Serifas

a C (Las serifas estan en color rojo)

El tipo de letra seleccionado es muy Uutil para titulos, captando la atencion del

lector. Las letras se ven limpias. El tipo de letra permite hacer énfasis en cada

palabra permitiendo el andlisis de lo leido
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Tamafo:

El tamafo del texto utilizado responde al siguiente cuadro

Tamano Tamano
Titulos de Seccion 25 pts
Texto Informativo 8 pts
Texto en Llamadas 8 pts

Trazo

Cada fuente seleccionada dispone de ciertas caracteristicas que determinan su

existencia y diferenciacion.

La no utilizacién de las serifas permite no tener limitaciones en su reproduccion en

colores tramados principalmente.

3.6 PROCESO DE CONSTRUCCION DEL DISENO

El proceso del disefio incluyé la realizacion de diversos bocetos que fueron
analizados previamente con el objetivo de determinar el que mejor expresa el
mensaje deseado en cada una de las secciones que conforman La Guia de arte
Los bocetos, permitieron realizar varias correcciones de las diversas técnicas

explicadas hasta pulirlas y obtener el producto final.

Finalmente, se obtuvo el boceto final, totalmente corregido revisado conteniendo
todas las técnicas expresadas, situacion que va permitir cumplir con los objetivos

seflalados.
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CAPITULO IV
DESARROLLO DEL PROGRAMA DE PROMOCION DEL PRODUCTO
La Guia de arte es un producto con varios fines tanto informativos y did4cticos que

brindan una completa informacion del arte ecuatoriano.

Su promocién debe orientarse en funcién del cliente objetivo analizado
anteriormente para poder en el menor tiempo posible y con la menor cantidad de

recursos expandir su posicionamiento.

Uno de los principales limitantes que se tienen sin lugar a dudas son los limitados
recursos financieros que impiden maximizar el producto a nivel nacional, no
obstante un manejo controlado del mismo puede permitir ir cumpliendo metas
atractivas buscando siempre que la mayor cantidad de personas puedan tener

acceso al mismo.

4.1 ESTABLECIMIENTO DE LAS CARACTERISTICAS DEL MERCADO
OBJETIVO

Segmentacion Identificacién

Mercado Objetivo | Estudiantes, Turistas, Coleccionistas de Arte, Artistas,

Publico en General

Variables Edad :Personas comprendidas entre los 12 a 69 afios
Demogréficas Sexo: Masculino o Femenino

Caracteristicas: Personas interesadas en entender el
desarrollo del arte en Ecuador

Ingresos: Basicos
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Educacién: Basica, Media y Superior

Nacionalidad: Ecuatoriana e Internacional

Variables Clase Social: Baja, Media, Alta

Psicograficas

Las caracteristicas citadas para el mercado objetivo, buscan no diferenciar el
producto en funcion de clase social, género o edad. Esta situaciobn se debe
principalmente a que uno de los mas importantes objetivos del proyecto es permitir
una amplia difusion y conocimiento del arte, situacion que en la actualidad

representa una clara desventaja en la educacion.

Es por esto que el proceso de promocion se enfocara a buscar la manera de
hacerlo lo mas asequible posible a fin de que la poblacién en general pueda tener

acceso a este trabajo.

Uno de los limitantes mas importantes como se menciond anteriormente, es la
disponibilidad de recursos financieros, situacién que obliga al presente proyecto a
establecer una estrategia de promocion en base de niveles, es decir desarrollar un
esquema que permita introducir el producto y posteriormente ir ampliando la

cobertura a medida que se dispongan de mayores fondos.

Es claro que la intervencion de las empresas tanto publicas como privadas en
fundamental y su incidencia puede ser un factor altamente beneficioso para el

proyecto.
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4.2 FASES DE DESARROLLO DE LA PROMOCION

4.2.1 FASE 1: INTRODUCCION
Se entiende como introduccion del producto a las actividades desarrolladas que

permitan su identificacion por parte del cliente objetivo. Es importante para el
proyecto que en el menor tiempo posible el cliente conozca de La Guia de arte y

su utilidad y genere la accion de compra.

En el proceso de mercadeo, la fase introductoria es muy importante en el sentido
de que despierta el interés por parte del cliente, e inicia el proceso de adquisicion.
No obstante, si el proceso no esta bien administrado puede ser el inicio del fin del

proyecto.

Para el caso del presente proyecto, la introduccion va explotar uno de los recursos
gue mas crecimiento han tenido durante los ultimos afos, basado en el uso de la
tecnologia y el aprovechamiento de las herramientas gratuitas que estan
disponibles. Es por esto, que la primera fase comprendera acciones de E-

Commerce.?

La promocion por E-Commerce tiene la ventaja clara de no requerir mucha
inversion ya que como se menciond dispone de una serie de herramientas
gratuitas. Sin embargo, su principal desventaja es la cobertura. Es claro que a
través de ella no se podra acceder a los extractos mas bajos de la poblacion. Esta
situacion indica que es muy importante la aplicacion de este mecanismo pero no

suficiente.

2 . ;.
E-Commerce- Comercio Electrénico
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Utilizacién de Herramientas E-Commerce

Mailing

En primera instancia, se procedera a recopilar mails en cadena, es decir mediante
el uso de contactos de familiares, amigos, conocidos se establecera una base de

alrededor 250 personas que son la base para el inicio de la estrategia.

Posteriormente, se establecera un disefio de promocion de La Guia de arte mismo

gue resaltara su utilidad e informara de su existencia.

Como se aprecia en la grafica, el anuncio ha utilizado los colores bases del
producto anteriormente estudiados, brindando peso visual al producto terminado y
apoyandose con imagenes representativas de artistas, obras y centros de

exposicion.

La utilizacion del texto, se basa en hacer llamadas breves pero directas en donde

se refuerza el nombre del producto, y sus principales ventajas.

El disefio del boceto busca atraer al lector en primera instancia y luego dar a

conocer la existencia del producto.

Uno de los aspectos importantes del anuncio es sin duda el texto complementario,
este es el que no se encuentra en el anuncio pero si se enviara en el mail con este

adjunto. El texto denominado base comprendera la siguiente frase:

“El arte es nuestra propia expresion, ahora esta al alcance de todos,

comenta con tus amigos y familiares, ayudame a distribuirlo”
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La inclusion de la frase solicita el reenvio del mail a sus contactos buscando una

mayor cobertura.

Adicionalmente, en la parte inferior se ha incluido los teléfonos y mails de
contactos donde se pueden realizar la compra directa, habiendo incluido el
servicio de entrega directa que es un elemento importante para incentivar la

compra.

Como se puede observar, el proceso de promocion inicial a través de esta
estrategia, comprende el desarrollo de un marketing viral, es decir aprovechar la
informacion de los clientes potenciales para aumentar la cobertura de difusion del

producto.

En este sentido, el proceso inicia con él envi6 del mail a la base creada buscando
gue esta se replique con los contactos de cada destinatario. Inclusive se espera
que el mail regrese al origen producto de entender que uno de los destinatarios

posibles de los contactos de cadena puede ser el origen.
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BASE INICIAL

CONTACTOS

ORIGEN
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Marketing Viral
AUTOR: David Chanaba

La forma como trabaja esta estrategia es sumamente rapida pero corta de
existencia, por lo que una vez enviado el mail publicitario a la base disponible, esta
se replicara maximo en los cinco dias siguientes, debiendo tener respuesta
durante este periodo. Lamentablemente, no se puede conocer la cobertura final
qgue la estrategia puede generar pero se estima que por lo menos se replicara 10

veces su volumen inicial, por lo que se espera que al menos 2500 personas

puedan obtener la informacién inicial.

Una de las ventajas de la estrategia planteada es la posibilidad de aumentar la
base inicial a medida que se va repitiendo los envios. En este caso, como se
indicO, debe en algin momento regresar el mail, pero este vendra cargado de los

mails que hasta ese momento se ha enviado la publicidad, permitiendo la

recopilacion de mas contactos.
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Se entenderia que de la cobertura total por lo menos el 60% se capturara como
datos nuevos, permitiendo esto que el proximo envid tenga una base mucho

mayor.

De igual manera, es importante permanentemente seguir ampliando la base con

contactos de tal manera que aumente la cobertura de la estrategia.

Redes Sociales:

Otro mecanismo importante, es la utilizacion de las redes sociales, estan permiten
ampliar los contactos y a la vez brindar informacion del producto. En este caso se
utilizaran las redes de: Facebook y Twitter inicialmente, donde se buscara captar

la mayor cantidad de referentes para informarlos acerca del producto.

Pagina Web

Uno de los principales mecanismos de informacién serd el desarrollo de una
pagina web, que incluya una descripcion mucho mas detallada de La Guia de arte.
Ademas, pueda desarrollar comentarios y foros donde se obtenga un feed back
del criterio de las personas, informacion Gtil para mejorar constantemente el

producto.

Otra utilidad fundamental de la pagina web sera la disponibilidad de generar un
centro de distribucion virtual, en donde el cliente pueda realizar sus pedidos para

ser despachados.
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Al igual que las estrategias anteriores, se utilizaran recursos gratuitos mediante el

uso de hostings sin costo, hasta posicionar el producto. www.webs.com, que tiene

la ventaja de permitirnos alojar la pagina y obtener un dominio gratis.

Se debe aclarar, que el uso de este servicio sera solo temporal ya que en el menor
tiempo posible se debe pasar a un dominio propio para efectos de obtener una

mayor personalizacion del producto.

Como se puede apreciar, en la fase inicial introductoria mediante el E-Commerce,
se ha planteado una modalidad interesante de llegar al mercado potencial sin
ningun costo por el momento, factor que hace del uso de este mecanismo una

alternativa muy viable y eficiente.

Utilizacién de Publicidad Volante

Si se desea llegar a una poblacién de menores recursos financieros, es necesario
realizar actividades que puedan llegar de mejor manera al objetivo. Es por esto
gue a mas de las estrategias de E-Commerce se iniciara un volanteo en zona

especificas de la ciudad de Quito.

Para evitar distorsionar al mercado, la imagen del volante sera exactamente la
misma que la digital, misma que sera impresa en papel couché a full color en
tamafio A5. Se realizaran semanalmente 20000 volantes que seran depositadas

en buzones de casas familiares.

El objetivo es que mediante esta estrategia, la familia pueda conocer el producto y

se oriente como un elemento importante en la educacion de los hijos.
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La distribucion se efectuard conforme al siguiente cronograma, que posteriormente

sera adaptado conforme a los resultados obtenidos.

DISTRIBUCION POR SECTOR

Centro Histérico

San Roque

La Marin

La Vicentina

La Mariscal

Guépulo

La Floresta

La Florida

San Carlos

Cotocollao

Comité del Pueblo

Ponciano

Carcelén

La Magdalena

La Villaflora

Chillogallo

Quitumbe

Cumbaya

Tumbaco

Conocoto
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La distribucién de los barrios de distribucidn se concentra en todas las zonas de la
ciudad, Sur, Centro, Norte y Valles y su desarrollo sera permanente distribuyendo

por fechas cada una de ellas.

A diferencia de la estrategia anterior, esta si requiere de gastos importantes que

se detallan a continuacion:

RUBRO SEMANAL MENSUAL

Impresion 20000 volantes | $ 280,00 $ 1.120,00
Pago Personal Mes $ 65,00 $ 260,00
Transporte $ 100,00 $ 400,00
TOTAL $ 445,00 $ 1.780,00

El gasto de la aplicacion es muy amplio tendiendo que financiarse por la venta de
La Guia de arte mediante la aplicacion de la estrategia. Se estima que mediante el
volanteo se pueda generar una cobertura de 64000 personas mensuales que
representa el 80% del total de volantes presentadas. De estas se estima al menos

entre el 10% al 15% de participacion, es decir captar por lo menos 6400 clientes.

Visita a Escuelas y Colegios

Otra estrategia importante, es la coordinacién y visita a instituciones educativas,
esta estrategia es fundamental ya que no requiere de un alto presupuesto pero

puede captar gran cantidad de clientes potenciales que conozcan la guia.

La estrategia se compone del cumplimiento de las siguientes actividades:
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Solicitud de Visita- Inicialmente se procedera a visitar al representante del
DOBE o coordinador del area de primaria y secundaria sera el caso,
solicitando la posibilidad de contar con una fecha para la exposicion del
producto a estudiantes y docentes del plantel.

Coordinacion de Agenda- Con las respuestas favorables obtenidas se
elaborara semanalmente la agenda de visitas.

Exposiciéon del Producto- Se expondra mediante el uso de un proyector y
laptop una presentacion del producto, donde se ponga énfasis en los
beneficios que tiene el aprendizaje del arte y la importancia para el
desarrollo del ser humano. Se incluird también una explicacion de los usos
que puede tener el producto en la educacion, como medio de consulta
principalmente. En la exposicion se entregaran algunos ejemplares
gratuitos previa a la participacién de un cuestionario al final.

Obtencion de Base de Datos — Se aprovechard las exposiciones
realizadas para el levantamiento de datos que permitan enviar informacion
que incentive la compra de la guia.

Promocién- Debido a la utilidad del producto en el campo de la educacion,
se establecera un mecanismo especial que incluird la entrega del La Guia
de arte a los docentes de las materias de cultura y arte de la institucion sin
ningun costo. Esta opcion se ejecutara si se utiliza la guia como medio de
consulta para los alumnos. De igual manera, el logo del colegio aparecera
en las futuras versiones en la pasta como auspiciante del mismo.
Seguimiento- El seguimiento comprende las estrategias que permitan

mantener informado a los alumnos motivando la adquisicion del mismo.
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El principal objetivo de la estrategia citada es tratar de que las escuelas y colegios
utilicen la guia como base dentro del proceso de formacién en arte y cultura,
garantizando de esta manera la adquisicion. Debido a que el producto va ser de
difusion masiva, su costo es totalmente viable impidiendo que se convierta en una

carga adicional para el padre de familia.

Otra ventaja importante de la aplicacion de esta estrategia es que no requiere
grandes cantidades de dinero, ya que estos se limitan al transporte requerido para
la presentacion. Es importante sefialar que se dispone de los recursos
tecnoldgicos por lo que no se requiere su compra. No obstante si es importante
asignarles un costo basico para disponer de datos confiables en el estudio de

calculo de punto de equilibrio requerido.

RUBRO SEMANAL MENSUAL
Transporte $ 120,00 $ 480,00
Equipos $ 20,00 $ 80,00
TOTAL $ 140,00 $ 560,00

Puntos de Informacioén

Se ubicaran puntos de informacion del producto en varios sectores de la ciudad
con el objetivo de difundirlo y darlo a conocer. Para ello, se solicitara inicialmente

permisos a instituciones educativas privadas o publicas, ministerios, empresas,
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cooperativas de transporte, etc. con el objetivo de ubicar mesas de informacién

donde se pueda brindar una informacion referente a la importancia del mismo.

Mediante los puntos de informacion se podra difundir ampliamente las ventajas de
La Guia de arte pudiendo captar varias personas dentro del mercado objetivo. Uno
de los aspectos mas importantes de esta estrategia es que los puntos de
informacion actian durante su estadia como puntos de venta, es decir los

interesados podran adquirir el producto desde estos lugares.

Otro factor importante, es su bajo costo mismo que se reduce a las pancartas

requeridas para identificar cada punto.

Insertar Pancarta Grafica

RUBRO SEMANAL MENSUAL
PANCARTAS $ 60,00| $ 60,00
PERSONAL POR HORA | $ 65,00 $ 260,00
TOTAL $ 125,00 | $ 320,00

La fase introductoria del producto, busca darlo a conocer aprovechando todos los
mecanismos posibles que generen el menor costo pero que tengan una amplia
cobertura. Como se puede apreciar en las estrategias planteadas se ha dado
prioridad a los segmentos potenciales que pueden utilizar el producto, buscando
siempre llegar a ellos de manera amplia en funcion del aprovechamiento de

plataformas virtuales y acciones propias de mercadeo.
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Metas de la Primera Fase:

La fase introductoria prioriza el conocimiento antes que la verdadera rentabilidad,
siendo fundamental para el proyecto, en el sentido de que si el cliente potencial no

conoce del mismo dificilmente lo va adquirir.

En este sentido, las estrategias han sido enfocadas a la disponibilidad inicial de

fondos financieros y a buscar la mayor cobertura posible.

Es importante, establecer numéricamente en funcion de los costos, los puntos de
equilibrio que representan las metas alcanzar para cubrir con todos los gastos

efectuados.

COSTO MENSUAL $ 2.660,00
PRECIO UNITARIO $ 6,00
PUNTO DE EQUILIBRIO 443

El estudio realizado indica que la aplicacibn de todas las estrategias de
introduccién requiere de la venta de 443 unidades mensuales para cubrir sus

costos. Si no se puede cubrir esta cantidad, existiran pérdidas en el proyecto.

Si bien es cierto, no se busca obtener pérdidas, es importante sefialar que el
objetivo de la fase es presentar al producto, darlo a conocer para que el cliente

objetivo pueda identificarlo y adquirirlo.
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4.2.2 FASE 2- Posicionamiento

Una vez introducido el producto, se iniciara la fase de posicionamiento que busca
aumentar considerablemente su cobertura y distribucion. Dentro de la fase de
posicionamiento se mantendran las estrategias citadas, y se aumentaran las

siguientes:

Cliente Vendedor:

Una estrategia intrinseca es la generacion del cliente vendedor. Esta estrategia se
consolida debido a las garantias que se tienen de que el producto ofrece una
amplia informacion y adicionalmente se ha realizado con altos niveles de calidad.
Estas caracteristicas permiten que las personas que hayan adquirido la guia,
comenten de su existencia produciendo un efecto de venta multiplicador. Es decir,
que sea el mismo cliente quien recomiende a sus amigos, familiares vy

desconocidos su existencia y promueva la venta de nuevos ejemplares.

Esta estrategia no se puede cuantificar ni tampoco medir el grado de eficiencia, no
obstante se espera que por lo menos de cada cliente que adquirié el producto se
genere una nueva venta. Lo que si se tiene es las garantias de que se trata de un
atil producto para el conocimiento de un tema de alto interés para la sociedad y
gue su conformaciéon y calidad estan basados en técnicas y conocimientos

probados, tanto en la documentacion como en el material grafico utilizado.

Una clara ventaja de esta estrategia, es que no representa ningun costo al

proyecto, por lo que es altamente rentable.
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Formacion de Equipos de Venta:

Para posicionar el producto, es importante ampliar su cobertura, para ello, se

estableceran equipos de venta al destajo. En un inicio la estrategia se concentrara

en la ciudad de Quito, no obstante posteriormente puede expandirse a otras

ciudades importantes como Guayaquil y Cuenca.

La conformacion de los equipos de venta, se efectuaran en funcion a un sistema

de destajo, es decir a un pago variable en funcién de las unidades vendidas.

La estrategia incluira las siguientes actividades:

1.

2.

Convocatoria de Vendedores- Mediante la prensa se publicaran anuncios
solicitando vendedores free lance, indicando los teléfonos de contacto.
Coordinacion de Informacién- Se establecerdn fechas especificas de
reuniones que seran informadas a todos los interesados.

Exposicién del Producto- En las reuniones se expondra el producto, el
mercado y las estrategias de visita. Se indicaran las tasas de comisiones
por ventas que se incrementardn conforme a los volimenes
comercializados. Debido a que se trata de un mecanismo free lance, no se
incurriran en costos de transporte u otros, pero si se manejaran atractivos
sistemas de comisién para poder incentivar la comercializacion.
Muestrarios- A los vendedores seleccionados se les entregaran
muestrarios de La Guia de arte para que puedan difundirlo en librerias,

puestos de revista, supermercados y demas.
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5. Liquidacidén- Mensualmente se procedera a liquidar las unidades vendidas

realizando el pago de las comisiones conforme la tabla desarrollada.

Tabla de Comisiones:

TABLA DE COMISIONES

UNIDADES TASA DE

VENDIDAS COMISION BONO
MENOS DE 200 |5%
100 A 200 10%
201 A 300 15% $ 50,00
301 A 500 20% $ 75,00
MAS DE 500 25% $ 100,00

En la tabla de comisiones se aprecia un incremento por volumen y la asignacion

de bonos. Esta modalidad busca que el vendedor tenga incentivos por la venta al

mayoreo que es basicamente lo que se busca alcanzar en el posiciomiento.

Uno de los aspectos que hacen atractivo esta estrategia esta en que el vendedor

por lo general acude a centros de distribucion que realizan pedidos mensuales,

por lo que si logra ingresar en ellos, las ventas y pedidos que estos realicen

generan rentabilidad al vendedor sin necesidad de efectuar ninguna actividad

complementaria salvo a visitas peridédicas para determinar la salida y gusto del

producto.
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Los costos de la aplicacion de esta estrategia se concentran en la utilizacion del

medio de prensa para convocar a los vendedores, la disponibilidad del local y a la

capacitacion efectuada para su conformacion.

RUBRO SEMANAL MENSUAL

PANCARTAS | $ 60,00| $ 600,00
LOCAL $ 200,00 | $ 800,00
EXPOSITOR | $ 125,00 | $ 500,00
TOTAL $ 385,00 | $ 1.900,00

Distribucion al por Mayor

Al igual que los vendedores free lance, personalmente se procederan a visitar a

librerias, papelerias y supermercados grandes con el objetivo de introducir el

producto. La utilizacion de esta estrategia se concentrara en grandes

distribuidores para evitar distorsionar el trabajo free lance.

Las empresas posibles para su aplicacion se listas a continuacion:

Empresas posibles para la Distribuciéon al Por Mayor

Super Paco

Entrepapeles

Juan Marcet

Mi Comisariato

Almacenes Tia
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Una de las ventajas de la aplicacion de esta estrategia es su capacidad instalada a
nivel nacional, factor que permitird introducir esta guia en varias ciudades

paralelamente.

En la aplicaciéon de la estrategia, se incluird el disefio de pancartas exclusivas que

pueden ser colocadas en las perchas a fin de identificar el producto.

Es importante sefialar que el ingreso en este tipo de distribuidores puede generar
un cambio muy positivo a la rentabilidad del proyecto, no obstante los términos de
negociacion tienen que ceder a las condiciones que estos impongan. En este

sentido se debera tener capacidad para.

e Reducir precios por volumen

e Disponer de Economias de Escala de Produccién

Reducir precios por volumen:

La cantidad demandada por este tipo de empresas obligan a fijar descuentos por
volumen que deben ser revisados con anticipacion con el objetivo de evitar
generar pérdidas en la produccion, para lo cual se ha establecido una tabla

referencial que ayudara a determinar los descuentos por pedidos.

TABLA DE DESCUENTOS POR

VOLUMEN

UNIDADES PEDIDAS |DESCUENTO

MENQOS DE 200 2%
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100 A 200 5%

201 A 300 8%
301 A 500 10%
MAS DE 500 12%

Economias de Escala de Produccién:

Uno de los limitantes mas fuertes que existe en la aplicacion de esta estrategia es
la escala de produccién, que representa la capacidad de produccion de la guia

para cubrir los pedidos.

Las empresas citadas cuentan con varios locales a nivel nacional por lo que
demandan grandes cantidades de producto para poder surtir adecuadamente a
cada una de ellas. Esto si bien es un factor positivo, representa una dificultad
cuando no se dispone de unidades propias de produccion como es el caso del

producto.

Es por esto que se debe establecer inicialmente la capacidad real para evitar

molestias en estos clientes que pueden ser definitivas.

Es por esto que la aplicacion de la estrategia tiene que ser pausada en relacion a
las unidades producidas de tal manera que el crecimiento vaya sustentando

también la posibilidad de generar sistemas propios de produccion.

Actualmente, la capacidad de produccion es hasta 10.000 unidades mensuales en

funcién de los proveedores disponibles, pero se entiende que a medida que se

74



efectien las estrategias de la primera fase el volumen de produccion se

incrementara considerablemente.

Es importante sefialar que la aplicacion de la estrategia inicialmente no es
costosa, ya que se basa en la presentacion del producto, no obstante el cierre del
contrato genera costos como son los de transporte y publicidad para efectuar las

entregas.

RUBRO SEMANAL MENSUAL

PANCARTAS | $ 60,00 $ 600,00

TRANSPORTE | $ 150,00 $ 600,00

TOTAL $ 210,00 $ 1.200,00

4.2.3 FASE 3: Relevancia del Producto

Una vez posicionado el producto, se buscara mantener en alto su importancia e

iniciar su reconocimiento como aporte a la cultura en Ecuador.

Para ello, las estrategias que a continuacion se detallan estan enfocadas a
establecer la importancia del producto, factor que obviamente incidira

positivamente en su comercializacion.
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La realizacion de estas estrategias son costosas, por lo que su desarrollo

dependera exclusivamente de

Realizacion de Foros:

La programacion de foros es una actividad importante en donde el lector de la
guia, dispone de un espacio que le permite exponer sus criterios y obtener

informacion de los participantes.

En este sentido, en las futuras ediciones, se incluira un cronograma de fechas de
realizacion de los foros, los cuales serdn de entrada gratuita para quienes hayan

adquirido el producto.

Se buscara el financiamiento de la empresa privada y publica para el
financiamiento de este tipo de actividad fomentando la importancia de la misma.
Esta estrategia estd destinada crecer mediante la incorporacién de gremios y
agrupaciones que busquen la difusién del arte, pudiendo convertirse en un
mecanismo importante de expresién popular. En este sentido la imagen del
producto, alcanzara un renombre ya que ha sido una herramienta innovadora y

precursora de la difusion del arte en nuestro pais.

Si bien es cierto, los gastos producidos por esta estrategia deberan ser
cofinanciados por la empresa privada y publica como se indic6 anteriormente, a

continuacion se presenta la tabla referencial de los mismos:
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RUBRO SEMANAL MENSUAL

PANCARTAS $ 60,00 $ 600,00
LOCAL $ 200,00 $ 800,00
PANELISTAS $ 175,00 $ 700,00
TOTAL $ 435,00 $ 2.100,00

Organizacion de Expositores Artisticos:

Conforme se vaya ejecutando los foros y se sumen las empresas y gremios a este
importante proyecto, se procedera a brindar espacios para fomentar el arte a

través de la presentacion del trabajo de varios exponentes.

Para ello, con el auspicio de la guia y varias galerias se desarrollaran agendas de
presentacion donde el publico en general pueda tener acceso a estas importantes

presentaciones.

Al igual que el desarrollo de los foros, las futuras ediciones del producto incluiran

agendas y entradas a los mismos que beneficiaran ampliamente al lector.

El financiamiento se efectuard con la participacion de las empresas siendo el
compromiso del producto de cubrir con la organizacién y la publicidad del evento

en cada uno de los ejemplares producidos.

La aplicacion de las tres fases descritas como medio de promocién y difusion del
producto permitiran su introduccion, posicionamiento y relevancia permitiendo al

arte en Ecuador tener un espacio de mayor participacion y conocimiento.
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Como se puede apreciar, La Guia de arte es un producto que busca aportar
positivamente el desarrollo del arte, para lo cual ha disefiado una adecuada
planificacion que en primera instancia genere un producto de alta calidad en
cuanto al material y disefio utilizado y posteriormente un conjunto de estrategias

que permitan al publico en general tener acceso a esta importante obra.

El proyecto no se limita a generar el producto, sino establece mecanismos
totalmente viables en base del uso de varias herramientas, algunas de ellas

gratuitas, que permitan difundirlo a gran escala.

4.3 ANALISIS DEL COMPORTAMIENTO DEL MERCADO EN CADA UNA DE
LAS FASES PROPUESTAS

Es importante desarrollar metas de comercializaciéon en cada una de las fases
expuestas, por lo que se ha establecido un balance que representa un escenario

posible de comportamiento.

Para una mayor comprension, el balance desarrollado se lo ha clasificado por

cada una de las fases, obteniendo el siguiente resultado.

Fase 1:

Se estima que la aplicacion de la fase | ser realzara en un plazo de un trimestre,
en el cual se espera colocar 1800 unidades como venta. No obstante, la difusién
del producto habra alcanzado no menos de 30000 personas que se convierten en

un mercado potencial posible.
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FASE | FASE |

UNIDADES VENDIDAS 1800
INGRESOS

E-COMMERCE $ 3.240,00
VOLANTES $ 2.700,00
VISITA INSTITUCIONES EDUCATIVAS $ 4.320,00

ESTABLECIMIENTO DE PUNTOS DE

INFORMACION $ 540,00
TOTAL INGRESOS $ 10.800,00
GASTOS

E-COMMERCE $ -
VOLANTES $ 5.340,00
VISITA INSTITUCIONES EDUCATIVAS $ 1.680,00

ESTABLECIMIENTO DE PUNTOS DE

INFORMACION $ 960,00
TOTAL GASTOS $ 7.980,00
TOTAL RENTABILIDAD $ 2.820,00

La distribucion de ventas de las unidades esperadas en base de cada estrategia
se estima tendria la siguiente participacion, dada principalmente por su capacidad

de cobertura:
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ESTRATEGIA PARTICIPACION
E-COMMERCE 30
VOLANTES 25
VISITA INSTITUCIONES EDUCATIVAS 40
ESTABLECIMIENTO DE  PUNTOS  DE

INFORMACION 5

B CLIENTE VENDEDOR ®m EQUIPOS DE VENTA = DISTRIBUCION AL POR MAYOR

Fase 2:

La fase 2 se ha calculado realizarla durante un lapso de 8 meses consecutivos,

teniendo como meta colocar 12000 unidades adicionales, generando el siguiente

balance.
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FASE 2 FASE 2

UNIDADES VENDIDAS 12000
INGRESOS

CLIENTE VENDEDOR $ 10.800,00
EQUIPOS DE VENTA $ 21.600,00
DISTRIBUCION AL POR MAYOR $ 26.400,00
TOTAL INGRESOS $ 58.800,00
GASTOS

CLIENTE VENDEDOR $ -
EQUIPOS DE VENTA $ 15.200,00
DISTRIBUCION AL POR MAYOR $ 9.600,00
TOTAL GASTOS $ 24.800,00
TOTAL RENTABILIDAD $ 34.000,00

La participacion dentro del ingreso de cada estrategia se ha establecido conforme

a la siguiente tabla:

ESTRATEGIA PARTICIPACION
CLIENTE VENDEDOR 15
EQUIPOS DE VENTA 30
DISTRIBUCION AL POR MAYOR 55
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PARTICIPACION
60
50 -
40 -
30 -
20 I -
30

10 15 -
0 T T 1

CLIENTE EQUIPOSDE  DISTRIBUCION AL

VENDEDOR VENTA POR MAYOR

PARTICIPACION

Es importante sefialar que la aplicacion de estas estrategias son paralelas a la

fase 1, por lo que el resultado debera ser la sumatoria de las dos fases, teniendo

en cuenta que los resultados de la fase 1 deben ajustarse a 8 meses que es la

duracion establecida para la dos, conforme se detalla a continuacion:

UNIDADES VENDIDAS 16800
INGRESOS

E-COMMERCE $ 8.640,00
VOLANTES $ 7.200,00
VISITA INSTITUCIONES EDUCATIVAS $ 11.520,00
ESTABLECIMIENTO DE  PUNTOS DE

INFORMACION $ 1.440,00
CLIENTE VENDEDOR $ 10.800,00
EQUIPOS DE VENTA $ 21.600,00
DISTRIBUCION AL POR MAYOR $ 26.400,00
TOTAL INGRESOS $ 87.600,00

GASTOS

82



E-COMMERCE $ -
VOLANTES $ 14.240,00
VISITA INSTITUCIONES EDUCATIVAS $ 4.480,00
ESTABLECIMIENTO DE PUNTOS DE

INFORMACION $ 2.560,00
CLIENTE VENDEDOR $ -
EQUIPOS DE VENTA $ 15.200,00
DISTRIBUCION AL POR MAYOR $ 9.600,00
TOTAL GASTOS $ 46.080,00
TOTAL RENTABILIDAD $ 41.520,00

La participacion de cada estrategia presentada, muestra su aporte en el ingreso.

ESTRATEGIA PARTICIPACION
E-COMMERCE 9,86
VOLANTES 8,22
VISITA INSTITUCIONES EDUCATIVAS 13,15
ESTABLECIMIENTO DE PUNTOS DE

INFORMACION 1,64
CLIENTE VENDEDOR 12,33
EQUIPOS DE VENTA 24,66
DISTRIBUCION AL POR MAYOR 30,14
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PARTICIPACION

B E-COMMERCE

30.14 B VOLANTES

: ® VISITA INSTITUCIONES
\ EDUCATIVAS

1.64

B ESTABLECIMIENTO DE
PUNTOS DE
INFORMACION

Analizando el precio promedio del producto, observamos un descuento dado
principalmente porque la estrategia de distribucidon al por mayor tenia esa

caracteristica.

De esta manera, para esta estrategia se fijé un precio de Usd 4,00 por unidad,
teniendo un descuento del 33,33%, que generd un precio final en promedio de

USD 5,21 que tiene un descuento del 13,16%.

Fase 3:

La realizacion de esta fase esta principalmente orientada a generar un
reconocimiento y relevancia del producto, razén por la cual su medicién en
ingresos se vera a medida que se desarrolle. Es importante establecer que los
gastos que su realizacibn tengan seran financiados por terceros mediante

acuerdos y programaciones realizadas.
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El desarrollo de esta fase se efectuara por lo menos después de dos afios de
introducido el producto, tiempo en el cual su identificacion serd mayor y por lo

tanto se espera una rentabilidad creciente.

Para establecer el inicio de esta fase, se ha generado una tabla de proyeccion de
ingresos hasta el cumplimiento de este plazo, teniendo una tasa de crecimiento en
ingresos del 7% y egresos conforme la inflacion promedio de Ecuador que es del

5% anual.

Los resultados obtenidos se detallan a continuacion:

UNIDADES VENDIDAS 33600
INGRESOS

E-COMMERCE $ 18.458,83
VOLANTES $ 15.382,36
VISITA INSTITUCIONES EDUCATIVAS $ 24.611,77
ESTABLECIMIENTO DE  PUNTOS DE

INFORMACION $ 3.076,47
CLIENTE VENDEDOR $ 23.073,53
EQUIPOS DE VENTA $ 46.147,07
DISTRIBUCION AL POR MAYOR $ 56.401,97
TOTAL INGRESOS $ 187.152,00
GASTOS

E-COMMERCE

VOLANTES $ 29.904,00
VISITA INSTITUCIONES EDUCATIVAS $ 9.408,00
ESTABLECIMIENTO DE  PUNTOS DE

INFORMACION $ 5.376,00
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CLIENTE VENDEDOR

EQUIPOS DE VENTA $ 31.920,00
DISTRIBUCION AL POR MAYOR $ 20.160,00
TOTAL GASTOS $ 96.768,00
TOTAL RENTABILIDAD $ 90.384,00

La proyeccion realizada se estima para los 16 meses restantes que permitirian

cumplir dos afos de vigencia del producto.

Como se puede apreciar, la comercializacion de La Guia de arte con las
estrategias mencionadas es rentable, valores que seran reinvertidos para el
mejoramiento del producto y para aumentar su difusiéon con proyeccion nacional e

internacional.

La utilidad mensual promedio es de USD. 5649,00 usd que representa un atractivo
ingreso. Esta utilidad permitira ampliar las estrategias e iniciar programas que

permitan disponer del producto a sectores menos favorecidos.
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CAPITULO V

DESCRIPCION DEL MECANISMO PARA AUMENTAR EL POSICIONAMIENTO
DE LA GUIA DE ARTE.

Conforme la explicacion de las diversas estrategias detalladas que permitieron su

introduccién al mercado, un posicionamiento mas relevante y una estructura que
permita su reconocimiento, el presente capitulo describird de manera detallada las
acciones mediante las cuales se busca generar una diferenciacion, es decir que el
publico en general reconozca e identifique a La Guia de arte como un medio de

consulta y aprendizaje del arte en Ecuador.

Una de las principales ventajas actuales, es el bajo nivel de competitividad que
existe, sobre todo al segmento objetivo buscado, ya que las principales
publicaciones relacionadas al arte ecuatoriano se encuentran descritas en
enciclopedias y libros de arte que en contenido son excelentes pero sus precios
hacen que el producto sea totalmente restrictivo para la clase baja y media del

pais.

Por otra parte, la difusion de informacién artistica emitida por galerias y centros de
exposicién son muy limitadas y se concentran principalmente a un segmento de
mayor capacidad econdmica, relegando el conocimiento del arte a un grupo

extremadamente reducido.

De igual manera, los textos de estudio a nivel escolar y universitario no estan
especializados en arte, materia que muchas veces se considera de relleno
generando un gran perjuicio al estudiante, ya que desconoce en gran medida

nuestra propia historia y evolucion plasmada en diversas obras artisticas.
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Estos elementos permiten concluir que si bien existen publicaciones en gran
medida, no existe una competencia directa al producto citado, razén por la cual el
ser pionero en el medio permite alcanzar un sélido liderazgo. Obviamente, si se
establecen adecuadamente las estrategias citadas y los mecanismos que permitan

posicionarse adecuadamente.

Es claro ademés indicar que si el producto empieza a posicionarse en el mercado,
pronto aparecera competencia que busca obtener una participacion del mismo, por

lo que la debilidad actual en la competencia es solo temporal.

Independientemente a este factor, el producto debera buscar su propio
posicionamiento, permitiendo una mayor difusion del arte ecuatoriano y brindando
una ventana para dar a conocer a una serie de importantes exponentes que
lamentablemente por falta de espacios y oportunidades no han podido dar a

conocer su obra.

Partiendo de estos elementos, se busca acentuar el conocimiento del producto, no
tanto con fines de rentabilidad que fueron sustentados anteriormente y que se
demostro su viabilidad, sino mas bien con fines de que el arte ocupe una posicion

mas relevante e importante en nuestra formacion.

Es lamentable que internamente exista un amplio reconocimiento de la validez de
nuestros exponentes cuando a nivel internacional son extremadamente
reconocidos por sus obras y técnicas. Esta situacién solo puede cambiar si se
trabaja de manera unida tanto el sector publico como privado en la puesta en

marcha de programas que permitan al arte tener mecanismos de mayor difusion.
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Para cumplir con este objetivo, se ha propuesto el desarrollo de dos programas
independientes pero complementarios que permitirdn ampliar la cobertura del

producto y por ende brindar un mayor conocimiento del arte en Ecuador.

5.1 PROGRAMA DE DIFUSION DEL ARTE ECUATORIANO

La existencia de la guia como medio de consulta e informacion es el primer paso
hacia la generacion de un programa de difusion del Arte. En tal virtud, a medida
que inicie su comercializacion y posicionamiento se trabajara en el desarrollo de

una propuesta complementaria dedicada a la difusion del arte.

Como es natural, el financiamiento del proyecto, no puede concentrarse
exclusivamente con la comercializacion de La Guia de arte, sino se buscara
realzarlo mediante la inclusién del mismo dentro de las actividades de difusion del

ministerio de educacion y cultura.

Es importante que para ello, el producto se encuentre terminado e introducido en
el mercado, factores que determinaran su validez y facilitaran la adopcién de esta

importante iniciativa.

El desarrollo del programa, se enfocara al publico en general, tendiendo la

disponibilidad de asistir a los eventos realizados donde se comercializara la guia.

5.2 PROGRAMA DE UTILIZACION DE LA GUIA DE ARTE ECUATORIANO
COMO MEDIO DE COSULTA ACADEMICA

La posibilidad de difusién del producto se amplia considerablemente, en el sentido
de que este podra ser distribuido dentro de un proceso de educacion y rescate de
nuestro arte, pudiendo inclusive el ministerio de educacion como una fuente de
consulta y uso en su programa académico curricular de nivel basico y medio.
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Una de las alternativas mas importantes seria ubicar la guia de arte dentro de la

malla curricular académica como el texto de consulta para la educacion.

Esta alternativa es totalmente viable en el sentido de que el producto recoge de
manera organizada a los principales exponentes, sus obras, premios y centros de
exposicion permitiendo de una manera totalmente didactica conocer acerca de

ellos y su importancia.

De igual manera, el conocimiento de los centros de exposicidn faculta la
realizacion de visitas programadas donde los estudiantes pueden tener una mayor

apreciacion del arte teniendo llenando el vacio actual de informacion.

En este sentido, el programa para la utilizacion de La Guia de arte como medio de
consulta comprenderd la realizacion de varias actividades que se detallan a

continuacion:

1. Realizar una presentacion referente a las ventajas de La Guia de arte en el
proceso de educacion media y béasica.

2. Solicitar audiencia a los responsables de difusion del arte en el ministerio de
educacién y cultura.

3. Exponer las bondades del proyecto en mencion.

4. Entregar La Guia de arte a los presentes a la exposicion.

5. Realizar seguimientos hasta la aprobacion del proyecto.

Es claro que la incorporacion y cumplimiento de este proyecto debe disponer de
paciencia, no obstante si se lo considera como texto base, la difusién alcanzara un
mayor poder de cobertura, ya que podra ser distribuido a nivel nacional en los
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diferentes planteles educativos. Si se da la alternativa propuesta se abra cumplido
con todas las expectativas del proyecto, convirtiendo La Guia de arte en una

vitrina, para la difusion del arte en Ecuador.

Es cierto que el programa es sumamente ambicioso, no obstante es factible ya
que reune todos los requerimientos de calidad que todo producto debe tener,
ademas como se indico dispone de la utilizacion de varias técnicas graficas que
facilitan su uso, entendimiento y motivan al lector a conocer y reflexionar cada uno

de los temas tratados.

Como se puede apreciar, el trabajo realizado ha reunido todos los elementos que
permitan desarrollar el producto, enfocandose en sus objetivos y principalmente a

la importancia que el arte representa para nuestro propio desarrollo.

Los programas detallados, son una muestra de que si es posible convertir en
realidad los suefios siempre y cuando se trabaje con calidad, en base a la puesta
en practica de los conocimientos adquiridos y con la firme voluntad de ser parte de

la solucién y nunca del problema.

Es importante resaltar, que siempre se ha buscado integrar tanto al sector publico
como privado en el desarrollo del proyecto, buscando siempre las alternativas mas
viables en relacion a la disponibilidad principalmente de recursos financieros pero
impidiendo que estos sean un obstaculo para evitar la difusion del producto. En tal
sentido, la introduccidon y posterior posicionamiento de La Guia de arte goza de

una estructura totalmente planificada en donde los objetivos propuestos siempre
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han estado presentes y han sido los elementos motivadores para poder forjar un

proyecto que tiene muchas expectativas de desarrollo.

Aun cuando se ha demostrado la existencia de rentabilidad, el objetivo principal
siempre ha sido la difusion y la utilizacion de La Guia de arte como un medio
importante para maximizar el conocimiento, mismo que acompanado de
estrategias de promocion y planteamiento de programas de difusion puede
alcanzar importantes metas de desarrollo permitiendo a la poblacién de escasos

recursos beneficiarse ampliamente de los beneficios del producto.
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CONCLUSIONES
El desarrollo del presente proyecto, ha generado importantes conclusiones que se

describen a continuacion:

1. Las técnicas graficas permiten un mayor y mejor entendimiento del temario
seleccionado, permitiendo al lector captar la atencién y disfrutar del trabajo
realizado.

2. La difusion del arte en Ecuador estd muy limitado, teniendo acceso
principalmente poblacion perteneciente a la clase alta.

3. El conocimiento de los exponentes y sus obras es muy limitado factor que
genera retrasos en la formacion del individuo en el sentido de que
desconoce el crecimiento y desarrollo expresado a través de estos trabajos.

4. Existen pocos medios de difusién especializados en el Arte de Ecuador
generando un vacié de informacion que afecta a estudiantes, turistas y
publico en general.

5. Existe desconocimiento de la poblacion referente a la existencia de los
centros de exposicion del arte como museos, galerias y demas. Esta
situacion ha impedido tener una mayor difusion del arte en Ecuador.

6. El arte no ha sido incorporado en ninguna malla académica a nivel basico y
medio situacion que ha impedido disponer de un mejor conocimiento a los
diferentes estudiantes de los planteles publicos principalmente quienes
desconocen de muchos aspectos del arte y de sus principales exponentes

principalmente.
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7.

El desconocimiento del arte, producto de una escasa formacién, ha
producido un desinterés en su especializacion. De esta situacion se
observa como la educacién de pregrado y posgrado relacionada al arte
tiene muy poca acogida.

La Guia de arte es un producto dirigido a difundir el arte y generar interés
del mismo a la poblacion, para ello, el proyecto ha establecido a méas de la
técnica que permiti6 su desarrollo, un conjunto de estrategias de
comercializacion 'y programas complementarios que permitan su
introduccion, posicionamiento y relevancia.

Las estrategias desarrolladas se basaron principalmente en los recursos
financieros disponibles, por lo cual maximizan el aprovechamiento de todos
los elementos disponibles como por ejemplo la tecnologia con la

incorporacion de las estrategias de E-Commerce.
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RECOMENDACIONES:

1.

Deben fomentarse el desarrollo de mas documentos, libros, revistas
dedicados al arte ecuatoriano. La Guia de arte ha establecido un
importante camino que debe ser emulado por mas empresas.

Es importante que los productos realizados tengan precios accequibles a la
poblacién de clase media y baja para aumentar su difusion y desarrollo.
Como se demostrd en el proyecto, esta alternativa si es rentable siempre y
cuando se la maneje profesionalmente.

La incorporacion de varias tematicas en La Guia de arte, acompafiadas de
una correcta técnica grafica que incluye la distribucion de los objetos, los
contrastes y las técnicas permite obtener un mayor interés por parte del
lector.

Debe fomentarse la incorporaciéon del arte dentro de las mallas académicas
mas aun cuando ahora se dispone de un producto de alta calidad en este
tema.

La guia gracias a las técnicas aplicadas fomentara el interés del publico en
general, no obstante debe existir una participacion mas activa del sector
publico referente a este importante tema.

Es necesario establecer mas vitrinas para fomentar el arte. En este sentido
la guia ha abierto una nueva alternativa que puede ser explotada
adecuadamente.

Es necesario evaluar las estrategias presentada a fin de garantizar el

cumplimiento de las metas objetivos propuestos.
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8. No existen limitantes cuando se desea alcanzar el crecimiento y éxito. Las
estrategias desarrolladas son un claro ejemplo. Es importante que estas se
den a conocer para el beneficio de diversos sectores microeconémicos

principalmente.
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