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RESUMEN

E n el presente Proyecto Final de
Grado se hace mencién a una
propuesta grafico visual del pintor
ecuatoriano Camilo Egas que es uno
de los grandes expositores pictoricos
del indigenismo ecuatoriano, siendo un
referente de nuestra historia.

Se ha planteado una problematica,
objetivos, justificacién y una sistemati-
zacion para desarrollar con ayuda del
disefo grafico un producto multimedia,
encontrandose el usuario con un sopor-
te informacional que permita conocer su
trayectoria artistica.

En el marco de referencia del Proyecto
Final de Grado se encuentra el capitulo
| referente a la comunicacién, en este
capitulo se analiza que es la comuni-
cacion y sus elementos para pasar al
capitulo Il refiriéendose al Disefo Grafi-
co en el que se encuentra la historia
basada en la evolucion del disefio y
la responsabilidad social en la actuali-
dad del disefiador; en el capitulo Ill se
encuentra la Identidad, en este capitulo
se encuentra la funcion que cumple el
logotipo y el imagotipo, en el capitulo
IV la multimedia con sus aplicaciones
principios y elementos para entender
las mejores herramientas al realizar el
producto. Una vez analizada la parte

visual se encuentra toda la trayectoria
pictorica del pintor Camilo Egas, infor-
macion primordial para sustentar el
proyecto. Finalizando se encuentra la
fundamentacién del producto con todos
los pasos, selecciones, aplicaciones y
justificacion de disefio de la elaboracion
de todo el portafolio grafico visual de
Camilo Egas.






ABSTRACT

his Final Project Grade referred to
T a proposal visual Graphic of Ecua-
dorian painter Camilo Egas, is one of
the great Ecuadorian indigenous picto-
rial displays, being a reference of our
history.

It has posed a problem, objectives, jus-
tification and systematization to develop
graphic design using space virtual, find-
ing the user with an multimedia product
with an informational support as to show
his artistic career.

In the theoretical part of the Final Proj-
ect Grade in the chapter | is about com-
munication with the meaning of commu-
nication and the elements. The chapter
Il referring to Graphic Design which is
the story until the evolution design at
present, in chapter lll is the Identity, this
chapter is about role of the imagotype
and the logotype, in the Chapter IV talk
about multimedia with the principles and
applications to understand the best ele-
ments tools to make the product.

After analyzing the visual part is the pic-
torial part of Camilo Egas painter, this is
a very important information to support
the project. Finishing is the foundamen-
tation of the product with all steps with
the selection, aplication and the justifi-

cation design and the development of
all visual graphic portfolio Camilo Egas.
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1. INTRODUCCION

1.1 Problema investigado

El pintor ecuatoriano Camilo Egas
posee una gran trayectoria artistica que
exalta y dignifica nuestras raices siendo
uno de los mas grandes representantes
de la pintura ecuatoriana del siglo XX,
a pesar de ello es poco conocido, no
contando con informacion facil y accesi-
ble para las personas que desean
conocer sobre este gran personaje.

No existen actualmente productos
visuales informativos sobre el pintor
ecuatoriano que contengan su trayec-
toria como artista, existen pocos sitios
on line con informacién superficial no
siendo confiable la informacién para el
que desee investigar sobre este tema,
ademas la informacion existente en
libros no es unificada no permitiendo
encontrar en un sélo producto la infor-
macion necesaria con las obras pictori-
cas sobre Egas. Por ello se convierte en
una necesidad la creacion de un porta-
folio grafico visual de Camilo Egas para
posibilitar y facilitar mayores alcances
de informacion sobre el pintor.

El disefio grafico tiene varias formas y
medios para solucionar este problema,
por eso en esta ocasion se implemento

un producto que no sea tradicional y
tampoco actué de forma lineal sino
innovar con la ayuda de la tecnologia en
la creacion de un soporte grafico visual
que contenga la trayectoria artistica de
este gran pintor ecuatoriano.

1.2 Justificacion

Camilo Egas es uno de los mas
grandes representantes pictoricos en el
Ecuador del siglo XX, sin embargo es
poco conocido en la actualidad siendo
preocupante para la cultura ecuatoria-
na que debe conocer a sus grandes
representantes; durante toda su trayec-
toria artistica obtuvo grandes recono-
cimientos nacionales e internacionales
convirtiéendose en un gran exponente
de la cultura ecuatoriana mediante la
pintura, por ello nace la idea de crear un
portafolio grafico visual al precursor de
la pintura indigenista que transmita su
vida artistica.

El disefio grafico puede lograr diferen-
tes alcances comunicacionales permi-
tiendo llegar a las personas de diferen-
tes formas ya sea cultural, educacional
o informativa trascendiendo e influyen-
do en las personas; con la creacion de
un portafolio grafico visual del pintor
ecuatoriano Camilo Egas mediante
la ayuda del disefio grafico se podra




acceder y tener diferentes alcances de
informacion teniendo la oportunidad de
aportar de una forma cultural e infomati-
va a la difusion de este personaje.

1.3 Objetivos

Objetivo general

Disefar un portafolio grafico visual
del pintor ecuatoriano Camilo Egas
mediante un producto multimedia para
la difusién y conocimiento de su trayec-
toria artistica.

Objetivos especificos

* Investigar conceptos de disefio que
fortalezcan los conocimientos adquiri-
dos durante la carrera de disefio grafico.

» Determinar los diferentes métodos y
técnicas que ayuden en la fundamenta-
cion del proyecto.

+ Utilizar las herramientas tecnolégi-
cas de disefio en la elaboracién de las
diferentes aplicaciones graficas.

1.4 Premisa

El portafolio grafico visual del pintor
ecuatoriano Camilo Egas permite

conocer la trayectoria artistica y obras
que realizé en el siglo XX, presentando
a las personas una unidad de informa-
cion mediante un producto multimedia
permitiendo ser observado por diferen-
tes destinatarios convirtiéndose en una
cadena comunicacional que ayuda a
difundir al pintor ecuatoriano.

1.5 Metodologia

En el presente proceso de investigacion
del Proyecto Final de Grado se utiliza
una tendencia cualitativa y cuantitativa
descritos por Carlos Sabino en su libro
“El proceso de la investigacion” mencio-
nando también los diferentes momen-
tos de la investigacion, teniendo asi que
la tendencia cualitativa se la emplea
para interpretar las opiniones y pensa-
mientos de un grupo de personas en
este caso sobre el pintor Camilo Egas
y realizar asi el proyecto, mientras la
tendencia cuantitativa es utilizada para
obtener datos cuantificables sobre un
tema, permitiendo en este proyecto
tener datos que ayudaron a cuantifi-
car el interés de las personas sobre la
trayectoria artistica, es decir, si conocen
al pintor, si desearian conocer mas
sobre su trayectoria artistica y si este
es el caso en que medio les gustaria
tener informacion, para con estos datos




obtener resultados y emplear estrate-
gias graficas y visuales que ayuden a
la creacion del producto.

Considerando la Guia del Proyec-
to Final de Grado de la Facultad de
Disefio de la Universidad Israel esta
investigacion corresponde al area de
multimedia, que desde lo grafico visual
propone crear imagenes sincronizadas
con sonido, construyendo narrativas
visuales uniformes bajo un predeter-
minado esquema, y en lo conceptual,
brindar una solucién visual con compo-
sicion para integrar de esta forma la
informacion sobre Egas.

En el proceso de la investigacion del
presente proyecto se encontraron
diferentes momentos:

El momento proyectivo que permite
conocer y determinar los elementos del
problema, por lo que se realizd un ante
proyecto en el ultimo semestre de la
carrera de disefio grafico, constituyendo
el punto de partida en la investigacion
sobre el tema, es decir, revisando lo
que se conocia sobre el problema visual
planteado y definiendo e investigando la
situacion del proyecto.

El siguiente momento fue el metodoldgi-
co, el cual ayud6 a formular y encontrar

métodos para el mejor entendimien-
to de la investigacion, teniendo en el
presente proyecto la utilizacion del
método etnoldgico y el método positi-
vista; el método etnoldgico descrito por
Anthony Giddens en su libro “Sociolo-
gia” que indica que en este método se
pretende mostrar las representaciones
culturales de las sociedades y el estudio
de las mismas a fin de proporcionar
conclusiones y formas para resolver
un problema, en este caso el problema
grafico visual del proyecto através de
las opiniones vertidas de las entrevis-
tas, ademas de que busca y pretende
reconstruir un pasado como la biografia
y obras del pintor ecuatoriano Camilo
Egas. El método positivista que enuncia
Arnal, Latorre y del Rincon en su libro
“Investigacion educativa, fundamen-
tos y metodologias” afirma que este
método es imparcial, neutral y objetivo,
permitiéndome este proceso obtener
datos cuantificables y reales sobre el
problema del proyecto.

En la investigacion se contempla
también un momento técnico en el
cual se emplearon técnicas como: las
encuesta y la entrevista.

Por medio de las encuestas y las entre-
vistas se conocen las opiniones de
las personas del medio cultural y sus




intereses obteniendo datos cuantifica-
bles utilizando como instrumentos un
cuestionario, elaboracibn de mapas
conceptuales, fotocopias y un programa
que permita tabular los datos.

Finalmente en la investigacion se llegd
al momento de la sintesis, una vez
obtenido todos los datos del proceso
de la investigacion se realizd un analisis
sobre la definicion del disefio para la
aplicacién del producto, sistematizacion
de la investigacion y redaccion final.

Grupo objetivo

El portafolio grafico Visual ha sido
elaborado para las personas del Distrito
Metropolitano de Quito siendo hombres
y mujeres mayores de dieciocho afios
que poseen un interés pictorico sobre la
pintura ecuatoriana con un sentido
pleno en el terreno educativo,

cultural y tecnoldgico.

Aplicacién de encuestas

La aplicacién de las encuestas fue reali-
zada para definir las falencias en el
museo Camilo Egas en la parte informa-
cional sobre el pintor y asi tener datos
cuantificables sobre la posibilidad de
creacion de un producto informacional
mediante la multimedia.

Para ello se realizé una encuesta a
veinte visitantes del museo Camilo Egas
siendo este el maximo de visitantes
adultos en una semana, la informa-
cién de los visitantes del museo fue
proporcionada por las personas encar-
gadas del mismo, se escogid este
grupo de personas porque al visitar
el museo Camilo Egas desarrollan
un criterio sobre el conocimiento e
informacion sobre el pintor y pueden
dar su opinion en la parte informa-
cional y comunicacional que posee
en la actualidad, ademas que son
personas que poseen interés picto-
rico y pueden llegar a ser posibles
difusores del producto grafico visual
de Camilo Egas.

Prueba piloto

La prueba piloto (anexo1), se realizd
a cinco personas que Vvisitaron el
museo, en la encuesta se nombraba
en la pregunta numero tres como
opcion de respuesta un talvez
cuando lo que en realidad lo que se
deseaba conocer como respuesta es
un si 0 un no de que si es necesario
rescatar la trayectoria pictorica de
Egas por lo que este resultado no era
favorable y hubo que sacar ese talvez
de la encuesta, quedando la encuesta
final (anexo 2).




Resultados obtenidos en las encuestas

Las encuestas (anexo3), dejaron ver que
a los visitantes del museo si les faltd
informacion sobre Camilo Egas dando
una respuesta positiva a la propuesta
grafica visual, ademas que prefieren
un cd multimedia y que casi la mayoria
estaria dispuesto a pagar un valor por el
cd multimedia, finalmente que se podria
difundir al pintor Camilo Egas no sélo
por el cd multimedia sino también por la
via web. Estos resultados dan positiva
la investigacion para la implementacion
del producto.

Aplicacién de entrevistas

La entrevista se aplic6 como técnica
para obtener una informacion mas
adecuada y de forma directa con los
involucrados siendo de gran aporte al
proyecto, para ello se empled instru-
mentos como una grabadora, camara,
fichas y un cuestionario dirigido que
permitié estar previamente preparada
con las preguntas.

Resultados obtenidos en las entrevistas

Para reforzar la investigacion de
mercado se realizd dos entrevistas

(anexo 4), la primera fue realizada al ex

director cultural del Banco Central del
Ecuador Carlos Landazuri que ademas
es historiador, y a la Lcd Ana Maria
Armijos, siendo ella quien organizé el
museo Camilo Egas, ademas que se
contactd a Nicolas Svistoonof el cual ha
realizado un estudio sobre Camilo Egas
durante ocho afos y proporcioné todos
los datos técnicos de las pinturas.

Los dos entrevistados concuerdan
que es necesario la implementacion
de la tecnologia para insertar nuevas
formas de conocimiento en la parte
cultural, estan de acuerdo que seria
una propuesta interesante la cual tiene
la posibilidad de expandirse a otros
sectores si se presentar la oportunidad
y fuera requerido, ademas que los dos
entrevistados apoyan la propuesta de la
creacion de un producto grafico visual
para difundir al pintor Camilo Egas.




Portafolio Grafico Visual del Pintor Ecuatoriano Camilo Egas

Soportes tecnolégicos
Los soportes tecnologicos que se
emplearon en la realizacion para el

portafolio grafico visual del pintor
ecuatoriano Camilo Egas fueron:

Adobe Photoshop

Adobe llustrador

PS

Adobe InDesign

Adobe Flash

6 Introduccion / Soportes Tecnoldgicos



1.6 Presupuesto

1. Servicios

Energia Eléctrica
Teléfono

Copias

Internet

Subtotal

2. Gastos de oficina

4 Resmas de papel
6 cartuchos de tinta
2 cajas de lapices

2 Paquetes de cds
5 libros

Subtotal

Portafolio Grafico Visual del Pintor Ecuatoriano Camilo Egas

$90
$70
$30
$80

$270

$16
$45
$10
$10
$40

$121

3. Gastos de Derechos y aranceles

Derechos de Grado

Subtotal

4. Servicios Profesionales

Corrector de Estilo
Disefiador
Traductor
Programador

Subtotal

5. Equipos

MacBookPro

Subtotal

6. Gastos de Transporte
Transporte Urbano

Subtotal

$850

$850

$150
$600
$40
$60

$850

$1,600

$1,600

$80

$80

7. Imprevistos

Otros $200
Subtotal $200
TOTAL $3,121 |

Elaborado por Lisette Sarango

Introduccion / Presupuesto 7
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2. MARCO DE REFERENCIA

CAPITULO I: Comunicacién
2.1 La comunicacion

La comunicacion surge de |la
necesidad de interrelaciéon entre las
personas para desarrollarse, es un
proceso en el que se debe utilizar un
mismo lenguaje para poder enten-
derse, este parte de una idea en
comun para producir diferentes signi-
ficantes, es decir, a partir de una idea
0 un tema, cada persona tiene una
diferente opinidn y vision siendo estos
los diferentes significantes que aportan
a la comunicacion.

Como plantea Quintana en su Intro-
duccion al estudio de la comunicacion,
es el unico proceso de recepcion y
transmision de la informacion que tiene

el hombre para poder interactuar ante
la sociedad, sin ello jamas avanzaria y

es mas no existiria la sociedad.

1 Lic. Quintana,Rafael. Introduccién al Estudio de la
Comunicacién. Universidad de Londres, pag 7.

Se ha visto en la sociedad que es facil
relacionarse con otras personas al
tocar diferentes temas pero el encon-
trar una buena comunicacion que
lleve a un acuerdo mutuo es mucho
mas dificil, teniendo asi la dificultad de
la comunicacion.

La comunicacion permite conocer
diferentes puntos de vista de un mismo
tema y exponer ideas diferentes o
comunes por el contexto social en el
que vivimos ya que la interpretacion de
la realidad es vista de diferentes formas
influenciada por
bres, historia y actos sociales que nos
producen diferentes significados de
una misma cosa, pero si no existe un
sentido comprensivo entre las personas
la comunicacion no funciona.

nuestras costum-

2.1.1 Elementos de la comunicacion

Para que exista comunicacion hay
ciertos elementos que ayudan a que
el mensaje pueda ser enviado con

2. Paoli, Antonio. Comunicacién e informacién.
México, editorial Trillas, 1997, pag 14.




factibilidad y logre existir una comuni-
cacion no interrumpida, siendo Rafael
Quintana quien plantea los siguientes
elementos de la comunicacion:

codificaciéon

Receptor: la persona que asimila el
mensaje o la informacion.

decodificacion

I Fuente I I Emisor I I Mensajel I Canal I I Receptorl

- La Referencia o la fuente: Aqui se
propone el tema que se va a comunicar
o también es la informacion mas impor-
tante seleccionada de la que se empieza
la comunicacion.

- El emisor: es la persona que tiene una
necesidad de transmitir el mensaje ante
los demas.

- Mensaje: se refiere al contenido de
la informacién decodificada segun
el emisor.

- Canal: es por que manera va a ser
enviado el mensaje.

- Decodificacion: es la interpretacion del
mensaje que envio el emisor.

retroalimentacion 4

Elaborado por Lisette Sarango

Una vez entendidos los elementos
de la comunicacion y la necesidad de
la misma, existen diferentes formas de
comunicacién en el disefio segun algunos
autores, y en este caso se mencionan
dos tipos de comunicacion, la graficay la
visual que se presentan a continuacion.

2.1.2 Comunicacion grafica

Haciendo referencia a lo que nos
menciona Russel Arthur, en su libro
de Comunicacion Grafica, el emisor
al transmitir la informacion mediante
mensajes de una forma visual en
superficies planas es la comunicacion

gréfica, es decir en dos dimensiones,




con la implementacion de graficos,
ilustraciones y textos. La combina-
cion de imagenes y texto fomentan u
aportan a una mejor comunicacion para
el receptor, ya que el receptor ademas
de leer el texto también lee el grafico
mejorando O a veces entorpeciendo la
comunicacion y su entendimiento, por
lo que la informacién del emisor falla al

llegar el receptor.

Es trascendental en la comunicacion
grafica el adecuado posicionamiento del
texto e imagenes para atraer al receptor
de primera vista, ya sea que se situe su
mirada en el texto o en el grafico para
engancharlo en seguida en el tema.

La comunicacion grafica se la
encuentra actualmente en todo lugar
y es innegable que existe ya sea para
una buena comunicacion o no, encon-

trandola facilmente en libros, periodicos,

3. Russel, Arthur. Comunicacién Grafica, México,
editorial Trillas, 2001, pag 14.

revistas, cuadernos, etc., logrando y
permitiendo constante intercambio de
informa-

ciéon. Entrando en el disefio grafico, la
comunicacién grafica es la clave para
la resolucion de problemas graficos
en la sociedad, siendo el disefiador
grafico el eje facilitador de la comunica-
cién buscando procesos que le ayuden
a conceptualizar y disefar de forma
creativa e innovadora una idea para
comunicar el mensaje y llegar a un
grupo objetivo que seran los receptores
del mensaje.

2.1.3 Comunicacion visual

La comunicion visual a diferencia de la
comunicaion grafica que es bidimen-
sional sobrepasa esos limites, ya que
incorpora el 3d y las percepciones
sensoriales de nuevas tecnologias.

El disefador grafico en su constante
inquietud de explorar nuevas formas
de comunicacion y ya no solo el de
comunicar sobre papel ha incorporado
desde ya hace varios afos con la ayuda
de la tecnologia la comunicacion visual.

Segun Fernandez Coca Antonio plantea
que el




, sin embargo Joan Costa
menciona que

; son contra-
dicciones, pero concordando con Joan
Costa es claro que no todo lo que se ve
comunica algo necesariamente, puede
significar algo pero no lograr comunicar
nada, todo depende simplemente de
la forma acertada de la comunicacion
visual mediante el disefio, en este caso
para definir si significa o comunica.

Existen dos diferencias en la comuni-
cacion visual, la que es casual y la
intencional segun Bruno Munari en su
libro Disefio y comunicacion visual. La
comunicacién visual casual es la que
tiene una libre interpretacion y no pasa
sin advertir algo en particular sin ninguna
intencion. La comunicacion visual inten-
cional es la que mediante la estética o
la practica intenta comunicar de forma
anticipada hechos o situaciones que
estan sucediendo o sucedieron recien-
temente, construyendo premeditada-
mente una comunicacion para ser infor-
mada al receptor.

4. Fernandez, Antonio, Produccién y Disefio Gréafico
para la World Wide Web, Barcelona, editorial
Paidds, pag 143.

5. Costa Joan, Imagen Global, Barcelona, ediciones
Ceac, 1987, pag 16.

CAPITULO II: Diseiio Grafico

2.2 Referencia historica del Disefio Grafico

Existen diferentes opiniones que
hacen mencion al nacimiento del
Diseno Grafico no existiendo una
fecha determinada; haciendo una
referencia a lo que menciona Ramirez
Margarita, en la Historia del Disefio
Grafico, el mismo nace desde que
existe la comunicacion, es decir que
siempre se ha existido del disefio,
desde nuestros antepasados, ya sea
en sus costumbres, con la elaboracion
de jeroglificos, pinturas y colores en
las vasijas etc.

Ademas que también con el nacimiento
de la imprenta el disefiador grafico
incorpora formas para la comunica-
cion teniendo que:

6. Saloma,Ramirez. Margarita, Historia del Disefio
Gréfico, pdf universidad de Londres, pag 6.




En este paso de la historia se observa
un claro nacimiento del disefio grafico
ya mas estructurado y publicitario
gracias a la tipografia y la imprenta.
Fuentes Rodolfo en su libro ;Qué es
el Disefio Grafico? plantea que las

nuevas formas de comunicacion han
cambiado al disefio, después de
aparecer la tipografia existe un creci-
miento en la innovacion y creatividad en
las formas de comunicacion, teniendo
una comunicacion mas llamativa y
creativa, llegando asi a implementarse
en cierta forma el disefio grafico, lo
cual lleva a nuevas posibilidades de
disefio mas factibles, rapidas y con
solucién efectiva.

El disefio Grafico en el Ecuador ha
pasado por un proceso lento pero
indudablemente ha existido un creci-
miento por la diversas necesidades
de comunicacién competitiva en los
negocios y las empresas.

7. Bautista Castillo Raymundo, Para una historia
del disenfo, Internet.http://www.eumed.net/
eve/resum/07-mayo/rcb.htm, Acceso: 04/08/10

De forma inconsciente se ha logrado
una incorporacion del disefio grafico en
el Ecuador, esta se la puede observar
desde los graficos en las vasijas y en
los disefios de los elementos de los
trajes de las diferentes culturas del pais,
los cuales ya han existido desde hace
mucho tiempo atras y sin el denomina-
tivo de “Disefio Grafico”; actualmente
desde hace varios afos con la incorpo-
racion tecnologica el disefio ha logrado
establecerse en el Ecuador como un
medio primordial para la comunicacion
y destacarse en el mercado posicionan-
dose poco a poco desde aproximada-
mente ya sesenta anos.

2.3 Definicion del Diseno Grafico

La definicién de disefio grafico ha ido
cambiando por los diferentes cambios
en la sociedad en temas sociales y cultu-
rales y las nuevas implementaciones
tecnolégicas mencionando Norberto
Chavez lo siguiente:

8. Fuentes, Rodolfo. ;Qué es el Disefio Gréfico?,
Barcelona, editorial Gustavo Pili, 2002, pag 13




Con ello se han ido obteniendo ideas
erroneas y des valorativas sobre lo que
en realidad representa y significa el

disefo grafico.

Por ello partiendo del significado
etimologico de la palabra 10
tenemos que viene del italiano “diseg-
nare” que significa “designar”, la cual
hace referencia al trabajo del disefador
en el que se le designa el trabajo para
satisfacer necesidades de comunica-
cién, sin embargo el término designar
es muy limitado ya que puede referirse
el disefio no solo al encomendamiento
de un trabajo sino a todo un proceso de
representaciones graficas en un sentido
amplio, teniendo diferentes momentos
de realizacion como la prefiguracion que
es la idea, la composicién el bocetaje

9. Chavez, Norberto. Que era, que es y que no es
el diserio, Actas de Disefio, Facultad de Disefio
y Comunicacion universidad de Palermo, Buenos
Aires-Argentina, agosto 2006

10.Diccionario Etimolégico, Internet http://etimolo-
gias.dechile.net/, Acceso 03/05/10.

y la representacion del producto en
si, ademas existen personas que
confunden el término de disefio como
arte o una ciencia, pero el disefio es un
proceso de comunicacion.

El disefo grafico permite, crear vy
comunicar algo en base a una necesidad
de la sociedad,

esto mediante el envio de
distintos significantes y significados a
las personas que receptan el mensaje
de disefo; encontrando al disefio grafico
en todo lo que vemos, en paredes,
anuncios, propagandas, estampados,
en la web, multimedia, etc.

El disefio grafico ha ido incorporan-
dose en diferentes necesidades, en
diferentes contextos sociales, culturales

11. Idem Chavez.

12.Twemlow, Alice. ;Qué es el disefio grafico2?,
Barcelona, editorial Gustavo Gili, 2007, pag 6.

13. Idem Chavez.




y también tecnoldgicos, permitiéndose
evolucionar y crecer, convirtiéndose el
disefo en parte de la sociedad.

Twemlow Alice plantea en su libro que
el disefio es:

Es decir el disefio grafico permite
construir, realizar cambios o modifica-
ciones en disefos ya elaboradosy crear
nuevos proyectos mediante la creati-
vidad en contadas ocasiones teniendo

diferentes posibilidades de comunicacion.

Haciendo referencia a lo que menciona
Fuentes Rodolfo, por la necesidad
de comunicacion entre las personas
siempre existira el disefio grafico, y por
ende cada disefiador tiene esa respon-

14 Op cit Twemlow, pag 13.

15. Fuentes Rodolfo, La practica del disefio, Espafia-
Barcelona, ediciones Paidos Ibérica S.A. 2005, pag 28

sabilidad de resolver esos problemas
comunicacionales que existen y crear
mediante la ayuda de la tecnologia y la
creatividad un producto diferenciador
con estructura un claro y preciso mensaje
resolviendo asi la necesidad.

El disefio grafico es un proceso con
aspectos creativos, estratégicos, con
analisis que fomentan la comunica-
cién visual con responsabilidad, es
plasmar grafica y visualmente ideas
con coherencia, significacion mediante
diferentes técnicas, dando un valor
anadido de diferenciacion en su trabajo.

2.3.1 El mensaje visual

Como se ha mencionado no existe
comunicacién sin mensaje, en este
caso, el mensaje visual influye en cada
receptor de diferente forma que percibe
de distinta forma el mensaje con
sus sentidos.




No siempre el disefador posee todas
la variables necesarias para realizar
un disefio como nos explica Frascara
Jorge, por lo que el disefiador debe
hacer un estudio de todo lo que no le es
proporcionado y lo que le fue proporcio-
nado para lograr un buen disefo y dar
forma visual a la comunicacion.

Un tema muy importante es la interrup-
cion de una comunicacion como nos
menciona Munari en su libro Disefio y

Comunicacion Visual que nos explica,
que esta se debe a algun factor que
causa interferencia en el mensaje, o
también existe la posibilidad de que
una interferencia en el mismo logre
que comunicacion llegue equivocada
al receptor, ocasionando una colisién
en la informacién, siendo en todos los
casos profesionales grave.

Cuando el mensaje llega en forma
correcta pasa por diferentes filtros que

pueden ser de “caracter sensorial”,
“operativo o dependiente” y “cultural”; el
sensorial se puede dar por enfermedad

16 Frascara, Jorge, Disefio Grafico para la Gente, comu-
nicaciones de masa y cambio social, Argentina, edi-
ciones Infinito, 2004, pag 33

ya sea en la vista, es decir una persona
con una baja visibn no va percibir
igual que una persona con una buena
vision, el operativo se basa en que un
nino no percibe las cosas igual que
un adulto, y el cultural cada persona
tiene diferente educacion haciendo
gue cada persona entienda y conozca
sobre el mensaje visual de diferente
forma que otras personas.

2.3.2 El proceso de disefio

En todo proceso de disefio se empieza
en la busqueda de la necesidad que
conlleva a la realizacién del disefio, es
decir viendo y conociendo las expec-
tativas y alcances que se pueden
realizar para satisfacer las necesidades
del cliente, convirtiéndose esto en un
vinculo entre el cliente y el disefiador,

. El disefiador
resuelve su trabajo a través de un
proceso como enuncia Raul Belluccia;
nada surge de la nada, todo surge de
algo; el proceso de disefiar no es un
proceso como el de otros trabajos o
productos de fabricas, en el disefio
primero conocemos

dice
Bellucia, tan sdlo el disefiador empieza

17 Belluccia, Raul. Procesos vs resultados en la ense-
fianza de disefio. Internet. http://foroalfa.org/es/arti-
culo/68/Procesos_vs__resultados_en_la_ensenan-
za_del_diseno.Acceso: 02/03/09




en base a su creatividad a imaginar
posibles soluciones para el problema y
las plasma, es el resultado del producto
en si, es el ultimo paso de un proceso
del disefio en el que el llega el disefador.

Es decir el proceso de creacion de un
producto o pieza grafica de un disefador
no es siempre igual al proceso del otro
disefador, cada disenador tiene su
propio proceso en el que imagina,
crea, le surgen nuevas ideas, cambia,
vuelve a bocetar y comenta, es decir el
disefador esta en la capacidad de crear
su propio proceso de disefio segun él
y los parametros impuestos por el
cliente o el jefe, siempre con factores
de tiempo, calidad y creatividad, el
proceso de disefar va cambiando
nuestra experiencia aprendiendo mas,
y cuando vemos muchas veces el resul-
tado de nuestro producto vemos en lo
que hemos fallado y sabemos que
€s0s errores no pueden existir, apren-
demos de nuestros errores, y es que

18 Idem Belluccia

, €S necesario no olvidar
que el resultado es el que es evaluado,
los procesos de disefo no, el disefiador
traspasa todo su conocimiento vy
proceso de disefo en el resultado, el
mismo que es mostrado al cliente para
ser evaluado.

2.3.2.1 Metodologia general del diseiio

La metodologia del disefio es una guia
para todo proceso de investigacion
mostrandonos el camino idéneo para
elaborar un buen producto, se define al
esquema mediante proyecciones de las
posibles actividades y a partir de esto
intentar proyectar como va a ser tratada
la investigacion mediante un proceso de
estudio e informacion, tomando como
ejemplo al modelo de Bruno Munari,
tenemos que propone un proceso de
investigacion que no pretende compli-
carse dando vueltas en la investiga-
cion sobre un mismo punto segun
nos menciona Fuentes Rodolfo en su
libro La practica del disefio, como paso
inicial la definicion del problema, es
decir una necesidad, para luego buscar
los diferentes elementos o causas del
problemay realizar mediante una buena
investigacion una recopilacion de datos

19 Idem, Belluccia
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que ayuden a fundamentar el proyecto,
esto puede ser realizado mediante
encuestas, entrevistas, etc, mediante
estos datos arrojados se puede realizar
una analisis y ver los resultados, este
proceso nos permite obtener una idea
de la posible elaboracion del producto
y realizarlo después mediante la creati-
vidad, para ello se requieren materiales
tecnologia que permitan disefiar el

Modelo de disefio seguin Bruno Munari

Recopilacién
de datos

!

-
PROBLEMA
I-_pDefinici()n del problema

producto y realizar una experimentacion
para detectar las posibles implementa-
ciones del producto y descubrir nuevos
usos de un material o de un instru-
mento; teniendo luego la realizacion de
esbozos o bocetos del producto y pasar
a la verificaciéon para detectar posibles
fallas o falencias y solucionarlas a
tiempo y finalmente llegar a la solucion
que es en si el producto.

Definicion y reconocimiento
de subproblemas

Analisis de datos

I CREATIVIDAD I “

I

Materiales - Tecnologia

Experimentacién <

|

Modelos

Y

» Verificacion

l

Dibujos constructivos

SOLUCION

Elaborado por Lisette Sarango/ tomado del libro La practica del Disefio de Rodolfo Fuentes
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2.3.3 Diseio Grafico en la actualidad

Piazza Jorge hace mencion en su
articulo,

, que en la actualidad el disefio
grafico esta caracterizado principal-
mente por no tener reglas de creacion,
ahora todo lo novedoso, lo creativo, y
estratégico es valido mientras se vea
agradable o estético al receptor, sin
embargo durante afios han existido
estudios donde existen normas para
determinar el sentido y posicion de
los objetos para que sea atractivo el
disefio al cliente, como es en el caso
del disefio editorial, la tipografia, los
encabezados, margenes, tienen que

tener una proporcion adecuada y clara-
mente especificada por lo diferentes
tipégrafos a lo largo de los afios e incan-
sable trayectoria; Rick Poynor plantea
en el libro About FACE: Reviving the
rules of typography, publicado en 2002

que

Es decir el disefiador puede crear sus
propias normas o reglas al disefar ya
que la creatividad no posee limites,
pero hay ciertos factores que no hay

20. Piazza, Jorge. El perfil del disefador esta errado.
El_perfil_del_disenador_esta_errado. Internet. http://
foroalfa.org/es/articulo/188/ Acceso. 02/03/09.

21. Poynor, Rick. No mas normas: Disefio Grafico Pos-
moderno, Barcelona- Espanfia, editorial Gustavo Gili
pag 5.

que olvidar y que se pueden poner
practica para un buen disefo.

Mas alla de las normas del disefio
grafico que no hay queignorar ono, esta
el papel disefio grafico en la sociedad,
siendo la misma la que tiene una idea
erronea del disefo, no entiende el grado
de complejidad, estudio y esfuerzo que
requiere realizar esta practica como
profesion, y es que con la aparicion
de los llamados segun Poynor Rick

, la carrera de Disefio Grafico
es vista por la mayoria muy por debajo
de lo que realmente representa, es tal
vez por laignorancia que muchas veces
es tan superficialmente observada y
comprendida esta profesion, y con esto
no soélo se refiere a las personas que
estan ajenas al disefio, sino también
a los que les interesa estudiar disefio
sin conocer exactamente de lo que se
trata o la expansién que puede tener,
ademas de los alcances profesionales
que ofrece el diseno grafico.

En la actualidad esta siendo afectado
por la falta de capacitacion del disefio
en el tema como negocio, esto esta
siendo un obstaculo para que el

22 |dem Poynor.




disefiador pueda emprender nuevas
formas de conocimiento empresarial
que le ayuden a su independencia
y emprendimiento laboral, teniendo
limitaciones en las nuevas oportu-
nidades de crecimiento en la

forma empresarial, con

Pero si se refiere a que falta capacita-
cién en el disefiador sobre los negocios
no es una cuestion enteramente de una
mala educacion, es mas bien la falta
de interés y aportacion de temas del
disefio de una forma mas empresa-
rial, ya no tan sdlo ver al disefio como
imagenes “pbonitas” para el cliente

negocio sino como un negocio.

Los disefiadores graficos al encontrar
informacion basada en la experiencia
de otros disefiadores en la actualidad
hacen comparaciones e hibridaciones
para entrar en la modernidad con la

ayuda de la tecnologia.

23 |ldem Piazza

24 Biblioteca del disefio grafico 1, editorial Blume, prim-
era edicién espafola, 1994

Ademas de ello existe una velocidad
en la sociedad por hacer las cosas de
una forma mas rapida, esto en varios
factores socioculturales de la sociedad,
influyendo también en el disefio grafico
convirtiéndose en muchos de los casos
en desechable la creacion de los
productos, la sociedad solo tiene en
mente la preocupacion ya de solo la
produccién de bienes de corta duracion
y desechables para estar en constante
cambio con nuevos productos, sin
importar ya si tiene o no justificacion de
creacion y es que se esta perdiendo
el sentido de todo, estando el disefo
grafico sujeto a los cambios de la
sociedad que se encuentra en gran
velocidad y movimiento.

234 ElI Diseno Grafico como
actividad profesional

A través de los afnos el disefador
grafico ha intentado ganarse un
estatus ante la sociedad como nos
dice Alvaro Magafias en su articulo
de Educacion creativa y estratégica
del disefio ya que es desvalorada por
desconocimiento a la actividad del

disefio grafico como profesion pero con




el incremento de buenos profesionales
en esta rama esta creando una acepta-
cién cada vez mayor a esta actividad

como profesion en diferentes sectores.

El disefio grafico como actividad profe-
sional ha venido desarrollandose en
todos los espacios ya sean empresas
u organizaciones donde el disefador
grafico tiene una ardua labor de creati-
vidad y buena implementacién de todos
sus conocimientos en un producto
comunicacional eficiente, mediante el
manejo de diferentes programas tanto
bidimensionales como tridimensionales:
en bidimensionales como: flyer, afiches,
imagen corporativa, disefio editorial y
en tridimensional como: animaciones
en multimedia, en 3d, empaques etc,
esto ya se a desempefiando trabajos
en agencias de publicidad, agencias de
diseno, instituciones publicas y privadas,

ocupa actualmente el disefio grafico

25. Wilde,Oscar. ;Qué es el disefio Grafico?, México,
editorial Gustavo Gili, 2002, pag 14.

todas las areas e imagenes de las
empresas, encontrandose el disefo

grafico en todo.

La buena preparacion de un buen
profesional influye directamente en la
forma que trabaja, ser innovador para
elaboracion de cualquier producto de
disefo y expandir su mente no solo de
forma local, sino pensar en forma global

solucionar problemas comunicacionales.

El disefio grafico como actividad profe-
sional es una decision subjetiva ya que

, como plantea

26.Magafas, Alvaro. Educacion creativa y estratégica,
Internet. http://foroalfa.org/es/articulo/75/Educacion_
creativa_y_estrategica_del_diseno, Acceso 02/03/09.

27. Swann, Alan. Bases del disefio grafico,Barcelona,
editorial Gustavo Gili, 1990, pag 63.




Swann el disefio va mas alla de una
actividad personal, es una actividad
para un grupo determinado, para
satisfacer las necesidades del cliente
que busca por el disefio grafico un
medio de comunicacién para llegar
a sus receptores mediante el ingenio
del disefio, adquiriendo una gran
responsabilidad en la calidad de su
trabajo y la exposicidon del mismo.

2.3.41 Responsabilidad social en el
Diseno Grafico

Todas las profesiones cumplen un rol en
la sociedad siendo actores influyentes de
la misma, sin embargo existen factores
que llevan a un problema en cuanto a lo
que se refiere la responsabillidad social.

Es por ello que toda profesion ademas
de cumplir con su funcién debe tener
una responsabilidad social en el medio,
si toda profesion debe tener una respon-

28. Mothelet, Ménica. Analisis del discurso visual, Uni-
versidad de Londres, pdg 3.

sabilidad social en el entorno social,el
disefno grafico no se queda de lado, ya
que el cumple un gran rol en la sociedad,
siendo un actor de responsabilidades.

Con el implemento, crecimiento, evolu-
cién de nuevas tecnologias en nuestra
sociedad se ha cambiado las formas de
educacion, de aprendizaje, de trabajo
influyendo directamente en diferentes
comportamientos sociales; algunos de
estos medios tecnoldgicos han revolu-
cionado en cierta manera al disefio
grafico, cambiando la forma de inter-
pretacion en lo que al disefio se refiere,
teniendo y reforzando nuevas posibili-
dades de una comunicacion mas directa
que influyen en el sistema social.

El disefo grafico es un traductor de una
comunicacion de una forma efectiva,
pero para ello debe conocer amplia-
mente el entorno cultural siendo impli-

29. Moreno de las Casas. La responsabilidad social y la
ensefanza del disefo grafico, Actas de Disefo, Fac-
ultad de Disefio y Comunicacion Universidad de Pal-
ermo, Buenos Aires, Argentina, Agosto 2006.

30. Idem Chavez




cito en lo social, entendiendo asi que
el disefador grafico realiza su trabajo
entendiendo que debe cumplir con una
responsabilidad social porque sus
mensajes, conceptos, influiran de
alguna manera en un determinado grupo
social mediante el mensaje que envie
con sus técnicas de diseno utilizadas.

“La ética del discurso ha considerado
también expresamente la problematica
de la posible falta concreta de buena
voluntad de algunos individuos para
plantear y resolver dialogicamente los
problemas (tanto en el mundo de la vida
como en el de la economia y palitica), y las
posibilidades de socavar el dialogo abierto
y franco mediante la manipulacion, el poder
y la mala fe de los participantes , ,31.

Existen casos en los que se encuen-
tran a disefiadores irresponsables que
utilizan su imagen de disefiador para
afectar a su cultura, no realizan sus
disenos con un fin de beneficio cultural,
social y comunicacional, sino que solo
por lo econdmico realizan sus trabajos
sin importarles que son actores de un
eje social que con lleva una responsa-
bilidad como tal.

“No podemos evitar comportarnos como
sujetos sociales cuando trabajamos, pues
ello supone una acrobacia imposible:

31. Op cit, Mothelet, pag 4
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restarnos de la sociedad y la cultura
que nos ha constituido, la cual le dice a
nuestros ojos qué es visible y qué no
qué es bueno, claro y correcto, cual es la
norma y cual es el desvio, ,32.

Se requiere de una transparencia al
momento de disefar y en la infor-
macion, ya que el Disefo Gréfico es
una profesion que resuelve la forma de
transmitir los mensajes comunicacio-
nales influyendo en la sociedad.

Partiendo de que el Disefio Grafico
sigue siendo muy util en la sociedad
y en su contexto social que no solo
resuelve problemas de identidad,
salud, educacion, cultura, sino muchos
mas problemas del medio en que
convive, ‘“debe estar enterado de las
nuevas responsabilidades las cuales
debe reconocer en la sociedad del
conocimiento™, para una produccion
de mensajes que hagan una contribu-
cion positiva a la sociedad.

“EI trabajo comercial ha pagado siempre
las cuentas, pero muchos disefiadores
graficos no han permitido que se convir-
tiera en gran parte de lo que hacen. Esta
es, en cambio, la manera en que el
mundo percibe el disefo. El tiempo y
la energia profesionales se usan para

32. Carpintero Carlos, El disefio grafico como agente
de control social, Internet. http://foroalfa.org/es/arti-
culo/93/El_diseno_grafico_. Acceso 22/06/09.

33. Nava Courmrech, Octavio. El disefiador. Intemet. http:/
mXx.geocities.com/octavionava/conceptos/. Acceso 28/06/09.
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Aqui Raquel Pelta menciona que no
siempre se logra hacer trabajos de
disefo que realmente sean importantes
por el uso de ellos en el aporte a la
sociedad en un nivel cultural destruc-
tivo, la gran saturacion e influencia del
marketing creaunamentalidad equivoca
en las personas sobre el disefio grafico
por la gran cantidad diaria de mensajes
banales hacia la sociedad que benefi-
cian soélo al cliente y no al entorno
cultural. Existen mas temas a tratarse
que sélo la publicidad de negocio, como
son los temas ambientales, culturales,
campafnas sociales, etc., que deben
tener mayor atencién y que gracias los
conocimientos de disefio se los puede
apoyar manteniendo asi una responsa-
bilidad social.

2.4 Diseno editorial
2.4.1 Referencia historica

El disefio Editorial empieza gracias al
inicio de la imprenta, asi plantea Zanén
David en su libro Introduccion al disefio
editorial, teniendo que sus inicios se:

34. Pelta Raquel, Disefiar Hoy, First Things First Mani-
fiesto 2000, ediciones Paidos, 2004, pags 76 - 78.

Partiendo de ello las imagenes en los
naipes y de santos fueron las primeras
aplicaciones editorial mediante la
imprenta, luego con los afos se
plasmaron mediante planchas texto
gotico pero por su grado de lentitud en
la impresion tuvo que ser modificada

dicha forma.

que fue
un sacerdote de origen aleman se
plante6 una nueva forma de impresion
mediante unas piezas con altorelieve de
hierro llamados tipos moviles, logrando
realizar varias copias de la biblia en la
mitad de tiempo que todos los demas
sacerdotes, asi atribuyéndole la inven-
cion de la tipografia a Johannes Gutenberg.

2.4.2 Estructura y elementos en el
Diseio editorial

Los siguientes elementos y estructuras
editoriales a continuacién son en base al

35. Zanon, David. Introduccién al disefio editorial, Ma-
drid- Espafia, editorial Vsién net, pag 11.

36 Op cit Zanoén pag 14




libro Introduccién al disefio editorial de
Zanon David.

Impresos

Existen varios documentos y productos
editoriales que por sus caracteristicas
se los nombra de la siguiente manera:

- Editoriales: Son los libros, folletos etc
construidos en una editorial.

- Paraeditoriales: Revistas, diarios etc,
gue son realizados de forma periddica.

- Comerciales: Catalogos, afiches, flyer,
este grupo es mas publicitario.

Los margenes

Para lograr una buena lectura y una
buena proporcion del texto e imagenes
se debe analizar los margenes para
obtener a su vez una buena estética en
el producto editorial, teniendo margenes
uniformes (medidas iguales), especiales
(el contenido dentro de los margenes o
mancha se encuentra desplazada hacia
arriba) y tradicionales (proporcion entre
el tamario de la pagina y la mancha,
esto segun el planteo de Zanon David.

La reticula

Se dibuja una reticula sobre una
pagina con el objetivo de buscar la
mejor  posicion de los elementos
como graficos y textos de una forma
ordenada, teniendo aqui la posibilidad
de visualizacion de nuestra pagina con
una colocacion y disefio preciso de los
elementos de la composicion.

La composicion

La disposicién y coherencia entre el
tema y los elementos al momento de
disenar es la composicion basandose
en este planteamiento segun Zanon.

El disefiador gréafico para la composicion
utiliza diferentes elementos, formas,
lineas, figuras, graficos, fotografias con
la finalidad de lograr un disefio basado
en una técnica visual como, armonia,
equilibrio, simetria, asimetria, etc.

La tipografia

Alvares Dalia en su Introduccion a la
tipografia de la Universidad de Londres
hace una referencia a que el Disefio
Gréfico, editorial y demas medios u formas




de comunicacién la tipografia es
uno de los elementos primordiales e
imprescindibles para la transmision de
mensajes en la sociedad y en este caso
hablando con relacién a la parte edito-
rial, la tipografia comunica a través de
la letra impresa. Por ello en el disefio
tipografico cada elemento, fuente,
familia, letra es un componente signifi-
cativo siendo la tipografia por si misma
un elemento grafico que aporta al
disefio y composicion de la comuni-
cacion, por ello en el aspecto visual de
la tipografia la seleccién de la fuente es

muy importante.

A partir de este planteamiento el
disefiador grafico debe crear estra-
tegias mediante conceptos y defini-
ciones de disefio en la elaboracion
del producto editorial sin olvidar una
armonia entre el texto, imagenes y la
diagramacion, por ello en la utilizaciéon
de la tipografia se encuentran algunas

37 Lcda. Alvares, Dalia. Intoduccién a la tipografia, Uni-
versidad de Londres, pag 6.

fuentes tipograficas que nos ayudan a
resaltar el producto editorial.

Fuentes y familias tipograficas

Las fuentes tipograficas poseen un tipo
de caracteristicas en comun mante-
niendo el estilo o apariencia de un
grupo completo de letras, numeros,
simbolos y signos, como nos plantea
Alvares Dalia, mientras la familia
tipografica hace mencion a que perte-
nece este término a un conjunto
de varias fuentes con diferentes
variaciones en sus terminaciones o en
la forma de sus caracteres pero mante-
niendo una integraciéon y unidad en
SUS rasgos.

Serif y Sans Serif

Las tipografias con serif perte-
necen a las tipografias que poseen
serifas, es decir poseen astas en
sus terminaciones mostrando una
apariencia formal que facilita la lectura.

38 Martinez Castillo, Giovanni. Fuentes Tipograficas,
Internet. http://clasificaciontipografica.blogspot.com/.
Acceso 04/11/10.




Por esta razon son tipografias muy
utilizadas en libros, revistas, medios
graficos permitiendo una buena legibi-
lidad. Mientras las tipografias Sans
Serif o sin serifas son muy recomen-
dadas para ser observadas en la
pantalla de un computador ya que
al no poseer terminaciones no se
mezclan y se confunden en la visuali-
zacion, las mismas que:

Este tipo de tipografia al no ser compli-
cadas en su trazo se presentan con
mayor naturalidad brindando un estilo
sobrio al disefador que las utiliza en
sus disefios.

El color

En todo proceso al disefar el color
es influyente en la transmision de los
mensajes teniendo cada color su signi-
ficado en la parte psicoldgica de las

personas, asi nos menciona Trillas

39 Idem Martinez

Georgina en su libro el significado de
los colores ademas menciona que:

Entre las percepciones y sensaciones
de calor y frio de las personas al visua-
lizar ciertos colores se encuentran dos
tipos, los colores calidos y frios. Los
colores calidos son aquellos que van en
una secuencia del rojo al amarillo

y los colores frios van en secuencia
del azul al verde, relacionados con
la tranquilidad, delicadeza, frescura
y frialdad.

Colores aditivos

Los colores primarios, rojo azul y verde
al producirse por la luz de una pantalla
se mezclan y forman una luz blanca
y su union en forma parcial brindan
los colores visualizados en el monitor
siendo este proceso de adicion Rgb
(red, green, blue), por ello es recomendado

la utilizacion del sistema Rgb sélo para
la visualizacion en pantalla.

40 Ortiz, Georgina, El significado de los colores, México, editorial
Trillas, 1992, pag 74

41 Moreno, Manuel. Psicologia del color y la forma, Universidad
de Londres, pag 12.




Colores sustractivos

Eneste casolos colores sustractivos son
la mezcla del Cyan, Magenta,Yellow,
y Black que al unirse pueden generar
cualquier
proceso obtener los colores de impre-

color permitiéndo este
sion llamado cuatricomia, utilizado para
todos los medios impresos.

Las imagenes

En producto editoral las imagenes
juegan un papel importante, deben
poseer una concordancia con el texto,
ademas de parametrsos de edicidon
como el color debe encontrarse en
Cmyk y ademas a una buena resolu-
cién, generalmente a 300 dpi.

2.5 Diseio de identidad
2.5.1 El identificador

El identificador es sélo una parte de
todo lo que conforma la identidad de
una empresa 0 una organizacion, es un

dea
quién se va a representar, mientras que
si hablamos de la identidad corporativa
se esta refiiendo no solo a las reglas

42. Newark, Quentin. ;Qué es es Disefio grafico?, Méxi-
co, ediciones Gili, 2002, pag 1.

y normas del identificador sino a toda
la imagen de la empresa a proyectarse
con su publico, teniendo asi la creacion
de papeleria, aplicaciones graficas y
multimedia, uniformes, publicidad etc.

Un identificador puede ser creado
por diversos elementos los cuales
pueden ser o solo letras, o diferentes
figuras geométricas, lineales, etc,
pero la diferencia entre tantos identi-
ficadores que existen es su funcio-
nalidad, ejemplo un identificador que
si funcione tiene que poder ser bien

distinguido y ser leido facilmente

en tamafno grande o pequefio, que

funcionen en blanco, negro u
color y finalmente que logre
crear pregnancia con facilidad.

43. Costa Joan, Imagen Global, Barcelona-Espafia, ediciones
Ceac, 1989, pag 20.




2.5.1.1Imagotipo

El imagotipo es un conjunto de
elementos graficos que de una u otra
forma se asocian con el nombre de una
empresa logrando permitir la identifi-
cacion de la misma para poder darse
a conocer antes sus clientes y sus
nuevos clientes.

El imagotipo funciona como imagen
para reforzar un identificador esto
generalmente sucede cuando el identi-
ficador es so6lo un logotipo y no es muy
bien conocido por ello requiere de un
grafico que permita distinguirse entre el
medio, por ello el imagotipo se puede
decir que es un refuerzo de imagen del
al logotipo.

2.5.1.2 Logotipo

44. Op cit, Costa, pag 21

45.Duenas, Miguel. ;Qué es el logo?. Internet. http://
isopixel.net/archivo/2005/08/que-es-logo/.Acceso
06/08/09.

El logotipo viene de la palabra griega
‘logo” la cual significa “palabra” es
la parte del identificador escrita
nombrando a la empresa o a la persona
que se le identifica, la misma que se
utiliza una tipografia distintiva que lo
convierte en la representacion Unica de
una empresa.

CAPITULO Ill: MULTIMEDIA
2.6 Multimedia
La palabra etimologica-
mente significa “multi: varios” y “media:
medios” por lo tanto multimedia significa
multiples medios por las diferentes
posibilidades de interaccion con el
usuario mediante texto, sonidos,
imagenes en graficos estaticos o
en movimiento.

Con la aparicién de Macintosh creada
por Apple Computer en el afo de
1984 se incorpora también la multi-

media ya que este computador contd
con un sistema operativo y diferentes

46. Silver, Lisa. Disefio de Logotipo. Barcelona, editorial
Gustavo Gili, 2001, pag 11.

47.Colegio de la Asuncion, Introduccién a la mul-
timedia y conceptos basicos. Internet. http:/
colegiolaasuncion.e.telefonica.net/Departamento/
NNTT/2E/Multimedia.pdf.Acceso 03/04/10.




programas para la edicién y desarrollo
del Disefio Grafico con interaccion,
sonido, nueva implementacién del
video, el grafico y los textos teniendo
asi una comunicacion en diferentes
aspectos ya sean culturales, de entre-
tenimiento, negocios, siendo una facil
manera de informar y entretener con
las nuevas tecnologias de informacion.

Vaughan Tay nos menciona que la
multimedia crea una actividad entre
el hombre y la maquina, ocupando
el hombre lugares que no habia
podido ocupar antes y en diferentes
campos, desligandose de la limitacion de
la localidad.

Siendo estos los que llegan a través
de la computadora o algun medio
electronico. Estos componentes logran
persuadir los sentidos del receptor,
ocupando la multimedia un lugar
esencial en el disefio grafico para la
efectiva y facil transmision de informa-
ciéon por la forma atractiva en que se
la observa y el disenador grafico la
proyecta, su interaccion y la libertad
de navegacion que brindan al usuario

48.Vaughan, Tay. Todo el poder de mutimedia,México.
Segunda edicion McGraw-Hill, pag 2.

en muchos casos, permiten aportar
soluciones factibles y ventajas por el
rapido acceso sin mayores costos,
ademas de permitir grandes alcances
de informacion.

Tay plantea que la interactividad no tiene
que ser llamado un “multimedia” ya que
existen diversos multimedia, interac-
tivos y no interactivos dependiendo de
la necesidad, es decir puede existir un
multimedia que sea lineal con un inicio y
un fin y otros que le permiten al usuario
navegar libremente y cuantas veces
lo desee visitar el enlace que mas le
agrado, para ello se debe desarrollar la
forma en cdmo interactuara el usuario
con el multimedia, estudiando su conte-
nido, su interfaz, y la programacion a
utilizar, sin embargo en cualquiera de
las dos formas lineal o no lineal el multi-
media es un canal de fuente de informacion.

La multimedia es un camino en la que
se puede llegar a las personas de una
forma no acostumbrada ni tradicional
como el texto impreso, despertando
mayormente el interés y la atencién en
el usuario o visitante.

, comenzd como

49. Op cit Vaughan, pag 3




un medio de transmisidén mas econo-
mico en distribucién de los productos
multimedia, siendo faciles de utilizar,
almacenan gran cantidad de informa-
cion, y ademas su reproduccion es muy
rapida, logrando sacar varios multi-
media en un mismo instante.

Ahora el gran interés esta por la multi-
media que cada vez se posiciona
mas inclusive en varias empresas
estan ven la posibilidad de ingreso a
la multimedia para la imagen de sus
empresas, cambiando asi la forma
de comunicacion no solo nacional
sino también pensando en el la inter-
nacional adaptandonos cada vez a la
rapida evolucion tecnologica.

2.6.1 Principios de Diseno en aplica-
ciones multimedia

La multimedia posee principios que
ayudan al producto final a ser funcional
y entendible ademas de atractivo para
el usuario o visitante, con ello se puede
analizar y lograr que un producto sea
adecuado satisfaciendo una necesidad
de informacion con principios basicos
en funcionalidad y disefio; tomando
como guia del seminario guién multi-
media de la Universidad Israel se
plantean los siguientes:

Principio de entrada mdltiple el cual

En lo cognitivo teniendo esquemas
mentales, afectivo influyendo en las
emociones del usuario y en lo empirico
mostrando experiencias o referen-
cias previas del tema mencionado,
esto mediante imagenes, fotografias,
videos, textos, etc.

Principio de libertad: el usuario puede
navegar libremente por el multimedia y
no de forma lineal, logrando retroceder
y avanzar por todo el sitio como él crea
conveniente de acuerdo a su interés.
Principio de retroalimentacion: este
principio es muy aplicado en los sitios
web siendo utilizado en foros de opinion
y conteo de numeros de visitas.

A través de ello se recogen datos para
conocer el interés del multimedia y
datos estadisticos de opinion.

50. Seminario de guién multimedia, apuntes de trabajo,
Universidad Tecnoldgica Israel, 2006, pag 1

51 Op. Cit, Seminario de guidon multimedia, pag 3




Principio de necesidad: es simplemente
en el que para todo lo que hacemos
debe existir una razén es decir una
necesidad de creacion del multimedia,
tiene que ayudar, aportar o transmitir
algo que sirva a un tercero.

Principio de atencion: ayuda a mantener
una atencién sostenida con los sentidos
del usuario, ya sea con la vista, el oido,
o inclusive en lo afectivo.

Principio de vitalidad: es cuando la
pantalla tiene vida propia, es decir actua
de forma auténoma sin la necesidad de
gue un usuario interactue, siempre algo
en la pantalla estara sucediendo.

Principio de captacion: para lograr la
captacion de los usuarios mediante el
disefio se crea elementos diferencia-
dores despertando el interés sobre uno
o varios elementos referentes al tema.

Principio de aprehension: la informa-
cion ofrecida al usuario debe constituir
un punto de analisis para que el mismo
logre convertir la informacion en un
conocimiento propio adquirido por las
imagenes y elementos expuestos.

Principio de simplicidad: este principio
serefiere aque no exista unademasiada
carga de pantallas que compliquen al
usuario en su busqueda de informa-
cién en el multimedia necesaria y no
demasiada carga de textos para no
aburrir al usuario.

Principio de Autonomia: la estructura
del multimedia logra que el usuario
sienta que posee control total sobre
el producto.

2.6.2 Elementos basicos de diseio
en proyectos interactivos

2.6.2.1 Hipervinculos o enlaces

Los hipervinculos o enlaces permiten
al usuario moverse en la pantalla
de un lugar a otro, pero para ello
existen tres tipos de enlaces segun
Ramirez Riquelme.

- Enlaces Estructurales: Estos enlaces
siguen una misma estructura de la infor-
macion y tienen relacion al mismo tema
que se esta hablando.

- Enlaces Incrustados: los enlaces

incrustados son los que no tienen nada




que ver con el tema y se los pone

para visitar temas diferentes o realizar
compras por web, jugar etc, caracte-
rizandose estos enlaces por encon-
trarse en un lugar no adecuado y tener
un poco de informacion descriptiva
del enlace.

- Enlaces Asociativos:

, €s decir son enlaces que
nos llevan a otra pantalla con un tema
asociado con el tema central.

2.6.2.2 Estructuracion

La estructura de un proyecto depende
generalmente para quien esta dirigido
y la necesidad, por ello existen cuatro
principales estructuras que plantea
Riquelme Ingrid en su estudio del
desarrollo de productos interactivos:

- Estructura Secuencial o Lineal: esta
estructura es la mas basica y simple
para organizar la informacion o la
investigacion, se rige por ir paso por
paso sin saltarse una ventana porque
se perderia la secuencia, generalmente

52. Riquelme, Ingrid, Desarrollo de productos interacti-
vos. Internet: http://www.scribd.com/doc/6691068/
F009-Desarrollo-de-Proyectos-Interactivos. Acceso:
02/06/10, pag 9.

es utilizada para las presentaciones
educativas o institucionales, siendo
restringida la interactividad.

- Estructura Jerarquica: Tiene una
pagina principal y de ella se desglosan
los demas temas, su orden va en
forma jerarquica.

- Estructura Reticular: Es la combina-
cion de la estructura secuencial y la
estructura jerarquica, es un desglose de
la informacion por categorias.

- Telarafas: La navegacion es total-
mente libre, no tiene orden en jerar-
quia, se encuentra por categorias y se
puede navegar desde la ultima pantalla
hasta la primera y viceversa, es un poco
confusa este tipo de navegaciéon para
los que no la conocen, pero el usuario
tiene total libertad.




Portafolio Grafico Visual del Pintor Ecuatoriano Camilo Egas

Estructura secuencial

pantalla 1 pantalla 2 pantalla 3 pantalla 4

Elaborado por Lisette Sarango

Estructura jerarquica

pantalla 1

pantalla 2

pantalla 3 pantalla 4

pantalla 5

sub tema sub tema

pantalla 3 pantalla 4

Elaborado por Lisette Sarango

36 Marco de Referencia / capitulo Il



Portafolio Grafico Visual del Pintor Ecuatoriano Camilo Egas

Estructura reticular

pantalla 1 pantalla 2 pantalla 3 pantalla 4

pantalla 5 pantalla 6 pantalla 7 pantalla 8

pantalla 12

pantalla 9 pantalla 11

Elaborado por Lisette Sarango
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Portafolio Grafico Visual del Pintor Ecuatoriano Camilo Egas

Estructura telarana

pantalla 1 pantalla 2

pantalla 4

pantalla 6 pantalla 7

pantalla 3

pantalla 5

pantalla 8

Elaborado por Lisette Sarango
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2.6.2.3 Especificaciones

Tipografia en un multimedia

En un multimedia las tipografias
idoneas para ser visualizadas en la
pantalla segun

son las sans serif 0 sin serifas ya que
las tipografias con serifas son mas
legibles pero para medios impresos por
sus remates en los extremos permi-
tiendo visualizar de mejor manera cada
palabra; al ser puestas en el multimedia
se confunden unas con otras por sus
diferentes terminaciones entorpeciendo
la lectura; el tamafio recomendado para
la visualizacion del texto en el multi-
media varia dependiendo de su funcion
entre titulos y demas textos, pero los
mas usados se encuentran entre los
10 y 13 puntos, deben tener brevedad
empelando la menor cantidad de texto,
sblo el necesario omitiendo palabras
repetitivas e innecesarias. El uso de
las mayusculas sélo es recomendado
en las palabras sueltas del multimedia
y no para textos largos, permitiendo asi
lamar la atencion en lugares especificos
del mismo, ademas que

53. Lopez, Guede Alfredo. Introduccion a la tipografia
para disefiadores gaficos, editorial digicromo, pag4

para no confundir y no
alterar visualmente a la persona que se
encuentra observando el multimedia.

Segun de la
revista digital universitaria menciona las
siguientes especificaciones recomen-
dadas para el multimedia a continuacion.

Tamanos

El tamafno de un multimedia es relativo
ya que puede depender de la resolu-
cion de la pantalla u del disefio que se
desee darle pero las medidas deben
encontrarse en pixeles y como medidas
referenciales existen la de 800 x 600
pixeles, 1024 x 768 pixeles y 1280 x
960 pixeles.

Formatos de imagen

Enun multimedia se observanimagenes
y datos que refuerzan el mensaje de
comunicacion, por ello estos aspectos
deben considerarse segun

mediante la:

54. Idem Manchén

55. Ordonez Cristian, Formatos de Imagen digital. Inter-
net. http://www.revista.unam.mx/vol.6/num5/art50/
may_art50.pdf, Acceso: 22/10/10.

56. Bianchini, Adelaide. Metodologia para el desarrollo
de aplicaciones educativas en ambientes multime-
dios. Internet. http://www.ldc.usb.ve/~abianc/Ade-
laide/mmm.pdf, 1992. Acceso: 22/10/10.




- Consistencia: todo el producto debe
poseer una relacion entre si con todas
sus imagenes perteneciendo a un
mismo estilo:

Por ello el contenido debe permanecer
a una solo tematica y con elementos de
acuerdo al grupo objetivo.

- Calidad de elaboracion: los diferentes
elementos del multimedia deben
encontrarse con las mismas especifi-
caciones en resolucion y calidad, ya
que al variar la calidad de las imagenes
y presentacion puede generar en el
usuario molestias y no querer observar
todo el producto.
Un multimedia posee diferentes
imagenes que pueden encontrarse en
diferentes formatos dependiendo de su
funcion, dependiendo de ello el archivo
funcionara de forma mas rapida o lenta,
por ello cuantos mas pixeles posea una
imagen se la vera de forma mas nitida

pero ocupara mayor tamafno; depen-

57 Idem Bianchini

diendo del uso la imagen utilizara los
siguientes formatos:

Formato Bmp (bitmap): este formato
se lo utiliza para no perder la calidad
de las imagenes manteniendo una alta
resolucion convirtiéndose en un archivo
mucho mas pesado, es general-
mente utilizado por los programas de
Microsoft Windows.

Formato Gift (graphic interchange
Format): es utilizado para realizar
animaciones sin pérdida de calidad
pero debe mantenerse en el formato
de 256 colores, siendo preferible para
las imagenes de tonos no continuos
o0 cuando hay grandes areas de un
mismo color.

Formato Jpg (join photographic
expert group): es el formato mas
comun para las fotografias y demas
imagenes, puede comprimirse de forma
libre lo que ocasiona la alteracion de la
calidad en su resolucion.

network
graphics): es un formato que no pierde
calidad, posee mayor profundidad de
color que el formato Gift, sirve para crear
transparencia en ciertos casos pero es

Formato Png (portable




utilizado en la mayoria para la web, no
es recomendado para fotografias.

Formato Swf (shockwave flash): es el
formato de publicacion de pelicula de
Adobe Flash.

Estos son algunos formatos para
imagenes en la pantalla siendo
recomendable la utilizacion de los
mismos, obteniendo el png opcional
por su calidad y resolucion, el gift para
animaciones y JPG que para modificar
su calidad de visualizacién.

Audio

Los archivos multimedia deben ser
tomados en cuenta igual que las
imagenes, manipulandolo y aplicarlo
en la presentacion, entre formatos
comunes de audio se tiene:

Aiff (audio interchange file format):
este formato almacena el sonido en
mono es decir un solo canal de audio
siendo no comprimible reproduciendo
grandes archivos.

Midi (interfaz digital de instrumentos

musicales): existe un intercambio

de informacion entre los equipos

de sonido.

Mp3 (Mpeg audio): es un formato
de archivo totalmente comprimirle es
decir editable.

Wav (forma de onda): este formato de
archivo de audio almacena los sonidos
como formas de onda es decir se
guarda el sonido mediante micréfono
y la frecuencia en diferentes periodos
de tiempo.

Estos son los elementos basicos que
deben ser utilizados para crear una
unidad entre todos los elementos
visuales, auditivos y formatos permi-
tiendo transmitir un mismo mensaje;
partiendo de ellos la creatividad del
disenador sera primordial creando
una idea clara y representativa del
producto final.

2.6.3 Las aplicaciones multimedia
en la actualidad

Las aplicaciones multimedia en la
actualidad han influido en la cultura,
educacion, la formas de interaccion
mediante la tecnologia hacen una
renovada vision del mundo, siendo
aplicada la multimedia para varios
aspectos socioculturales llegando a




diferentes lugares sin la necesidad e
ser presencial.

La multimedia es utilizada en varias
aplicaciones por la gran utilidad social
que brinda, en inicios era solo utilizada
para el entretenimiento por los juegos
de video, a partir de alli se la ha imple-
mentado en aplicaciones de informa-
cion y educacion para incursionar en
los negocios, ofertas de productos
y demas.

En la actualidad las aplicaciones de la
multimedia son variadas como hace
referencia Riquelme Ingrid utilizandola
para la diversion y el entretenimiento,
la multimedia en los negocios, en publi-
cidad y marketing, ademas para difundir
alguna o grandes cantidades de infor-
macion y ser manejado con facilidad, la
multimedia se encuentra ya en nuestro
medio, con la incorporacion de la World
Wide Web es imposible no ver en todo
lo que esta involucrada la multimedia.

CAPITULO IV: La cultura
2.7 Referencia sobre la cultura

La cultura es todo lo que el ser humano
a incorporado a la naturaleza como

nos menciona Beldarrin Ernrique en su
tema , €S
decir que el hombre ha sido el creador
de la cultura mediante sus modos
y formas de vivir desde siempre,
generando comportamientos en el
medio que le rodea creando situa-
ciones y pensamientos que conforman
la cultura. EI hombre es el actor de
las sociedades, quien domina a la
naturaleza y transforma al mundo
para establecer relaciones mediante la
comunicacion y entender su rol en la
sociedad reafirmando la cultura en sus

acciones cotidianas.

Existen diversos conceptos sobre la
cultura sin embargo haciendo referencia
a un término empleado desde el siglo
XVII en Francia e Inglaterra por varias
investigaciones la palabra cultura es
utilizada de una forma metaférica
haciendo referencia a los cultivos de
tierra con el cultivo del conocimiento.

58.Beldarrin, Enrique. En torno al término cultura.
Internet. http://www.pucpr.edu/hz/013.html. Ac-
ceso 06/11/10

59. Lerma, Martinez. La cultura y sus procesos, edicio-
nes Laborum, colecciéon encuentro de culturas,
pag 70.




Ademas en este siglo la cultura
empieza a tener una definicién con un
acercamiento a lo que significaba ser

educado y con intelecto mediante los
conocimientos en el arte, separando

a las clases altas de las bajas, ya que
se pensaba que entre mayor status
econdmico mayor cultura poseia.

Actualmente hablando de una forma
globalizada la cultura es todo lo que
las personas poseen o reciben de la
sociedad desde su pasado ya sea en
los habitos, costumbres y experiencia,
siendo estas manifiestadas de diferente
forma como en la vestimenta, en
rituales, arte, creencias, en la educa-
cion, religion, etc.

En la sociedad existen varias culturas
teniendo asi una confrontacion
cultural en las diferentes actividades
cotidianas siendo esto denominado
segun Beldarrin Enrique como cultura
viva ya que al estar en constante
contacto con otras culturas existe

una evolucion,

porque al estar la cultura en constante
confrontacion influye de formainevitable
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en la sociedad, interceptando

nuevas formas de pensamiento

e hibridacién; estas hibridaciones
y fendmenos que ocurren en la cultura
se las denomina segun el enunciado

de Beldarrin Enrique en:

Sub culturas: las sub culturas nacen
a raiz de factores geograficos por las
regionalidades en un mismo pais.

Aculturacion: cuando una persona
deja o abandona su lugar de origen
para involucrase y convivir en otro
lugar con diferentes culturas se llama
aculturacion, teniendo como ejemplo a
los emigrantes.

Transculturaciéon: es un proceso en
el que una cultura asume o incorpora
a otra cultura como parte de la suya,
muchas veces esto ocurre de forma
inconconciente y como ejemplo es la
tecnologia que se ha incorporado en
todas las culturas y paises a nivel global.

La gran diversidad cultural que posee el
Ecuadorvienerelacionado porelementos
de la cultura como, la geografia, etnias,




politico, artistico y econémico, es decir la
cultura no solo se basa en un tema en
especifico sino que sale de la influencia
de un conjunto de comportamientos y
acciones de la poblacion. En relacién
a las diferentes etnias, costumbres y
culturas se muestra al Ecuador como
un pais culturalmente multiétnico y
pluricultural teniendo en un mismo pais
diferentes representaciones culturales,
observando amestizos, afroecuatorianos
e indigenas con caracteristicas sociales,
fisicas, culturales que logran transmitir la
escencia y origen del pueblo mediante
su historia y tradiciones enriqueciendo
a la poblacién ecuatoriana con pensa-
mientos y costumbres diferentes.

Entrando en el tema del arte en la
cultura, existen personajes que hacen
representaciones de la cultura mediante
la implementacion de lo artistico siendo
esto parte de la cultura, analizando asi el
siguiente tema a continuacion.

2.7.1 Referentes artisticos culturales

La cultura contiene varios referentes en
en la sociedad como ya se ha mencio-
nado sin embargo existe una rama en el
tema de la cultura en el que se encuentra

al arte y como referentes artisticos cultu-
rales se mencionan en base al texto de
Fraticola Paola los siguientes :

- Las artes auditivas:

son representaciones no visuales que
ocupan un tiempo determinado.

Como ejemplo tenemos a la musica
siendo el arte de unificar y ordenar los
sonidos a tiempo o predisponerlos de
forma arbitraria. La musica transmite
experiencias sensoriales hacia el oyente
ademas de proporcionar emociones.

- Las artes visuales: son las artes de
percepcion visual,

Teniendo en el grupo de artes visuales a
la pintura, siendo el arte de representa-
cion de objetos, elementos, circunstan-
cias, emociones, etc, mediante colores
sobre un soporte de diferentes texturas y
técnicas manteniendo un sentido pleno
en lo artistico.

61 Fraticola, Paola. Clasificacion de las artes. Inter-
net. http://www.imageandart.com/tutoriales/estet-
ica/filosofia4.html. Acceso: 07/11/10
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En este grupo se encuentra también a
la escultura, comprendiendo un proceso
de expresion mediante el modelaje de
una o varias imagenes con volumen con
barro, piedra, arcilla u otros materiales.

La arquitectura se encuentra al igual que
la pintura y la escultura en el grupo de

artes visuales, siendo la misma el arte de
proyeccion y construccién de espacios

para la sociedad.

- Las artes mixtas: este tipo de artes
son las que combinan unas artes con
otras formando asi un conjunto, es decir
como ejemplo tenemos a la musica que
sirve como acompafante con una obra
de danza, el teatro emplea obras de
literatura, etc.

El arte en Ecuador

Antes del siglo XX, el arte en el
Ecuador se distinguia claramente en
las vasijas siendo estos trabajos con
minucioso cuidado en sus colores,
escultura y detallado, los artistas de
dichos elementos se vi6 reflejada como
influencia en la cultura de Quito aprecia
ndola en la escuela quitefa.

En el Ecuador, el inicio de una nueva
etapa en el arte se da a partir de la
creacion de la Escuela de Bellas Artes
el 24 de mayo de 1904 por iniciativa
del ministro de la Instruccion publica
Luis Martinez enunciando ese dato por
Vargas José Maria en el libro Historia de
la cultura ecuatoriana.

Al intentar actualizar a la escuela de
bellas artes en el siglo XX propusieron
realizar becas con destino a Europa
ademas de traer de este continente a
nuevos profesores para la ensefianza
de técnicas desconocidas en el Ecuador,
a partir de ello surge una nueva evolu-
cién en el arte ecuatoriano con nuevas
técnicas de creacién, teniendo en el
caso de la pintura la implementacion
de la pintura hacia el aire libre para
plasmar la naturaleza de los hechos del
medio exterior.

Con estos nuevos conocimientos en
trazos y vanguardias de Europa de
los profesores de este continente, los
artistas empiezan a plasmar la realidad
de la sociedad, empezando en este siglo
XX a pintar al indio en su contexto social
y al mismo tiempo a exaltarlo.




Actualmente en el Ecuador y en todos
los lugares el artista expone sus pensa-
mientos y su forma de entender al mundo
mediante el arte basandose en la cultura,
estilos, pensamientos que le ayuden a
contextualizar su idea.

El artista no intenta involucrarse o crear
un conflicto en lo econémico, politico y
social, simplemente busca plasmar la
realidad de los hechos segun su creati-
vidad, por ello el artista busca centrarse
en sus ideas observando al mundo y
todas sus expresiones y no el mundo a él.

2.8 Vanguardias

Las vanguardias artisticas nacen como
una liberacion de las normas del arte
intentando una liberacion en la expresion
artistica de lo denominado bello. El siglo
XX ha sido una época con constantes
cambios refiriéndose en este caso en el
tema de lo artistico incluyendo asi una
sucesion de corrientes artisticas.
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Partiendo de ello en base a los textos

e )
se ha realizado un extracto de las
vanguardias artisticas nombrando asi
las siguientes a continuacion.

Art Nouveau

El Art Nouveau estuvo contemplado entre
el ano 1890 al 1910 aproximadamente,
siendo este estilo el mas modemo desarro-
llado hasta su época, fue manifestado no
solo en las artes plasticas sino en el disefio
grafico, arquitectura y objetos de decora-
cion desamrollandose en varios paises
europeos y en Estados Unidos.

Siegfried Bing 1895 abrid una tienda
de arte llamada Art Nouveau en Paris
teniendo como interés la venta de arte
modemo que brindara un espacio de
buen gusto y distincién entre sus objetos
de arte llenos de decoracion. Aun asi la
tienda no tuvo mayor trascendencia pero
al permanecer abierta durante diez afnos
di6 nombre a este movimiento teniendo
exposiciones con grandes artistas como
Edvard Munch. El Art Nouveau busco

64 Gonzales, Martin. Historia del arte, Madrid- Espafia,
ed. Gredos, pags 234-565.

65 Piojoa, José. El arte a través de la historia. Barce-
lona- Espafa,ed. Savat, pags 122-368.

66 Saloma, Margarita. Historia del Disefio Grafico, Uni-
versidad de Londres.




crear una nueva estética con la inspiracion
en la naturaleza, recurriendo al disefio de
las hojas, flores y la silueta de la mujer,
también se incorpord a la ilustracion
alcanzando gran reconocimiento por la
litografia, teniendo asi en el Art Nouveau
las formas blandas y redondas, omamen-
tales influyentes para la decoracién en
motivos decorativos.

Como ejemplos mas conocidos en este

movimiento se encuentran carteles

franceses de Toulouse Lautrec y de
Alphonse Mucha, con formas de la natura-
leza, con lineas onduladas y con una
caracteristica adicional como los grabados
japoneses teniendo una visualizacion sin
profundidad, ademas que la diagramacion
es mucho mas libre teniendo un dinamismo

entre los titulos y los textos.

Art Deco

Se manifesté entre el afio de 1920 a
1939, es decir entre el periodo de las dos

guerras mundiales.

Este movimiento se bas6 en la utiliza-
cion de la geometria basandose en tres
elementos principales, la linea, el cubo
y la esfera, apoyandose en elementos

y objetos de las culturas antiguas que
poseian también temas de interés decora-
tivo esto a diferencia del Art Nouveau
donde la influencia de lo modemismo fue
muy imprescindible no pretendiendo buscar
elementos del pasado.

Como ejemplos de artistas representantes
estan Maurice Dufrene, Jean Dunand y
André Groult.

Futurismo

Esta vanguardia comenz6 por el afo
de 1909 por el poeta italiano Filippo
Marinetti quién fund6 esta van-
guardia como un movimiento de revolu-
cién que fue en contra de lo cientifico y
lo industrial.

Logrando el futurismo una liberacion de
las normativas en la composicion siendo
un movimiento considerado violento
agresivo que fue en contra de las tradi-
ciones, lo académico y lo continuo
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incluyendo una visualizacion en el
futuro y la productividad.

El futurismo se produce en un momento
en la historia de toda Europa en el que
se encontraba atravesando por las
diferencias y potencialidades con los
paises internos del continente y del
continente Asiatico que después de
unos afnos origino la primera guerra
mundial y con ello terminé el futurismo.

Losrepresentantesfuturistasemplearon
la utilizacion de planos, porque la idea
era lograr la sintesis de tiempo, lugar,
forma y color pensando que los objetos
no tiene una realidad definida, no
poseen forma.

Entre varios de los representantes del
futurismo se encuentran Giacomo Balla
y Humberto Boccioni quienes firmaron
el Manifiesto técnico de los pintores
futuristas que constaba de la idea
de liberacién del pasado y acoger al
mundo moderno.

Cubismo

El cubismo en las artes plasticas
nace por el ano de 1907 hasta 1914,
su representacion es en base a las
formas de la naturaleza en figura
geométricas plasmando asi diferentes

partes de un objeto en un mismo
plano haciendo un solo objeto. Como
iniciador o claro representante de esta
vanguardia es Picasso quien ademas
con Georges Braque un colaborador
suyo desarrollaron el cubismo como un
movimiento artistico el cual eliminaba
la apariencia de las formas, ademas
de incorporar como técnica el collage
brindado libertad de composicion en un
objeto bidimensional.

Paul Cézanne considerado padre del
arte moderno mostré que los artistas
pueden plasmar a la naturaleza y el
cuerpo del hombre mediante cuadrados,
cilindros, esferas y conos.

Este paso a las figuras geométricas en
la pintura mediante el cubismo permitié
dejar el realismo de muchos afnos del
renacimiento dejando atras a la repre-
sentacion idéntica de los objetos.

Dadaismo

El dadismo tiene sus inicios después
de la primera guerra mundial de
1914 en Suiza como un movimiento
literario, este término fue implantado
por Tristan Tzara siendo el principal
expositor de este movimiento que
ademas se caracterizO por poseer




sentimientos de protesta que iban
en contra de las convenciones litera-
rias, rechazando todo lo estético y
deseando la independencia del artista
respecto a la sociedad, ademas de
hacer burla de todo lo aceptado en
la en la misma. Para ello utilizaban
métodos artisticos y literarios que no
llegaban a entenderse porque creaban
conceptos, imagenes incoherentes,
en muchos casos con la ayuda de un
montaje en las imagenes o realizaban
diferentes actos teatrales que impac-
taban al publico.

Expresionismo

El expresionismo se desarrolla en
Alemania desde 1905 hasta finales de
1920, representado por el belga Ensor
siendo un pintor que plasmaba en sus
obras pictdricas figuras fantasmales,
enmascarados y de personajes en
caricatura expresando de esta forma
sus suefos, sentimientos y miedos.

También Edvard Munch es un claro
representante del expresionismo en
el que simplificaba sus obras para
transmitir soledad, tristeza y angustia
teniendo problemas psiquicos que
fueron influyentes en su forma de
pintar siendo en este caso de una
manera expresionista, ademas que

le obsesiona la muerte teniendo una
vision negativa sobre la vida.

En si el expresionismo fue un
movimiento que se encontraba en una
busqueda constante de expresividad
en las emociones del pintor, para ello
se planteaba la exageracion de los
elementos distorsionando e intensifi-
cando mediante los trazos el tema.

Surrealismo

Como movimiento artistico nace en
Francia por el afio de 1920, su repre-
sentante o fundador fue André Breton
que fue un poeta y critico francés.

Por medio de la pintura los pintores
creaban imagenes muy personales
que no todas las personas podian
entender pero que en muchos casos la
fantasia, el sentimiento o los simbolos
crearon pensamientos y analisis en
la sociedad.

El surrealismo a través de la pintura
cre6 una nueva Vvisualizacion de
la realidad permitiendo una nueva
formade comunicacion visual mediante
la capacidad imaginativa de los pintores
0 con construcciones mentales que
planteaban una nueva forma de la inter-
pretacidon onirica mediante diferentes




técnicas al pintar, aunque los surrea-
listas a menudo creaban imagenes tan
personales que la comunicacion se
volvia imposible.

Indigenismo

Elindigenismo es un movimiento cultural
y politico que buscaba un nuevo pensa-
miento o forma de ver a los indigenas
con una revalorizacion de su cultura,
mostrando también un problema social
en el tema del indio con caracteristicas
de discriminacion y desempleo.

Este movimiento que estuvo presente
entre finales del siglo XIX y de ahi
continud en el siglo XX fue unarepresen-
tacion del tema cultural de un pais que
pudo ser mediante las artes plasticas,
en este caso refiriéndose a la pintura
ya que los artistas indigenistas general-
mente salian de su propio contexto
social o de vivencia mostrando con
claridad sus costumbres o en ciertos
casos mostrando al indigena de una
forma idealista y altiva.

Como representantes en el Ecuador se
encuentran a Kigman, Camilo Egas y
Oswalo Guayasamin,

CAPITULO V: PINTOR ECUATO-
RIANO CAMILO EGAS
29 Biografia

Uno de los grandes artistas ecuato-
rianos del siglo XX es Camilo Egas,
Sus inicios empiezan en la infancia
siendo un dibujante que plasmaba
todas sus creaciones en sus
cuadernos, libros, rayando hasta
los periodicos de su padre con sus
dibujos. Este es el inicio a una gran
trayectoria con reconocimientos y
premios a lo largo de toda su vida
no solo en el Ecuador sino en Norte
América y Europa convirtiéndose en
un maestro de la pintura.

La presente Biografia fue tomada del
libro “Egas” del museo Camilo Egas
del afio 1977escrito por Magdalena
Gallegos de Donoso y Carmen Rosa
Ponce Leiva.

1889: Camilo Alejandro Egas silva,
nace en Quito el 01 de diciembre.
Sus padres fueron Camilo Egas
Caldas y Zoila Silva Larrea. Durante
su infancia vivi6 en el barrio de
San Blas.

1895: Inicia sus estudios prima-
rios en la escuela de el Cebollar,




mas tarde los secundarios en el
seminario y los colegios san Gabriel y

Mejia sin terminar el bachillerato.

1905: En este afio Ingresa en la Escuela
de Bellas Artes de Quito donde tiene
como profesores a Raul Maria Pereyra
y a Ledn Camarero. Luego recibiendo
la influencia en la pintura de Paul Bar y
Luiggi Cassadio.

1922: Viaja a Paris y estudia en la
Academie Colarrosie. Es discipulo y
amigo de Picasso, conoce también a
Modigliani y Mird. Se casa por primera
vez con Margaret Gibons. Por encargo
de su propietario, decora con catorce
cuadros de escenas indigenas la biblio-
teca Jacinto Jijon y Caamanio.

1926: Edita la revista “Hélice” en la que
junto a jévenes inquietos, critica a una
sociedad pasiva y apatica.

1927: Decepcionado ante la indife-
rencia por las manifestaciones artis-
ticas del medio, viaja a Nueva York
y se radica en el barrio bohemio de
Greenwich Village.

1937: Como rechazo a los regimenes
totalitarios en Europa pinta alusiones al
fascismo y al nazismo.

1962: El 18 de septiembre del mismo
ano muere a sus 72 anos en Nueva York.

2.9.1 Premios otorgados en su trayec-
toria artistica

1909: Obtiene una medalla de oro en
el concurso Nacional del Centenario de
la Independencia. Mas tarde recibe la
medalla de oro en el concurso universi-
tario del Cartel.

1911: El Gobierno le otorga una beca de
estudios en la Real Academia de Roma,
donde viaja con otros artistas. Antes de
la primera guerra mundial, regresa al
Ecuador ganando el concurso para la
Catedra de pintura en la Escuela de
Bellas Artes de Quito.

1918: Primer premio, pintura. Salon
Mariano Aguilera.

1923: Gana el primer premio en el
concurso Mariano Aguilera de Quito.

1962: Premio de la American Academy
of Arts and Letters y the Nacional Insti-
tute of arts and Letters, New York.




2.9.2 Exposiciones Colectivas Mas
Reconocidas De Sus Pinturas

1918: Desde este afo Varias exposi-
ciones en los Salones Mariano Aguilera.

1920: Recibe nuevamente una beca
para la academia san Fernando en
Madrid y expone en el palacio de Cristal
del parque del Retiro, de Madrid.

1925: Expone su obra indigenista en Le
Salon d’Automne, salon des Indepents,
Musée Galliera y galerie carmine,
en Paris.

Desde 1935: Importantes exposi-
ciones colectivas en Estados Unidos y
en Europa.

1967: Quito, Testimonio plastico del
Ecuador, exposicion en su nhombre.

1981: Después de su muerte, exposi-
cion permanente en Quito, Banco
Central del Ecuador.

2.9.3 Exposiciones individuales mas
reconocidas de sus pinturas

1926: Nuevamente en Quito, frente a
la Alameda abre la “Galeria Egas”, que
rapidamente se convierte en el sitio de

reunion preferido de los intelectuales
mas avanzados de la época.

1956: Quito, Museo de Arte Colonial.

1957: Expone en el museo de Bellas
Artes de Caracas.

1962: Quito (Primera Retrospectiva)

2..4 Nombramientos en su
trayectoria artistica

1923: El gobierno lo nombra comisio-
nado a cargo de la muestra del Ecuador
en la exposicion des Arts décoratifs
en Paris.

1930: Es nombrado profesor de pintura
en la prestigiosa New school for social
Research (Nueva investigacion Social).
Se casa con Virginia Eufild.

1938: El gobierno ecuatoriano le nombra
comisionado para le feria mundial
de Nueva York. Para este aconteci-
pabellon ecuato-
riano y su frente con pinturas murales.
La Alcaldia de nueva York le declara

Ciudadano de honor y le impone la
condecoracion correspondiente.

miento decora el

1957: EI
nombra agregado cultural viajero.

gobierno ecuatoriano le




1962: El 5 de junio la New school for
social Research le confiere el titulo de
Doctor Honoris Causa en Bellas Artes
en reconocimiento a su trabajo.

Con todos estos afos de trayectoria
artistica hay que sefialar que Egas en
sus pinturas tuvo varios movimientos
pictoricos influenciados por sus estados
de animo vy la visién de la crisis econ6-
mica, social y de poder en que vivio,
siendo estos movimientos los que se
mostraran a continuacioén en la siguiente
cronologia artistica.

2.10 Etapas pictoéricas De Camilo Egas

Tras estudiar en la escuela de Bellas
Artes se observa que:

Asi es como empieza su gran trayec-
toria artistica con el indigenismo que
de una forma u otra siempre fue involu-
crado en sus diferentes obras y etapas.

68 Rodriguez, Antonio. Grandes del siglo veinte. Quito
primera edicion, 2002, pag28

2.10.1 “El Indigenismo pictérico de
egas” 1920-1930

La incursion de Egas en pintar su vision

realista del indio en un Ecuador muy
conservador y provinciano como dice
Manuel Mejia escritor del catalogo
del museo Camilo Egas no fue muy
aceptado ni entendido para muchos,
pero el deseo de plasmar sus origenes
y mostrar al indio de forma diferente
ante los ojos de su pais y el exterior
fue su mayor reto. Sus inicios la etapa
indigenista se encuentra dividida en
dos fases segun Manuel Mejia, en la
primera fase Egas aun no con muchos
estudios sobre la pintura:

Pinturas que se destacan en esta fase
son “Procesion”, “Fiesta Indigena”,
‘Indigenas con Vasijas”, “Camino
al Mercado”, “Ritual” del afio 22, y
ya con mas claridad en “Siembra” y
“‘Danza Ceremonial”.




Después de unos afios empieza su
segunda fase de pintura indigenista ya
con la adquisicion de mas experiencia
en cuanto a pintura hay un gran cambio
en sus cuadros buscando descubrir en
esta ocasion el alma de sus modelos,
claro ejemplo es “indio Mariano”.

Mejia nos dice que en esta fase Egas
es criticado y juzgado de ser comunista
por sus pinturas porque en esta época
de 1920 y 1930 cualquier alusién a la
conciencia social eran consideradas

por los diferencias entre estados vy
politicas diferentes, la ambicion del
poder que se mostraron con el fascismo
y el franquismo en esa época.

Sin embargo la pintura de Egas en esta
fase no se concentraba en lo politico
sino en mostrar la injusticia y miseria en
que vivia el indio en el Ecuador

70. Op cit, Mejia Manuel, pag 36
71. [dem Mejia

Ya con mayor madurez pictorica y con
estudios en el exterior, Egas se vincula
con la etapa expresionista no dejando
de lado el tema del indio sino incor-
porandolo a muchos de sus cuadros,
mostrandolo no soélo con una visiéon
exterior del indio sino también con una
vision interna que se explica continuacion.

2.10.2 “El Expresionismo pictorico de
Egas” 1930-1940

Cuando Egas llega a Nueva York se
encuentra con una sociedad diferente
en su conformacion fisica, siendo
altiva con sus edificios imponentes y

con una crisis que

Se convierte el pintor ecuatoriano en
esta ciudad en su propio testimonio
pictorico ya que tras su viaje a este
lugar queda en la ruina y empieza a ver
al mundo de forma diferente y sentir la
miseria lejos de su pais. Aqui es cuando
empieza nuevamente su creatividad a
florecery su incremento en la expresividad

72dem Mejia
730p cit mejia, pag 37




En esta etapa las obras mas desta-
cadas son “Trabajadores sin hogar de
1933, “Desocupados” del mismo afio y
“Calle 14” de 1937 siendo esta su obra
mayor o0 mas la famosa y reconocida
por su gran expresividad en la tematica,
su contenido, definiéndose aqui Egas
como artista.

Todas sus obras expresionistas
muestran la realidad en la tristeza, en
el desempleo, desocupacion, desola-
cién que se vive en el propio pais y en
el ajeno, pero Egas no deja de lado el
tema indigenista para solo mostrar la
realidad en la que vivié en Nueva York,
también incorpora en algunas de sus
pinturas indigenistas la expresividad
en los rostros y posturas del cuerpo
como en “Indios a la lumbre” de 1937,
“Cosecha de Maiz” del mismo afio”, y

“Cosechadora” de 1938.

Luego de esta etapa llena de expresi-
vidad, Egas no deja de lado la expre

74. Op cit Mejia, pag 38

sividad en sus pinturas por los inicios
de 1940, incorpora lo expresionista
con lo surrealista buscando

2.10.3 “El Surrealismo pictorico de
Egas” 1940-1950

En los cuarenta se inicia su etapa
surrealista,
estudiada, aqui Egas explora con
libres,
fuertes un conjunto de suefos que
idealizaba mostrando lo no visible de la
realidad. Un ejemplo es “Dual” del afo

1940 e “Infierno” de 1943. Ademas que
experimenta pintar varios autorretratos

muy poco conocida y

trazos sin mucho cuidado,

para liberar “sus demonios interiores”
segun nos dice Mejia Manuel.

75. Op cit Mejia, pag 45
76. [dem Mejia

77. Echezuria G. César, Michelena Xavier, 200 Afos de
pintura quitefia, Primera Edicién, Quito 2007, pag 85
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210.4 “La abstraccidon pictérica de diferentes texturas en un mismo
Egas” 1950-1962 cuadro, obviando la figura.
iz " “A través de estas formulaciones
La abstraccibn es su Uultima etapa
abstractas, al desentenderse de la
pictorica que va desde el afio 1950 figura, lo esencial cobra importancia
hasta los Ultimos dias de su muerte sin como elemento ultimo de un vigje
inagotable hacia si m|smo,, .
abandonar lo expresionista, su expresi-

vidad siempre fue notoria en cada una Siendo como si Egas hubiera sido

de sus etapas, "Por mediacion de ella, consciente de que su vida llegaba a
Sus experiencias abstractas adquieren su final pintando sus Ultimas obras
la conciencia de la busqueda.” lejos de la realidad.

Camilo Egas busca en los primeros
anos de 1950 las formas flexibles en
la abstraccion, la representacion del
cuerpo en formas verticales para lograr
una figura dinamica con la incorporacion
deltema indigenista, omitiendo el detalle
y “concediendo gran preponderancia al
color” 7 haciendo ritmicas sus obras,
como en “Indios a la luz de la luna” y
“viudas” del afo 57.

“Esta busqueda entrafia la simplificacion
de la forma y, en mas estricto sentido, de
la figura humana, en la primera de sus
direcciones, , &,

A partir de los ultimos afios de su vida
la abstraccion es mas definida ya que
la fuerza del color es mas notoria por
su grado de expresividad junto con las

78. Op cit Mejia pag 40 81 Op cit Mejia, pag 48
79. Idem Echezuria G. César
80 Idem Mejia
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3.FUNDAMENTACIONDELPRODUCTO

3.1 Introduccion

El portafolio grafico visual de Camilo
Egas es la creacion de un cd multi-
media con datos sobre el pintor que
permite informar a las personas sobre
su vida y trayecto pictérico el mismo
que ha logrado ser muy reconocido en
el extranjero.

Para dar a conocer a las personas sobre
la existencia de este multimedia se
implementaron diferentes aplicaciones
que promocionan al cd mostrando
los diferentes datos donde se puede
adquirir este producto.

3.2 Justificacion

La creacion de un Portafolio grafico
visual del pintor ecuatoriano Camilo
Egas se genera tras la falta de
productos visuales que permitan mayor
accesibilidad y conocimiento sobre la
trayectoria artistica y pictorica de uno
de los grandes pintores del siglo XX
en el Ecuador y en el exterior, el cual
se ha mantenido en el olvido y desco-
nocimiento de las personas, por ello
el integrar en un solo multimedia la
biografia, informacion pictérica y sus
obras se convierte en un espacio de
comunicacion visual que permite llegar

a las personas en una sociedad ya
digital para conocer y explorar mas
sobre la pintura permitiendo llevar a sus
hogares un soporte informativo que al
igual que un libro puede ser guardado y
abierto varias veces para conocimiento
de otras personas convirtiéendose en
una cadena informativa.

3.3 Objetivos

Objetivo General del producto

Contribuir al conocimiento pictorico
sobre la trayectoria artistica de Camilo
Egas con sus diferentes etapas picto-
ricas mediante el disefio de soportes
graficos y visuales.

Objetivos Especificos

- Aplicar los conocimientos teoricos
aprendidos sobre el disefio grafico para
la creacion del producto.

- Disefar  productos graficos
empleando diferentes programas de
disefio siguiendo los parametros de
Diseno Grafico.

- Analizar la informacion para fomentar
la linea grafica.




3.4 Método creativo de Diseno

Para la elaboracién de todo el proyecto
de grado como método creativo de
disefio se aplico el que propone
Bruno Munari.

Como punto de partida se inicid6 con
la definicion del problema en la que
en base a una necesidad informa-
cional se lo obtuvo, en el sigue paso de
elementos del problema se analizaron
los sub problemas mediante la ayuda
del diagrama causa-efecto y entender
las posibles razones del problema.

Con ello se paso a la realizacion de una
recopilacion de datos mediante técnicas
de investigacion como las encuestas y
entrevistas ademas de la elaboracién
de la matriz de viabilidad y esbozos o
bocetos del producto permitiendo llegar
a un analisis de datos y conocer cual
era la forma idénea de solucién del
problema y su viabilidad mediante la
ayuda del disefio grafico en funcién
de la creatividad, para lo cual se partié
de una lluvia de ideas para obtener
un concepto; a partir ello se buscaron
los posibles materiales- tecnologia, es
decir los programas que ayudaron en la
elaboracion de todo el proyecto, para asi
entrar a la experimentacion y detectar
posibles fallas del producto y solucio-
narlas a tiempo mediante la verificacion
con pruebas de color y funcionamiento

de software, y finalmente llegar a la
solucion, el producto final.

3.4.1 Diagrama causa — efecto

Analisis:

La poca informacion en diferentes
libros e informacion dudosa en la web
y otros medios causa una deficiente
fuente investigacion sobre el pintor,
las personas al estar en constante
contacto con la tecnologia que ayuda a
permitir diferentes alcances de informa-
ciéon buscan facilidades de informacion
mediante medios visuales por el tiempo
que demanda ir a una biblioteca, lo
que no permite conocer a Camilo Egas
de una forma diferente mediante un
medio multimedia.
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Analisis de la matriz de viabilidad

La matriz de viabilidad permitié analizar
las actividades en los procesos de
la investigacion, en el disefio de la
propuesta y en el disefio de todo el
contenido del portafolio, para calificar
si el proyecto es viable o no siendo
esto analizado por los siguientes
factores mediante los recurso técnicos,
tecnolégicos y recursos economicos,
obteniendo un total de 8 como puntua-
cion total del proyecto calificandola

Portafolio Grafico Visual del Pintor Ecuatoriano Camilo Egas

como bueno, es decir el producto

es realizable

3.4.3 Lluvia de ideas
Cultural compromiso | descubrimiento | vanguardista
Pintura color artista trayectoria
Reconocimiento| viajero obras origenes
Experiencia emigrante etapas pinceladas
Indigenismo representante | diferente ecuatoriano
Técnicas humano trazos miseria
Pictorico espiritu movimientos | pobreza
indio alma digno expresividad
Creatividad empefio emprendedor |naturaleza
Cuadros modelos precursor dinamico

Fundamentacion del producto 6 3



Sistema Radial

Expresivo Pintura
Dinémico. @ Emigrante
Cambiante [ @ Precursor
Cuadros I I @® Vanguardista
o Camilo Egas
Artista @ g @ Origenes
Ecuatoriano @ ® Piceladas
Movimiento @ ® Modelos
Experiencia Trayectoria

Unién de las palabras

Pintura humana y expresiva de los
indios ecuatorianos. Pintor ecuato-
riano representante del alma del indio.
Espiritu emigrante de la pintura ecuato-
riana. Experiencia emigrante con pince-
ladas de lo humano del indio.
Concepto: dinamico
y cambiante.

expresivo,

Mensaje Creativo: Espiritu emigrante

de la pintura ecuatoriana.

3..4.4 Definicion de Diseno

En la elaboracion de todas aplica-
ciones para el portafolio grafico visual

Elaborado por Lisette Sarango

de Camilo Egas se han analizado
los siguientes factores al momento
de disefar.

Contraste: Al intentar buscar el
elemento que sea visualizado de
forma principal y se contraste con las
imagenes y texto, se utilizé al identifi-
cador, el mismo que permanece sobre
una mancha de pintura resaltandose en
todas las aplicaciones permitiendo un
contraste visual entre el identificador y

el fondo.

Equilibrio: El equilibrio esta enmar-
cado estrictamente en el peso visual,
por lo que se buscod mediante diferentes
elementos un mismo peso visual en




la composicion pero con diferentes

puntos de atencion.

Proporcion: La proporcion en tamarfo
y formas mediante figuras geomeé-
tricas simples ayuda a la facil recor-
dacion de los elementos permitiendo
obtener pregnancia de lo visualizado
y memorizacion facil de la localizacion
de los elementos visualizados.

Ritmo: En las diferentes productos del
portafolio se emplea un ritmo simple
ya que posee los mismos elementos
para una misma composicion, ejemplo
el identificador y figuras geomé-
tricas estan constantemente en todas
las aplicaciones.

Armonia: Todos los elementos son
similares al mismo tema en este caso
sobre pintura permitiéndonos asi tener
armonia entre unos elementos y otros
en la composicion.
Movimiento: ElI movimiento se
produce mediante el recorrido visual
el mismo que empieza por elemento
principal o mas llamativo para el ojo,
en el caso de las diferentes piezas
graficas y visuales del portafolio se
encuentra el recorrido visual que es de
arriba- debajo de izquierda a derecha,
teniendo como punto de partida el

identificador de Camilo Egas en la parte
superior izquierda.

Unidad: En toda composicion debe
existir un orden que unifique a un todo
por ello todos los elementos estan
distribuidos de forma adecuada para
tener una adecuada organizacion y
combinacion teniendo como finalidad un
ordenamiento compositivo, por ello la
tipografia e imagenes han sido predis-
puestas en espacios de la composicion
que no alteren a la visiblidad.

3.5 Identificador

3.5.1 Justificacion del identificador

La elaboracion de un portafolio grafico
visual del pintor exige la creacion de un
identificador para poder distinguirlo y
que asi su portafolio pueda ser recono-
cido ante las personas, para lo cual
en la busqueda del identificador que
representara a Camilo Egas y todos los
productos visuales y graficos se analizd
los siguientes elementos del imagotipo

y del logotipo.

3.5.1.1 Imagotipo
En el imagotipo:

- Las Etapas Pictéricas: Camilo
Egas tuvo en su trayectoria artistica




cuatro etapas pictoricas muy definidas
como son: la indigenista, expresionista,
surrealista y abstraccionista por lo que
se escogid diseiar cuatro elementos en
el identificador que las represente.

- Las formas: en los elementos se
plantea las formas geométricas, basan-
dose en la forma que tienen lo cuadros
como soportes en los que se enmarca
a la pintura, y también en los trazos
fuertes y ondulantes al pintar.

- La unidad: para crear una unidad se
utiliza la interseccion de los elementos,
teniendo asi la unificacion de las
cuatro etapas de Camilo Egas en su

vida artistica.

Imagotipo

SN

3.5.1.2 Logotipo

Para el logotipo se utilizé la tipografia
“Poor Richard regular”, la cual por sus
terminaciones en onda y encontrarse en
minusculas permite mayor movimiento
y fluidez, dando mayor interés en el
impacto visual siendo muy legible y de
facil recordacién que es lo principal. Por
esto, resulta ser la tipografia adecuada
para el identificador y dar a conocer
al publico.

camilo
egas

En la cromatica del identificador se
pensod en colores calidos y acogedores
que representen cuatro diferentes
estados de animo y sensaciones por
las cuatro etapas pictéricas de Egas,
las mismas que segun su situacion
emocional y econdmica fueron refle-
jados en sus pinturas.




- Anaranjado: da una sensacion

de calor, representacion idealista,
fuerza, energia, ambicién, determi-
nacion, alegria y triunfo, relacionando
todos estos factores con las pinturas
de Camilo Egas que pintd sobre

los indigenas.

- Rojo: es un color mas agresivo
evocando sensaciones extremas de
pasion o desenfreno dando gran rango
de dignidad y seriedad, este color es
relacionado con la fuerza expresiva
que pintd en su etapa expresionista.

- Rojo en su valor hacia el negro:
este color se desglosa del color rojo,
pero el bajar su intensidad provoca
inestabilidad, intransicién e incohe-
rencia por lo que fue seleccionado
para representar la etapa surrealista.

- Marrén oscuro: en lo psicolégico
este color puede causar ensombre-
cimiento, tristeza por lo cual fue
escogido para representar su etapa
final pictérica de Camilo Egas la
cual fue abstraccionismo con la cual
termin6 su vida pictorica y concluyé
su vida. Sin embargo el color café
también evoca dignidad, fuerza vigor

y confidencia.

¢

Identificador con color

camilo

egas

3.5.1.4 Niveles de concepto y princi-
pios de elaboracion

Joan Costa menciona los niveles de
concepto y principios para elaborar
una marca en este caso el identificador
siendo analizados a continuacion:

Nivel etimologico: El nivel etimolégico
nos permite conocer si el identificador
tiene un significado similar a la actividad
que realiza la empresa, significando lo
mismo. En este caso el identificador
que fue creado para Camilo Egas que
permita representar sus aplicaciones de
productos graficos y visuales posee el
mismo nombre que el pintor para tener
un facil y rapido reconocimiento de
su nombre.

Nivel conceptual: en los nombres
de marca segun Joan Costa el identifi




cador corresponde al de analogia por
lo que se crea una comparacion o
relaciéon entre los elementos del imago-
tipo con los cuadros de la pinturas de
Egas mediante las formas geométricas
del mismo.

Nivel formal o morfolégico: en este
nivel formal se encuentran tres subni-
veles para analizar al identificador,
el “semantico: que dice” el “estético:
coémo lo dice y el “psicolégico: lo que
evoca”, teniendo:

- Semantico: el significado del identi-
ficador es el nombre del pintor en
este caso “Camilo Egas”, el cual
se encuentra con mayor peso visual
permitiendo asi visualizar con claridad
el nombre y entender de quién

se habla.

- Estético: el imagotipo posee formas
geométricas que ayudan a dar la idea
de cuatro cuadros sobrepuestos los
cuales conforman las cuatro etapas
pictéricas de Camilo Egas permi-
tiendo obtener con figuras basicas una
imagen no sobrecargada y estética.
En la tipografia se empled como factor
principal la legibilidad empleando una
fuente con serifas para dar mayor
predominancia al mismo, al mismo

tiempo que se emplean letras minus-
culas para buscar la informalidad pero
con buena visibilidad en lo estético
para poder acoplarse el imagotipo
con el logotipo.

- Psicolégico: en el factor psico-
l6gico se hace uso de la cromatica,
la misma que esta basada en cuatro
colores para diferenciar las cuatro
etapas pictéricas de Camilo Egas.,
teniendo el naranja, rojo, café y vino.

El significado psicolégico de los colores
segun Georgina Ortiz del libro “Signifi-
cado de los colores” nos dice que:

Anaranjado: fuerza, energia, triunfo.

Rojo: evocando sensaciones extremas
de pasién o desenfreno.

Rojo en su valor hacia el negro: inesta-
bilidad, transicion.

Marrén Oscuro: dignidad, fuerza vigor
y confidencia.

Los cuatro colores representan a
Camilo Egas por sus diferentes compor-
tamientos, transiciones y estados de
animo al pintar sus cuadros.




Nivel creativo: el concepto que evoca
el identificador por sus formas, colores
y tipografia es: expresivo, dinamico

y cambiante.

Nivel estratégico: el identificador para
ser conocido y entendido se lo emplea
en aplicaciones graficas para difundir
el portafolio grafico visual que contiene
toda la informacion del pintor.

Nivel econémico: la incursion en un
identificador permite dar a conocer al
pintor Camilo Egas permitiendo incor-
porarlo a las diferentes aplicaciones
graficas brindando la oportunidad de
difundir el portafolio grafico visual y
tener mejor acogida del publico permi-
tiendo incorporar y apoyar econdémica-
mente en un futuro a nuevos productos

visuales que difundan a la cultura.

Nivel legal: la identidad debe ser legali-
zada para ser uso exclusivo de su
beneficiario en el IEPI (Instituto ecuato-

riano de propiedad intelectual).

Nivel funcional: segun Joan Costa en
este nivel se debe “conocer, reconocer
y memorizar’ por ello al realizar la
aplicacion visual y las graficas se da a

conocer, reconocer y memorizar quien

es Camilo Egas.

Nivel sociologico: Para ser facil

entendido el identificador con lleva un
lenguaje simple para ser facil entendido

por el grupo objetivo.

3.5.1.5 Niveles de efectividad

Al analizar el identificador bajo los
niveles de efectividad segun Joan Costa
tenemos que:

- Sintético: el identificador cumple con
lo sintético por lo corto de su nombre.

- Pregnante: la facilidad de lectura y
elementos se mantiene en la mente de
las personas.

- Claro: no se confunde con
otros identificadores.

- Original: en su buen manejo de
analogia logra que sea original.

- Potente: la cromatica influye en
lo psicolégico y emocional por sus
colores calidos.

- Adaptable: la adaptacién es facil y
efectiva para sus diferentes usos.




3.5.1.6 Sistema reticular del Identificador
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Como medida guia para la creacion del
identificador se ha tomado “x” siendo
esta la separacion entre el imagotipo y
el logotipo.

El angulo de inclinacion es de 51 grados
dando movimiento al imagotipo y en
general al identificador

3.6 Manual de uso del identificador

El Manual de uso del identificador
constara de cuatro capitulos siendo
el primero “la Introduccién”, segundo
“elementos de la identidad”, tercero
‘normas de construccién” y cuarto

7 1/2X

“aplicaciones”, los cuales permiten
conocer las normas y reglas del uso
del identificador para el disefio de
diferentes soportes permitiendo conocer
al disenador sus posibles opciones
de diseno sin irrespetar lo descrito en

el manual.

3.6.1 Estilo de diseino del manual

Las medidas del manual son 20.5 cm
de ancho y 15.5 cm de alto, siendo
estas medidas escogidas para mostrar
al usuario un manual con un formato
diferente que ayuda a ser llevado con
facilidad por su pequefio tamafio.




El manual esta dividido en cuatro
secciones o capitulos que son las
especificaciones y reglas a seguir
sobre el identificador, cada seccion esta
definida con un color diferente para
diferenciarlas siendo estos los colores
del identificador:

-Introduccién: Color anaranjado

-Elementos de la Identidad: Color rojo

-Normas de construccion: Rojo en su
valor hacia el negro

-Aplicaciones: Color Marron oscuro

El identificador se basa en las lineas
rectas y figuras geométricas rectan-
gulares siendo una analogia con la
figura geomeétrica de los marcos de las
pinturas, por ello el disefio del Manual
mantiene este estilo de disefio permi-
tiendo ser sobrio y uniforme.

3.6.2 Esquema de contenido
del manual

- Introduccién
Justificacion
Objetivos
Vocabulario

- Elementos de Identidad
Concepto
Identificador

- Normas de creacion del identificador
Normas de construccion
Reticula de trazo
Elaboracion de Identificador
Tamanos
Escalas
Distancias de repeticion
Area auténoma
Transparencia

- Normas cromaticas
Escala de grises
Positivo y negativo
Usos cromaticos para
reproduccion rgb, cmyk y
tintas directas pantone
Fondos

- Normas tipograficas
Tipografia

- Aplicaciones
Colgapuertas
Separadores de libros
Flyer
Afiches
Anuncio de revista




Inserto de Revista
Diptico

Postales
Multimedia
Banners

Las aplicaciones mencionadas fueron
escogidas por ser medios de comuni-
cacidon conocidos ademas funcionales
permitiendo informar en distintos
lugares y ser observados en diferentes
momentos, como es en el caso de
los banners y los anuncios de revista;
sin embargo se decidi® emplear en
algunas aplicaciones una forma utili-
taria de informacién, permitiendo ser
llevada a los hogares y que puedan
ser utilizados u obsequiados los cuales
son, los separadores de libros, colga-

puertas y postales.

3.6.3 Estructura y elementos
de diseiio del manual

Tipografia

Dentro del Manual la tipografia

empleada es “Century Ghotic” que
corresponde al grupo de las tipogra-
fias de “palo seco” o sin serifas que por
su ausencia de remates y trazos finos
permiten un disefio limpio u oxigenado
haciéndola apropiada para una buena
legibilidad en todo el manual.

Cromatica

La cromatica del manual esta basada
en los colores del identificador, anaran-
jado, rojo, Rojo en su valor hacia el
negro y Marrdn oscuro para generar
una unidad cromatica con todas

las aplicaciones.

Medidas: 20.5 cm de ancho x 15.5 cm
de largo

Programa utilizado: Indesign.
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3.6.4 Aspecto legal

El Aspecto Legal se basa en la consti-
tucion del Ecuador siendo los articulos

Art.16.-Todas las personas, en forma
individual o colectiva, tienen derecho a:

1. Una comunicacion libre, intercul-
tural, incluyente, diversa y participativa,
en todos los ambitos de la interaccion
social, por cualquier medio y forma,
en su propia lengua y con sus propios
simbolos.

2. El acceso universal a las tecnologias
de informacion y comunicacion.

Art. 17.- El Estado fomentara la plura-
lidad y la diversidad en la
comunicacion, y al efecto:

2. Facilitara la creacién y el fortaleci-
miento de medios de comunicacion
publicos, privados y comunitarios, asi
como el acceso universal a las tecnolo-
gias de informacion y comunicacion en
especial para las personas y colectivi-
dades que carezcan de dicho acceso o
lo tengan deforma limitada.

Art. 18.- Todas las personas, en forma
individual o colectiva, tienen

derecho a:

1. Buscar, recibir, intercambiar, producir
y difundir informacion veraz, verificada,

oportuna, contextualizada, plural, sin
censura previa acerca de los hechos,
acontecimientos y procesos de interés
general, y con responsabilidad ulterior.

2. Acceder libremente a la informacion
generada en entidades publicas,0 en
las privadas que manejen fondos del
Estado o realicen funciones publicas. No
existira reserva de informacién excepto
en los casos expresamente estable-
cidos en la ley. En caso de violaciéon a
los derechos humanos, ninguna entidad
publica negara la informacion.

Art. 19.- La ley regulara la prevalencia
de contenidos con fines informativos,
educativos y culturales en la programa-
cién de los medios de comunicacion,
y fomentara la creacion de espacios
para la difusibn de la produccion
nacional independiente.

Se prohibe la emision de publicidad que
induzca a la violencia, la discriminacion,
el racismo, la toxicomania, el sexismo,
la intolerancia religiosa o politica y toda
aquella que atente contra los derechos.

3.7 Multimedia
3.7.1 Introduccion

En el producto multimedia se han
definido los contenidos de interés para




seleccionar el formato mas apropiado
con la incorporacion de las herra-
mientas necesarias para ser visua-
lizado sin complicaciones aplicando
un sistema de programacion y codigo
compatible para ser visualizado de
forma rapida y en cualquier compu-
tador.

3.7.2 Justificacion

Lacreaciondel multimedia sobre Camilo
Egas es una nueva incorporacion para
la informacion y conocimiento cultural
sobre el pintor mediante la ayuda de la
tecnologia teniendo la oportunidad de
que pueda ser visto mas facilmente por
otras personas convirtiéndose en una
cadena informativa.

3.7.3 Caracteristicas

El presente proyecto cuenta con infor-
macion mas destacada del pintor en su
trayectoria artistica para ser entendido
y conocido de una forma facil y entrete-
nida. La estructura que se observa en
el multimedia es jerarquica permitiendo
ordenar los temas y subtemas de
forma que el usuario pueda dirigirse en
un orden secuencial hacia las pantallas
recorriendo asi todo el multimedia de
una forma ordenada, aunque el usuario
también tiene la posibilidad de poder

visitar las pantallas como bien creyere
conveniente. Todo el cd multimedia se
encuentra en dos idiomas espariol y en
inglés esto debido al publico objetivo
descrito en el marco de referencia .

3.7.4 Estrategia de transmisién

Para lograr una mejor transmision del cd
multimedia y facil captacion y navega-
cién se ha basado toda la elaboracion
partiendo de los principios multimedia
del libro “Principios de disefio basico
para la creacién de web y multi-
media”, teniendo asi la:

Percepcion: el lenguaje empleado
logra una féacil y rapida percepcion
del contenido del multimedia contribu-
yendo a una rapida comprension de
los usuarios.

Representacion: al ver la diferente
informacion y los diferentes elementos
representativos del multimedia el
usuario puede
interpretacion.

sacar su propia

Captacion: para lograr la captacion
de los usuarios hacia el multimedia se
ha disefiado elementos basados en
la pintura, ademas de aplicar colores
calidos siendo estos los colores del
identificador, ademas de que las panta-




llas son diferentes entre si para no
aburrir al usuario.

Aprehension: tras las informacion
que se le brinda al usuario se intenta
que logre analizarla y la convierta en
un conocimiento propio adquirido por
las imagenes y elementos expuestos.

Simplicidad: las pantallas del multi-
media poseen la informacién necesaria.

Navegabilidad: el multimedia puede
ser explorado facilmente ya que no
posee excesivas ventanas de navega-
cion por lo que no es necesario
dar varios clics para regresar o
avanzar, teniendo asi una navegacion
des complicada.

Autonomia: la estructura del multi-
media permite que el usuario tenga total
control del producto.

Legibilidad: la tipografia empleada
es sin serifas “Century Ghotic” que
es ideal para textos de pantalla para
realizar una facil lectura y obtencion

de informacion.

Rapidez: el multimedia por el tamafio
y resolucion de sus imagenes que
son para pantalla 72 dpi permite que

el cd pueda cargarse rapidamente
en cualquier computador tanto mac
como pc.

Entrada multiple: el
de entrada multiple se emplea
en tres factores, lo cognitivo, lo
afectivo y lo empirico, tenido asi:

principio

- Cognitivo: con la ayuda de los
textos y las imagenes se permite que
el usuario tenga esquemas mentales
de informacion.

- Afectivo: la influencia del sonido y el
contenido de las galerias influye en las
emociones del usuario.

- Empirico: Tras las diferentes experien-
cias de las personas y referencias sobre
el tema pictdrico pueden entender que
el multimedia es un producto sobre
pintura mediante las imagenes y textos.
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3.7.8 Reticula del multimedia

Para formar la reticula del multi-
media se dividio a la pantalla en tres
secciones o espacios con la intencion
de que la informacién se encuentre
en la zona central siendo facil de
observar y distinguirse mateniendo
asi un mismo peso visual, los puntos
que generan movimiento se los ubico
a los lados laterales siendo estos
los elementos principales del multi-
media, teniendo a los botones del
menu principal, el soporte de pintura
y el identificador.
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3.7.9 Disposicioén de los elementos

Tomando como base a la reticula del
multimedia se dispondra al identifi-
cador en la parte superior izquierda
sobre una mancha de pintura, se ha
tomado esta disposicion por que la
lectura sera de izquierda a derecha y
de arriba hacia abajo.

El menu que contiene los botones
de “Biografia”, “Etapas pictoricas”,
“‘Muestra Pictérica”, “Frases de
Egas”, “Mapa del sitio” y “Derechos
de autor” se encontrara en la parte
derecha de cada pantalla excep-
tuando en la galeria de cada etapa
pictérica para ahorrar espacio vy

visualizar mejor a la galeria.

Como parte del disefio se encuentra
en la parte izquierda inferior de la
pantalla un soporte de pintura en
el que apareceran elementos de
acuerdo a la posicion del mouse
sobre los botones del menu.

En cada pantalla siempre se encon-
trara el titular de lo que se observa en
la parte central superior, el copyright
se encontrara siempre visible en
cada una de las pantallas en la parte
central inferior.

3.7.10 Parametros de diseio
del multimedia

Resolucion

Las imagenes que se encuentran en
el multimedia son en formato jpg las
cuales fueron modificadas de 300 dpi
a 72 dpi
ya que el estandar para las imagenes

bajando asi su resolucion

gque van a ser observadas en la
pantalla tienen que ser de 72 dpi,
esto es a razén de que entre mayor
tamafo de la imagen mayor demora
en la visualizacion, por ello se hizo
el respectivo retoque mediante el
programa Photoshop.

Tipografia

La tipografia utilizada en el multi-
media es “Century Ghotic” como
tipografia principal; fue escogida
una tipografia sin serifas por que
como nos menciona Lopez Guede
Alfredo en su libro de introduccion a
la tipografia se deben utilizar de este
tipo para tener mejor visualizacion
en la pantalla, ya que las tipografias
con serifas al verse en la pantalla se
hacen confusas por sus diferentes
terminaciones entorpeciendo la lectura.




Cromatica

El multimedia posee colores calidos
basados en los colores del identi-
ficador, que son: anaranjado, rojo,
rojo en su valor hacia el negro y
Marrén oscuro creando asi una
unidad cromatica para no confundir
al usuario lograndose identificar con
el producto y lo que desea transmitir.
El concepto que se selecciond para
la cromatica de todo el producto es
en base a colores calidos los cuales
reflejan una sensacion de actividad,
dinamismo y confianza segun
expresa Gerogina Ortiz en el libro de
significado de los colores brindando
una calidez subjetiva siendo esto
lo que se buscaba en el producto,
partiendo de ello se procedié a
conocer cuales son lo colores calidos
para luego seleccionarlos siendo
los colores calidos los que van en
una secuencia del rojo al amarillo,
partiendo de ello se selecciono, el
anaranjado, el marron oscuro, el rojo
y Rojo en su valor hacia el negro,
siguiendo la secuencia de colores y
el significado de cada uno.

Audio
Para el audio se pens6 en musica
instrumental andina que representen

nuestro  folcklor, principalmente
con instrumentos ecuatorianos que
resalten y reflejen nuestras raices,
teniendo un sonido instrumental
calido y acogedor mediante el
rondador, charango, flautas y bombos.
Para la reproduccion de cd se trami-
taran los permisos de derechos de

autor debidos.

Elementos en el diseno multimedia

Botones: siendo un multimedia
debe poseer un menu principal que
permita al usuario llevarlo por las
diferentes pantallas con facilidad
sin la necesidad de regresar a un
inicio, por ello se han predispuesto
seis botones como principales los
cuales poseen la la biografia, etapas
pictéricas, muestra pictorica, frases
de Egas, mapa del sitio y derechos
de autor, los mismos que han sido
disefiados sobre pedazos de hojas

de papel.

Formas de los elementos: Camilo
Egas al pasar en su trayectoria artis-
tica por varias influencias pictéricas
no mantuvo un estilo determinado al
pintar en trazo y formas, por ello en
cada pantalla aparecen diferentes
elementos con diferentes formas y
trazos, permitiendo asi visualizar un




elemento nuevo con diferente textura
forma y trazo en cada pantalla pero
con una similutud en los elementos
principales, como botones, identifi-
cador, fondo y el soporte de pintura
d siendo esta la idea de disefio en la
creacion del multimedia.

Color: toda la cromatica del multi-
media al igual que en todas las aplica-
ciones fue en base a los colores
calidos basandose en los colores del
identificador, manteniendo asi
unidad en cromatica.

una

3.7.11 Pantallas
- Bienvenida
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- Etapas Pictéricas/ Indigenismo
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- Etapas Pictoéricas/ Surrealismo
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- Muestra pictorica
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Galeria etapa expresionista
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- Galeria etapa abstraccionista

- Frases de Egas
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3.8 Aplicaciones

Como medios de soporte que
promocionaran al multimedia se
han creado los siguientes: afiches,
flyer, colgapuertas, separadores de
libros, postales, un diptico, anuncio
de revista y banners convirtiéndose
en un refuerzo para dar a conocer a
Camilo Egas.

Dichas aplicaciones fueron
escogidas por ser conocidas por
las personas permitiendo asi una
adecuada divulgacion, ademas que
se seleccionaron tres aplicaciones
graficas que cumplen un desempefio
mas funcionalista es decir que posee
un uso, logrando ser utilizados por
las propias personas u obsequiado
a otras generando asi una cada
informacional yendo la informacion
descrita en los soportes graficos
de unos a otros mediante todas
las aplicaciones.

Todas las aplicaciones graficas
seran entregadas y colocadas en el
mismo museo de Camilo Egas en las
diferentes exposiciones de las obras
y también en las exposiciones de
otros artistas en el museo, ademas
de existir la posibilidad de ser distri-
buidos en los diferentes museos

del Banco Central del Ecuador por
pertenecer a esta entidad; también
seran entregados en el Ministerio de
Turismo y en el Ministerio de Cultura
para ser obsequiados a las personas
que visiten dichas entidades siendo
ellos los que apoyan al proyecto para
su realizacion; por ultimo los flyer
ademas de encontrarse en dichos
lugares seran distribuidos en el centro
histérico de Quito por la cercania al
museo Camilo Egas dando la oportu-
nidad a las personas de interesarse
en el tema, visitar el museo y adquirir
su cd.

3.8.1 Colgapuertas

Medidas: 20.5 cm de largo x 7.5 cm
de ancho

Material: plegable 200 gr.
Contenido: direccion, teléfono vy

correo electréonico de donde se puede
adquiri el cd multimedia.

Tipografia: la tipografia es “Century
Ghotic” de 14 puntos regular.

Cromatica: a cromatica utilizada es
basada en los colores del identifi-
cador, colores que se contrastan
entre ellos brindando calidez.
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3.8.2 Separadores de libros

Medidas: 16 cm de largo x 3 cm
de ancho.

Material: plegable grueso 200 gr.

Contenido: direccion, teléfono vy
correo electronico de donde se
puede adquiri el cd multimedia.

Tipografia: la tipografia es “Century
Ghotic” de 6 puntos regular.

Cromatica: la cromatica utilizada
es basada en los colores del identi-
ficador, colores que se contrastan
entre ellos brindando calidez.
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3.8.2.1 Modulo reticular
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3.8.3 Flyer

Medidas: 15 cm de largo x 10.5 cm
de ancho.

Material: couché grueso 110 gr.
Contenido: direccion, teléfono vy
correo electrénico donde se puede

encontrar el cd multimedia.

Tipografia: la tipografia es “Century
Ghotic” de 6 puntos regular.

Cromatica: en base a los colores del
identificador.
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3.8.3.1 Modulo Reticular
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3.8.4 Afiches

Medidas: 42 cm de largo x 29.7 cm
de ancho.

Material: couché grueso 200 gr.

Contenido: direccion, teléfono vy
correo electrénico donde se puede
encontrar el cd multimedia.

Tipografia: la tipografia es “Century
Ghotic” bold de 18 puntos regular.

Cromatica: la cromatica utilizada
es basada en los colores
del identificador,
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3.8.4.1 Diseio de Afiches
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- 3.8.5 Anuncio de revista

El Anuncio de Revista sera publica-
do en la Revista Quitobicentenario
con el costo de la media pagina de
210 ddlares ademas de aparecer en
la pagina web de la revista y enviar
boletines informativos los cuales
se envia a una base de datos de
1°000.000 de e-mails a usuarios del
Ecuador (comerciales, industriales

y particulares).

Medidas: 15 cm de largo x 10.5 cm
de ancho.

Material: couché grueso 110 gr.
Contenido: direccion, teléfono vy
correo electrénico donde se puede

encontrar el cd multimedia.

Tipografia: la tipografia es “Century
Ghotic” bold de 9 puntos regular.

Cromatica: la cromatica basada en
los colores del identificador.
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3.8.5.1 Reticula Modular
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3.8.6 Inserto de Revista

El inserto de Revista sera insertado
en la Revista “Quito Q" del distrito
metropolitano de Quito.

Medidas: 20 cm de largo x 14.5 cm
de ancho.

Material: couché grueso 200 gr.

Contenido: direccién, teléfono vy
correo electrénico donde se puede
encontrar el cd multimedia.

Tipografia: la tipografia es “Century
Ghotic” bold de 9 puntos regular.

Cromatica: la cromatica esta basada
en los colores del identificador.

1 02 Fundamentacion del producto
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3.8.6.1 Reticula Modular
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3.8.7 Diptico

El diptico sera repartido a las perso-
nas que busquen informacién en el
museo.

Medidas: 30 cm de largo x 11 cm de
ancho.

Material: couché grueso 200 gr.

Contenido: direccién, teléfono vy
correo electrénico donde se puede
encontrar el cd multimedia.

Tipografia: la tipografia es “Century
Ghotic” bold de 8 puntos regular.

Cromatica: la cromatica utilizada es
basada en los colores del identifi-
cador, colores que se contrastan
entre ellos brindando calidez.
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3.8.8 Postales

Las postales tienen el caracter de co-
leccionables, cada semana saldran
cuatro diferentes postales, cada una
de ellas perteneciente a una etapa
pictérica de Egas, es decir saldra
una de la coleccion de indigenismo,
otra del expresionismo, surrealis-
mo, y abstraccionismo, estas posta-
les seran entregadas en los puntos
de informacién de los museos del
Banco Central del Ecuador incluido
el museo Camilo Egas al indicar la
cédula y el comprobante de adqui-
sicion del cd multimedia , esto sera
por un periodo de dos meses siendo
una prueba para analizar el grado de
aceptacion de las personas sobre el
producto e interés por conocer la tra-
yectoria artistica del pintor, las posta-
les saldran en orden cronoldgico.

Medidas: 15 cm de largo x 10 cm
de ancho.

Material: plegable 200 gr.

Contenido: direccion, teléfono vy
correo electrénico donde se puede

encontrar el cd multimedia.

Tipografia: la tipografia es “Century
Ghotic” bold de 8 puntos regular.

Cromatica: utilizacion de los colores
del identificador
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3.8.8.1 Reticula modular
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3.8.9 Banners

Banner |

Uno de los banner sera publicado
en la pagina principal de Museose-
cuador.com y tendra las medidas de
392 px de ancho y 82 px de alto, no
poseera ningun costo por pertenecer
la pagina web al Banco Central del
Ecuador, siendo ellos los que apo-
yan al proyecto.

Portafolio Grafico Visual del Pintor Ecuatoriano Camilo Egas

esta entidad con un intro, el asun-
to, quien es el pintor, donde se pre-
senta el cd, donde se consigue, y
una certificacion que el proyecto
fue aprobado, teniendo estos da-
tos proceden a subir el banner en
la web sin ningun costo.

Encuéniralo en €l museo Camilo Egas

ubicado en

calle. wenezuela 1302 y

Esmerldas esquina

Banner i

El banner sera publicado en la pagi-
na principal de Ministerio de Turismo
una vez aprobado el proyecto y ten-
dra las medidas de 317 px de ancho
y 272 px de alto.

En el Ministerio de Turismo el Ing.
Jorge Alvarado encargado de Mar-
keting digital mencioné que es facti-
ble la colocacién de un banner en la
pagina web pero para ello se debe
enviar todos los datos del proyecto a

Fundamentacion del producto 1 1 3
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3.8.10 Empaque

Medidas: 16.5 cm de largo x 12.5 cm
de ancho.

Material: Plegable 200 gr.

Cromatica

La cromatica utilizada es basada en
los colores del identificador, colores
que se contrastan entre ellos brin-
dando calidez.

Tiro: Se encuentra el nombre del
multimedia, el identificador de Ca-
mio Egas y en la parte posterior la
direccién del museo.

Retiro: se encontrara el el cd multi-
media y un diptico sobre la etapas
pictéricas de este artista, haciendo
una breve sintesis de el contenido
de multimedia.

MULTIMEDIA
del
Pintor Ecuateriano

cami lo
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G camilo
egas

-
A

Direccién: Instalaciones del museo Camilo Egas M U I-TI M E D I A

ubicado en las calles Venezuela 1302 y Esmeraldas esquina % d el

Teléfonos: (593 2) 2572 811/ 2-572-012

Correo electronico: mce@uio.bce.fin.ec ( Pintor ECUO*oriano
Camilo Egas

Camilo Egas nace el ano de 1889
en Quito-Ecuador convirtiéndose a
lo largo de los anos en uno de los
mds grandes representantes de la
pinfura ecuatorina del siglo XX.
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3.8.11 Presupuesto

Gastos de materiales

Papeleria
3 Resmas de papel Bond $14
1 Caja de esferograficos $ 2
6 Carpetas $3
1 Caja de 24 cds

$8
Subtotal $27

Gastos de oficina y servicios

Servicio de Internet x 9 meses $ 460
Energia eléctrica $ 350
Teléfono $ 170
Subtotal $ 980
Trabajo Intelectual
$ 8 x hora ( 9 meses 3 horas dias ) 640 horas $ 4608

Subtotal $ 4608




Gastos de impresion

Manual Uso de Identificador

Formato 20.5 cm de ancho x 15.5 cm de largo $35
64 impresiones ( full color)
portada y contraportada
Subtotal $35
Aplicaciones
Aplicaciones como soporte promocional del prducto
Flyer (500 unidades)
$25
Afiches (15 unidades) $15
Dipticos (50 unidades) $ 60
: $12
Colgapuertas (50 unidades)
. . $15
Separadores de libros (200 unidades)
: $18
Postales (200 unidades)
$ 150

Empaques (100 unidades )




Impresién cd (100 unidades )

$70

$210
Anuncio de revista tamafo (10.5 cm de ancho x 15 cm de largo)
: $ 370
Inserto de revista tamafo (14.5 cm de ancho x 20 cm de largo)
Subtotal $945
$ 6595
Total

Elaborado por Lisette Sarango




Conclusiones

Por medio del disefio de un Portafolio
Grafico Visual del pintor ecuatoriano
Camilo Egas se obtuvo una unidad de
informaciéon con interactividad, con-
virtiéndo al usuario en un actor par-
ticipante del proceso de informacion
e investigacién sobre la trayectoria
artistica del pintor siendo el multime-
dia el medio mas atractivo e idéneo
por implementar formas de conoci-
miento e informacidn para la difusion
del personaje.

El establecimiento de métodos y téc-
nicas de investigacion permitié un
claro analisis de la situacion actual
del desconocimiento sobre el pintor
Camilo Egas ayudando a la incursion,
definicion y fundamentacion del multi-
media y demas aplicaciones.

Las diferentes aplicaciones graficas
apoyaron como soporte de difusiéon
al multimedia, siendo primordial su
elaboracién para la informacion de la
existencia del cd.

Recomendaciones

Dada la importancia de la elabora-
cién de productos multimedia en la
actualidad por la implementacion e
innovacion de nuevas tecnologias se
recomienda usar y realizar estas apli-
caciones multimedia para bienes cul-
turales, educativos con informacion
veridica que sirvan como un aporte
beneficioso ante la sociedad.

Es recomendable que en el uso del
cd multimedia en el computador del
usuario disponga de los mejores re-
cursos de hardware y ademas cuente
con las ultimas versiones disponibles
de software.

Se recomienda el apoyo de institu-
ciones publicas y privadas a pro-
ductos multimedia que ayuden en la
difusién de los grandes personajes
y representantes de la cultura ecua-
toriana que son desconocidos por
la ciudadania.
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Anexos

Anexos

Anexo 1 (Prueba Piloto)

ENCUESTA: Realizada en una semana a veinte personas mayores de 18 afos
visitantes del Museo Camilo Egas

Edad:

Sexo:

1¢ Al finalizar su visita al Museo, siente que le faltd mayor informacion sobre el
pintor Camilo Egas?

Si No

2 Cree usted que el pintor Camilo Egas es poco conocido?

Si No

3¢ Piensa usted que es necesario rescatar la trayectoria pictorica de Egas?
Si No Talvez

4. ¢ Le gustaria llevar a su hogar un soporte informacional sobre Camilo Egas?
Si No

5. ¢ Qué medio de comunicacion le parece mas idoneo para conocer a Camilo
Egas ? Elija una opcion

Cd interactivo
Medios Impresos
Internet

6 ¢ Si tuviera la oportunidad, pagaria usted por un CD Interactivo que contenga
toda la informacion del pintor Camilo Egas?
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Si No

7. ¢ Varios artistas poseen su propio portafolio, cree que es necesario crear un
portafolio del pintor Camilo Egas para ser mejor conocido y entendido?

Si No

8. ¢, Comunicaria a las personas cercanas a usted de la existencia sobre este

portafolio?

Si No

Anexo 2 (encuesta final)

ENCUESTA: Realizada en una semana a veinte personas mayores de diecio-
cho afos visitantes del Museo Camilo Egas

Edad:

Sexo:

1¢ Al finalizar su visita al Museo, siente que le falté mayor informacion sobre el
pintor Camilo Egas?

Si No

2 Cree usted que el pintor Camilo Egas es poco conocido?

Si No

3¢ Piensa usted que es necesario rescatar la trayectoria pictérica de Egas?
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Si No

4. ; Le gustaria llevar a su hogar un soporte informacional sobre Camilo Egas?
Si No

5. ¢ Qué medio de comunicacién le parece mas idéneo para conocer a Camilo
Egas ? Elija una opcion

Cd interactivo
Medios Impresos

Internet

6 ¢Situviera la oportunidad, pagaria usted por un CD Interactivo que contenga
toda la informacién del pintor Camilo Egas?

Si No

7. ¢ Varios artistas poseen su propio portafolio, cree que es necesario crear un
portafolio del pintor Camilo Egas para ser mejor conocido y entendido?

Si No

8. ¢ Comunicaria a las personas cercanas a usted de la existencia sobre este

portafolio?

Si No
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Anexo 3 (Encuestas Resultados)

ENCUESTA: Realizada en una se-
mana a veinte personas mayores de
dieciocho anos visitantes del Museo
Camilo Egas.

Edad:

Sexo:

Preguntas

1. ¢ Al finalizar su visita al Museo, si-
ente que le faltd6 mayor informacion
sobre el pintor Camilo Egas?

Si No

El 70% de las personas respondieron

que si les falté informaciéon de Cami- s m
lo Egas luego de visitar el museo es No M
decir (14 personas) y el 30% es decir

(6 personas) respondié que no, por

lo que al no irse conformes sobre la
informacion entregada en el museo

Camilo Egas sobre el pintor se hace

factible la posibilidad de realizar un

soporte informativo.
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2. i Cree usted que el pintor Camilo
Egas es poco conocido?
Si No

El 85% de las personas respondier-
on que Camilo Egas es poco cono-
cido es decir (17 personas) y el 15%
es decir (3 personas) respondio
que Egas si es conocido, este dato
permite aclarar que la mayoria no lo
conocen en la actualidad.

3¢ Piensa usted que es necesario
rescatar la trayectoria pictérica de
Egas?

Si No

El 100% de las personas creen que
si es necesario rescatar la trayec-
toria pictorica de Egas es decir (20
personas), dando esta pregunta una
respuesta positiva en la creacion de
un portafolio para el pintor.

Portafolio Grafico Visual del Pintor Ecuatoriano Camilo Egas
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Si W
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4. ;Le gustaria conocer al pintor

Camilo Egas por otro medio de ¢

municacion que no fuera un libro? Si |
No W

Si No

El 70% de las personas respondier
que si les gustaria conocer al pin'
Camilo Egas de una forma diferer
es decir (14 personas) y el 30%

decir (6 personas) respondieron q
no, este dato aporta al proyecto pe

implementar un nuevo producto
sual.

5. ¢Qué medio de comunicacion le
parece mas idoneo para conocer a

Camilo Egas ? Elija una opcién
Cd Multimedia [l

Internet [ |

Cd interactivo Medios Impresos
Internet

Medios Impresos .

El 50% de personas es decir (10 per-
sonas) piensan que el Cd multime-
dia es una buena opcién para dar a
conocer a Camilo Egas con toda su

trayectoria artistica mientras el 35 %
es decir (6 personas) respondioé que
en el Internet también se lo puede
dar a conocer, y por ultimo el 20% (4
personas) piensa que por medios im-
presos.
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6 ¢ Si tuviera la oportunidad, pagari:
usted por un CD Interactivo que con
tenga toda la informacion del pinto
Camilo Egas?

Si No

El 55% de las personas si pagariar
por un cd multimedia es decir (1
personas) y el 45 % es decir (9 per
sonas) no, por lo que al ser casi le
mitad de personas si se obtiene ¢
acogida de la mitad de las personas
que apoyarian al proyecto.

7. ¢Varios artistas poseen su pro-
pio portafolio, cree que es necesario
crear un portafolio del pintor Camilo
Egas para ser mejor conocido y en-
tendido?

Si No

El 90% de las personas es decir (18
personas) respondieron que si es
necesario un portafolio que unifique
todo sobre la vida artistica de Egas
mientras que en contra sélo se ob-
tuvo el 10 % es decir (2 personas)

S5i m
No B

Sim
No B
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8. i Comunicaria a las personas ce
canas a usted de la existencia sobi
este portafolio?

Si No

El 75% de las personas respondierc
que si es decir (15 personas) danc
asi un incentivo a otras personas a
evar el portafolio de Camilo Egas y-
25% es decir (5 personas) opinarc..
que no.

Anexo 4

Entrevistas

Entrevista a Carlos Landazuri, Di-
rector Cultural del Banco Central
del Ecuador e historiador.

1. ¢El museo Camilo Egas cuando
fue creado?, ;me puede mencionar
la historia de este museo?

Fue creado entiendo en la década
de los ochenta, y luego debi6 cer-
rarse, porque el banco perdié mucho
personal, y entonces se cerré a los
pocos anos, se cerro en la primera
década de los noventa y permanecio

5i m
No B

cerrado varios afos, las obras de
camilo Egas se reincorporaron a las
reservas del museo y se las exhibio
mas bien dentro de todas las obras
en el museo nacional en la Casa de
la cultura.

Después en la década del ano 2000
es decir en esta época debe haber
sido como entre 2004 — 2005 se lo
reabrié que es una casa del centro
de Quito que esta en la Esmeralda
y Venezuela, de paso no tiene nada
que ver la casa con Camilo Egas, no
es que era la casa de él si no que
el Banco la adquiri6 la restauro e in-
stal6 aqui el museo, después cuando
cerré la dio en comodato a una insti-
tucion puntual, pero la trataron mal
no la mantuvieron y entonces cuan-
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do el banco la volvié a recuperar la
restauraron y volvieron a poner alli el
museo.

2. ¢Porque el nombre de Camilo
Egas para el museo y no otro pintor?

Porque el nombre de camilo Egas y
no otro pintor, porque el Banco ad-
quirid una importante coleccion de
camilo Egas, y en la investigacion
que se hizo mostré que Camilo Egas
es un importante pintor del siglo XX
en el Ecuador, que recorrio diversos
estilos y que fue siempre un busca-
dor estuvo mas bien a la vanguardia
de la pintura ecuatoriana, vivid mas
bien bastante tiempo fuera del pais,
talvez la mayor parte de su vida cre-
ativa, entonces el banco trajo al pais
una serie de obras de Camilo Egas
que es la mas importante y valia la
obra resaltar, trajo de afuera y recu-
pero, también compré las obras de
aqui, y compro a perteneciente Don
Jacinto Jijon y Caamafo parecia
necesario destacar a este pintor
tan importante y poco reconocido
que tampoco es que tenia una obra
enormemente grande y calzaba per-
fectamente en ese local , que es un
local pequefio entonces se lo dedico
a Camilo Egas.

3. ¢Cuantas pinturas se tiene en el
Ecuador de Camilo Egas?

El banco no es la unica institucion
que tiene obras de camilo Egas en
el ecuador, por ejemplo la obra mas
emblematica de Camilo Egas no la
tiene el banco si no la casa de la
cultura ecuatoriana que es la calle
14 que pinta la tristeza, la pobreza y
depresién en los estados unidos.

4. ;Cree que este pintor ecuatoriano
es poco conocido a pesar de que po-
see un museo con su nombre? ;Qué
haria usted para que se lo reconoz-
ca?

El banco al abrir el museo contribuyo
a difundir la obra de camilo Egas y
a hacerlo conocer, entonces yo creo
ya no es un pintor desconocido pero
obviamente muchisima gente no lo
conoce y por eso vale la pena seguir
difundiéndolo, al haber dedicado un
museo creo que estamos haciendo
bastante, lo que usted esta queriendo
hacer ayuda a su difusion mediante
producto visual siendo una gran con-
tribucion, que pueda ser distribuido a
gente que no esta dispuesta a leer
un libro o estudiar pero si esta dis-
puesta a ver un producto visual que
seria una cosa interesante y bonita.
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5. ¢ Enla actualidad es necesario que
todas las personas conozcan mas
sobre la pintura de Camilo Egas?
¢ Qué opina usted?

Es sin duda necesario conocer
nuestro entorno,
para saber quienes somos, de donde
venimos, que nos dejan nuestros an-
tepasados, es por cuestion de for-
macion y cultura el conocer sobre

nuestra cultura

nuestro pais y sus principales acto-
res

6. ¢, Ya que estamos en un mundo in-
vadido por la tecnologia y el disefio,
cree usted que debemos actualizar-
nos he implementar la tecnologia
junto con el disefio para dar a con-
ocer al pintor Camilo Egas de una
forma atractiva y diferente?

Yo creo que hay que utilizar en efecto
la tecnologia para difundir la cultura
que a la larga es cultura, es una nue-
va forma de hacer cultura sobretodo
la tecnologia, por eso me parece una
gran idea de hacer eso, y seria bue-
no después poderlo distribuir, es muy
buena idea.

7.¢ Existen varios libros que tienen
informacion sobre el pintor Camilo
Egas, le parece atractiva y funcional

la idea de crear de un cd multimedia
que contenga toda la vida y obras de
Camilo Egas? ¢Qué otros medios
cree usted que se puede dar a con-
ocer a Camilo Egas?

La gente no esta dispuesta a leer
pero si esta dispuesta a ver por eso
el cd podra penetrar en mas sectores
y le va a encantar tener a las perso-
nas tener un cd asi

8. ¢El crear un Cd multimedia sobre
el pintor ecuatoriano para ser integra-
do en el museo Camilo Egas, es una
idea que existe en otro museo de la
ciudad?

Si existen cd y es una cosa relati-
vamente normal, nosotros hicimos
una exposicion que le llamamos Ec-
uador y su pasado precolombino en
donde hicimos dos dvds en donde
exploramos la exposicion y tratamos
un tema del pensamiento andino an-
cestral, es decir tratando de explicar
a la gente como era la cosmovision
indigena, pero si existen multimedia y
es bueno que sobre camilo Egas tam-
bién lo haya.

9. ¢Cree que el cd multimedia ac-
tuard como cadena informativa en
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los hogares sobre quién es Camilo
Egas?¢ porque?

Claro que actuara como cadena in-
formativa, al verlo siempre a alguien
le contamos lo que vimos y sin dar-
nos cuenta le transmitimos infor-
macion de el tema que observamos.

10.¢ Usted cree que este cd multime-
dia es un aporte a la cultura de ciu-
dad de Quito? ¢Porqué?

El cd es un aporte a la cultura, Cami-
lo Egas es un pintor quitefio aunque
vivié fuera mucho tiempo, es quitefio
de origen.

11. Finalmente ;cree usted que
este proyecto tiene posibilidades de
expansion?;donde podria imple-
mentarse el cd multimedia ademas
de en el museo?

Y claro que tiene posibilites de ex-
pansién, porque las formas de co-
municacion han cambiado y un me-
dio visual seria excelente, ademas
tendria una salida comercial como
un recuerdo del museo, por eso da
para muchisimo esta idea del multi-
media.

Entrevista a Lcda. Ana Maria
Armijos, quien fue la organizado-
ra del Museo Camilo Egas

¢, Camilo Egas es por hoy uno de
los pintores mas importantes del
siglo XX, la idea de crear un multi-
media sobre el pintor Camilo Egas
es una buena forma de fomentar
quien es este personaje ecuato-
riano?

Sin duda alguna lo es, el museo es
un lugar de depdsito y de encuen-
tro con sus obras pero sin duda
alguna seria muy interesante que
las personas pudieran tener a la
mano un multimedia, un cd multi-
media verdad con una buena can-
tidad de pinturas que sean de su
trayectoria artistica para que pu-
edan ver no solo los que llevan el
multimedia sino en sus casas tam-
bién mostrar el cd multimedia y asi
conozcan mejor quien es Camilo
Egas.

¢El cd multimedia en que lugar
podria ser implementado?

El museo es el lugar ideal para
tener el cd multimedia porque pu-
ede ser puesto para que salga a
comercializarse o también puede
existir la posibilidad de que pu-
eda ser puesto en la biblioteca del
Banco central de Ecuador como
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5. ¢ Enla actualidad es necesario que
todas las personas conozcan mas
sobre la pintura de Camilo Egas?
¢ Qué opina usted?

Es sin duda necesario conocer
nuestro entorno,
para saber quienes somos, de donde
venimos, que nos dejan nuestros an-
tepasados, es por cuestion de for-
macion y cultura el conocer sobre

nuestra cultura

nuestro pais y sus principales acto-
res

6. ¢, Ya que estamos en un mundo in-
vadido por la tecnologia y el disefio,
cree usted que debemos actualizar-
nos he implementar la tecnologia
junto con el disefio para dar a con-
ocer al pintor Camilo Egas de una
forma atractiva y diferente?

Yo creo que hay que utilizar en efecto
la tecnologia para difundir la cultura
gue a la larga es cultura, es una nue-
va forma de hacer cultura sobretodo
la tecnologia, por eso me parece una
gran idea de hacer eso, y seria bue-
no después poderlo distribuir, es muy
buena idea.

7.¢Existen varios libros que tienen
informacion sobre el pintor Camilo
Egas, le parece atractiva y funcional

la idea de crear de un cd multimedia
que contenga toda la vida y obras de
Camilo Egas? ¢Qué otros medios
cree usted que se puede dar a con-
ocer a Camilo Egas?

La gente no esta dispuesta a leer
pero si esta dispuesta a ver por eso
el cd podra penetrar en mas sectores
y le va a encantar tener a las perso-
nas tener un cd asi

8. ¢El crear un Cd multimedia sobre
el pintor ecuatoriano para ser integra-
do en el museo Camilo Egas, es una
idea que existe en otro museo de la
ciudad?

Si existen cd y es una cosa relati-
vamente normal, nosotros hicimos
una exposicion que le llamamos Ec-
uador y su pasado precolombino en
donde hicimos dos dvds en donde
exploramos la exposicion y tratamos
un tema del pensamiento andino an-
cestral, es decir tratando de explicar
a la gente como era la cosmovision
indigena, pero si existen multimedia 'y
es bueno que sobre camilo Egas tam-
bién lo haya.

9. ¢Cree que el cd multimedia ac-
tuard como cadena informativa en
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los hogares sobre quién es Camilo
Egas?¢porque?

Claro que actuara como cadena in-
formativa, al verlo siempre a alguien
le contamos lo que vimos y sin dar-
nos cuenta le transmitimos infor-
macion de el tema que observamos.

10.¢ Usted cree que este cd multime-
dia es un aporte a la cultura de ciu-
dad de Quito? ¢ Porqué?

El cd es un aporte a la cultura, Cami-
lo Egas es un pintor quitefio aunque
vivié fuera mucho tiempo, es quitefio
de origen.

11. Finalmente ;cree usted que
este proyecto tiene posibilidades de
expansion?;donde podria imple-
mentarse el cd multimedia ademas
de en el museo?

Y claro que tiene posibilites de ex-
pansiéon, porque las formas de co-
municacién han cambiado y un me-
dio visual seria excelente, ademas
tendria una salida comercial como
un recuerdo del museo, por eso da
para muchisimo esta idea del multi-
media.

Entrevista a Lcda. Ana Maria
Armijos, quien fue la organizado-
ra del Museo Camilo Egas

¢, Camilo Egas es por hoy uno de
los pintores mas importantes del
siglo XX, la idea de crear un multi-
media sobre el pintor Camilo Egas
es una buena forma de fomentar
quien es este personaje ecuato-
riano?

Sin duda alguna lo es, el museo es
un lugar de deposito y de encuen-
tro con sus obras pero sin duda
alguna seria muy interesante que
las personas pudieran tener a la
mano un multimedia, un cd multi-
media verdad con una buena can-
tidad de pinturas que sean de su
trayectoria artistica para que pu-
edan ver no sélo los que llevan el
multimedia sino en sus casas tam-
bién mostrar el cd multimedia y asi
conozcan mejor quien es Camilo
Egas.

¢El cd multimedia en que lugar
podria ser implementado?

El museo es el lugar ideal para
tener el cd multimedia porque pu-
ede ser puesto para que salga a
comercializarse o también puede
existir la posibilidad de que pu-
eda ser puesto en la biblioteca del
Banco central de Ecuador como
un medio informativo, pero eso



Anexos

compete directamente a los directi-
vos del Banco Central.

¢, Cree que seria necesario difundir
al pintor Camilo Egas de alguna otra
forma?

El museo Camilo Egas fue creado
para salvaguardar algunas de las
pinturas de camilo Egas, el museo
cumple con su funcion de difundir
sus obras, aunque nunca esta de
mas crear nuevos medios en que pu-
eda ser llegado a conocer este pin-
tor, por eso el caso de un multimedia
me paree muy interesante.

¢ El museo Camilo Egas no es muy
visitado porque cree usted que ocurre
esta situacion?

Las personas hoy en dia prefieren
gquedarse en sus casas, no tienen
interés en salir y conocer un museo
porgue piensan que es aburrido etc,
o talvez es por el sector que se en-
cuentra el museo puede ser que pi-
ensen que es peligroso.

¢ Cree wusted que Ilas personas
pagarian por un cd multimedia?

Eso es algo que no se puede ase-
gurar, las personas que les interesa
el tema de la pintura créeme que si
pagarian, es cuestion de cada per-

sona, pero mientras se llegue a
algunas personas con el multime-
dia créeme que habremos hecho
mucho, el multimedia funcionaria
como cadena informativa.

¢En el cd multimedia que infor-
macion cree que seria de suma im-
portancia ?

La vida de Camilo Egas, todo refer-
ente a su vida, los diferentes mo-
mentos pictéricos que tuvo, es decir
sus vanguardias, toda su trayecto-
ria, ademas de mostrar sus pintu-
ras, no todas porque algunas estan
en Nueva York pero si seria intere-
sante mostrar la mayoria que se en-
cuentran aqui en la ciudad de Quito.

¢, Es necesario adecuarnos a los
nuevos implementos tecnoldgicos
para conocer de forma diferente
nuestra cultura?

Es primordial entrarnos en el mundo
tecnoldégico, existen muchas formas
de informacion y maneras para co-
municarnos no podemos quedar-
nos obsoletos hay que implementar
nuevos sistemas para llegar a mas
personas de una forma facil y efec-
tiva.
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Anexo 5

Pinturas De Camilo Egas
INDIGENISMO

Ano: 1907
- Rostros de Mujeres - Cabeza de India

Ano: 1916
- Las Floristas - Cabeza de India
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INDIGENISMO
Aino: 1922
- Ritual - Velorio Indigena

- Indio Mariano - Baile Indigena
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- Procesion - Retrato De Mireya Gandara

Aiho:1923
- Fiesta indigena - Siembra

- Ritual Indigena Ano: 1925
- Ramassage de Mais
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- Porteurs au repos - Cabeza de Indio

Aiho: 1926 Aino: 1927
-Cabeza de India - Baile de Ninfas y satiro

- Yumbos Sin fecha (s/f)
- Mujeres Ninfas
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- Nifio Indio - Danza Ceremonial

- Retrato de India - Indios

- Alegoria y descubrimiento de
Ameérica
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EXPRESIONISMO
Aho:1930
- La Cosecha (Mural) - Obreros de la construccion

Ano:1931
- Indigenas con llamas - Obreros

Anho:1932 - EI Desocupado
- Trabajador
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- Festival - Desnudo 2

Ano:1935
- Desnudo - Desnudo

Ano:1933 Ano:1936
- La Espana

- Desnudo
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Ano:1937
- Desnudo - Alusion al fascismo 2

- Calle 14 - Indios a la lumbre

- Alusién al fascismo Ano:1938
- Estudio sobre la miseria
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-Cosechadora - Trabajadores sin hogar

SURREALISMO
Sin fecha (s/f) Ano: 1939
- Desnudo - Sueno de Ecuador

- Desnudo 2 Ano: 1940
- Paisaje Surrealista
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- Dual - Don Quijote Moderno

- Guerra civil Espana - Desolacion

Ano:1943
- Abstracto surrealista




Anexos

ABSTRACCIONISMO
Ano:1951
- Infierno - Reflexion No 2

- Paisaje surrealista Ano:1953
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- Rincdén en el estudio - Reflexién No 1

Aino:1954 Aino:1956
- Autorretrato - Figura Envuelta

- Composicion Indigenista 1
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- Composicion Indigenista 2 - Indios a la luz de la luna

- Composicion Indigenista 3 - Las Viudas

Ano: 1957 Ano: 1958
- Composicion Indigenista

-Composicion Indigenista
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Guion Narrativo

ESCENAS

DESCRIPCION

Escena 1/pantalla 1/
INTRO

Se observa una secuencia de imdgenes, luego aparece el
identificador y un botén para entrar al multimedia.

Escena 2/pantalla 2/
PAGINA PRINCIPAL

Se observa la bienvenida y el menu Principal.

Escena 3/pantalla 3/
BIOGRAFIA

En esta pantalla se encuentra la biografia, premios
otorgados, nombramientos en su frayectoria artistica,
exposiciones individuales y colectivas que fueron mds
reconocidas.

Escena 4/pantalla 4/
ETAPAS PICTORICAS DE
CAMILO EGAS

Al dar clic en el botdn de etapas pictoricas, se observa la
informacién de las mismas, las cuales son: indigenismo,
expresionismo, surrealismo y abstraccionismo.

Escena 5/pantalla 5/

FORMA
CRONOLOGICA

MUESTRA PICTORICA EN

Se observan algunas pinturas de Camilo Egas separadas en
sus cuatro etapas pictdricas con sus fechas y datos técnicos.

Escena é/pantalla 6/
FRASES

En la pantalla frases se encuentran las frases de Camilo Egas
mds destacadas, (Frases proporcionadas por el museo
Camilo Egas).

Escena 7/pantalla 7/
MAPA DEL SITIO

Escena 8/pantalla 8/
DERECHOS DE AUTOR

Al dar clic en el botén de mapa del sitio se encuentran los
diferentes links que llevan al visitante por todo el multimedia
sin perderse.

Encontramos las prohibiciones de copia, y derechos de
autor.

Escena 9/pantalla 9/
CONTACTOS

En la pantalla contactos se encuentra la direccién, teléfonos
y correo electrénico del museo Camilo Egas para mayor
informacién.
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