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Resumen

El presente trabajo es un catalogo digital con la recopilacion de los trabajos de titulacion
més destacados de la carrera de Disefio Grafico de la Universidad Tecnoldgica Israel en los
periodos 2017-2018. Esto demuestra que existe un cimulo de informacion, conocimiento y
experiencia que en muchas ocasiones queda perdido porgue no son difundidos dentro de la
institucion o las empresas. Estas tesis demuestran las aptitudes profesionales de los graduados,

siendo un material que generé mejores oportunidades laborales

Previo a la elaboracion del catalogo digital se hizo una blsqueda teérica y de referentes
en cuanto a disefio editorial, con la finalidad de que esta informacion sea utilizada en la

elaboracién del producto.

Junto a esta informacion se realizd una investigacion empirica mediante entrevistas a
expertos en disefio editorial, quienes brindaron insumos sobre la elaboracion de este tipo de

propuestas graficas.

A partir de este levantamiento de datos tedricos y empiricos se desarroll6 el catdlogo
digital donde se muestran 20 tesis presentadas en la UISRAEL. El catalogo digital tiene un
estilo minimalista, demuestra sobriedad y va en la misma linea gréfica, con la identidad de la

Universidad.

Este proyecto también utilizé software de disefio grafico como: Adobe Illustrador CC,
Adobe Photoshop CC, Adobe InDesign y el paquete de colores de Adobe para realizar la
ilustracion de cada parte del disefio, asi como tipografias propias del programa, lo que facilito el

disefio del catalogo digital permitiendo asi su finalizacion.

Palabras Clave:

Catalogo digital, Disefio editorial, Universidad Tecnol6gica Israel, Trabajos de titulacién,

minimalismo, identidad corporativa.



Abstract

The present work is a digital catalog of a compilation of the most outstanding titles of
the career of Graphic Design of the Israel Technological University in the periods 2017-2018.
This demonstrates there is a pool of information, knowledge, and experience that is often lost
because they are not disseminated within the institution or companies, which could take into
account the professional skills of future graduates and the best projects would have an open

labor gap at your disposal.

Prior to the preparation of the catalog, a theoretical search and reference was made in
terms of editorial design, with the purpose of this information being used in the preparation of

the product.

Along with this information, an empirical investigation was carried out through
interviews with experts in editorial design, who provided input on the elaboration of this type of

graphic proposal.

From this theoretical and empirical data collection, the catalog was developed showing
20 theses presented in the UISRAEL. The catalog has a minimalist style, shows moderation,

and follows in the same line and identity of the University.

This project also used graphic design software such as: Adobe Illustrator CC, Adobe
Photoshop CC, Adobe InDesign, and the Adobe color pack to illustrate each part of the design
as well as the program's own typefaces, which facilitated the design of the digital catalog, thus
allowing its completion.

Keywords:

Digital catalog, Editorial design, Israel Technological University, Degree works, minimalism,

corporate identity.
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Dedicatoria

Al estudiante no reconocido.

Muchos estudiantes en el mundo jamas reciben reconocimiento por el
arduo trabajo solitario y sacrificio que realizan dia a dia, noche a noche,
frente a un pizarron, tras un computador pero confiamos que en su

momento tendran una recompensa especial.

Dicen que un estudiante volvi6 de un pais lejano después de diez afios
de arduo estudio. En el mismo avion regresaba un famoso que volvia de
un corto viaje de caza de animales. Cuando el avion llegé al puerto, una
gran multitud esperaba al famoso con globos en la mano, una banda
musical sonaba sus trompetas y los nifios se asomaban con grandes

sonrisas para verlo.

El estudiante fue el ultimo en bajar del avién y se sentd

apesadumbrado sobre unas valijas viejas.

“Tranquilo hombre, jtodavia no es el fin”



Si tienes un problema en tu vida,
mientras mas dificil sea y puedas resolverlo

seré el principio de tu éxito.

Vi



Indice de contenidos

RESUIMEN ...ttt b bt h e b e e bt e s b e s b e e bt e seesbeesbeenbenneenbe s i
AADSIIACT. ...t b bbbttt e et anee s ii
F N0 =10 [Tod 10 g1 1=] o (o TSP PRSPPI v
DT [Tox= Lo 1 - RS U PP UPR PR Y
INAICE 08 CONENITDS .......ocvoviceeeeiceseeeese ettt sttt sttt ss e s enee s vii
TNAICE U8 FIGUIAS ....voeeeeeeee ettt s sttt X
LT LU ToTod o] o PRSP S TP PRSPPI 11
LI L0 TSRS TPV PRPRPRPRIN 12
(0] o] (<] o - BT SSU TSP P PRSP 12
(@] 0] =] 1Yo SRS 14
ODJELIVO GENETAL ......eiiieieee ettt et raea e re e e e 14
ODjJEtIVOS BSPECITICOS ... vetiiiieiieieie ettt ettt bbb 14
Justificacion de 12 INVESTIGACION ..........ciiiiiiiieieee e 14
o 0o [T (o TSRS 15
(0T o 11 0] [o N I OSSOSO U PRSPPI 16
oo N =T oo ISR 16
1.1 Contextualizacion del espacio temporal ..o 16
1.1.1 Universidad Tecnoldgica Israel: Historia y desarrollo...........cccocooviierininennee, 16
1.1.2 Influencia del disefio en el Ser NUMAN0 .........ccccovveiiiiiniecee e 17

1.2 Marco TeOrico CONCEPLUAL ........coeiriieieere e 18
1.2.1 ;Qué es la comunicacion ViSUAl?...........cccoveieiiieiiiesieee e 18
1.2.2 DiSEA0 GIATICO....ccuveieieieiiiie sttt 19
1.2.3 DISEA0 EAITOMIAL .....veveeiieeie e 21
1.2.4 Disefio editorial en la elaboracion del producto...........ccoceveveiieiiieiicisieenn, 21
SN O 1 -1 oo o 1SRRI 23
1.2.6 FOrMAto fINAL ......ooveiiiiiie e 23
1.2.7 Maquetacion grafica digital...........ccocerereieieii i 24

Vii



1.2.8 Elementos grafiCos Y EStIUCLUNA..........c.coveieiiieeie e 24

e  Programas para disefio editorial ............coveieiiiiiniic e 24

®  RELICUIAS ..o bbb 25

©  INFOGIAfTa . c.veeeece e 26

O THPOGIATTAS ... eeveieeietee et 26

o EICOIOr RGB - CMYK ..ottt sttt 26

o Tintas Para iMPrESION ........ccciiiiiieeie ettt re e e re e e 27

®  CiIrCUlO CrOMALICO ...eivvevieiieicie ettt stenre e reenes 27

LI V£ 1 (o] go N 111401110 ] o - To TSR 28

LY o1 0] TR PRT PP 28

o Disefio MINIMALISTA ........oiieiiiii it 28

®  MedioS dIQITAIES. ......cc.eiiiicce e 29

o Papel COUCNE MALE ..o 29
1.3 INVESTIGACIONES PIEVIAS. ......ovetiitiitiiteeiieiiee e 31
(OF: 1o 11 (1] [0 TN I OSSOSO RRURORRPP 32
Marco MetOUOIOGICO ..........coueeiiiiice ettt et sre e sre e ans 32
2.1 Enfoque metodoldgico de 1a iNVestigacion............ccceeveveeviciiccecce e 32
2.2 Poblacion, unidades de estudio Y MUESLA..........cceevveeieiieiicicce e 33
2.2.0 IMIUBSII ...ttt ettt ettt et et e e b e e sb e e b e e enne e 33

2.3 Indicadores 0 categorias @ MEAIT .........ccveiveieeieieere e 33
2.4 Métodos empiricos y técnicas de investigacion empleadas...........ccccccovvevviieiieennenn, 34
2.5 Formas de procesamiento de la informacion obtenida de la aplicacion de los métodos

LA (=100 LT TSSO SRPROSRPSTRRRO 35
2.6 Regularidades del diagnOStiCO.........c.couiiieiieiiiie e 40
2.7 FOrmato A ENITEVISTAL ...cvvevieieiiie ettt sttt 41
(OF: 1o 11 (1] [0 TN 1 1 SRS 42
(0] 0101 - PP OTRPPRRPPR 42
3.1 Consideraciones y fundamentos PreVioS ..........cceivueiveiieiieieeie e e ereesee e sae e 42
3.1.1 Disefio de contenidos del desarrollo de la propuesta............cccocvevvriverveiesiinnnns 42
3.1.2 Proces0S de realiIZACION.........ccuiiiuiiiiieiisieie et 43

viii



3.1.3 DiSEAO A CONTENIAOS ....ceeeeeee et e e et e e e e e e e e 44

B LA IMACNOTE ...ttt 45
3.1.5 DIagramaCiON: ......cceciueiieiieeiie st et te e e et e et e st e e e e e nreeae e e nres 45
316 RELICUIA ...ttt bbb 47
3.1.7 Disefio de paginas MAESIIAS........ccveueirereeieiieseerieseesieesieseesreeseesreesreeseesseesseas 48
3.1.8 Jerarquia visual de CONteNIdOS.........c.eceeiiiiiiece e 50
e I 1110 L= OO 51
3.1.10 ENCADEZAAOD........eeiieie ettt 51
3L 1L Pie A8 PAGING ...ecvieiieiieieiie ettt e ne s 52
3.1.12 NUMEIO d& PAGINGS ....vevevereeiieiesieeeie sttt sttt ene s 53
3.1.13 DiSefl0 08 CUDIEITAS........civeeieiieiieie sttt nne s 53
TN o v o - P RRUUPPSPRRR 54
ATte FINAL POITATA. ......ccueiiiiieieee e 55
3.1.15 CONLrA POITAOA ...ttt 56
Arte FINal CONTrapOrtata. .......c.ooveiviiiiiiiiieeeeee e 56
3.1.16 Manejo tiPOGIAfiCO ......ccoueieiiiieee e 57
3.1.17 PropuESta CrOMALICA. ......ccveeieiuieiieeie ettt ettt sbe e saeesre s 60
(000 (o] g WU (0[N LTy PP SOPRPR 61
COlOT AZUL ..ottt reene e 61
(0001 (o] g \\F- T - - LS USSP SOPRPR 62
3.1.18 Tratamientos de IMAQGENES ........ccveviiiecieeie et ere s 63
3.1.19 Propuesta pre-limMiNar...........ccoocieiieiiie i 63
3.2 Tecnologia y MALerialeS..........ccveiiiieie ettt 64
K00 R = Tot 0 To] oo T SR RUSPSPRSS 64
3.2.2 Herramientas - fiPSNaCK..........ccoiieiiiiiiecc e 65
3.2.3Valoracion del ProdUCTO ........c.ooviviieiiiinieee e 65
3.3 Valoracion por Criterio de USUAIIOS ........c.ccveiieeieiieiieeieeseesiee e seesraeste e sreesseeeesseesneas 66
3.4 Propuesta fINAL.........ccveiiiiiie st nne s 68
4. CONCIUSIONES.......uiitiitiitieiieee ettt ettt b bbbttt e e bbbt sttt e e ne e e e 75
5. RECOMENTACIONES ...ttt bbbttt bbbttt eneas 76
T =TT o] [ToTo |- { - VS PS 77



ANEXOS ... 80

Indice de Figuras

FIQUIA L: RELICUIAS....c.veeeeeeecieceeceee ettt et et et eere e reenee 25
Figura 2: Circulo CrOMALICO. ......c.iviieiirierieiet ettt st s 28
FIQUIA 3: IMBCNOTE. ...t 45
Figura 4: diagramacion..........cceceeiiieeeieieciese ettt beesa e e s sesae s 47
FIQUIA 5: RELICUIA ....eouveeeeeeeee ettt e na e reenreenes 48
Figura 6: Disefio de PAgINAS MABSLIAS .......ccveverieeriieieeeeeie et sre e e reeereenns 49
Figura 7: Jerarquia visual de CONENIAOS .......cc.eoveeriieieeieiececeer et 50
FIQUIA 8: INAICE. ...ceveeeceeeeeeee ettt sttt s s 51
T UL T I = g or: 0T Vo [o S 52
Figura 10: Jerarquia visual de CONteNIdOS ..........cevvieieeiericee e 53
Figura 11: NUMEro de PAGINGS........ccveueruieiieeieseeiteeteeeesteeteseeesteeaesree s e eaesseesseenseeseenseenns 53
T[0T = A = 7= Vo - PSP 55
Figura 13: Portada fiNal ..........c.ooiiiiiiiieeeeer e 55
Figura 14: CONtrapOrtata........cccueeeerueeiesiereeieseesteetesee e aeseee e ae e e seeaesseesseessesseenseenes 56
Figura 15: Contraportada final ............coeieiieciiiereeeee e 57
Figura 16: Manejo tipOgrafiCO........cceeieeieiiieie ettt 60
T[0T = N AR O (o] g (N ] {0 [V 1Y PRSP 61
FIQUIa 18: COlOr QZUL......ceeieieeeee e 62
FIgura 19: Color NAIANJA.......ccerirerereeieetetee ettt 62
Figura 20: Catalogo digital IMagen L........ccveeiieieeeceeeee e 69
Figura 21: Catalogo digital IMAageNn 2 ........couveveiieieeeeeeee e 69
Figura 22: Catalogo digital IMageNn 3 .......ccvevveiererirereeeeeeeee e 70
Figura 23: Catalogo digital IMmagen 4 ..........ccveveieiieeceeeeeeeee e 71
Figura 24: Catalogo digital iIMmagen 5 .......ccvevveieieiieeseceeeeee e 71
Figura 25: Catalogo digital IMagen 6 ........cceecueveerieieeeeee e 72
Figura 26: Catalogo digital IMagen 7 ........oouveeeiieeeeeeeee e 73
Figura 27: Catalogo digital iImagen 8 ........c.ccvevereiirirerieeeeeeee e 73
Figura 28: Catalogo digital iIMagen 9 .......ccveveieieiicereeeeeeeee e 74
Figura 29: Catalogo digital imagen 10 ..........cceereirinieiieirieeesese e 75



Introduccion

La humanidad tiene la necesidad de comprender e interrelacionarse con lo que le rodea, darle un
sentido, entendimiento y relacionarlo para generar y transmitir conocimiento. Con el avance del
Internet en la busqueda de informacién se pretende suplir estas necesidades y se ha permitido que
desde los nifios hasta las personas adultas cambien los habitos.

Para la humanidad es indispensable el saber comunicar y expresar sus pensamientos, ideas y
necesidades, ain mejor si tiene contenidos de alta calidad grafica para que puedan ser entendibles y
adaptables para el lector. Comunicar contenidos para que puedan ser apreciados, entendidos y
transmitidos a todo tipo de receptor. Se han utilizado las diferentes herramientas graficas, reglas
proporcionales, etc. para asi mostrar un conjunto de elementos relacionados para coincidir en un

arte final altamente estético.

Se estima que los proyectos de titulacion en su mayoria no trascienden mas alla del periodo
académico de titulacion es decir hasta que el estudiante se gradua de la Universidad Tecnoldgica
Israel (UISRAEL). La presente propuesta busca disefiar un catalogo digital para la difusién de los
proyectos de titulacibn mas destacados de la carrera de disefio grafico de la Universidad

Tecnoldgica Israel en los periodos febrero 2017- agosto 2018.

El presente proyecto beneficiard a los estudiantes a obtener informacion, conocimientos y un
control de los temas realizados dentro de la carrera de disefio grafico. El estudiante podra conocer lo
que le hace falta a la carrera y poder realizar proyectos de titulacion diferentes tomando en cuenta lo
que esta en movimiento en el mercado para que asi la carrera y los futuros profesionales estén al
dia.

El Disefio Editorial es un componente importante dentro del disefio grafico, es una forma de

comunicar objetivos a los distintos publicos definidos y uno de los mas utilizados, ya que esta

presente en flyer, hasta grandes libros, enciclopedias, entre otros.
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Para elaborar el producto, se prevé crear una base de plantilla para la diagramacion y
maquetacion poniendo en préactica los conocimientos obtenidos en la carrera mediante el uso de

elementos como textos, infografia, fotos e imagenes.

El utilizar un catdlogo digital es conveniente ya que es féacil de transportar en cualquier
dispositivo sea celular, tablet, portatiles, no necesita conectividad a Internet a diferencia de las
paginas web que necesitan de Internet para su funcionalidad. Un catalogo digital tiene mayor
facilidad al momento de modificar un documento, producto o servicio, ayuda al medio ambiente
porgue no es necesario ningun proceso de impresion, es facil de difundir a otros dispositivos sea por
la web o bluetooth y la inversion no es muy costosa a diferencia de los catalogos impresos que
mantienen un costo alto de produccion y no hay opcion a cambios. Ademas, es mas sustentable con

el medio ambiente, ya que no se imprime en papel y es de amplia difusién.

La trascendencia de este proyecto sera positiva puesto que la carrera presenta un interés por
fomentar un crecimiento en la universidad beneficiando a los alumnos que cursan sus estudios en

ellay junto a las autoridades se han comprometido con el proyecto.

Titulo

Disefio de un catdlogo digital para la difusion de los proyectos de titulacion mas
destacados de la carrera de disefio grafico de la Universidad Tecnologica Israel entre
febrero de 2017 — agosto de 2018.

Problema

La presente investigacion realizada a estudiantes de décimo semestre de la Universidad Israel en
el aflo 2019, ha podido evidenciar que existe poca difusion de los trabajos cientificos de titulacion
especialmente en la carrera de Disefio Gréafico creando un desconocimiento de los atractivos y
ventajas competitivas de esta carrera, ya que no existe una difusion en las entidades escolares y
universitarias en enfocar y promover la carrera de disefio grafico como una de las profesiones mas

creativas, y de interés para impulsar las nuevas generaciones profesionales.

12



Al finalizar los proyectos de titulacion y la obtencion del titulo universitario, no se le da un
seguimiento al trabajo de investigacion y a la creacion del producto que es el requisito para finalizar
la carrera. Al concluir los proyectos de titulacion, el material cientifico y practico obtenido pasa a
un repositorio poco consultado y por ende no hay una continuidad de la investigacion o
mejoramiento del mismo. Debido a esta escasa difusion de la produccion académica, se desea dar
visibilidad y rentabilidad social a esta carrera dentro de la UISRAEL, que es una de las mas
destacadas dentro de la institucion.

Hoy en dia los catalogos existen de multiples maneras y formas. Cominmente son reconocidos
como una muestra de ofertas de productos y servicios dirigidos a los clientes, en donde se los invita
a comprar, ya sea por su precio, persuasion a través mensajes publicitarios, o por sus novedades en
surtido. Esta muestra se presenta tradicionalmente de dos maneras: la mas comdn y conocida es la

impresa; y la otra, mas reciente, es la digital.

Es precisamente esta Ultima la que este proyecto pretende abordar, aportando al desarrollo de

catalogos y a la oferta de informacion disponible para el usuario.

Los catalogos digitales que se pueden encontrar hoy en dia en un ambito general, parten de lo
mas basico, que son simples digitalizaciones planas de los catalogos, es decir, un conjunto de
imagenes dispuestas como revistas fisicas, que no permiten interaccion compleja alguna y también
recordar que los medios publicitarios son la forma de llegar hacia el lector por tal motivo la calidad
de imagen del soporte digital debe ser de alto rendimiento permitiendo ver informacién con mayor

detalle.

Por otra parte, estdn los méas avanzados y que paulatinamente han ido tomando fuerza en el
mercado. Estos catalogos permiten mayor grado de interaccion al integrar mayor cantidad de
herramientas digitales, como, por ejemplo, la inclusién de videos promocionales o la opcién de
tener mas y mejor informacion disponible. Por estos nuevos beneficios, este es el camino a seguir
por el disefio de catalogos digitales de tesis, y es precisamente lo que se pretende profundizar en

este proyecto.
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Objetivos
Objetivo general

Generar un catalogo digital que muestre los proyectos de titulacion méas destacados de la carrera

de Disefio Grafico de la Universidad Tecnoldgica Israel en los periodos febrero 2017-agosto 2018.

Objetivos especificos

Seleccionar trabajos de titulacion de la carrera para la generacion de los contenidos.
¢ Indagar sobre tendencias y referencias de disefio editorial.

e Adaptar el contenido al disefio master del catélogo digital.

e Valorar con expertos en la materia el catalogo digital tanto en estructura como en

contenido.

Justificacion de la investigacion

Lo que se quiere mediante esta investigacion es potencializar y poner en conocimiento publico
los trabajos cientificos, productos de la carrera de disefio grafico de la Universidad Israel ofrece. Es
decir, crear la praxis de los estudiantes del conocimiento obtenido en las aulas y aplicadas a un
producto préctico en su proyecto de titulacion, de los cuales se escogeran los mas destacados de los

ultimos cuatro semestres académicos.

En la actualidad existe la necesidad de que todas las empresas cuenten con un catalogo de
productos o servicios para que el cliente tenga la facilidad de informarse sobre lo que desea
adquirir. Los catalogos digitales en la actualidad han tenido afluencia, por ende, son atractivos para
las personas captando el interés por ver que mas contiene o de qué manera puede solventar la

necesidad de las personas que buscan informacién, productos o servicios.
A través de la promocion de este catalogo digital se pretende crear una rentabilidad hacia la

carrera, beneficiando a la poblacion educativa actual de la UISRAEL, posicionandola como una de

las carreras mas practicas y compensatorias para un mundo en constante cambio y evolucion.

14



Ademas, mostrar la alta calidad de los trabajos que la UISRAEL lleva adelante junto con su planta
docente y sus alumnos. Al poner en conocimiento social la identidad de la carrera de Disefio
Gréafico se pretende generar un interés a nuevos estudiantes bachilleres, personas internas y

externas.

Al implementar el catalogo digital, éste sera utilizado como una herramienta de difusion que
ayudara a captar la atencion de los estudiantes por conocer todo lo que contiene y ofrece la carrera
de Disefio Grafico obteniendo asi una expectativa mas amplia de los temas que se abarcan en la
misma y los que se podrian seguir generando, dandoles movimiento en el mercado para que asi la

carrera crezca y se promocione dentro de la universidad.

Para la creacion de este catalogo digital se aplicaran las nuevas técnicas, tendencias que estén a
la vanguardia en este afio 2019 en lo referente al disefio editorial, enriqueciéndolo con un contenido
de texto, colores, tipografias e imagenes, obteniendo un catalogo digital nuevo, que sea

vanguardista y atractivo a las nuevas generaciones.
Producto
El producto final de este proyecto de titulacién serd un catdlogo digital informativo con

contenido que expone los Ultimos proyectos de titulacién de tesis mas destacados de la carrera de

disefio grafico de los Gltimos 4 semestres 2017 — 2018
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Capitulo |
Marco Tedrico

1.1 Contextualizacién del espacio temporal

1.1.1 Universidad Tecnoldgica Israel: Historia y desarrollo

La Universidad Tecnoldgica Israel (UISRAEL) nace en 1999 de la experiencia académica y
profesional de dos institutos: el Instituto Tecnoldgico Israel y el Instituto Tecnoldgico lItalia.
Alianza estratégica de fortalecimiento para brindar una educacion superior de excelencia a nuestros

estudiantes. (Universidad Israel, 2017)

En la década de los ochenta y noventa, estos institutos obtuvieron distintos reconocimientos a
nivel nacional e internacional, legado del cual se nutre la UISRAEL y que permitié consolidar una
oferta académica que tiene en la actualidad carreras en modalidades presencial, semipresencial y a

distancia. (Universidad Israel, 2017)
Las carreras de pregrado que ofrece la universidad son: Administracion de Empresas,

Contabilidad y Auditoria, Disefio Gréafico, Telecomunicaciones, Sistemas de Informacion,

Educacion Inicial, Educacion Bésica y Psicologia. (Universidad Israel, 2017)
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La carrera de Disefio Gréafico es una de las seis carreras académicas de tercer nivel que oferta la
Universidad Israel. Tiene sus inicios desde el afio 1999, hasta la actualidad en el cual han cursado
varias generaciones de estudiantes entre ellos se puede destacar a Cristian Lasso Rocha uno de los

disefiadores mas conocidos en el pais, y egresado de la Universidad Israel, 2010 .

Dentro del campo profesional los alumnos y profesionales de la Universidad Israel podran
desemperfiarse en el area de disefio gréafico, web y fotografia. Aportando con conocimientos
adquiridos a lo largo de su formacion académica como publicidad, imagen y marca, promocion,

disefio digital, estrategia de comunicacion visual, etc.

1.1.2 Influencia del disefio en el ser humano

Desde muy pequefio el ser humano inicia un proceso intuitivo de conocer informacion basica,
como son la gravedad, estética, movimiento, letras, vocales, abecedario, etc. Almacenado estos

datos y que se va redefiniéndolos a lo largo de la vida.

Segun Gyorgy Kepes (1968, p ii) dice “Los colores, las lineas y las formas correspondientes a
las impresiones que reciben nuestros sentidos estan organizados en un equilibrio, una armonia o un
ritmo que se halla en anadloga correspondencia con los sentimientos; y estos son, a su vez, analogos

de pensamientos e ideas”.

Desde el proceso de desarrollo infantil de cada persona inicia a interpretar informacion que esta
en el entorno, con el afan de entenderlo, un claro ejemplo se puede citar desde la infancia donde se
estd rodeado de informacion especialmente editorial como son los libros de cuentos que se realizan
para padres de nifios recién nacidos, libros ilustrados con multimedia para bebes, posteriormente
cuadernos de primaria (3 afios aproximadamente) para pintar graficos, cuadernos de rectificacion de

escritura (4 lineas) hasta las enciclopedias, revistas, catalogo, etc.
Por lo tanto, fundamentando en Kepes (1968), se puede concluir que la percepcion esta en todo

aquello que nos rodea en nuestro diario vivir que ingresa al consciente de los sujetos en forma

estructurada y ordenada ligado a los pensamientos, sentimientos y razonamiento. Por ejemplo, por
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medio de una cancién se evoca a un sentimiento, esta misma percepcion es la que se pretende llegar

a dar a las personas por medio del catalogo digital.

1.2 Marco Tedrico conceptual

1.2.1 ¢ Qué es la comunicacion visual?

Segln Brunno Munari (1985), la comunicacion visual se puede definir como aquello que se ve
desde un punto de referencia diferente dando un gran valor a las imégenes que tiene un valor
distinto segin el contexto en el que son insertadas, brindando informacion diferente. La

comunicacion visual puede ser casual o intencional (p. 79)

Munari (1985), define que la comunicacidon visual casual es aquella que se obtiene sin intencién
alguna, es decir todo lo que sucede alrededor de manera espontanea y a su vez que no posee un
mensaje concreto enviado por un emisor en especifico. Asimismo, la comunicacion visual
intencional es la funcion estética y la informacién practica que da un mensaje en especifico, ésta
puede estar sujeta a la funcionalidad y este tipo de comunicacion visual intencional se aplicaré en

este catalogo digital.

Con lo anteriormente citado de Kepes (1968) y Munari (1985), se puede justificar que un
disefiador es un comunicador visual, en donde uno de sus principales objetivos es disefiar para

comunicar y de esta forma hacer mas préactica la vida del ser humano.

La comunicacion visual se ha convertido en una tendencia que ayuda a la innovacion gracias a

su potencial como herramienta colaborativa combinada con el design thinking.

Se puede concluir que la comunicacion visual es una caracteristica de un mundo hiperconectado
y multicanal donde la inmediatez y la velocidad del cambio es una constante. Gracias a la
tecnologia, se producen millones de interacciones y conversaciones con una rapidez. Los soportes
visuales, ya sean iméagenes, gifs animados o videos, continlan aumentando. Al mismo tiempo que
los negocios lo necesitan y exigen mayor calidad y creatividad en los mismos, cada vez son mas

frecuentes el uso de herramientas visuales que facilitan las conversaciones y las tomas de decisiones
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Desde una perspectiva cientifica, se ha descubierto que el uso de elementos visuales ayuda a la
audiencia a recordar la informacion de manera mas efectiva. La razén es que las imagenes se
depositan directamente y se almacenan en la memoria a largo plazo, mientras que las palabras solo

Ilegan a la memoria a corto plazo. (Instituto de economia digital., 2017)

El ser humano es un ser de observacion y la historia mediante la comunicacién visual de lo que
nos rodea, ha mostrado coémo hemos evolucionado. Desde las pinturas rupestres, que contaban la
historia de nuestros antepasados, a los jeroglificos, donde se explicaban las costumbres y creencias
del pueblo egipcio, pasando por la revolucién de la imprenta, la fotografia, la television hasta llegar

a la era de Internet. (Instituto de economia digital., 2017)

La gran cantidad de informacidn que se crea hace que la imagen sea un instrumento que nos
ayuda a comunicarnos de una forma mas facil y efectiva. Por ejemplo, las redes sociales como
Instagram o Pinterest nos invitan a descubrir el mundo y a inspirarnos de otra forma. En el mundo
de los negocios se esta utilizando también la comunicacion visual a través del trabajo colaborativo y
disefiando espacios donde podamos expresar y compartir nuestro pensamiento visual. (Instituto de

economia digital., 2017)

1.2.2 Disefio Gréfico

El término “Disefio Grafico” se le atribuye a William Addison, norteamericano, disefiador qué
trabajo con material publicitario en distintos formatos, desde carteles y panfletos hasta anuncios en

periédicos y revistas en 1922 (Quentin, 2002, pag. 10)

La palabra "disefio" se usa para referirse al proceso de programar, proyectar, coordinar,
seleccionar y organizar una serie de factores y elementos con miras a la realizacion de objetos
destinados a producir comunicaciones visuales, se usa también en relacién con los objetos creados
por esa actividad (Aryzpe & Syles, 2002, p 20). La palabra "grafico" califica a la palabra "disefio",
y la relaciona con la produccion de objetos visuales destinados a comunicar mensajes especificos.
Entonces, en funcién de proponer una definicion inicial, se podria decir que el disefio grafico, visto

como actividad, es la accion de concebir, programar, proyectar y realizar comunicaciones visuales,
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producidas en general por medios industriales y destinadas a transmitir mensajes especificos a

grupos determinados. Un disefio grafico es un objeto creado por esa actividad (Ceverra, 1989).

Por lo cual se puede decir que el disefio grafico, es una disciplina de artistica, que implica la
profundizacion de la organizacién del pensamiento que nos lleva a un proceso creativo para
concretar en un resultado como producto fisico o digital. Complementado con iméagenes, fotografia,
infografia, signos y simbolos, etc., que, al interactuar con el lector o el usuario, producird un

proceso dialéctico.

La palabra “disefio grafico” se mal interpreta al definirse por si misma centrandose en la forma
de la creacion y no en su esencia. Por eso, la definicién més aceptada, apropiada y descriptiva a su
actividad es disefio de comunicacién visual. En el cual podemos sintetizar varios significados,

donde se integran los tres elementos de la profesion:

- Un método: disefio
- Un objetivo: comunicacion

- Un campo: lo visual

Para ello el disefiador y su produccion creardn un perfil condicionado por la cosmovision y
caracteristicas del lugar para la sociedad que demanda su produccién a comunicar. Que transmiten
un mensaje con caracter e identidad propia. Todo disefio, incluyendo a los mas actuales o
novedosos siempre conllevan modelos, cddigos, formas y géneros ya existentes estos modelos
constituyen toda la red de nuestro lenguaje visual, el cual estd en continua evolucion y expansion.
Toda creacion no debe ser solo estética si no también debe ser funcional mientras refleje el gusto de

su época. (Wucius Wong, 2002)

El disefiador tiene la facultad de buscar el mejor camino para que el trabajo a realizar este
provisto de toda la informacion necesaria para que el producto no sea superficial, sino que detras de
éste tenga una exhaustiva investigacion realizada. El cual citando el proceso Bruce Archer que
divide este en tres fases como lo demuestra en su libro “la practica del Disefio Grafico” (Salinas,

Aguaded, Cabero, & Julio, 2004, pag. 2)
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1.2.3 Disefio editorial

Segln la revista de tendencias Yorokobu, de la Facultat de Belles Arts de Sant Carles Grado en
Bellas Artes, 2014 — 2015, dice que el disefio editorial comprende una rama del disefio grafico que
se centra en la composicion y maquetacion de publicaciones de maltiples paginas como: revistas,
libros, periddicos, catdlogos y folletos. El disefio editorial tiene como objetivo el organizar la
informacidon de forma clara y estructurada, facilitando de este modo la comprension del concepto a
transmitir al lector, para ello, combina texto e imagen, buscando el equilibrio entre la estética y la

funcionalidad.

Asi también, otra definicion se puede decir que es la rama del disefio que se dedica a la
maquetacion, edicion y estructuracion de publicaciones como libros, revistas, folletos, etc. El disefio
editorial permite organizar contenidos armonicos al ordenar texto, imagenes, graficos, sin olvidar la
portada y contraportada de un disefio que son la parte principal que muestra la imagen de un libro,
revista, etc. (Alba, 2016).

Las revistas, los periddicos y los libros son las estrellas del disefio editorial, sin embargo, existen

otras publicaciones que también requieren de esta disciplina.

Los catalogos de productos y los informes anuales de las empresas también necesitan del disefio
para llegar a su publico objetivo. Cualquier publicacion que pretenda comunicar una idea o contar
una historia mediante la organizacion y presentacion de palabras y elementos graficos necesitara del

disefio editorial.

Si el libro es una novela, el tratamiento del texto para ganar legibilidad serd importante, a
diferencia que si la publicacion es una enciclopedia la imbricacion entre textos y elementos gréaficos

serd fundamental para una adecuada comprension.

1.2.4 Disefio editorial en la elaboracion del producto

El proceso para el disefio editorial pasa fundamentalmente por 4 etapas generales: creacion,

edicion, produccion y disefio. Visto desde el punto de un departamento o equipo de disefio grafico,
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la concepcidn del estilo de un medio impreso o virtual tiene como objetivo elaborar un proyecto de
imagen y disefio de acuerdo a las caracteristicas del medio. En la creacion se evalla antes de
empezar todos los detalles, desde el tipo de producto que se va a publicar (periédico, folleto, revista,
libro, catalogo, etc.) a los elementos que contendrd. Y de acuerdo a sus peculiaridades, se define el

contenido y el tipo de lector al que se va a llegar. (Granizo, 2018)

Una vez definido el tipo de publicacion, ya se puede pensar en el estilo. En él caben el
pensamiento de todos los detalles graficos, qué tipo de letra se usard, tipo de papel, el tamafio del
medio, logotipo, nombre, organizacion del texto, nimero de titulares, entre otros aspectos. En este
proceso de edicion el margen de prueba y error son muy altos ya que usualmente, aungue se tenga
la idea del producto lista, es probable que hasta encontrar el punto de acabado que se desea, todo
pase por mas de un experimento. Es la etapa mas laboriosa del proceso y la méas productiva en
términos de creatividad. Si en la creacion definiamos una idea, en la edicion la puliremos y

encontraremos su forma final.

Para la creacién de un proyecto editorial generalmente el proceso pasa por 4 etapas:

- Creacion de reticulas y bases del catalogo digital.
- Edicidn de reticulas y bases del catalogo digital.
- Produccion de la elaboracion del catalogo digital.

- Disefio de las portadas del catalogo digital.

El disefio editorial posee caracteristicas y elementos Unicos para un publico determinado, como
pueden ser el formato, la composicion, el contenido de las paginas, el color, reticulas entre otros, e
incluso la jerarquia de los cuerpos de textos para tener una nocién de cdmo iran estructurados y
distribuidos. Para que cualquiera de estos medios proyecte una sensacion de unidad, debe seguir un
patrén Gnico. A partir de conceptos se crean estilos para diferenciar reproducciones unas de otras,
esto es valioso para el disefiador porque cada publicacion realizada tendra un estilo Gnico. De los

cuales definiremos los mas relevantes.
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1.2.5 Catalogos

Segln la Real Academia Espafiola lo define asi: relacion ordenada en la que se incluyen o
describen de forma individual libros, documentos, personas, objetos, etc., que estan relacionados
entre si. Del vocablo griego katalogos, que se puede traducir como “lista”, llegd al latin como

catalogus. (Real Academia de la Historia, 2019)

Un catélogo empiricamente podemos reconocerlo como un muestrario de productos, servicios o
también se lo conoce como manuales de identidad, dependiendo la funcionalidad que la entidad o
persona le determine. En la actualidad forman parte fundamental de grupos de trabajo ya que son
medios que se utilizan como guia para informar a los clientes o personas interesadas de los bienes o
servicios que ofrece una institucion, empresa o cualquier organizacion que desee hacerse conocer.
(Alquibla, 2012)

Los catalogos han sido herramientas de gran utilidad en una variedad de aplicaciones, tanto para
empresas grandes como micro empresas, también en las escuelas, colegios, universidades, negocios

etc. se han vuelto indispensables en forma digital o impresa. (Alquibla, 2012)

Los catalogos se han ido adaptando a los avances tecnoldgicos como la multimedia que es la
combinacion de sonido, videos, textos con animaciones que captan la atencion de quien lo ve.
Dicho esto, los catalogos digitales han tenido gran éxito al momento de captar la atencidn por eso
algunas empresas han apostado por el uso de este medio para llamar a futuros clientes. (Alquibla,
2012)

1.2.6 Formato final

El tamafio es el que regula un documento, y que se lo define segln el grupo objetivo al que va a
ser destinado, como la informacion que tiene, su presupuesto de impresion. No se puede dejar de
tomar en cuenta la resolucion de la imagen, cuanto mayor es la resolucion mayor es la cantidad de

pixeles por pulgada o puntos de pulgada. (Domestika, 2017)
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Refiere a la manifestacion fisica de la publicacion, y hoy también a los distintos tipos de

archivos digitales. (Domestika, 2017)

Si se trata de publicaciones impresas, se debe evaluar cudl es el formato mas adecuado para una
revista o para un libro. Por ejemplo, raramente encontraremos una novela impresa apaisada y en

tamafio A4; tampoco un informe de empresa en tamafo bolsillo. (Domestika, 2017)

Si se habla de formatos digitales habrd que evaluar si un PDF es més accesible para un
determinado publico que una publicacion hecha como apps 0 en HTML. (Domestika, 2017)

1.2.7 Maquetacion gréfica digital

Es la accion de dar formato a un texto y organizar un contenido de manera coherente (Portillo &
Velis, 2011). La maquetacion sirve para la disposicion de los elementos de disefio en relacion con el
espacio del que dispone, siguiendo un esquema de disefio general, de un modo que el lector pueda

recibirlos con un minimo de esfuerzo.

1.2.8 Elementos gréficos y estructura

Los disefiadores utilizan varios elementos para trabajar los catalogos digitales entre los cuales
podemos mencionar, tablas, ilustraciones, iconos, mapas, tipografias, etc. Que dan al trabajo de
disefio editorial un realce y profesionalismo ademas cuenta con su respectiva bibliografia que

sustenta el trabajo

Uno de los elementos mas utilizados son las infografias que permiten mostrar al lector procesos
de forma sencilla. Ademas, ayuda a simplificar una biografia o para utilizar espacios reducidos de

cualquier personaje.

e Programas para disefio editorial

Para trabajar cualquier disefio editorial es necesario utilizar software profesional siendo
el més conocido Adobe Indesign el mismo que permite trabajar diagramaciones de

revistas, catalogos, etc. Utilizando herramientas que permiten trabajar con reticulas,
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margenes organizando los textos y espacios de forma eficiente. Adicional se utiliza Adobe

Photoshop el mismo que permite trabajar con fotografias de forma profesional.

e Reticulas

Es un elemento bésico y primordial en la composicién, esta representada como una
plantilla que permite la ubicacién de cada elemento. Esta conformada por lineas verticales
y horizontales que le dan orden y equilibrio a la composicion de la pagina y que son la
base para la diagramacion. Ademas, la reticula es usada en todo tipo del disefio grafico.
Todas las publicaciones deben tener una organizacion interna que les dé coherencia.
Aunque imperceptible y casi invisible, la reticula subyace estructurando el contenido y

conformando la caja tipogréafica del libro. (Muller, 2012)

Figura 1: Reticulas
Elaborado por: Duque Joshua

Las reticulas que predominaran en este catalogo digital son:
Reticula modular: Es la mas completa por su division de columnas. Ademas, posee

lineas tanto horizontales como verticales que permiten dividir la pagina formando

pequefios madulos, para un disefio mas elaborado como los de las revistas. (Martin, 2016)
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Reticula jerarquica: Se adapta en funcién de las necesidades que pueden presentar los
elementos en la diagramacion. Sean estos por su proporcion, forma e irregularidades que

pueden presentarse en el disefio. (Martin, 2016)

¢ Infografia

Es el conjunto de gréaficos, simbolos o signos que representan un tema o quieren dar a

conocer un concepto de manera dindmica (Portillo & Velis, 2011)

e Tipografias

Se puede ver como el arte y técnica del manejo y seleccidn de tipos, originalmente de
plomo, para crear trabajos de impresion. El tipégrafo Stanley Morrison (2009) lo definid
como: “Arte de disponer correctamente el material de imprimir, de acuerdo con un
propasito especifico: el de colocar las letras, repartir el espacio y organizar los tipos con
vistas a prestar al lector la maxima ayuda para la comprension del texto escrito
verbalmente.” (p.20) Gracias a ella las ideas reciben una forma visual mediante las fuentes

o fuentes tipograficas.

El uso de tipografias o composiciones artisticas dependen del publico al que se quiere
llegar debe ser clara, sencilla y entendible. Se debe elegir una fuente que exprese el

formato del catalogo digital y que den la méxima expresion la portada y contraportada.

e ElColor RGB - CMYK

Los colores RGB: en los colores rojo, verde y azul cuanta mas luz utilicemos mayor
brillante seré, utilizado en medios digitales. Los colores CMYK: se trabaja en pigmentos,
es decir con tinta; sirve para impresos estd compuesto por los colores cian, magenta,

amarillo y negro.

El color “aporta variedad, provoca sensaciones y afiade dimension espacial”, dice

David Dabner en Disefio, maquetacion y composicion (Blume, 2008).
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Los colores determinan en gran parte como percibimos una publicacion y su mensaje.
Hay colores que se perciben como frios y otros como calientes; también algunos parecen

alejarse y otros acercarse.

El color es un factor clave en el disefio de revistas, periddicos, catalogos, piezas
digitales y libros complejos. Adquiere gran relevancia en libros practicos, de referencia,
enciclopedias, catalogos, etc.

Tintas para impresion

Adicional al disefio se utilizan tintas especiales, tratadas quimicamente para que se

reproduzcan épticamente segun el tipo.

Segun el estudio realizado por Banda (2015) afirma que: el proceso de las tintas
tratadas quimicamente refleja varias Opticas y deben tener resistencia al agua, al secado, al
frotado, al rayado y raspado, debe tener solidez o resistencia a la luz y no solo eso, debe
ser resistente a solventes y a los alcalinos. Estas tintas son versatiles ya que su aplicacion
se la puede hacer sobre una gama amplia de sustratos y superficies. Las tintas de
impresién transparentes estas permiten pasar los rayos de sus propios colores, estos

penetran la capa de tinta y son reflejados hacia arriba.

Las tintas opacas cubren talmente el fondo, estas reflejan la luz correspondiente hacia
la superficie, la luz no penetra hacia el papel. Estas tintas deben tener una viscosidad
adecuada, rigidez, tiro, para que se puedan adherir a cualquier superficie. Las tintas se

pueden clasificar en tintas grasas, tintas liquidas, y se pueden aplicar en cualquier técnica

de impresion,  offset,
flebografia, etc.
Circulo Amarilla  Amarilio Cromatico
Naranja
Naranja Amarillo
Verde
Rojo
Naranja Verde
Azul
e Verde
Rojo
Violeta

Violeta  yigleta



Figura 2: Circulo Cromatico
Fuente: http://www.a2sistemas.com/blog/2009/11/16/teoria-del-color-conceptos-basicos/
Elaborado por: Eduardo Gabriel

e Valor o luminosidad

Se refiere a las luminancias de un color, esto quiere decir, el grado de claridad u
oscuridad que posee como cualidad un color dentro del circulo cromatico, el amarillo es el

color de mayor luminanciay el violeta el de menor. (Swann, 1993)

e Vector

Es el conjunto de objetos geométricos independientes que al unirse crean una

composicion o un concepto. (Alba, 2016)

e Disefio Minimalista

Disefio que parte desde la forma méas simple, basandose en la eliminacién de elementos
pesados para la vista y su proposito es hacer que sobresalga el contenido. Este estilo de
disefio evoca la calma y lleva a la mente del observador a mirar lo basico de la pieza

concentrandose en el contenido o el punto mas importante. (Alba, 2016)
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Medios digitales

Es el término que se refiere a los medios que difunde material de forma, existen
diferentes tipos de medios digitales, como son: tablets, iPad, celulares, Kindle. (Kidwai,
2015)

Papel couche mate

A este tipo de papel también se le conoce como papel satinado o estucado. Esta
compuesto de una base de papel offset cubierto por una capa de carbonato de calcio,
caolin, latex y otros aditivos. Los materiales utilizados en la composicion del papel couché
la dan un acabado blanco, liso y uniforme al papel, por lo que no es adecuado para la
inyeccidén de tinta. El tipo de papel couche que se use es decir el gramaje de uso va a

depender del arte final o para que va a ser usado. (Tuning Marketing, 2019)

La duracién del papel es proporcional al gramaje. Esto quiere decir que un poster,

folletos o tripticos requeriran un papel de 150 g. (Tuning Marketing, 2019)

- Papel tipo couche (300 g): Tarjetas de presentacion, carpetas, revista.
- Papel tipo couche (250 g): Posters y portadas de brochure.
- Papel tipo couche (150 g): Volantes, folletos, hojas interiores de brochure y

posters. (Tuning Marketing, 2019)

En concreto, el papel puede ser brillante (refleja la luz) o mate (la absorbe) y eso se
combina con un gramaje determinado (150, 200, 250, 300 gramos por metro cuadrado).
La diferencia en la primera cualidad es evidente; pero es importante sefialar que el
gramaje no se refiere necesariamente al peso o grosor del papel, sino a su consistencia.
(Natura Print, 2018)

Cada gramaje determinara una resistencia, durabilidad y sensacion al tacto especificas:

cuanto menor sea, mas maleable resulta, y, cuanto mayor, méas firme. (Natura Print, 2018)
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Pero, ademas, la densidad ideal para un producto varia si se utiliza una variante de

couché mate o couché brillo. (Natura Print, 2018)

La diferencia es apenas apreciable, y mas si imprimimos en digital ya que la tinta es la que
aporta el brillo al impreso, hay mayores diferencias en la impresién offset y depende del disefio y
del acabado la eleccion del papel. Este papel puede usarse en publicidad exterior, revistas, folletos,
tarjetas de presentacion y etiquetas, entre otras muchas opciones. (Natura Print, 2018)

En la practica que se ha realizado en la universidad se recomienda para impresion de tarjetas de
visitas, folletos, material informativo ya que al ser un papel que absorbe méas luz permite obtener un
resultado con colores puros en la impresion y con elevado contraste, siendo ideal para realizar

impresiones de productos refinados donde lo que se rescata son los contenidos. (Natura Print, 2018)

Se concluye que los bocetos se elaboraron con la utilizacidn de varios elementos que se mezclan
con la composicién y los colores, manteniendo un disefio armonico entre los elementos y juegan
con formas para crear dinamismo en la construccion de la guia. Toda la diagramacién se basara en
la ley de los tercios que no es otra cosa que un trazo de lineas horizontales y verticales creando una
reticula en donde se dispondran los elementos de manera armonica, generando que estos elementos

sean los que tienen mayor atencion. (Michail, 2017)

Todos estos elementos deben conjugarse en orden y armonia entre ellos mismos y con el
contenido, dando como resultado una publicacién Gnica y con personalidad propia dentro de su
género y del mercado. Si conseguimos la combinacion perfecta entre forma y contenido, mas facil
sera conseguir una fiel comunidad de lectores y asegurar de este modo a la publicacion una larga
vida dentro del mundo editorial. (Michail, 2017)

Como se expuso en una publicacién editorial todo importa: desde la portada, hasta la tipografia,
los méargenes, lo colores, la disposicion de las imagenes y el texto. Todos estos aspectos se definen
en funcion de la personalidad de la misma, del publico al que va dirigido, y del contenido que en
ella se refleja. No se debe utilizar el mismo disefio para una revista de prensa que para un libro
académico sobre medicina. Es labor del disefiador saber captar la esencia de cada publicacion y

saber transmitir su esencia a través de su disefio. (Michail, 2017)
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El éxito de una publicacién reside, pues, no s6lo en la calidad y cantidad de su contenido, sino

en su relacion con su forma y disefio, en conclusion, en la forma que es presentado. (Michail, 2017)

1.3 Investigaciones Previas

Segun Aucapifia (2016) en su proyecto de titulacion denominado “Desarrollo de un catélogo
digital multimedia para la venta de productos a través de dispositivos moviles”. Menciona que
disefiar un catalogo digital de productos a través del uso de herramientas viables que permitan
fomentar el desarrollo de publicaciones digitales y desarrollo tecnoldgico del disefio multimedia en
dispositivos moviles. A medida que la tecnologia avanza, se van creando nuevas oportunidades de
intervencién en las cuales el disefiador debe estar en constante actualizacion de bdsqueda de

métodos y herramientas que, a mas de facilitar las cosas, puedan agilitar los procesos de disefio.

Cajamarca (2011), en su proyecto de titulacion titulado “El disefio de un catdlogo con
ilustraciones digitales para el mejoramiento del disefio artesanal en el area de la ceramica, vidrieria
y marmoleria en la provincia de Cotopaxi”, propone mejorar el disefio artesanal en el area de la
ceramica, vidrieria y marmoleria apoyado del arte, cultura, tradicion y arquitectura de la Provincia

de Cotopaxi.
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Capitulo 11
Marco Metodoldgico

2.1 Enfoque metodoldgico de la investigacion

El presente proyecto de titulacién se sustenta en la investigacion cientifica, la misma que se
conforma por un conjunto de procedimientos y técnicas consideradas como adecuadas para la
recoleccion, analisis y conclusiones de la informacion con el Unico fin de obtener varios datos para

poder aplicarlos y obtener los resultados deseados. (Ferrer, 2010)

Con la aplicacion de la investigacion cientifica se podra gestar el presente proyecto ya que
permitira realizar la recoleccion de la informacion relevante sobre temas sobresalientes para el
correcto planteamiento y andlisis del presente proyecto, el mismo que se apoyara en los siguientes

métodos:

El método cualitativo: consiste en la descomposicién de un todo, descomponiéndolo en sus
partes o elementos para observar las causas, la naturaleza y los efectos. Al hablar de analisis se trata
de la observacién y examen de un objeto en particular, para el cual, es necesario conocer la

naturaleza del mismo.
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Este método permite conocer en mayor profundidad sobre el objeto de estudio y asi, permite

explicar, hacer analogias y comprender un comportamiento. (Ferrer, 2010)

Con el apoyo del método cualitativo se podra recolectar toda la informacién necesaria partiendo
de un tema general hasta llegar a la desmembracion del mismo en forma ordenada, es decir, se
recolectara datos de fuentes primarias, rescatando los temas principales como es el disefio editorial,
mismos que seran de ayuda para la ratificacion del marco teérico y del proyecto en general,
adicionalmente servirdn para realizar un analisis entre ellos y asi poder cumplir con el objetivo del

proyecto de manera eficaz, obteniendo una propuesta gréafica adecuada.

Valles (2007) en su cuaderno metodoldgico afirma que:

Este método es la clave para obtener informacion en nuestra sociedad y cultura ya que no es solo
una técnica, es un método de adquisicion de informacion para un estudio determinado que nos
permite desarrollar y procesar de manera correcta, al formular un guion adecuado que tenga
preguntas especificas y aborde un tema puntual, esto se transforma en material de trabajo con un

método de guion abierto (p.12).

2.2 Poblacién, unidades de estudio y muestra

2.2.1 Muestra

La investigacion de campo servira en el proyecto para estar en contacto directo con las personas
que trabajan en el medio como disefiadores, editores que han destacado en el tema y conozcan a
fondo de disefio editorial y sus distintas tendencias, siendo de ayuda para para la correcta

elaboracidn del catalogo digital.

2.3 Indicadores o categorias a medir

Se realiz6 un guion con 10 preguntas de interés de acuerdo a la necesidad del estudio de este
proyecto, en la que se incluyeron preguntas especificas con respuestas abiertas acerca del disefio
editorial y su auge. Se entrevisto a expertos de los cuales se extrajo informacidn contundente para el

desarrollo de este proyecto.
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El contexto del guion fue basado en investigar el desarrollo de las técnicas de disefio editorial, se
abordé el sitio en donde ellos obtuvieron estos conocimientos, en el desarrollo de sistemas y
software de editorial y cuales son los méas utilizados, cuéles son los métodos alternativos, los
softwares de disefio editorial m&s comunes y que son accesibles, por que nace la necesidad de crear
y manejar estandares de editorial. Adicionalmente, indicadores especificos tomados en cuenta
fueron:

- Alcance.

- Reconocimiento social en disefio grafico.

- Fuentes de referencia.

- Nivel académico y practico entorno al Disefio Gréfico.
- Disefiador Editorial.

- Tendencias de Disefio Editorial.

2.4 Métodos empiricos y técnicas de investigacion empleadas

La entrevista es una técnica para obtener datos por medio de un didlogo entre dos personas: el
investigador y el entrevistado, por lo general es una persona entendida en la materia de la
investigacion técnica que nos permite obtener datos reales de fuentes directas. ElI empleo de la
entrevista se da cuando se considera necesario que exista interaccion y dialogo entre el investigador

y la persona o cuando la poblacién o universo es pequefio y manejable. (Puente, 2014)

De acuerdo al enfoque cualitativo, se disefid un guion con preguntas abiertas adecuadas para
obtener un material sustentable para el correcto desarrollo y la viabilidad de la investigacion. La
recopilacion de informacion obtenida a través de las entrevistas es importante ya que, al no existir
bibliografia adecuada para el estudio, se torna indispensable obtener informacion objetiva,

sustentable, adecuada y precisa de los entrevistados.

34



2.5 Formas de procesamiento de la informacion obtenida de la aplicacion de los
métodos y técnicas

La entrevista se realizd en el mes de enero del 2019 a un director de revista y a un profesional
director de la pagina web de BEHANCE para Ecuador. Una vez obtenida la informacion fue
ingresada mediante dispositivo web para luego ser procesada y resumida en este proyecto de

titulacion.

Una vez realizadas las entrevistas se procesa la informacion obtenida y el resultado generado es
el conocimiento de estos expertos en disefio editorial y produccion de catdlogos, estos aportan de
manera contundente al desarrollo de esta investigacion. Gracias a estas entrevistas se pudieron hacer

mejoras y tener una mayor retrospectiva para la creacion del catalogo digital.

Para procesar la informacion se realizd dos entrevistas a diferentes empresarios, las entrevistas
fueron realizadas a entes profesionales de las empresas Ziette Disefio y DCC ECUADOR -
BEHANCE ECUADOR - INDIGO480 relacionadas al disefio grafico, de estas entrevistas se

obtuvieron sus comentarios sobre las preguntas para conocer sus puntos de vista.

Entrevista 1

De acuerdo a la entrevista mantenida con un profesional de Disefio Grafico, Susana Oviedo,
quien es propietaria de una mediana empresa editorial “Ziette Disefio” la misma que esta dedicada
al disefio integral especialmente en el area de disefio grafico, industrial y de productos publicitarios,
en su criterio acerca de en qué momento decidié trabajar en referencia al disefio grafico nos indica

que, “empecé a trabajar en esta hermosa profesion desde que me gradué en el aiio 2000.

Con respecto a la formacion académica y disefio editorial indica que ha realizado “pasantias
universitarias y editorial de libros infantiles, posteriormente el disefio de revistas” como es de
conocimiento publico la mayoria de profesionales antes de egresar realizan sus pasantias que les
permite ir adquiriendo experiencia y aportando con los conocimientos adquiridos en las distintas

empresas.
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Todo profesional debe tener referentes de disefio editorial y menciona que “es necesario ver las
tendencias a nivel de disefio y a nivel mundial, por lo tanto, si se debe seguir un mentor o
referente”. En relacion a consejos o tendencias que existe en el disefio editorial para las nuevas
generaciones menciona que: “no existen tendencias que solo la creatividad e imaginacion permiten

crear nuevos contenidos ante la decision del disefio que la tiene el cliente final”.

Con respecto a la estructura de un catalogo digital que utiliza la empresa indica que “es
dinamico, nada encasillado en cuadros”, es importante que los catalogos sean dinamicos porque se
adaptan a las necesidades de los clientes; en relacion a las mejores experiencias indica que ““su
mayor experiencia es el disefio de catalogos en el cual se aplica todos los conocimientos adquiridos

durante la educacion universitaria y que eso se transforma en la vida profesional”.

Sin embargo, dice que uno de los mejores trabajos de disefio editorial es la “Revista Noé”
porque “involucra distintas ramas como editores, fotdgrafos, imprenta, ilustracion, diagramacion,
ventas, produccion de imagenes entre otros.”. Mientras tanto en su carrera profesional menciona
que “esta empresa se convierta en un pardmetro de diseiio para otras personas”’, €s decir que ellos

sean un ejemplo a seguir como empresa.

Cuenta que existen un sinnimero de tipografias con las cuales se pueden trabajar el disefio
editorial, pero indica que “la tipografia depende de la necesidad y del concepto que se quiera
proyectar al publico, aunque también se deberia usar fuentes dependiendo del tipo de catalogo a
realizar ya que no es lo mismo un catalogo para una agencia de viajes que un catalogo de venta de

productos”

También menciona que “llevo laborando en el disefio editorial desde el afio 2000 hasta la

actualidad porque es algo que me apasiona y me gusta”.

Cuenta que “existen muchas diferencias entre revistas y catalogos especialmente en el disefio
porque cada una tiene tendencias diferentes hacia el pablico.” Con respecto a las tendencias de
personas o editoriales en el Ecuador que sirvan de linea referencial menciona “no es necesario
seguir una linea de referencia, mas bien se debe crear una propia para que otros puedan aplicarlas

en el campo profesional.”
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Con respecto al aporte de un catalogo digital de proyectos de titulacion para su empresa indica
que “es una propuesta interesante porque permite tener un referente de cada profesional con
informacion detallada e incluso las empresas o editoriales tomarian en cuenta al profesional para
que puedan formar parte de su empresa y porque no laborar con ellos definitivamente, también
creo que es una forma de promocionar y vender lo que han aprendido, es decir una carta de

presentacion”

Entrevista 2

En la entrevista con el Director Creativo de la empresa DCC Ecuador — Behance Ecuador —

Indigo480, Christian Lasso, comenta que

“INDIGOA480, es una pequefia empresa conformada por un equipo de profesionales con
amplia experiencia en el posicionamiento estratégico de marcas, desarrollo de sistemas
gréaficos de identidad y generacion de comunicacion visual, asesoria empresarial y
transferencia del conocimiento. (...) En sus inicios, INDIGO480 ofrecia soluciones de
comunicacion integrales con un claro enfoque de branding para dar soporte e inspiracion
a personas con ideas que querian dar vida a su marca. Sin embargo, con el transcurso de
los afios hemos direccionado el enfoque a aquello que indudablemente méas valoran los
clientes de INDIGOA480: el disefio grafico basado en el branding, dicho de otra manera
generamos vision estratégica de marca. ES por eso que nuestro mayor compromiso es
resolver problemas de negocio y ayudamos a las instituciones, organizaciones y productos
a crecer, identificando oportunidades para aumentar el valor intangible de su imagen e
identidad creando vinculos emocionales entre su empresa, su marca y sus consumidores.
Estamos comprometidos con el éxito de los proyectos y el desarrollo empresarial y
brindamos asesoria de marca, coaching personal, coaching empresarial, conferencias y
talleres sobre temas relacionados al emprendimiento, identidad corporativa, desarrollo de
marca, crecimiento y gestion empresarial y andlisis de mercado generando un portafolio
de servicios a su disposicién: Consultoria & asesoria. Colaboramos junto a nuestros

clientes en la definicién de sus estrategias de marca, acompafiando el crecimiento y
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buscando el mejor escenario para su posicionamiento, a fin de poder capitalizar el
potencial intangible de su marca. Auditoria de identidad e imagen (propia y externa).
Evaluacion de manuales y aplicaciones existentes. Generacion de diagnosticos.
Elaboracion de estrategia de marca. Gestion y manejo de marca. ldealizacion, confeccion
y regeneracion de contenidos. Brindamos soluciones especificas de disefio que responden a
objetivos y necesidades de posicionamiento, identidad y comunicacion de cada cliente. Nos
alejamos de todo preconcepto surgido de la moda, cada proyecto contiene unicidad y
funcionalidad. Tampoco hacemos disefio “suelto”, si no que hacemos sistemas de manera
integral y estratégica, alineando toda comunicacion visual al perfil del cliente. Naming,
denominadores & claims. Arquitectura de Marcas, submarcas y sistemas de
implementacion. Manuales de normalizacion de marca e identidad visual. Disefio editorial
(ediciones publicitarias, comerciales e institucionales). Comunicacion impresa y digital /
desarrollo conceptual y funcional. Brandpackaging / disefio grafico para envases &
packaging. Wayfinding, arquigrafia, sefialética y grafica ambiental. Identificacion y

brandeo vehicular. Disefio grafico para aplicaciones moviles y usabilidad.”

Sin embargo, sobre su trabajo en el disefio editorial dice “mi primer proyecto fue la Fe
de Erratas hace mas de 16 afios donde logramos el tercer lugar en la dltima bienal de
disefio Ecuatoriana”, sin lugar a dudas una gran experiencia para cualquier persona que se

dedica al disefio gréafico editorial.

Comenta sobre su formacion en el disefio editorial y menciona: “me especialice en los
estudios de Trama y Revista Vanguardia, tuve la oportunidad de ser Director de Arte de la
Revista UIO, y mis estudios de disefio editorial los realice con Javier Alcaraz en las aulas
de la Universidad Israel”, he aqui un joven que continuo con su preparacion profesional y
son pocos los profesionales que se especializan en alguna rama especifica y es un orgullo
saber que estudié en la Universidad Israel porque como estudiantes nos motiva a seguir sus

pasos para llegar lejos y tener éxito profesional.
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Acerca de sus referentes menciona a “Javier Alcaraz, Danilo Black y Rémulo Moya”,
personas que admira por su profesionalismo. Consultamos sobre las tendencias que cree
que existe en el disefio editorial e indica que “las tendencias son limitantes del disefiador,
uno debe buscar su propio camino entendiendo la base conceptual del disefio tanto
accidental como de nuestros ancestros”, con relacion a la estructura que utiliza su empresa
para el disefio de catalogos indica que “nosotros actualmente trabajamos un disefio
cuadrado, con manual de estilo y desarrollo de reticulas por medio de tipografias base
segun el tipo de proyecto y grupo objetivo”.

Con respecto a sus experiencias en el disefio editorial dice “mis mejores proyectos han
sido Fe de Erratas, Revista Vanguardia, Revista UIO2, trama y DCC Ecuador”, sin duda
alguna la trayectoria de éste profesional que sali6 de la Universidad Israel es muy extensa y
de ejemplo para muchos profesionales.

Cuando se abordo el tema sobre cual ha sido el trabajo que mas le ha costado durante su
paso por el diseno editorial menciona que “DCC Ecuador ha sido uno de los proyectos
editoriales que busc6 generar un cambio en la percepcion del disefio social y nos
enfrentamos a todo y contra todos por ayudar y sacar este proyecto adelante.”.
Consultamos su opinion sobre el tipo de tipografia relevante en el disefio editorial, asi como
las fuentes utilizadas y que se podrian recomendar en el disefio editorial y nos dijo que “la
tipografia depende del tipo de proyecto y grupo objetivo, no existe un tema de preferencia

mas bien de funcionalidad”.

El experto manifesté que “llevo trabajando en el disefio editorial desde el afio 2003
hasta la actualidad y he tenido experiencias inolvidables y Unicas tanto en lo profesional y
personal.”. En cuanto a las diferencias entre revistas y catalogo menciona que “la revista
responde a un comité editorial y comercial, el catdlogo tiene méas el enfoque de proyecto

institucional ”. Cuando se abordd el tema de si existen tendencias de personas o editoriales
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como una linea de referencia indica que “En Ecuador hay excelentes profesionales y cada

uno marca su camino o tendencia en el campo profesional y laboral”.

Para finalizar se le pregunté cémo aportaria el catalogo de proyectos de titulacion para
su empresa y el experto indica que “Es una excelente idea porque asi se podrd dar a
conocer la calidad educativa que tiene la Universidad Israel formando profesionales
altamente capacitados para trabajar en cualquier empresa relacionada al disefio gréafico y

editorial”

2.6 Regularidades del diagndstico

En la entrevista realizada a los expertos en el disefio editorial Christian Lasso y Susana Oviedo,
refleja una realidad de necesidad de preparacién y actualizacién constante y sobre todo la

pertinencia referente a la especializacion en disefio editorial.

En una de las preguntas planteadas, los entrevistados coinciden que la tipografia utilizada
depende del proyecto que se esté realizando y el publico objetivo al que se quiere llegar, y también
hay que destacar que cada uno trabaja de forma diferente y que no existe un estandar base para el

disefio editorial.

Cuando se menciona desde que tiempo llevan trabajando en el disefio editorial dan a entender
ambos entrevistados, la mayoria de estudiantes empiezan a aplicar los conocimientos adquiridos
apenas egresan de la universidad. Aungue algunos tienen sus primeras experiencias en el campo

profesional cuando realizan las pasantias en alguna empresa.
Con relacion a la estructura de un catalogo digital se puede decir que se debe seguir un patrén

cuadrado y que debe ser dindmico con tipografias y estilo de acuerdo a las necesidades y el puablico

al cual va dirigido el catalogo digital o revista digital.
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Por ultimo, debemos considerar que el catadlogo digital es un instrumento adecuado para
promocionar los mejores proyectos de titulacion de los estudiantes de la Universidad Israel porque

refleja el potencial académico de la institucion y el profesionalismo de sus egresados.

2.7 Formato de entrevista.

Se utilizard el modelo de entrevista estructurada por medio de preguntas abiertas como guia para
concretar los resultados esperados, para lo cual se elabora el siguiente modelo Anexo N°1.
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Capitulo 11
Propuesta
3.1 Consideraciones y fundamentos previos

En base a las conclusiones obtenidas en el capitulo 11, la propuesta gréafica para este proyecto se
ha basado en la investigacion de fuentes primarias y secundarias apoyandose en el método analitico
e investigacién de campo sobre el tema de disefio editorial asi haciendo una praxis de lo aprendido
en aula, aplicandolo en este catdlogo digital con el fin de obtener un producto que posea

caracteristicas adecuadas para que el lector lo utilice.

Cabe rescatar que la informacién del catilogo digital se recopil6 y se sintetizé luego de una
previa investigacion sobre los proyectos de titulacion entregados y que no tienen ningln
seguimiento o continuidad y se seleccionaron bajo datos sobresalientes de las entrevistas a

profesionales especialistas en el tema.

Se ha considerado para este catalogo digital algunos indicadores como otros tipos de catélogos,
tipos de presentaciones digitales o fisicas, la creacion de versiones previas y bocetaje, segun

parametros de otros autores y técnicas actuales en auge.

La persona que haga uso del presente catadlogo digital podrd instruirse visualmente y
tedricamente acerca de proyectos de titulacion que ofrecen los estudiantes de la carrera de disefio
grafico al culminar su carrera de tercer nivel usadas en el mercado en la actualidad, también se
podra observar como se crean los distintos productos que componen el disefio, partiendo desde un
punto o una linea hasta convertirse en una figura compuesta, para esto es necesario exponer las

herramientas que comprenden los distintos programas y software existentes.

3.1.1 Disefio de contenidos del desarrollo de la propuesta

El desarrollo de esta propuesta de catalogo digital se realiz6 bajo una estructura de cuatro fases

donde se abordara la problematica y su posible solucién:
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Fase 1: Toma de contacto. - se reunié informacion y ejemplos de catalogos para reconocer su
infraestructura, sus contenidos, y se establecid contacto con las personas que tienen reconocimiento

en esta area como es el disefio editorial.

Fase 2: Recoleccion de informacion. — Se solicitd a la directora de carrera autorizacion para
ingresar al repositorio fisico y digital donde se encuentran todas los proyectos de titulacion de la
carrera de Disefio Grafico de la Universidad Israel, de las cuales bajo un registro de calificaciones y
recomendaciones de tutores de la carrera se seleccion6 los proyectos de titulacion méas destacados e
influyentes de los periodos 2017 — 2018, se realizd un primer acercamiento del cual se logro los

primeros archivos e informacion fisica y digital.

Fase 3: Clasificacidon de la informacidon. - palabras clave, afios, datos, equivalencia técnica y

verificacién de informacion.

Fase 4: Maquetacion del catalogo digital. — Bajo una revision y lectura de todas las tesis se
abordara toda la informacion correspondiente a titulos de tesis, autor, fotografias y un concepto del
producto que se realizd, adicionalmente de ubicacion, materiales, dimensiones, colores y para

finalizar con las formas de produccion.

3.1.2 Procesos de realizacion

El catalogo digital que se propone conlleva un proceso de disefio editorial, con la construccion
en forma armoénica entre imagenes, texto y concepto, es asi que, se logra un resultado grafico y
editorial de forma profesional y de excelente composicion. Esta construccion grafica utiliza
recursos tecnolégicos como: computador, camara fotogréafica y software de disefio grafico, siendo

estos:

Adobe llustrator CC | Software que se utiliza para la construye de graficos vectoriales.
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Se utiliz6 para estructurar la composicién de formas y textos que componen los logotipos y
figuras de la portada, contra portada y paginas internas, ademas fue de gran ayuda el programa para

ilustrar las infografias de los distintos procesos.

Adobe Photoshop CC | Software que se utiliza para el tratamiento a imagenes

El programa fue utilizado para la edicién y retoque de iméagenes y fotografias ademas se emple6
para crear mockup de la portada y paginas interiores de division de los capitulos.

Adobe InDesign CC | Software que se utiliza para la maquetacion de libros, revistas, folletos,
etc.

Con estas herramientas se realizd la maquetacion y diagramacion de la reticula, hojas maestras,
hojas internas y toda la produccion editorial del catalogo digital, con bases en estilos de parrafo,

estilos de carécter, para dar una identidad al catalogo digital.

3.1.3 Disefo de contenidos

El contenido del catalogo digital se encuentra estructurado en tres capitulos generales basados en
conceptos identificados en el capitulo dos y estandares que sobresalen en las investigaciones
previas, el catalogo digital en un inicio incluye una breve referencia y saludo de la carrera de disefio

gréafico, posteriormente:

En el capitulo 1 se mostrd el indice de los proyectos de titulacion que son expuestos en este
catalogo digital, el mismo contiene los trabajos de titulacién mas importantes y que han sobresalido
desde febrero del 2017 hasta agosto del 2018, los cuales reposan en la biblioteca de la universidad,
permitiendo asi dar a conocer lo méas representativo y de calidad de profesionales que forma la

institucion.

En el capitulo 2 se mostré proyectos de titulacion del afio 2017, con un color y disefio que

identifican su ubicacion. Esto permite al lector diferenciarlos de forma rapida.
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En el capitulo 3 se mostré proyectos de titulacion del afio 2018, con un color y disefio que
identificard su ubicacion. Estos proyectos serian los més actuales y deben ser bien seleccionados
porque en cada periodo académico se debe destacar mejoras en los trabajos y que sean de gran

relevancia.

Introduccion <
Capitulo 1 E e 1..c 9017
Capitulo 2 Lo - Tesis 2018

_ indice textual

Tesis

3.1.4 Machote

El machote se le puede definir como una herramienta de pre-planificacion de contenidos para el
desarrollo del producto.

Figura 3: Machote
Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: Duque Joshua

3.1.5 Diagramacion:
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El formato seleccionado es horizontal (21,59cm X 27,94cm), se ha escogido este tamafio en base
a la informacion, iméagenes y fotografias que van a ser parte del mismo, adicionalmente otra razon
es gue los monitores o pantallas de computador tienen en sus proporciones medidas de un
rectdngulo horizontal. También sirve para colocar textos de mediana o grande extension asi mismo
las imégenes las podemos ubicar de forma vertical y horizontal en tamafios adaptables y razonables
para una buena y armonica percepcion visual, generando comodidad en los lectores y creatividad en

su forma.

La diagramacion ha sido desarrollada en el software adobe InDesign CC como péaginas opuestas,

la misma es simétrica y equilibrada ya que se pretende demostrar fortaleza en la composicion.

Descripcion de diagramacion:

- Tamafio: 215,9 mm X 279,4 mm
- Sangrado superior: 5 mm

- Sangrado inferior: 5 mm

- Sangrado interior: 5 mm

- Sangrado exterior: 5 mm

- Margenes superiores: 35 mm

- Margenes inferiores: 35 mm

- Margen interior: 15 mm

- Margen exterior: 15
mm

- Columnas: 22,32 mm

- Medianil: 30 mm




Figura 4: diagramacion
Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: Duque Joshua

3.1.6 Reticula

Para la diagramacion del catélogo digital se cred una reticula compuesta de 14 columnas y 5 filas
con medianil de 5mm formando mdédulos de diagramacion que ayudan en la distribucion de los
distintos elementos sean textos, imagenes o fotografias, la reticula nos ayuda a dar un orden
jerarquico en nuestra diagramacion facilitando a la persona que utiliza el catalogo digital la

distincion del tipo de informacion ordenadamente.

- Columnas 14
- Filas 5
- Medianil 5mm
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Figura 5: Reticula
Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: Duque Joshua

3.1.7 Disefo de paginas maestras

Las paginas maestras se encuentran compuestas con los elementos de disefio que van a ser fijos
en la diagramacion, como son: pie de pagina, cuadro de numeracion, cuadro de texto con nombre de
la universidad, estos elementos se aplicaran en todas las paginas del catalogo digital de forma

automatica y con rapidez.

Descripcion de la pagina maestra:

- Tamafo: 215,9 mm X 279,4 mm
- Sangrado superior: 5 mm
- Sangrado inferior: 5 mm

- Sangrado interior: 5 mm
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- Sangrado exterior: 5 mm

- Margenes superiores: 35 mm
- Margenes inferiores: 35 mm
- Margen interior: 15 mm

- Margen exterior: 15 mm

- Columnas: 22,32 mm

- Medianil: 30 mm

Figura 6: Disefio de paginas maestras
Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: Duque Joshua
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3.1.8 Jerarquia visual de contenidos

Para la diagramacion del catalogo digital se ha considerado en cuenta reglas basicas para el
manejo de Adobe Desing InDesign CC como es el uso de estilos de caracter y estilos de parrafo
acordes al concepto minimalista y respetos a los espacios en blanco, por tal razén se dio un orden
jerarquico tomando en cuenta el tamafio, contraste, color y justificacion de los titulos, subtitulos,

cuerpos de texto, anotaciones relevantes y fotografias para crear con una jerarquia visual limpia.

Figura 7: Jerarquia visual de contenidos
Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: Duque Joshua
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3.1.9 indice

Para la creacion y estructuracion del indice se tomé en cuenta las reticulas ya establecidas y un
estilo minimalista. Adicionalmente para el indice se utilizé dos cuadros en conjunto, uno para
una mini — imagen del producto y abajo un cuadro con la pagina que contiene ese producto o

proyecto de titulacion, con el fin de resaltar las paginas relevantes.

2 o2 8
C) o2 08
Y o 8
Kei ie‘ :6'

Figura 8: Indice
Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: Duque Joshua

3.1.10 Encabezado

El encabezado consta de un micro texto en los extremos laterales, que contiene y hace referencia
al nombre de la Universidad Israel, esto mantendrd al usuario informado con el contenido,
adicionalmente le acompafia una linea con el autor de la tesis que se este presentado para

informacidn del lector. Con una mayor jerarquia visual en la parte izquierda estard el titulo con una
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tipografia llamativa, el color de la tipografia del titulo es igual al color del inicio del capitulo

haciendo referencia al afo del cual se esta tratando.

UNVERSOAD SBAEL UNTERSID ISRARL

| => GEQVANA BELEN PENAF|EL CORDOVA <<

|2

Figura 9: Encabezado
Fuente: Investigacién propia
Elaborado por: Duque Joshua

3.1.11 Pie de Pagina

Para el pie de pagina se utiliz6 una caja de texto de fondo transparente con letras negras que
contiene las palabras claves que tiene la tesis, y fueron aprobadas para ubicarlas mas facil con
referencia en las tesis, adicionalmente y separado por una linea en la que se aprovechd para insertar
el link digital en la parte superior donde se puede obtener el trabajo o producto presentado, es decir
el link de la bitacora de la cual se sac6 la informacion en el desarrollo de este catalogo digital; se ha
aprovechado cada espacio para que el usuario se vaya familiarizando con el desarrollo y el

contenido.
Como parte de la construccidn grafica y para una mayor aclaratoria del lector, en la parte inferior

derecha, se adiciond el afio del cual se esta tratando la tesis, en un concepto Gestalt para tener un

peso gréfico teorico.
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Figura 10: Jerarquia visual de contenidos
Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: Duque Joshua

3.1.12 NUumero de péaginas

Los nimeros de paginas se ubicaron en la parte inferior de cada hoja, en el espacio hacia el
exterior cumpliendo las métricas de cada pagina, en fondo transparente con una letra de color negro

con el fin de resaltar la numeracion de cada pagina.

DINPRO, 12, Ligtht

Figura 11: NUmero de paginas
Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: Duque Joshua

3.1.13 Disefio de cubiertas

Para la creacion de la portada y contraportada del catalogo digital para la difusién de los
proyectos de titulacion més destacados de la carrera de disefio grafico de la Universidad
Tecnologica Israel entre febrero de 2017 — agosto de 2018, se utilizé el programa de adobe

llustrador para producir el juego y la composicion gréfica del logotipo que es parte de la portada, y
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en adobe Indesign poniéndola como arte final. La tipografia aplicada para conservar un disefio que
sea minimalista fue la familia de Roboto condensed. Se incorpora parte del logotipo de la carrera de
disefio “Artes y humanidades” para hacer un contraste Ginico y que resalte la carrera, con colores
que permiten crear una composicion con equilibrio visual y contraste dentro de los estandares de
reticula ya establecidos con el fin de lograr que sea llamativo e interesante a la vista de los usuarios.
Adicionalmente en la parte inferior de la contraportada adicionamos informacion de redes sociales y
pagina web como parte de la composicion.

3.1.14 Portada

Luego de la elaboracion de algunos bocetos que nos ayudaron a disgregar algunas opciones por
ejemplo el incluir texturas que no es recomendable, el uso de muchos elementos genera
contaminacién visual y pierde el concepto principal que se quiere comunicar que en este caso se
plantea que es un disefio minimalista, lo cual nos permiti6 llegar a una mejor construccion grafica

propuesta y que se decide concluir con la portada adelante a detallar.

La misma contiene una imagen de alta calidad para presentacion digital y en el caso de
necesitarlo impreso. Se trata de comunicar en la portada varias sensaciones como un plano en
conjunto que denotan elegancia, creatividad, vanguardismo, dinamismo; Adicionalmente va
acompanado del logotipo de la Universidad Israel y el logotipo de la carrera de artes que queremos

gue destaguen ya que es un producto de la misma.
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Boceto primario portada

CATALOGHO
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Figura 12: Portada
Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: Duque Joshua

Arte Final portada
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Figura 13: Portada final
Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: Duque Joshua




3.1.15 Contra portada

Se colocd un color plano que va acompariado de parte del logotipo de la carrera de artes y
humanidades para contrastar un primer plano, esto va ligado al concepto institucional que se

propone, conjuntamente con la Universidad Israel.

Boceto primario contraportada

Figura 14: Contraportada
Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: Duque Joshua
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Figura 15: Contraportada final
Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: Duque Joshua

3.1.16 Manejo tipografico

La tipografia seleccionada es una san serif o sin serif ya que este tipo de letra ayuda para una
mayor facilidad de lectura, de igual manera crea un concepto de relajacion visualmente y

complementa al disefio minimalista con un concepto visual limpio y de facil lectura.
Las tipografias que seran parte de la guia son:

- Apertura de capitulo: La tipografia empleada tiene relacion con el titular, permite
destacar el inicio del capitulo por estar en maydscula y a la vez transmite

discrecion por el color y la trama usada.

DINPro, 20, Black

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijklmniiopgrstuvwxyz

1234567890.$%8&/(?"”

- Los Titulares: Dependiendo del capitulo puede cambiar el color. Se asigno esta
tipografia para obtener un contraste entre los titulos y el cuerpo del texto,

permitiendo llamar la atencion del lector.

Roboto, 42pt, Black

ABCDEFGHIJKLMNRNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijklmniiopgrstuvwxyz

1234567890.8%&/(?”

57



- Los subtitulares: Mantiene relacion con la tipografia usada en los titulares, con
un tamafio mucho menor para que destaque lo necesario con el contenido general

del cuerpo.

Roboto, 14pt, Thin

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijklmniopgrstuvwxyz

1234567890.8%&/(?”

- Cuerpo del texto: Permite ser entendible y su tamafio es visible, sin ser muy

pequefia 0 demasiado grande.
DINPro, 20, Ligtht
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijklbmniiopgrstunvwyyz

1234567890.3%&/(?”

- Cita de textos: La tipografia es la misma usada en el contenido general, la

intencion es no variar de tipografia con el resto del contenido.

Myriad Pro, 10 pt, italic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijkimnfiopqrstuvwxyz

1234567890.5%&/(?”
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- Comentarios adicionales - palabras clave: Da a conocer un tema que no incluye
el contenido, palabras que hacen referencia al trabajo sefialado ademas puede ir

variando el color dependiendo del capitulo.
Roboto, 14pt, Thin

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijklmniopgrstuvwxyz

1234567890.8%&/(?”

- Afio de presentacion de tesis: En las paginas que se emplean, su tamafio es
discreto y esta justificado al extremo izquierdo de la pagina y solo varia en 3

colores cuando difiere el afio.
Avrial Black, 80, Regular

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijkimnihopqrstuvwxyz

1234567890.$%8&/(?”

- Numeracion de pégina: Su tamafio es similar a las citas de textos, y estd

justificado por sus extremos de la pagina.
DINPro, 12, Ligtht
ABCDPEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghigklmniiopgrstunvwryz

1234567890.3%&/(?”
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Las imagenes van a ser horizontales, verticales y no tendran ninguna restriccién en nuestra
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Figura 16: Manejo tipografico
Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: Duque Joshua

3.1.17 Propuesta cromatica

En el catélogo digital para la difusion de los proyectos de titulacion mas destacados de la carrera
de disefio gréfico, se determind utilizar tres colores principales, los mismos que forman parte y es
de facil correspondencia por sus colores ya empoderados con el logotipo de la Universidad Israel

donde se determind:

La informacion de los colores en el catélogo digital se maneja de la siguiente forma (RGB):
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Color Turquesa

Este color se utilizé ya que es un color llamativo, que es un sedante de las emociones, posee la
capacidad de serenar los mas profundos sentimientos y pensamientos, esta relacionado con

gcosistemas.

Fue utilizada para contenido tipografico primario es decir de informacion del catalogo digital.

C:87%

M: 2% #24A5A8

Y: 23%

K: 0%

Figura 17: Color turquesa
Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: Duque Joshua

Color Azul

Es un color frio y denota seriedad y elegancia. Para una complementacion se buscé un color

complementario como el naranja que se encuentra contrario al azul en la gama cromatica.

Fue utilizada para contenido textual primario de titulos, en especial para el capitulo nimero dos,
es decir tesis del 2017.
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C:87%

M:59 %

Y:31%

K: 20%

Figura 18: Color azul
Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: Duque Joshua

Color Naranja

#1F365C

Este color se utiliz6 ya que es un color calido y se forma de la combinacion de la energia del rojo

con la intensidad del amarillo equilibrando los extremos. Representa a la alegria, creatividad, éxito.

Fue utilizada para contenido textual primario de titulos, en especial para el capitulo nimero tres

es decir, tesis del 2018.

C: 10%

M: 43%

Y:71%

K: 2%

Figura 19: Color Naranja
Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: Duque Joshua
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Ademas de los tres colores principales turquesa, naranja y azul se utilizan otros colores
complementarios no principales, que provocan impacto visual que llaman la atencion del lector.

Cabe mencionar que esta implicito el color negro que estara presente en graficos y texto.

3.1.18 Tratamientos de imagenes

Para cumplimiento de calidad del catalogo digital se utilizd varios tipos de fotografias,
ilustraciones e iméagenes. En especial las imagenes y fotografias que se usan en este catalogo digital
son escogidas sigilosamente de cada proyecto de titulacion, y seran retocadas cuidadosamente y
deben tener una resolucion adecuada, para ser trabajadas en Adobe Photoshop, para finalizar, son

incrustadas en la diagramacion del catalogo digital que se desarrolla en Adobe InDesign.

Para este proceso se prob6 varias opciones y acciones de Adobe Photoshop, asi se realizaron
algunos bocetos y disefios con el fin de obtener un producto acorde con el catalogo digital y sea Util

el trabajo final para el grupo objetivo que fue creado.

3.1.19 Propuesta pre-eliminar

Como resultado del proceso de disefio y elaboracion se propone un catalogo digital para la
difusién de los proyectos de titulacion mas destacados de la carrera de disefio gréfico de la
Universidad Tecnoldgica Israel entre febrero de 2017 — agosto de 2018, que se trabajo de la

siguiente manera:

En el disefio de cubiertas se manej6 a base de varias técnicas y uso de cromatica con el fin de
realzar la propuesta de disefio y transmitir arte minimalista y limpio sin ruido visual desde la

portada.
La diagramacion interna desde la hoja de presentacion hasta la hoja de salida esta basada en la

aplicacion de sistemas, reticulas y técnicas graficas, con el fin de dar a conocer la propuesta limpia

destacando el manejo del color o espacios en blanco.
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Este es el resultado del proceso de varios disefios de portadas y de hojas internas, adicionalmente
se trabaja en las imagenes internas de alta resolucion y se escoge ilustraciones y fotografias

representativas que vayan acorde al tema de titulacion tratado.

Se elaboro el primer prototipo del catdlogo digital para verificar que esté acorde al disefio, para
esto se realiz6 varias pruebas en paginas web y aplicaciones digitales para libros digitales y e-books
con el fin de obtener un trabajo profesional.

3.2 Tecnologia y materiales

3.2.1 Tecnologia

Para el desarrollo del manual se utilizaron los siguientes programas:

Adobe llustrator CC | Software que se utiliza para la construccion de graficos vectoriales.

Se utiliz6 para estructurar la composicién de formas y textos que componen los logotipos y
figuras de la portada, contraportada y paginas internas, ademas fue de gran ayuda el programa para
ilustrar las infografias de los distintos procesos.

Adobe Photoshop CC | Software que se utiliza para el tratamiento a imagenes

El programa fue utilizado para la edicidn y retoque de imagenes, fotografias, ademas se empled

para crear collages de la portada y paginas interiores de divisién y capitulos.

Adobe InDesign CC | Software que se utiliza para la maquetacion de libros, revistas, folletos,

etc.
Con estas herramientas se realizé la maquetacion y diagramacion de la reticula, hojas maestras,

hojas internas, y toda la produccién editorial del catalogo digital, con bases en estilos de parrafo,

estilos de caracter, para dar una identidad al catalogo digital.
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3.2.2 Herramientas - flipsnack

- Flipsnack

Flipsnack es una herramienta muy util para publicar documentos en PDF convirtiéndolos en un

recurso en flash con aspecto de revista o libro digital. (Proyecto TSP, 2015)

Caracteristicas

Convertir trabajos de clase en libros o revistas digitales para una mejor visualizacion.
Compartir trabajos, apuntes o revistas escolares entre el alumnado o los profesores a traves de redes

sociales o en presentaciones dentro del aula (Proyecto TSP, 2015)

Con la ayuda de esta herramienta que es un servidor FTP nos permitird publicar el catalogo
digital, el cual podra ser visitado por los estudiantes, autoridades de la universidad, empresas o

publico general.

Para elaborar el material de forma fisica, la portada y contraportada se la realizara en papel
couche brillante de 300gr a 350gr recomendado, el material usado en las paginas internas sera
impreso en couche mate, de 80gr a 90gr recomendado, en el tamafio del catdlogo que dard un

terminado de profesional.

3.2.3 Valoracion del Producto

De acuerdo al criterio de expertos en disefio de catalogos digitales se establecieron los

siguientes indicadores.

e Ser graduado de la especialidad.
e Tener al menos 3 afios de experiencia en el ejercicio de la profesion.
e Haber realizado investigaciones relacionadas con disefio editorial.

e Tener al menos una publicacion relacionada con disefio editorial.
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La propuesta fue valorada por especialistas, a los cuales se les entregd la propuesta y una guia

para su valoracion. (Anexo No. 1).

Los factores que se evaluaron son pertinencia, factibilidad, novedad, calidad artistica y
creatividad, los cuales tendran una valoracion de excelente, bueno, muy bueno, bueno, regular y
malo. Adicional a esto se debera realizar observaciones a cada trabajo seleccionado o descartado

para su publicacion.

Ademas, se les pidi6 a los evaluadores que realicen recomendaciones para mejorar el catalogo

digital con el objetivo de mantener un trabajo de calidad.

A medida que el catdlogo digital adquiere posicionamiento y consolidacién en linea y
produccién de trabajos de titulacion constantes, van surgiendo propuestas de mejoramiento del
mismo, por lo tanto es importante dar seguimiento y seleccionar los trabajos de titulacién de
acuerdo a estandares de calidad y conocimiento profesional en el disefio grafico, de esta forma el
esfuerzo de los estudiantes se vera reflejado en que sus trabajos serviran de ejemplo para que los
préximos trabajos sean cada vez mejores e incluso se busca el mayor de los esfuerzos en los

proyectos de titulacion para que asi sean tomados en cuenta en el catalogo digital.

3.3 Valoracion por criterio de usuarios

Es importante la opinion de los usuarios quienes pudieron emitir sugerencias sobre el catalogo
digital y de acuerdo a votacion o valoracién del usuario se puede mantener un proyecto de titulacion

caso contrario se le podria dar de baja.

La valoracién de la propuesta de solucién al problema cientifico se realizd6 mediante la
valoracion de usuarios. Para su realizacion se envid el material a 2 personas relacionadas con el

disefio editorial y usuarios relacionados con proyectos de titulacion.
El investigador presento el tema y objetivo de la actividad, entregd una hoja con los indicadores

a valorar y realiz6 una exposicion de la propuesta en un tiempo aproximado de 30 minutos.

Seguidamente se procedié a la valoracion de la propuesta a partir de los indicadores propuestos:

66



e Pertinencia

e Factibilidad de aplicacion
e Calidad

e Novedad

e Creatividad

Los resultados obtenidos por indicador fueron los siguientes:

Pertinencia: Se debe aprovechar la pertinencia de publicar un catalogo digital que permita dar a
conocer el producto, incluso demostrar la calidad de profesionales que tiene la Universidad Israel.

Factibilidad: El catalogo digital tiene un alto grado de aceptacion y en la actualidad existe la
factibilidad de dar a conocer a las empresas a los futuros profesionales, también cuanta con todo el

apoyo de las autoridades y empresas relacionadas al medio.

Calidad: El trabajo que se presenta en el catalogo digital es de alta calidad tanto en su estructura
como en el disefio, utilizacion de fotografias profesionales y de buena resolucion, tipografia clara 'y

legible y colores que demuestran sencillez y calidad en el trabajo realizado.

Novedad: Es un producto novedoso porque no existen catalogos digitales que publiquen los
proyectos de sus futuros egresados y el presente catalogo digital brinda credibilidad al empresario al

momento de contratar personal idéneo para su empresa.

Otros: También se debe contar con otros factores como son el econémico, y sobre todo mantener

una continuidad con el catalogo digital.

Finalmente, se les pidid a los participantes que hicieran recomendaciones que ayudaran a
perfeccionar la propuesta, las cuales son las siguientes: se debe solicitar la opinion de los
profesionales de la institucion porque ellos tiene la experiencia y criterio para definir si un proyecto

merece estar en el catalogo digital y también mantener una relacion profesional con los mismos

67



para que se mantenga en auge el presente catdlogo digital porque demuestra los valores de la

institucion y la responsabilidad de dar a conocer trabajos de calidad profesional.

3.4 Propuesta final

La composicion del catdlogo digital mantiene una conceptualizacién en su mayoria minimalista
es decir que no debe saturar los espacios y cuyo propdsito principal es resaltar el contenido, dando
valor y preponderando al color blanco como parte de la composicion, construyendo elementos
como: fotografias, tipografia, y color que al mezclarse dan como resultado un disefio estéticamente
y profesionalmente adecuado y moderno, que mantiene espacios con claridad en sus hojas y en la

construccion de los colores que denotan elegancia, creatividad y dinamismo en los colores.

Se usa el estilo minimalista, ya que se compone de un disefio limpio, sin acumulacién de
elementos. Por lo tanto, ofrece contenidos visuales concretos enfocados en no distraer al

observador.

Basandose siempre en la creacion de una composicion jerarquica y armoénica limpia de
elementos como tipografia, color, fotografias, imagenes que mantengan un equilibrio, ritmo vy
generen a la vista una composicion jerarquica y armoénica, teniendo en cuenta la division de los

tercios en cada pagina al construir con el fin de ubicar la informacion relevante en puntos claves.
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UISRAEL

(reat y innsiotmss gt comsticas

Figura 20: Catalogo digital imagen 1
Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: Duque Joshua
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Figura 21: Catalogo digital imagen 2
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DISENO DE AFICHES E - " MATERIAL DIDACTICO

GUIA DE TURISMO APLICACION MOVIL

Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: Duque Joshua

Figura 22: Catalogo digital imagen 3
Fuente: Investigacion propia
Eborado por: Duque Joshua
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Figura 23: Catélogo digital imagen 4
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Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: Duque Joshua

Figura 24: Catalogo digital imagen 5
Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: Duque Joshua
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Figura 25: Catalogo digital imagen 6
Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: Duque Joshua
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Figura 26: Catalogo digital imagen 7
Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: Duque Joshua
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Figura 28: Catalogo digital imagen 9
Fuente: Investigacién propia
Elaborado por: Duque Joshua
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Figura 29: Catalogo digital imagen 10
Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: Duque Joshua

4. Conclusiones

En este catalogo se recopil6 la informacion sobre proyectos de titulacion de la carrera de
Disefio Grafico de la Universidad Israel, con la finalidad de dar a conocer los mejores proyectos
de titulacion de la carrera de Disefio Grafico; ademas de dar a conocer el trabajo profesional y
conocimientos aplicados por los estudiantes durante su formacion profesional estos mismos han
sido publicados y aplicados para el desarrollo del catadlogo digital utilizando un disefio
minimalista con una estructura adecuada. La cual nos servird como referentes para nuevas

publicaciones.

Se ha mostrado la importancia de tener un catalogo fisico o digital con la misma linea gréafica
en cada carrera universitaria para uso interno de la institucién y para conocimiento externo en

instituciones publicas y privadas con miras a valorar el nivel académico que ofrece la institucion.

Al hacer un sondeo publico del catalogo digital a gerentes, duefios de empresa, profesionales
relacionadas en el medio y gente comdn se pudo observar que tuvo un excelente recibimiento y
apertura, por lo cual se pudo concluir que este proyecto de titulacion es pertinente, y que aporta
con conocimiento préctico, Util y profesional para el desarrollo, con conocimiento de nuevas

propuestas académicas.
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5. Recomendaciones

Se recomienda implementar un cronograma anual para que otro estudiante continde con otro
tiraje de este catdlogo digital es decir otra edicion de afios venideros para que se encuentre

actualizado y que siga brindando informacion actual.

Incluir en el catalogo digital otras carreras que ofrece la Universidad Israel y que también
desean hacer conocer los productos que se realiza en la universidad como proyecto de titulacion,

en especial la carrera de produccion audiovisual.

La ultima recomendacion es que proyecte a realizar una produccién de este catdlogo de
modo fisico, es decir imprimir el catdlogo para hacer llegar a posibles gerentes o personajes
influyentes ligados al disefio gréafico con el fin de que conozcan el talento de la UISRAEL vy asi

buscar el nexo y fidelidad de la empresa publica y privada con los estudiantes de la universidad.
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ANEXOS

Anexo 1 | Formato de entrevista

Sr. Entrevistado

Buenos dias, Buenas Tardes

Mi nombre es Joshua Esteban Duque Carrillo, soy estudiante de la Universidad Israel, estoy
haciendo el trabajo de titulacion relacionado con la Catalogos, donde propongo un “Disefio de un
catalogo digital para la difusion de los proyectos de titulacion méas destacados de la carrera de
disefio grafico de la Universidad Tecnoldgica Israel entre febrero de 2017 — agosto de 2018”. Por
referencias sabemos que usted es una persona que ha llevado en alto y en vanguardia el tema de
disefio para lo cual es un privilegio el que usted me ayude con esta entrevista, antes de nada,
agradezco la entrevista y su predisposicion, quiero comentarle que la entrevista va a ser grabada, sin
embargo, usted puede pedir que se anonimicen sus datos personales, por cualquier criterio que
considere necesario. También cabe aclarar que esta entrevista sera utilizada con fines académicos.

Nombre:

Cargo:

Empresa:

1. ¢Considera que su empresa o editorial es afiadir el niUmero de personas?

Grande () Mediana () pequefia ()

2. Me ayudaria con una breve narracion de su empresa

3. ¢En gué momento decidié trabajar en referencia al disefio gréafico editorial?

80



10.

11.

¢ Cual y donde ha sido su formacion en el disefio y disefio editorial?

¢Ha tenido referentes que ha seguido en el disefio editorial y por qué?

¢ Tiene algunos consejos o tendencias que cree que existe en el disefio editorial

para las nuevas generaciones?

¢ Cual es la estructura del catalogo que utiliza actualmente su empresa?

¢ Cuales han sido sus mejores experiencias en el disefio editorial?

¢ Cual ha sido un disefio editorial (trabajo en especial) que le ha costado

trabajo y por qué?

¢ Cual es tu mayor satisfaccion en lo que respecta de tu carrera profesional?

¢La tipografia tiene un papel muy relevante en el disefio editorial? ¢ Entre las

fuentes utilizadas cual recomendarias y por qué?
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12.

13.

14.

15.

¢Desde qué afio lleva en el trabajo en Disefio Editorial y cuales han sido sus

picos laboralmente?

¢A su consideracion existe diferencias entre revistas y catalogo y si es asi cuales

serian?

¢Cree que Ecuador en especial en Quito, hay tendencias en personas o

editoriales que dan una linea referencial?

¢Como cree que le aportaria un catalogo digital de proyectos de titulacion para

su empresa o editorial?

82



Anexo 2 | Formato de valoracion de producto.

Guia para la valoracion de la propuesta mediante criterio de especialistas

Valore la guia atendiendo a los siguientes indicadores:

Indicador

Excelente

Muy
buena

Buena

Regular

Mala

Observaciones

Pertinencia

Factible

Calidad
artistica

Novedad

Creatividad

Ofrezca las recomendaciones que considere oportunas para mejorar la

propuesta:
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Anexo 3 | Valoraciones de producto por profesionales

VALORACION POR CRITERIO DE LSUARIOS

Nombre: Domele  Pacla  Rustos RJP-'G}C.'

Cargo: Ir::,en'vesu Heecaica - PIOTULAL

Guia per la valoraciin de la propuesta mediante critsrio de cspocizhstas

L Valore Ia guia arendieade a los siguicntes indicedores:
2 Muy A '
Indicador | Excelente | PYEM3  puena | Regular [ Mala | Observaciones
Pertinencia |
|
| Factible
| Calidad
| artistica ?(
|
Novedad X
Creatividad i
N
1. Dfrezca las recomendaciones gue considere oporiunas para mejarar |z

propuesta:
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VALORACION POR CRITERIO DE USUARIOS

Nombre: “% )-0\“&53 %D'“
Cargo:wb

Guia para la valoracién de la propuesta mediante criterio de especialistas

E: Valore la guia atendiendo a los siguientes indicadores:

Muy

buena

Indicador | Excelente Buena | Regular Mala Observaciones

Pertinencia X
Factible X

Calidad

artistica x

Novedad

Creatividad x

I Ofrezca las recomendaciones que considere oportunas para mejorar la
propuesta:

Yooiicn m%gf&\m




