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RESUMEN
Este trabajo de investigacion se realiz6 en la ciudad de Quito y consistio en la
compilacion de informacion sobre el disefio editorial y sobre el registro que existe
de los periodicos de esta ciudad desde la época Colonial hasta la actualidad, y en
base a esta informacion, se realiz6 un analisis cronoldgico que muestra la
evolucién que ha tenido el disefio editorial en los Periddicos de Quito durante el

tiempo mencionado.
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Para la obtencidn de esta informacion, se realizaron entrevistas a expertos y se
recurrié también a la observacion directa sobre los periodicos reales, los cuales se
encuentran en el archivo de la Biblioteca Eugenio Espejo en la Casa de Cultura
Ecuatoriana, este segundo paso dot6 a este trabajo una gran cantidad de datos
valiosos, ya que pese a que son periddicos de hace mas de cien afios, es posible
verlos como aln se mantienen originales en su totalidad. También se visitaron
centros culturales, centros artesanales e imprentas en las cuales fue posible
observar directamente maquinaria muy antigua en la que se imprimian los
periddicos antes de la existencia de la prensa moderna, y esto fue muy valioso
para este trabajo ya que se pudo conocer el proceso completo de elaboracion e

impresion de un periodico de hace mas de un siglo.

Luego de recopilada la informacion, esta fue analizada, seleccionada y
formalizada y se ve reflejada en un libro impreso que posee fotografias reales de
todos los periodicos que se enuncian en el tema, y una explicacion detallada de

como ha ido evolucionando el disefo editorial.

Este trabajo tiene como finalidad, ser una material de consulta para los estudiantes

de disefio grafico, para que como parte de su formacion académica, no tengan

solamente presente la vanguardia, sino también la historia.

Finalmente se realizo la verificacion de este producto, a travées de la consideracion

de criterios de expertos, la cual reflejo total aceptacion y esto a su vez garantiza la
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funcionalidad, coherencia y cientificidad de este libro, producto de Ila

investigacion.

PALABRAS CLAVE: Disefio editorial, Quito, época Colonia, imprenta, inicios

de las tecnologias de impresion, el mensaje visual, periédicos, evolucion.
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ABSTRACT
This research was conducted in the city of Quito and it is the compilation of
information about editorial design and on the record that exists of the city
newspapers from Colonial times to the present, and based on this information it
was made a chronological analysis of the evolution of the editorial design of

newspapers in Quito the aforementioned period.
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To obtain this information, it were made interviews to experts and also
directobservation of actual newspapers was used, these newspaper are located in
the Eugenio Espejo Library of the “Casa de la Cultura Ecuatoriana”, this activity
was a very important contribution to this work because although they are
newspapers more than a hundred years, it is possible to see them as still remain
entirely original. It were also visited some cultural centers, craft centers and
printers in which it was possible to directly observe very old equipment that were
used to print the newspapers before the existence of the modern press, and this
was very valuable to this work since it was known the entire process of preparing

and printing a newspaper over a century ago.

After gathering the information, this was analyzed, selected and formalized and it
is reflected in a printed book that has actual photographs of all the newspapers
that are stated in the subject, and a detailed explanation of how the editorial
design has evolved.

This work is intended, to be a reference material for graphic design students, as

part of their education, not only have in mind the vanguard, but also history.

Finally the product was verified, through the consideration of expert judgment,

which reflected full acceptance and this in turn ensures the functionality,

consistency and scientific nature of this book, the product of research.

KEYWORDS: Editorial design, Quito, Colonial time, printing, early printing

technologies, the visual message, newspapers, evolution.
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CAPITULO |

MARCO INTRODUCTORIO

INTRODUCCION

La presente investigacion “Andlisis cronologico del disefio editorial en los
Periddicos de la ciudad de Quito desde la época Colonial hasta la actualidad, caso:
Primicias de la cultura de Quito, El Progreso, El Tiempo, EI Comercio, Hoy,
Ultimas noticias, El Quitefio”, busca indagar sobre la procedencia de elementos,
caracteristicas y recursos aplicados en el disefio editorial de los periddicos en la
época y casos mencionados, esto debido a que la formacion de los estudiantes de
disefio editorial, comprende muchas ramas de estudio, las cuales le permiten
aplicar sus conocimientos adquiridos conjuntamente con la utilizacion de
herramientas técnicas y tecnoldgicas que en su vida profesional le llevaran a
lograr soluciones de problemas y necesidades de indole visual y especificamente
de disefio editorial. Esta rama del disefio es utilizada en casi todas las demas
subdivisiones del disefio grafico incluso en la creacion de la publicacion mas
sencilla; dada la importancia de este tema, se plantea el desarrollo de una
investigacion que tendrd como producto un libro impreso que compile
informacion de la historia del disefio editorial de los principales periddicos en la
ciudad de Quito desde la época colonial hasta la actualidad en casos determinados,
esto con el fin de poder ofrecer a los estudiantes de esta carrera, un documento

impreso gque contenga toda esa informacion, para que ellos puedan utilizarla como
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material de consulta durante su época de estudio y por supuesto como refuerzo de

sus conocimientos adquiridos ya cuando estén en el pleno de su vida laboral.

En el primer capitulo, se encontrard el desarrollo de las razones que han
impulsado al investigador para la eleccibn de este proyecto, es decir la
problematica, la justificacion, objetivos, los métodos que se aplicaran en la
investigacion para la obtencion de informacion, los antecedentes que tiene este
tema, y posteriormente la organizacién, clasificacion y utilizacion de dicha
informacion recopilada para su el anélisis y aplicacion de este de forma directa

con el tema que se plantea.

El capitulo segundo se relaciona con elMarco Teoérico en donde se enuncia varias
teorias desde la perspectiva de varios autores, para plantear la definicion y la
importancia de algunos temas como la cultura, la comunicacion, la cultura visual
y el disefio grafico. Para posteriormente visualizar los distintos elementos que

comprenden la composicion de un periddico.

En el tercer capitulo se encuentra desarrollados los conceptos del capitulo dos en
una relacion establecida con la aplicacion que tendran estos en la propuesta
gréfica que permitira resolver el problema planteado y que contendra aspectos

interesantes que estan sustentados segun la teoria de autores.

El cuarto capitulo, se encuentra toda la informacion referente a la

Fundamentacion del Producto. Es importante anotar que para obtener el producto
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se ha utilizado el método de disefio de Bruce Archer, el que plantea varias fases.
Posteriormente, se encuentra la validacion del producto con su respectivo analisis

e interpretacion.

Finalmente se incorpora las conclusiones que permiten demostrar si los objetivos
establecidos se han cumplido y las recomendaciones que serviran como soporte
para los estudiantes y sus futuras investigacién de este tipo, las cuales estan

basadas en la experiencia del realizador de este trabajo.

ANTECEDENTES

Antes de iniciar con el desarrollo de este trabajo de investigacion, se realiz un
sondeo para poder conocer la facilidad de conseguir informacion y saber también

la cantidad de informacidn que seria posible recopilar.

Para esto se exploro en el repositorio digital de las bibliotecas de la Universidad
Catolica, Universidad San Francisco de Quito, Universidad Israel, Biblioteca
Eugenio Espejo y Universidad Andina, siendo esta ultima, la Gnica que poseia un
trabajo de tesis con un enfoque similar al que se propone en esta investigacion. El
titulo de ese documento es “Disefio de las ilustraciones ¢ imagenes en los afiches
culturales de Quito, antes y después de la digitalizacion” de la autora Veronica

Lopez Yéanez, publicado en el 2012.

La informacion gque posee ese trabajo tiene un hilo de relacion con este proyecto,
ya que también propone analisis de un documento que aln se mantiene en

vigencia, y dicho analisis consiste en una evaluaciéon de los elementos que
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componen tal documento y asi conocer cuéles de ellos se han mantenido y cuéles

han evolucionado hasta el punto de transformarse y desaparecer.

Una vez que se exploré en mencionados sitios, se pudo tener una idea clara del
problema y la necesidad que surge a partir de este. Efectivamente, no existe un
documento que contenga la informacién sobre el disefio editorial de los periddicos
en Quito en determinados casos, y el Unico lugar (segin esta investigacion) que
posee amplios archivos sobre el tema es la Biblioteca Eugenio Espejo de la Casa
de la Cultura, ya que posee en sus registros Periodicos originales de hace mas de
un siglo ademas de bibliografia muy completa sobre historia de la ciudad de

Quito.

1.1 Formulacion del problema

Problema principal

Los documentos que contienen informacion acerca del disefio editorial en los
periddicos de la ciudad de Quito desde la época colonial hasta la actualidad son
escasos Y la informacidn sobre los periddicos no se encuentra unificada sino que

esta dispersa en diferentes bibliotecas y centros culturales.

Problemas secundarios

e Las fuentes que exploren el disefio editorialen los periddicosen Quito, desde

la época colonial partiendo de Primicias de la Cultura de Quito y las
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transformaciones que ha tenido los posteriores periddicos hasta la actualidad
no han sido analizadas ni desarrolladas con fines académicos.

e Los estudiantes y los profesionales desconocen una parte fundamental del
disefio de periddicos dentro de su formacion académica en el &rea del disefio
editorial.

e Dentro de los procesos de disefio y diagramacion de periddicos no existen
materiales de consulta que referencien la realidad del disefio de periddicos en

Quito para los estudiantes de disefio editorial.

1.2 JUSTIFICACION

El analisis de la historia del disefio editorial, se plantea desde un punto netamente
cultural, en el que se desea indagar para conocer a fondo cuales fueron los
primeros aportes que esta rama del disefio grafico ha dado a la comunicacion,

siendo esta social o visual.

Las disciplinas profesionales alrededor del mundo buscan la actualizacion y la
vanguardia de forma constante, pero siempre es importante tener en cuenta
también criterios y consideraciones de épocas anteriores ya que estan pueden ser
de gran aporte para la realizacion de un determinado trabajo. Para los
profesionales de disefio grafico, especificamente quienes trabajan en disefio
editorial, es muy significativo que conozcan la historia y transformacion de este,

debido a que en este caso se necesita conocer acerca de la historia del disefio
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editorial para poder tener una referencia de épocas y su relacion con el disefio de

determinados momentos.

Segun los antecedentes, se manifiesta una no existencia de un material de consulta
que posea informacién unificada sobre la historia del disefio editorial en los
Periddicos de la ciudad de Quito, y esto para los estudiantes de disefio, resulta un
vacié académico al menos en el area del disefio editorial ya que deberian conocer
cuales son los referentes sobre el tema de la diagramacion y no solo trabajar a la

par con la vanguardia.

Se conoce que la historia del disefio editorial en el Ecuador, tiene una gran raiz en
su capital, y es precisamente por ello que se plantea dar una solucion a este escaso
registro sobre el tema, a través del desarrollo del presente trabajo, que ademas de
ser un aporte sobre el contenido, serd llevado a su publico a través de la
realizacion de un libro impreso que sirva para que los estudiantes de disefio
puedan visualizar un periddico antiguo y uno actual y mediante una comparacion,
puedan darse cuenta de la evolucion que ha tenido el disefio editorial en los

Periddicos de Quito desde la época Colonia hasta la actualidad.

El beneficio principal de este documento, es que posee informacidn unificada en

un solo tomo, de fotografias y datos que se encuentra en bibliotecas y archivos de

centros culturales de forma dispersa.
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1.3 OBJETIVO GENERAL

Realizar el andlisis cronologico del disefio editorial en los Periodicos de la ciudad
de Quito desde la época Colonial hasta la actualidad, caso: Primicias de la cultura
de Quito, El Progreso, El Tiempo, EI Comercio, Hoy, Ultimas Noticias, El

Quitefio”.

1.4 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Recopilar informacion sobre el disefio editorial en los periodicos de Quito
desde la época Colonial hasta la actualidad en determinados casos de
bibliotecas, centros culturales y puntos estratégicos de informacion.

e Definir las herramientas metodologicas que permitan recopilar, analizar e
interpretar la informacion obtenida.

e Precisar los aspectos técnicos y tecnoldgicos que permitan compilar la los
resultados de la investigacion en un documento impreso.

e Validar el producto mediante el criterio de expertos.
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MARCO METODOLOGICO

1.5. METODO

Para la realizacion de este trabajo, se ha utilizado el método inductivo, que segln
la teoria del autor Ernesto Rodriguez, es un proceso en el cual se obtienen
conclusiones universales a partir de hechos particulares.

El método inductivo utiliza:

e La observacion directa de los fenémenos

e Laexperimentacion

e Estudio de la relacion entre los hechos

Estos puntos del método inductivo, se utilizard en el desarrollo de este trabajo
porque la recopilacion de datos se hara através de la observacion directa a los
periddicos que seran analizados, y con ellos se establecera la relacion y hasta la
comparacion entre un periodico y otro para poder entender la evolcuion que ha

venido teniendo el disefio editorial.

1.5.1 Técnica

Para la recopilacion de informacidn, se utilizard la entrevista y la observacion
directa, se entrevistara a expertos y personajes relacionados con el tema de estudio
y por otro lado la observacién directa serd utilizada para identificar y documentar
los componentes de periddicos que seran de valiosa importancia para el desarrollo

de la investigacion.
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1.5.2 Instrumento

El instrumento para la investigacion, serd una guia de entrevista, y una ficha de
datos en los cuales se haran las anotaciones mas importantes de las observaciones.
Guia de entrevista.-Para poder realizar la entrevista, se debe primeramente elegir
a las personas que colaborarén en ella, esta seleccion debe estar basada en los
conocimientos que tengan y el aporte que esto significara para el desarrollo y
progreso de la investigacion.

Una guia de entrevista, para Carl McDaniel y Roger Gates en su libro
Investigacion de Mercados, es un documento en donde se colocan las preguntas
para el encuestado y hay un espacio para realizar las anotaciones de lo que este
vaya respondiendo. Ademas existe un pequefio documento en donde se encuentra
establecido el objetivo de la investigacion y también el objetivo de la entrevista,
esto con el fin de no perder el rumbo del dialogo que se tenga con el entrevistado
y poder conseguir solamente los datos que se necesitan para la investigacion del
proyecto. No se puede definir el tiempo exacto de una entrevista, ya que depende
mucho del tipo de preguntas que se planteen, el tema en cuestion, la experiencia
del entrevistado e incluso la afinidad que pueda existir entre este y el
entrevistador.

Para la elaboracion de la guia de entrevista, el primer paso es determinar el tipo de
entrevista que se realizara, para fines de este trabajo, se enuncian los tres tipos de
entrevista que estan mas afines con el tema, los cuales son estructuradas, semi-
estructuradas y no estructuradas. Los primeros son recomendados cuando la
experiencia del entrevistado sobre el tema en cuestién, no es muy amplio y se

requiere entrevistar a un nimero considerable de personas para poder comparar
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sus respuestas y segun esto llegar a una conclusion cada una de las preguntas
formuladas a los entrevistados.

Por su parte la entrevista semi-estructurada es recomendada cuando el objetivo de
la entrevista es llegar a informacion puntual, que no esté llena de detalles y que de
cierta manera se convierta en una conversacion fluida entre el entrevistador y el
entrevistado, siempre y cuando esté por sobretodo la experiencia y credibilidad de
este.

Finalmente la entrevista no estructurada, consiste en una conversacion mas
natural, en donde por lo general se recurre a pocos entrevistados ya que la
experiencia y el conocimiento de estos, es tan amplia que solo es necesario
plantear el tema y el objetivo de la entrevista para que el entrevistado hable del
tema y exponga al entrevistador todo su conocimiento, es decir que este tipo de
entrevista no requiere de una guia de entrevista estricta, de hecho con el tema y el

objetivo es suficiente.

El segundo paso para elaborar la guia de entrevista es identificar el tipo de
preguntas que se plantearan, estas pueden ser:

De experiencia propia.- El entrevistador busca conocer el criterio del entrevistado,
en el caso de que él hubiera estado presente en el lugar de los hechos.

De opiniones.- El entrevistadorquiere conocer sobre los deseos personales del
entrevistado.

De conocimiento.- El objetivo de esta entrevista es llegar a conocer los datos que
el entrevistado puede asegurarlos como veridicos y asi esa informacion se

considere real.
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De antecedentes y demografia.- El entrevistador no desea obtener informacion
precisa, sino que espera observar y documentar el comportamiento del

entrevistado respecto al tema en cuestion.

El tercer paso a considerar son las condiciones éticas y de derechos, esto refiere a
que el entrevistado debe tener claro cuales son los fines de la entrevista y como
sera utilizada la informacion que él provea, esto con el fin de que el entrevistado
tenga la completa seguridad de que la informacion que le dé al entrevistador no

sea mal utilizada.

Finalmente el dltimo paso es el tomar en cuenta la forma de recoleccion de la
informacion en la entrevista, es decir, si solo se van a tomar notas, o si el
entrevistado va a ser grabado o filmado. Se recomienda que para las entrevistas
semi-estructuradas y no estructuradas se utilice la grabacion, ya que como la
informacion que dote el entrevistado por general es extensa, la grabacion permite
volver a revisar todo lo que dijo en caso de en los apuntes se haya pasado por alto

algun dato importante.

Asi, con esta premisa se puede realizar la guia de una manera mas facil para que la
entrevista resulte mas fluida y que el riesgo de trabas o mal entendimiento de esta
pueda ser menor.

Ejemplo de la guia de la entrevista. (Ver en anexo: grafico 1)
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Ficha de datos.- Para Rall Rojas en su libro “Guia para realizar investigaciones
sociales”,la ficha de datos es un instrumento en donde se registra por escrito la
informacion que se vaya obteniendo de la observacion o entrevistas a informantes
clave sobre el tema de investigacion. La informacién que se coloca en las fichas,
es corta y resumida, ya que el objetivo de este es permitirle al investigador,
recopilar la informacibn mas importante de manera breve, de hecho las
caracteristicas fisicas de este instrumento, no se prestan para que la informacion
que se coloque alli, sea extensa ya que por lo general tiene dimensiones de 21 x13
cm. Ademas, la utilizacion de las fichas hace que la informacion obtenida, sea
mas facil de explorar y ordenar, asimismo existen varios tipos de fichas de datos
dependiendo del tipo del fendbmeno que se vaya a investigar, en esta caso debido
al fendmeno de investigacion, se muestra un ejemplo del contenido que debe estar
presente en una ficha de datos para fuentes documentales, especificamente la ficha
de datos de un periodico.

Modelo de ficha de trabajo de un periddico. (Ver en anexo: grafico 2)

Asi mismo existe otro tipo de ficha para el caso de la observacion, en esta se debe
colocar el titulo, es decir lo que se observa, las especificaciones de esta
observacion, el lugar en donde se estd realizando, la fuente y la fecha de la
observacion, a veces se utiliza también la nota, alli se coloca algun dato que se
debe considerar al momento del desarrollo del tema ya en el proyecto.

Modelo de ficha de trabajo para la observacion.(Ver en anexo: grafico 3)
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1.5.3 Metodologia de investigacion

Para el desarrollo del presente trabajo, se utilizaran dos tipos de investigacion:

e Investigacion aplicada: segin Ernesto Rodriguez, este tipo de investigacion
depende directamente de los descubrimientos y aportes tedricos, y es aplicado
para situaciones concretas de investigacion.

e Investigacion historica: es un tipo de investigacion que se realiza en
retrospectiva, 0 sea experiencias pasadas. Lo que busca la investigacion
historica es la verdad de los acontecimientos del pasado y poder conocer de
manera critica la realidad sobre estos. Para poder realizar este tipo de
investigacion se deben cumplir las siguientes etapas, enunciadas por el autor
mencionado:

e Enunciar el problema

e Recoleccion del material informativo

e Fuentes Primarias

e Fuentes Secundarias
e Critica de datos y fuentes
e Formulacion de hipétesis

e Interpretacion e informe

1.5.4 Interpretacion de datos
Con la utilizacion de todos los instrumentos mencionados en los puntos anteriores,
se puede llegar a concretar con la informacién mas importante de todos los datos

que se obtengan por medio de la entrevista y la observacion.
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Gracias a instrumentos como la guia de la entrevista y las fichas de observacion,
es posible resumir toda la informacién que se obtiene principalmente en las
entrevistas, ya que debido a que estas son realizadas a personajes que tienen
amplio conocimiento en el tema, la informacidn que se recolectara serd abundante,
tanto que incluso pueden haber temas que no estén directamente relacionados con
las preguntas que se le realice al entrevistado, y que por momentos, el objetivo de
la entrevista puede verse desviado, y es justamente en dichos momentos que la

guia seré la encargada de encaminarla para que esta no pierda el rumbo.

Luego de aplicados estos métodos durante el desarrollo del proyecto, se pudo
interpretar todos los dados obtenidos a lo largo de la investigacion, y el proceso

que permitid llegar a hacer fue el siguiente:

1.- Se compilé toda la informacion obtenida de manera escrita, es decir que el
audio de las entrevistas fue digitado para no perder ningun dato que pueda ser

apreciable al momento de determinar cudl seria informacion valiosa y cuél no.

2.- Se utiliz6 conjuntamente las fichas de observacion y los textos de las
entrevistas para ir ordenando cronolégicamente los cambios que han ido
ocurriendo en el disefio editorial de los Periddicos en Quito.

En este paso, fue de mucha importancia el haber utilizado las entrevistas con
personas estratégicas, ya que por poner un ejemplo, en el caso de la entrevista con

el sefior Ponto Moreno, Director grafico de Grupo EI Comercio, se pudo conocer
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que Diario Hoy ha sido el periédico con mayor importancia en el Ecuador en 1982
debido a las innovaciones que tenia en todos los aspectos.

Esta informacion, permitio tomar una direccion méas precisa acerca de como ir
planteando la evolucion de los periddicos de Quito respecto a los progresos de

cada uno de ellos en las distintas épocas.

3.- El poder acudir a la Biblioteca Eugenio Espejo de la Casa de la Cultura
Ecuatoriana, es sin duda uno de los mayores aportes para este trabajo ya que es de
este lugar de donde se ha sacado gran cantidad de la informacion que se vera

plasmada en el libro, producto de esta investigacion.

Cada uno de los instrumentos que se aplicaron, han sido los apropiados para la
realizacion de la investigacion porque esto ha generado que la informacion sea
canalizada de la mejor manera, haciendo que los datos mas importantes asi como
los no tan relevantes, puedan brindar un aporte que sustente el producto, que es
finalmente el encargado de mostrar toda la informacion al publico objetivo y

esperando por supuesto, que este producto llegue de la manera esperada hacia él.
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Cuadro 1

Metodologia de la investigacion

Momento Método Técnica Procedimiento / Resultado
Busca de Laégico Observacion Se visitaron bibliotecas y se
antecedentes empirico Experimentacion revisaron libros que podrian ser

del utilizados para la investigacion.
tema
Recopilacién Légico Observacidn directa La recopilacion de informacién,
de Histérico Estudio de relacion entre | tuvo como referente principal la
informacion hechos cronologia del fenémeno.
Analisis de Inductivo Observacién directa Analisis de los elementos que
los e apoyada con fichas de | componen los periodicos y
periddicos en Histérico observacion. sintonizacion de la informacion
base a los teniendo en cuenta la cronologia
indicadores de los periddicos.
Realizacién Método Fases segln Bruce En la fase analitica: se organiza

del producto

sistematico para

disefiadores

Archer:

Fase analitica
Fase creativa

Fase ejecutiva

toda la informacidn que se anotd
en las fichas de observacion.
Fase creativa: se menciona el
método creativo de disefio y los
elementos graficos que
compondrén el producto.

Fase ejecutiva: se muestra como
se hizo la construccion del

producto.

Verificacion

Meétodo de

concordancia

Utilizacion de fichas de

validacion

Expertos en el tema calificaron
la ficha de validacion del
producto para dar a conocer la

funcionalidad de este.

Elaborado por: Diana Riera
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CONCLUSION

La observacion, recoleccion de datos, la toma de testimonios y hechos

comprobados que ayuden a la composicién y realizacion del presente trabajo, se

ajustan a la investigacion aplicada y la investigacion historica que han sido las

seleccionadas para el desarrollo de este trabajo, ademas sus técnicas como la

encuesta y la entrevista seran la base en donde se sostenga el contenido del

resultado que tendra el trabajo que se plantea.

PRESUPUESTO DE LA INVESTIGACION

Tabla 1

Presupuesto de la investigacion

Detalle Valor Total
Compra de libros $90
Impresion de documentos $95
Uso de internet $ 100
Impresion de guias de entrevista y fichas de datos $30
Copias de libros $ 100
Impresién de PDFs $45
Servicios Basicos $400
Aranceles del taller de titulacion $800
TOTAL $1570

Elaborado por: Diana Riera
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CAPITULO II

MARCO TEORICO

ANTECEDENTES DEL TEMA

El disefio grafico es un campo profesional aplicado en varias areas, incluso en
algunas que la gente no se puede ni imaginar, el mas pequefio de los objetos, su
forma, su empaque y si su imagen, han requerido de un estudio previo para poder

realizar un disefio en funcion de sus objetivos.

Cada rama del disefio posee teorias que le permiten sustentarse y en base a estas
poder saber la funcionalidad y coherencia de cada uno de los elementos que la
componen. La bibliografia revisada para la realizacion de este trabajo, ha revelado
que existen varios libros que hablan sobre la evolucién del disefio y su
importancia ademas del impacto que esto ha tenido en una sociedad y sobre todo
en el area de la cultura visual. Precisamente por dicha importancia es que se ha
investigado sobre la evolucion del disefio editorial en un campo especifico;
basdndose en varias teorias, ha sido posible determinar que hay varios autores
como Enric Satué, Jorge de Buen Unna y la Universidad de Londres, que han
elaborado teorias que estan relacionados con el tema que se plantea en este

trabajo.

Enric Satué, 2012. Tan solo con el titulo de su libro, “Historia del disefio

grafico desde sus origenes hasta nuestros dias”, es posible comprender que la
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relaciéon que mantiene con el tema propuesto en esta investigacion, es bastante
intima, porque abarca temas globales y los va puntualizando y esto hace que la
direccidon del libro se vea siempre enfocada hacia el disefio grafico.

Este autor trata la historia del disefio grafico y menciona cada paso importante que
este ha dado y cuales han sido los ambitos mas beneficiados y sus actores
principales. Explica la evolucién del disefio grafico en cada lugar en donde ha
tenido alguna transformacion relevante y en base a ese sentido, va marcando los

momentos mas importantes para marcarlos como parte de la historia.

Jorge de Buen Unna. Se remite estrictamente al disefio editorial y sus
componentes, pero antes de ello realiza una pequefia introduccion sobre la
comunicacion y la lectura, esto como una premisa para entender como funciona el
disefio editorial ante el publico y como reciben los lectores la diagramacion que se
ha realizado previo a la publicacion e impresion de algin material. Méas adelante
ya en el desarrollo del libro, se ven también temas como la historia de la imprenta
y posteriores métodos de impresion y por supuesto definicion de términos
utilizados en disefio editorial, los cuales haran que la redaccion sea mas fluida al

no tener que estar describiendo el significado de cada término.

Yolanda Zapaterra. Trata el tema del disefio editorial de manera integra,
y su aporte a esta investigacion es que ha permitido determinar los indicadores
que ayudan a precisar los elementos que se consideraran al momento de la del

andlisis de cada uno de los periodicos, es decir la autora habla de tipografia,
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imagenes, reticulas, modulacion y otros elementos que componen la diagramacion

de un producto editorial.

Galo Khalifé. Siendo un autor ecuatoriano, le brinda a la investigacion
una realidad mas cercana sobre el tema, ya que pese a que su libro se remite
netamente a la fotografia, menciona casos puntuales de como esta ha influenciado
a la sociedad ecuatoriana, la cultura de sus habitantes y la reaccion de estos ante la
suscitacion de un hecho importante. Estos datos le han dado a la investigacion una
guia de como funciona la lectura grafica de la sociedad ecuatoriana, y para fines

de este trabajo, relacionar esto con Quito.

Prensa-Escuela. Sus fichas permiten conocer los componentes de un
periddico, sus valores visuales, y hasta la intencion que cada uno de sus elementos
representa en el periodico en conjunto. Conocer las definiciones de los elementos,
y como el lector los interpreta, permite conocer la importancia de cada uno de
ellos, estas definiciones conjugadas las de otros autores, hace que los indicadores
bases para el andlisis de los periddicos, sean mas precisos y no terminen por ser
abundantes o por el contrario que sean minimos por omitir algunos componentes

indispensables de analizar.
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COMUNICACION

Hay varios aspectos bajo los cuales se puede definir la comunicacion, ya que
pueden tomarse en cuenta factores como el entorno, el tiempo, la situacién, entre
otros.

Para empezar con un concepto béasico, segin Antonio Paoli en su libro
“Comunicacion e informacion”, la comunicacion es el acto de relacion entre dos

sujetos mediante el cual se evoca un significado en comin.

Con esto se refiere a que ambos sujetos entre los cuales esta surgiendo
comunicacion, deben tener experiencias en comin o al menos tener un

conocimiento cercano y general sobre el tema que estan tratando.

Como se menciona al inicio, la comunicacion abarca varios factores, entre ellos el
significado. Para poder hablar del significado, se debe partir explicando que este,
es contenido en la dicotomia del signo, que es significado y significante.

El significado es lo que dice, lo que es y el significante es el soporte material del
signo. Entonces, los signos pueden tener solamente el significado que la
experiencia de cada sujeto le permita tener, es decir que entre dos personas puede
existir comunicacion si ambos han tenido experiencias comunes para poder
conocer el significado de cada signo transmitido.

Tener una experiencia en comun acerca del significado de un signo, indica que
ambos sujetos hablan y entienden lo mismo, en el mismo tiempo y el mismo

entorno, y no existe confusion entre lo que el uno dice y el otro entiende.
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Dado este caso, de ocurrir que un sujeto dice algo y el otro lo entiende de manera
diferente, se esta hablando de connotacion y denotacién. Esta es otra de las
dicotomias del sigo, la denotacién es un primer lenguaje, es el significado como
tal, mientras que la connotacion es un segundo lenguaje, es lo que se entiende
gracias a nuestra cultura y experiencias personales.

Varios son los factores que deben mencionarse al momento de tener una
definicion de “comunicacion”. Entran también en accidn quienes estan
involucrados cuando existe comunicacion, esto se define como el esquema

simplificado de comunicacion:

Cuadro 2

Esquema simplificado de la comunicacion

EMISOR = MENSAJE —» RECEPTOR

Fuente: Jorge Frascara, Disefio Gréfico para la gente, Buenos Aires, INFINITO, 2004.

Elaborado por: Diana Riera

Hasta ahora esta claro que la comunicacion es un acto que se produce entre
minimo dos actores, uno que emite el mensaje y otro que lo recibe. Pero surge
entonces la pregunta ¢Qué sucede con este mensaje?, la respuesta se encuentra en
la definicion mas amplia de lo que es la comunicacién.

Cuando un mensaje es transmitido, también ocurre con este que es interpretado,

esta interpretacion la tiene el receptor y lo hace en base a su cultura, sus
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conocimientos y sus vivencias, no todos los receptores interpretan el mensaje de
igual manera, pero si todos responde a este.

Segtin Jorge Frascara en su libro “Disefio Grafico para la gente”, la comunicacion
existe porque alguien tiene la intencion de transformar una realidad. Es decir que
el emisor tiene una intencion al momento en que envia el mensaje y este es
interpretado por el receptor, el cual responde segun su propio criterio a dicho
mensaje que le ha sido enviado, a esta respuesta se la conoce como feedback, y
para que esto exista debe haber el mensaje, la interpretacion, el canal y la
decodificacion. A continuacion se muestra un esquema del feedback en

comunicacion.

Cuadro 3

Esquema simplificado del feedback en comunicacion

FUENTE =—» CODIFICADOR=» MENSAJE=—»CANAL —» DECODIFICADOR = RECEPTOR

) |

FEEDBACK:

Fuente: Jorge Frascara, Disefio Gréfico para la gente, Buenos Aires, INFINITO, 2004.

Elaborado por: Diana Riera

Para el desarrollo del presente trabajo, se utilizaron términos de comunicacion
relacionados directamente con el disefio grafico, por esto se debe hablar también

de la comunicacién visual.
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2.1.- COMUNICACION VISUAL

En el punto anterior se dejo clara la definicion de comunicacion. Ahora
comunicacion, no puede estar muy lejos del concepto visual que se refiere a lo
visible, es decir que ¢Todo lo que se ve, comunica?. Pues en efecto, como visual
es practicamente todo lo que los ojos ven y entienden, entonces cada imagen que
es vista, tiene informacion diferente y un valor siempre dependiente del lugar,
entorno y contexto en el que se encuentre, y segin esta dependencia existen dos
tipos.

1.- Comunicacion Casual: no tiene intencion de advertir o informar algo en
particular.

2.- Comunicacion Intencional: tienen predeterminado transmitir alguna
informacion en particular.

Estos dos tipos de comunicacion estan compuestas por informacién que es lo que
lleva el mensaje como tal y soporte que es lo que hace que esa informacion sea
visible. Hay que recalcar que la comunicacion y sobre todo la comunicacion
visual, son muy estructuradas y cada uno de sus elementos son estudiados ya que
el efecto que tengan sobre la gente, se deberd a la intencién que lo motiva a
comunicar.

Se entiende que dicha intencion que motiva a la realizacion de un disefio que
comunica visualmente, es el transformar una realidad, al llegar al receptor, afectar
su conocimiento, sus actitudes y comportamiento respecto al tema en cuestion.
Como el mensaje estd construido en base a lo visual, entonces el disefio es el
encargado de llevar el mensaje ya que ademas de llevar un refuerzo textual, la

gréfica es la que tendra la mayor responsabilidad de lograr el éxito esperado.
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Para la creacion de un disefio visual, hay que analizar muchos elementos que
intervienen, uno de ellos es estudiar al publico, es decir conocerlo, saber sobre sus
gustos, su cultura, los lugares que frecuentan, el medio por el cual se comunican

entre otros.

2.2.- LA CULTURA

La cultura es una manifestacién universal de lo humano. Toda sociedad tiene
cultura, no existe en el mundo tan siquiera una persona, que no cuente con ella.
Este es un término que acoge pluralidad, ya que tiene maltiples expresiones. Se
puede decir entonces que es un sistema de valores, habitos, costumbres, principios
individuales, etc.

La cultura de un individuo y a la vez de una sociedad construida por este mismo,
es por un lado heredada como el lenguaje, las creencias, los codigos éticos y
demas elementos que son adquiridos el dia a dia gracias al lugar y el sitio que nos
rodea.

Asi también hay otro tipo de cultura conocida como cultura de trascendencia, esta,
aungue no sea buscada se transforma en propia, forma parte del pasado, de la
historia y la vida de un individuo y la sociedad que conforma, aqui se encuentran

elementos como el arte, la religion, la politica, la ciencia, etc.

Conociendo algunos de los elementos que forman la cultura, se puede decir que la
cultura es lo que caracteriza una sociedad, lo que los identifica, lo que hace que
cada persona y el universo que conforma, sean Unicos, identificados y

diferenciados.
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Como cada sociedad es unica y diferente, un proyecto comunicacional visual, no
puede ser realizado bajo los mismos pardmetros para todos los grupos, estos
deben ser analizados, sectorizados y en base a este analisis se pueden definir los
elementos que compondrén dicho proyecto. Para poder comprender mejor este

tema, se explicard la relacion entre el disefio gréafico y la cultura.

2.2.1.- DISENO GRAFICO Y LA CULTURA

El disefio gréafico satisface las expectativas graficas (propiamente dichas) de un
proyecto que tiene la intencion de transformar una realidad y que contiene
factores culturales profundamente estudiados que son aplicados en la realizacion
de un producto grafico que viene a ser el resultado del completo desarrollo del
proyecto planteado.

El analisis de los componentes culturales, el ambiente y el entorno de un grupo
determinado, garantiza la buena recepcion del mensaje enviado.

Cuando ocurre lo contrario, es decir que el mensaje es rechazado o no es recibido
como se espera, no se trata del tan utilizado término “incultura”, sino de su
adscripcion a otro modo de cultura.

De cierta manera puede decirse que “el disefio grafico maneja la estética de la
cultura”, debido a que la cultura es todo lo antes mencionado, pero es el disefio el
que hace visible esta cultura a través de sus diferentes expresiones graficas.

En base al valor y responsabilidad que tienen tanto el disefio como el disefiador,

es merecido citar un cuadro de Norberto Chavez en su libro “El oficio de disenar”:
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Cuadro 4

S ideas para aprender un oficio

1. Un oficio solo se aprende ejerciéndolo.

2. Aprender un oficio es apropiarse de una herencia
artesanal.

3. La calidad de un trabajo se mide por la utilidad de sus
productos.

4. Para prestar un buen servicio es necesario comprender la
necesidad que lo motiva.

5. Quien sabe su oficio sabe el valor exacto de las obras
propias y ajenas.

Fuente: Norberto Chavez, El oficio de disefiar, Barcelona, GUSTAVO GILI, 2002.

Elaborado por: Diana Riera

Como quedo definido, el disefio grafico es un vehiculo de la informacion y el
éxito del mensaje que lleva, depende de varios factores, es significativo también
tomar muy en cuenta y desarrollar con profundidad cada paso que comprende un
proyecto sin importar a la rama a la que este sea aplicable.
Las necesidades y expectativas son suplidas por el producto final que resultada del
desarrollo total del un proyecto planteado. La identificacion de las necesidades
son la base para empezar con el progreso de un proyecto y posteriormente a esta
identificacion los pasos a desarrollar son:

e Definicion del problema

e Recoleccion de datos

e Anadlisis de datos
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e Creatividad (Propuestas)

e Materiales (Soportes)

e Tecnologia

e Realizacion de modelos

e Verificacion (Comprobar que va a funcionar )

e Solucion

Una vez que se tienen claramente enumeradoslos puntos del proyecto planteado,
se da inicio al desarrollo de la teoria que permitira el desarrollo de estos, el marco
tedrico que abarcara todos los temas que sirvan de aporte para completar con todo

el proceso del proyecto y finalmente con la solucion al problema de este.

Todos los temas enunciados, irdn durante su desarrollo, encamindndose a
enfoques relacionados Unica y directamente con Quito, ya que este es el universo
en el cual va a ser tratado el presente trabajo. Ademas cabe recalcar que todos los
términos y referencias que se utilicen en este escrito, son de manera exclusiva

direccionados hacia el disefio editorial de periodicos.
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MARCO CONCEPTUAL

LAS LETRAS Y EL ALFABETO

La escritura pictografica inici6 hace mas de cinco mil afios y su evolucion
permitié que se representen sonidos en lugar de objetos. Mil quinientos afios

después de este hecho, surgié el alfabeto.

Fueron los semitas quienes inventaron el primer alfabeto que constaba de veinte y
un consonantes. Tiempo mas tarde los fenicios y armenios adoptaron ese alfabeto.
Los griegos también acogieron el alfabeto, pero ellos le aumentaron las vocales.
Hubieron algunos cambios en las letras, unas se prolongaban, otras iban por
debajo o por en cima de la linea de lectura, estos cambios que modificaron a la
grafica de las letras, se dio a conocer como la escritura “uncial”(escritura en la que
todo el texto era escrito en letras mayusculas), y fue debido a estas modificaciones
que el universo de las letras, se dividio en dos grandes grupos segun la utilizacion
que le daban los copistas de libros del norte o del sur.

El gético era utilizado en Europa septentrional y el tipo romano se usaba en
Europa Meridional.

Aqui se marca el inicio de las letras y gracias a su evolucion hoy por hoy es
posible la comunicacion escrita por medio de las letras como son concebidas en la

actualidad.
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Imagenl

Versales cuadradas de los romanos

MANVSCRIPT

Fuente: Randolph Karch, Manual de Artes Gréficas. México. Trillas. 2004

Imagen?2

Letras unciales

MANUSCRIPT

Fuente: Randolph Karch, Manual de Artes Gréficas. México. Trillas. 2004

Imagen3

Letra gotica

manuscript

Fuente: Randolph Karch, Manual de Artes Gréficas. México. Trillas. 2004
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IMPRESION DEL ALFABETO

La impresion de letras surge por primera vez en China, esto fue creado como
alternativa industrial ya que el trabajo de reproduccion manual contribuia al
elitismo ilustrado.

Los textos e ilustraciones eran tallados en madera para ser utilizados bajo el

mismo sistema de entintado e impresion.

Segun Randolph Karch en su libro Manual de Artes Gréficas, los primeros tipos
moviles (letras talladas en madera de forma individual una por una) fueron
creados por Phi Sheng entre los afios 1041 y 1049, pero se conoce registro de que
el primer libro impreso fue el “Sutra de Diamante” realizado por Wang Chieh en

868.

El método de impresion que reemplazo a este método, fue la impresion por tipos,
en esta técnica, cada letra era tallada en madera en alto relieve y de forma
invertida, posteriormente eran entintados y finalmente se imprimia sobre papel o

pergamino.

Pero fue debido a las caracteristicas del mismo idioma chino, en el cual las
palabras no se construyen por la unidon de letras, sino que cada palabra es
representada por un simbolo determinado, que el sistema de impresion con tipos

moviles (tipografia), no les era muy atil.
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Imagen 4

San Cristébal. Grabado en Madera

niofon @Qnan nequatung m & \ ¢
a‘juantmpr mrmtm:1 wala um%ig.;., g;g%: fg‘

Fuente: Randolph Karch, Manual de Artes Gréficas. México. Trillas. 2004
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SISTEMAS DE IMPRESION

Dentro del mundo de las artes gréaficas existen varios métodos de impresion, que
han tenido una enorme transformacion desde sus inicios con la impresion
tipografica hasta tener actualmente las méas sofisticadas y rapidas técnicas para
imprimir en altisima calidad, pero para fines de este trabajo, se explicaran
determinados métodos de impresion que aproximaran a la realidad sobre dichos
métodos hace cientos de afios, cuando la imprenta, apenas empezaba a tomar lugar

en la historia.

TIPOGRAFIA
Esta fue la técnica mas recurrida por los impresores debido a que por las
caracteristicas de forma e individualidad de los tipos moviles, era posible realizar
una buena impresion, ademéas de que no se contaba con muchas otras opciones
para la elaboracion de este trabajo.
La tipografia es el sistema de impresion que usa superficies en relieve
conocidas como placas (tipos), hechas de metal, que se impregnaban de
tinta y luego al ser presionados sobre el papel, reproducian el texto o la
ilustracion.
Primero se transforma el texto en composicién, y luego en clisé (plancha
metélica que se emplea en tipografia y que por un sistema fotoquimico
reproduce en relieve los caracteres e ilustraciones de un original); luego se
montaban en las planchas. Es necesario hacer una placa de cada pagina de

un diario, revista o cualquier medio grafico [...](Proenza, 1999)
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Imagen 5

Partes del tipo

Pata
Ojo Profundidad
Pata
Al
Rz Hombro
punzonada
Pie Canal — Cran

Fuente: Randolph Karch, Manual de Artes Gréficas. México. Trillas. 2004

LOS TIPOS Y SUS VARIANTES

La tipografia es el método de impresion con tipos moviles, pero este término es
también utilizado para referirse a los tipos y absolutamente a todo lo que estos
abarcan.

Asi, que el término tipografia se utiliza en la mayoria de veces para definir a las
letras y cuando se desea hablar del otro significado de tipografia, se recurre a

Ilamarla impresion en tipografia.
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La tipografia tiene funciones diferenciadoras en un texto. Por ejemplo titulos,
subtitulos y cuerpos de texto, brindandole de esta manera a la composicion un
valor seméntico o compositivo.

Existen razones técnicas, estéticas y afectivas para usar una u otra tipografia, de
hecho hay tipografias que han sido creadas especificamente para ser utilizadas de
manera determinada, pero a pesar de esto, lo mas recomendable para conocer cual
tipografia elegir,esrevisar publicaciones y analizar profundamente su
funcionalidad, intencion y por supuesto la facilidad de lectura que brinde

espectador.

Al momento de elegir una tipografia se deben tomar en cuenta varios aspectos,
como son por ejemplo si es una revista, un periodico, una hoja volante etc., esto
permite categorizar el trabajo y asi saber que tipografia utilizar, si sus variables de
tamafo y caracteristicas como negrilla o cursiva funcionan o no para dicho
trabajo, también debe ser tomado en cuenta el papel en el que va a ser impreso
para que la calidad del tipo no se vea afectada, asi también importa el tipo de
impresion, ya que de esto depende la tinta que se utiliza y finalmente todos estos
aspectos se veran reflejados en la legibilidad del texto. (Debido al tema de este
trabajo, las referencias que se hagan en este punto son especialmente estudiadas

sobre los periodicos).

Un texto, debe dar un buen aspecto en conjunto, es decir no por columnas o por

secciones sino en su imagen total, como en los periddicos los cuerpos de texto no

exceden de tamafo catorce, no es necesario estudiar como se verian en tamafios
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superiores. Para un periddico, lo primordial es la legibilidad, por eso
especialmente para este tipo de trabajos, deben considerarse la forma de los tipos,
por ejemplo que las letras no tiendan a confundirse entre si por su forma como

puede serelcasodelacy lae.

Ademas hay que considerar también la correcta ubicacion de separaciones entre
tipos para que no existan espacios demasiado marcados o por el contrario, que no
se pueda leer con facilidad debido al estrecho espacio entre letras. La eleccién de
una u otra tipografia, influye en gran parte a la aceptacion o el rechazo de un
trabajo. Si la tipografia es muy grande o muy pequefia, muy delgada o muy
gruesa, muy alargada o muy estrecha, muy ligera 0 muy pesada, muy discreta o
muy llamativa, todas estas son caracteristicas de una tipografia que finalmente
influyen en la lectura, por eso deben haber parametros que cada disefiador (o
tipdgrafo en el pasado) tenga presente al momento de elegir la tipografia para cada
uno de sus trabajos,a continuacion se mencionan tres elementos que se consideran
muy valiosos como directrices para la eleccion de los tipos:

ARMONIA.- Es establecer una buena relacion entre los tipos utilizados, es decir
gue no haya gran variedad de familias tipograficas y mucho menos si las

tipografias son completamente diferentes unas de otras.

EQUILIBRIO.- Se refiere a la justificacion de los textos dentro de una
composicion, ubicar los cuadros de textos de manera que no existan elementos
fuera de equilibrio, es decir que si se le da una forma especifica a una

composicion, controlar que no hayan elementos que rompan con esta forma ya
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que las partes de una composicion fuera de equilibrio se ven primero y terminan

por desviar la lectura natural del espectador.

PROPORCION.- Es relacionar la tipografia con toda la composicion, quiere decir
que se mantenga simetria y que sean considerados los elementos como el todo

final, y no analizados individualmente.

Otro aspecto muy importante, por no decir el mas importante de todos, es la
legibilidad, esto se refiere a la facilidad de leer.La eleccion de una u otra
tipografia depende (como ya se menciona anteriormente) del trabajo para el que

esta vaya a ser utilizada.

La aplicacion de las diferentes tipografia se rigen a diferentes aspectos que se
explicaran méas adelante, pero ahora es importante mencionar que se debe definir
como primer punto si la publicacién sera en un medio impreso o en un medio
digital, debido a que entre estos dos medios existen diferencias abismales como
las dimensiones, la orientacion, la postura del lector, los colores (CMYK o RGB),
e incluso la misma actitud del lector ya que este se encuentra listo para recibir la
informacion de una manera cuando se pone frente a un impreso y de otra manera

cuando esta frente a un computador.

Autores como Laura Gonzales y Pedro Pérez en su libro “Principios Basico sobre

el Disefio Periodistico” (2001), mencionan que los principios para elegir una
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tipografia son los mismos ya sea para una publicacion impresa o una digital, pero
es el soporte lo que no permite apreciar el valor de los detalles de cada tipografia.
Algunas recomendaciones que dan los autores mencionados son:
e Investigar las tipografias que han sido fabricadas exclusivamente para
pantalla y no usar las que estan hechas para ser aplicadas en impresos y
viceversa.
e Utilizar el tamafio de la tipografia siempre en base a los tamafios del
formato en el que se vaya a trabajar.
e Es recomendable utilizar tipografia con serifa para textos largos y
seguidos, y tipografias sin serifa para titulos en material impreso, y se puede
invertir este principio cuando se trata de una publicacion en pantalla.
e Evitar el uso abundante de tipografias y sus variantes como la cursiva o la

bold especialmente si trata de composicidn que no tienen mucho texto.

Ademas de las recomendaciones mencionadas, es muy importante también
conocer algunas variables que al momento de publicar o imprimir el trabajo,
pueden optimizar o desmejorar la tipografia y el trabajo como tal. Dichas
variables son:

e Tener en cuenta el papel, su gramaje, el color, la textura y sus condiciones
fisicas en pasivo (cuando no tiene contacto con ningun agente de
impresion) y en activo (cuando tiene contacto la maquinas, las tintas y
solventes).

e Conocer qué sistema de impresion se usara, puede ser offset, serigrafia,

tipografia, etc.El conocer el modo de impresion que se empleara para la
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materializacion del trabajo permitird saber a qué condiciones deberd
enfrentarse el soporte sobre el cual se vaya a imprimir.

e Consultar con el impresor, las caracteristicas de la maquina en la que vaya
a imprimir, ya que una maquina mal calibrada puede arruinar el resultado

final del trabajo.

Para poder realizar trabajos de tipografia, incluso si solo se trata de observarlas y
diferenciarlas, es necesario conocer y manejar algunos términos, a continuacion se
presentan los mas importantes y necesarios:

e Familia tipogréfica: es el grupo de caracteres del mismo estilo, y nacen a
partir del mismo disefio basico y contienen también sus variantes como
son el regular, el bold, la italica, etc.

e Contraste: es la variacion del trazo lo que define la densidad de la
tipografia.

e Enlace: es la conexidn entre el remate y el asta.

e Fuente: es un archivo electrénico que describe el aspecto de un juego de
caracteres.

e Modulacién: es la direccion en la que va inclinada la tipografia. Hay dos
tipos de modulacion: vertical e inclinada.

e Ojo: es la altura de las letras minusculas.

e Remate: es la terminacion o serif de la letra.
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Imagen 6
Partes de la letra

vertice ascendente

asta montanta !
! blanco interno
- i T

brazo

Fuente: www.Ic3.jbarahona.com/rvera/pags/anatomia.htm

Imagen 7

Modulacién y enlace

Modulacion

Oblicua: Palatino d Vertical: Bodoni (ll

Enlace
Sin enlace: Rockwell M/ Ligero: Palatino M/

Fuente: Laura Gonzales. Principios basicos sobre disefio periodistico. Editorial

Universitas, S.A., 2001.
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En base a las caracteristicas fisicas de cada tipografia, se puede decir incluso que

estas estan llenas de personalidad como se muestra en la siguiente imagen:

Imagen 8

Fuentes con personalidad

Old English nos traslada al Mambo es

;ﬁ}l edieho Divertida

Bauhaus resulta
Spumoni es

Infantil Funcional

Mishawaka se asocia a las

i Maquinas
INFORMAL )
Princetown nos recuerda la

Rubber Stamp es imperfecta y
TEMBLOROSA SERYEESIOa

Fuente: Laura Gonzales. Principios basicos sobre disefio periodistico. Editorial

Universitas, S.A., 2001.

Como se ha visto, las letras tienen muchos valores que deben considerarse para
poder ser elegidas o descartadas para formar parte de una composicién, debido a
este gran nimero de caracteristicas que existen encada letra, Alex Brown en su
libro “Autoedicion, Texto y tipografia en la era de la edicion electronica”, (ACK
Publish, Madrid, 1992)”, enuncia una lista de la clasificacion de las letras segin
cuatro categorias basicas a partir de las cuales nacen subdivisiones con remate,

palo seco, rotuladas y decorativas.
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1. CARACTERES CON REMATE. Esta categoria de tipos recibe la

influencia de la escritura manual renacentista. Se caracteriza porque

SuUs

formas son libres y sueltas. Dentro de este tipo de letra se

encuentran diferentes subcategorias: caracteres con remates antiguos,

caligraficos con remates suaves, afilados o gruesos, caracteres de

transicion, modernos, etc....

1.1 ANTIGUAS. Es el disefio del que partieron todas las demas

1.2

1.3

1.4

1.5

familias [...]

CALIGRAFICAS. Se caracterizan por el modo peculiar en que
tratan el contraste de las lineas. La relacion grueso-fino consigue
un efecto tridimensional [...]

CON REMATES SUAVES.Sus remates son llamativos. Presentan
rasgos exagerados, que son propios de los caracteres tipogréaficos,
utilizados en los ultimos cien afios en el campo de la publicidad
[...]

CON REMATES AFILADOS. Son todos disefios de este siglo. Se
caracterizan porque sus remates son pequefios y con trazos
agudos. Los enlaces son finos y pequefios [...]

CON REMATES GRUESOS. Presentan unos remates
pronunciados, solidas curvas de enlace que dan al caracter una
gran fuerza horizontal; poco contraste debido a su gran peso

global y modulacion vertical [...]
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1.6

1.7

1.8

1.9

DE TRANSICION. Representan el paso de los antiguos a los
modernos. Se caracterizan por su modulacién vertical y su
marcado contraste [...]

MODERNAS. Reciben este nombre desde hace doscientos afios.
Se caracterizan por tener unos remates finos, enlaces muy
delicados o carentes de ellos.

NORMANDAS. Estilo de gran fuerza. Presentan terminales muy
finos, sin enlaces, con un maximo contraste e inclinacion vertical.
EGIPCIAS. Apenas guardan relacion con los disefios antiguos,
tienen mas en comun con los caracteres de palo seco. Incluso,

algunas clasificaciones los situan junto a estos ultimos [...]

1.10 CON REMATES CUADRADOS. Estos caracteres también

responden a las necesidades de los publicitarios del siglo pasado.
Tienen los remates achatados, enlaces minimos y contraste

limitado.
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Imagen 9

Familias tipograficas con remates

CON REMATES
» Antiguas » Con remates afilados
Bembo Benguiat
Caxlor COPPERPLATE GOTHIC
: Friz Quadrata
Century Oldstyle Kottoma
Galliard Novarese
Garamond Quorum
Goudy Tiffany
Janson
Sabon » Con remates suaves
Times Roman American
Typewriter
) Caligraficas Cooper Black
Souvenir
american urxcial
ITC Zapf Chancery
» De transicion » Con remates gruesos
Baskerville Bookman
' Bulier Century Schoolbook
Caledonia Clearface
Electra
» Normandas » Con remates cuadrados
Metropolis Bold Clarendon
Nubian Melior
Thorewgood Plaghill
Ultra Bodoni
» Modernas » Egipcias
Bodoni Beton
Fenice City
Firenze
Firmin Didot Lubalin Graph
Modern No.20 Memphis
Walbaum Rockwell
Stymie

Fuente: Laura Gonzales. Principios basicos sobre disefio periodistico. Editorial

Universitas, S.A., 2001.
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2. CARACTERES DE PALO SECO. Son los que carecen de dibujos y
remates. Son considerados caracteres modernos debido a que fueron
utilizados posteriormente a los que si tenian remates. Estos se
emplearon por primera vez en el siglo X1X.

Son utilizados en trabajos técnicos, comerciales y también en diarios y
revistas, especialmente para titulares, debido a que son muy legibles en
los cuerpos grandes. En la actualidad, la tendencia por parte de los
disefiadores es la de combinar los tipos con remate y los de palo seco a
fin de buscar efectos de contraste en sus trabajos. Los diarios también
tienden a utilizar esta combinacidn, ya que viene siendo habitual que
en los titulares se empleen caracteres de palo seco, y en los textos,
entradillas o sumarios, caracteres con remate.

2.1 SIN MODULACION. Se caracterizan por un trazo de grosor

uniforme y por no tener contraste aparente.
2.2 GROTESCOS. Presentan escasas Vvariaciones en el grosor del

trazo y por un contraste limitado [...]
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Imagen 10

Familias tipograficas de palo seco

PALO SECO

» Sin modulacion » Grotesco
Avant Garde Franklin Gothic
Eras Gill Sans
Futurg News Gothic
Helvetica Optima
Kabel
Univers

Fuente: Laura Gonzales. Principios basicos sobre disefio periodistico. Editorial

Universitas, S.A., 2001.

3. CARACTERES ROTULADOS. Esta categoria recoge cuatro

subdivisiones.

3.1

3.2

CALIGRAFICOS. Estos caracteres carecen de los trazos
verticales de la letra redonda y por lo general indican el
movimiento de la pluma sobre la pagina.

No tienen inclinacion, sus trazos son fluidos y pueden o no tener
trazos de conexion.

GOTICOS. Presentan un enorme énfasis vertical lo que otorga a
estos tipos una apariencia condensada. Son un verdadero ejemplo
de la ilegibilidad. También carecen de inclinacion y son caracteres

construidos a partir de muchos trazos, no tienen lazos de conexién.
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3.3 DE ESCRITURA. Conservan el estilo clasico de la escritura
caligrafica. Son capaces de imitar una amplia variedad de estilos
de escritura.

Presentan una marcada inclinacién a la derecha, trazos fluidos y
una conexion total entre las letras.

3.4 CURSIVOS. También se caracterizaron por su semejanza con la
escritura manual, pero sin conexiones, se utilizan cuando los

caracteres de escritura, mas formales, resultan inadecuados [...]

Imagenll

Familias tipograficas rotuladas

RotuLADOS
D Caligrdficos D Géticos
american arxcial Sraftur
ITC Zapf Chancery @l English
MWedding Text
» De escritura D Cursivos
Brusk BALLOON
Kna{mam M uuuv‘t;lay CJ:}IW CR(\M
Commerceal %uﬁ/ Patk HFoenue

Fuente: Laura Gonzales. Principios basicos sobre disefio periodistico. Editorial

Universitas, S.A., 2001.
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4. DECORATIVOS. Estos caracteres pueden utilizarse para embellecer

un trabajo, para dar énfasis, o por puro divertimento, pero en ningin

caso en textos largos. Esta categoria aglutina a aquellos tipos que no

encajan en otro lugar de la clasificacién, ya que no existen principios

de organizacion definitivos para caracteres tan diferentes.

4.1

4.2

DE FANTASIA. No estan incluidos en ninguna clasificacion entre
las categorias Utiles, ya que son demasiado particulares. Suelen
recurrir a efectos tonales o lineas y trazos poco corrientes por lo
que pueden servir de base a logotipos o para crear la identidad de
muchas pequefias empresas. Resultan divertidos, pero comportan
importante problemas de legibilidad.

DE EPOCA. Algunos caracteres pretenden sugerir una época
distinta a la de su creacidn, mientras que otros intentan captar la
época en la que aparecieron.

Bien empleados, estos caracteres pueden crear cierto ambiente
histérico, pero sin olvidar que tal efecto depende, en buena
medida, de mucho mas que del uso de un determinado tipo de

letra... (GONZALES, 2001)
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Imagen 12

Familias tipograficas decorativas

DECORATIVOS
» De época » De fantasia
Arnold BocRlin Croissont
Broadway GIL.ASER STEENCIL
Caslon Antique ? ia
Peignot ITC NEON
PROFIL
Shatter
D Ornamentales i
RUSTIC
SAPPHIRE
TOMATITIGUES

Fuente: Laura Gonzales. Principios basicos sobre disefio periodistico. Editorial

Universitas, S.A., 2001.
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Imagen 13

Ejemplos de familias tipograficas con descripcion

Helvética
HELVETICA

¢ Sin remate.
* Sin diferencia, o poca, en el
espesor del asta.

Soeerectocrrecd

¢ Imita la escritura manual.
* Trazos fluidos.

Fuente: Laura Gonzales. Principios basicos sobre disefio periodistico. Editorial

Universitas, S.A., 2001.
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Imagen 14

Ejemplos de familias tipograficas con descripcion

Rockwell
ROCKWEL

* Remate cuadrado o rectangular.

* Poco contraste o sin contraste asta terminal.
¢ Sin enlace.

* Sin diferencia en el espesor del asta.

Olb Enqlish

* Trazos angulosos.

¢ Ascendentes y descendentes cortos.
® Poca legiblidad.

¢ Se asocia a la Edad Media.

Fuente: Laura Gonzales. Principios basicos sobre disefio periodistico. Editorial

Universitas, S.A., 2001.
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RECURSOS TIPOGRAFICOS
En los medios impresos se pueden identificar algunos recursos que ayudan a
provocar un enfoque tipografico. Algunos de esos recursos son:
FILETES Y ORLAS: son lineas de grosor variable que separan los textos de
manera horizontal y vertical.
e Filetes: se utilizan para resaltar los textos cuando se colocan encima,
debajo, diagonal o a los lados de ellos.
Aportan un enfoque decorativo y a la vez ayudan a enfatizar la
informacion. Como los filetes tienen gran variedad de grosor y forma,
existe una clasificacion para conocer a qué grupo pertenece cada uno
En cuando a su grosor pueden ser:
Extrafinos (menos de medio punto)
Finos (de 0.5 a 1 punto)
Semigruesos: (2 a 3 puntos)
Gruesos: (de 4 a 5 puntos)
Lutos (mas de 6 puntos)
Respecto a la forma que tengan los filetes pueden ser:
Cafia: filete formado por dos lineas paralelas.
Media cafia: filete formado por una linea fina y otra gruesa o semigruesa.
e Filete de Recuadro: son un tipo de marco que permite resaltar la
informacién en una composicion.
Los cuadros pueden estar completamente cerrados o abiertos por alguna de
sus partes, también pueden presentar variedad de disefio como son el

redondeado los Vértices, la doble linea, el efecto 3D o el simple.
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Orlas: son la variacion decorativa de los filetes. Por lo general estan
inspirados por temas de actualidad. Se pueden utilizar a la cabeza o al pie
de la pagina como separador de textos u otros elementos de la
composicion.

Imagen 15

Diferentes ejemplos de filetes y orlas

DIFERENTES EJEMPLOS DE FILETES Y ORLAS
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Trenzado
Tres olas

MMMV Zig zag

Fuente: Laura Gonzales. Principios basicos sobre disefio periodistico. Editorial

Universitas, S.A., 2001.
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BLANCOS: son un recurso que permite hacer mas &gil el recorrido por la
pagina, ademas ayuda a la buena distribucion de los componentes de la
publicacion.
Los blancos proporcionan areas de descanso o como se los conoce dan “aire” a
la composicion. Hay tres tipos de blancos:
e Interlineas o regletas: espacios blancos que sirven para separar lineas de
manera horizontal.
e Cuadrados: sirven para separar espacios determinados dentro de la
composicion.
e Margenes: son los bordes que hacen que la pagina no esté bafiada, es decir
que no llegue a los bordes y los sobrepase.
Los blancos son muy importantes en una composicion, pero no pueden ser
utilizados arbitrariamente, por eso a continuacion se enuncian algunas de las
reglas a considerarse en cuanto al uso de los blancos:
e Se usa para aligerar paginas sobrecargadas y da un respiro visual.
e No usar demasiado blanco entre los titulares y el cuerpo de texto.
e Para diferenciar bloques de texto que contengan temas diferentes.

e Para llamar la atencion sobre un espacio determinado.

CAPITULARES: es la letra mas grande que el resto. Va al inicio del texto de
un articulo y busca llamar la atencion de este. Segln las caracteristicas de esa
letra, las capitulares pueden ser:

e Ordinarias: es el mismo tipo de letra solo aumenta el tamafio.

¢ Orladas: tienen vifietas o adornos que por lo general son flores.
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Altas o voladas: el texto comienza a la altura del pie de la letra capitular.
Bajas: el texto est4 alineada a la altura de la cabeza de la letra capitular.
Colgantes: son letras muy estrechas y se usan para no desperdiciar y poner
muchos espacios en blanco ya que por lo general vienen acompariadas de
textos largos.

Pisadas: son letras capitulares que van por debajo del cuerpo de texto.

Imagen 16

Letras capitulares

stérix, ya un adicto de la olla
que contiene la pocién mégi- stérix, ya un adic-
ca, ve c6mo los romanos al- to de la olla que
A canzan el horizonte. Ast&'lx contiene la pocién
ya un adicto de la olla que contiene la mégica, ve c6mo
pocién mégica, ve cémo |°“ romanos al- los romanos al-
canzan el horizonte. Astérix, ya un adic- canzan el horizonte. Astérix, ya
to de la olla que contiene la poci6n m4- un adicto de la olla que contiene
gica, ve cémo Io.s romanos alcanun el la pocién mégica, ve cémo los
horizonte. Astérix, ya un adicto de la
olla que contiene la pocién mégica, ve
CAPITULAR MEDIO ALTA,
CAPITULAR BAJA O INSERTADA MEDIO INSERTADA
=
stérix, ya un adicto de la olla
que contiene la pocién magi-
ca, ve c6mo los romanos al-
canzan el horizonte. Asté- stérix, ya un adicto de la
rix, ya un adicto de la olla olla que contiene la pocién méigi-
que contiene la pocién mégica, ve c6mo ca, ve c6mo los romanos alcan-
los romanos alcanzan el horizonte. Asté- zan el horizonte. Astérix, ya un
rix, ya un adicto de la olla que contiene adicto de la olla que contiene la
la pocién mégica, ve c6mo los romanos pocién miégica, ve cémo los ro-
alcanzan el horizonte. Astérix, ya un manos alcanzan el horizonte. As-
adicto de la olla que contiene la pocién térix ve c6mo los romanos alcan-
CAPITULAR INSERTADA CAPITULAR ALTA O VOLADA
CONTORNEADA L
ix, ya un adicto de la olla que stérix, ya un adicto de la

fiticne la pocién miégica, ve
wio los romanos alcanzan el
izonte. Astérix, ya un adicto
e 1a olla que contiene la pocién
ica, ve c6mo los romanos al-
canzan el horizonte. Astérix ve
cémo los romanos alcanzan el
horizonte.

CAPITULAR PiSADA

olla que contiene la po-
cién mégica, ve cémo los
romanos alcanzan el hori-
zonte. Astérix, ya un
adicto de la olla que con-
tiene la pocién mégica,
ve c6mo los romanos al-
canzan el horizonte. As-
térix ve cémo los roma-
nos alcanzan el ho-zonte.

CAPITULAR COLGANTE

Fuente: Laura Gonzales. Principios basicos sobre disefio periodistico. Editorial

Universitas, S.A., 2001.
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TRAMAS: se las conoce como fondos. Como se usan de fondo deben ser
fotografias, ilustraciones o composicién con tonos ligeros y que no contengan

muchos detalles para que esto no impida la legibilidad del texto.

TOPOS O BALINES: son signos o iconos que se usan para enfocar la atencion

sobre algln texto, o sirven también como vifietas.

Imagen 17

Topos, bolos o balines
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Fuente: Laura Gonzales. Principios basicos sobre disefio periodistico. Editorial

Universitas, S.A., 2001.

HISTORIA DE LA IMPRENTA
La version sobre la historia de la imprenta, asi como la expansién de esta en
América y el resto del mundo que se describe a continuacion esta basada en el

libro Manual de artes graficas de Randolph Karch.
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Para iniciar con la historia de la imprenta, se debe hacer un traslado hacia Europa.
Alli se marca el inicio de este oficio, pero no con los ya mencionados tipos
moviles, sino con textos e ilustraciones talladas en bloque sobre madera, que
datan del afio de 1377 en donde este tipo de impresién era muy comun y bastante
econdmica.

Este sistema de impresidn era basicamente el mismo que se practicaba en China
antes de que sean inventados los tipos méviles.

Pero fue en 1450 que surgié en Europa este mecanismo de impresién con tipos
moviles, pero esta vez con un pequefio gran cambio, el metal reemplazo a la
madera, convirtiéndolo asi en un método méas duradero, resistente y de mayor

capacidad para impresiones en serie.

Imagen 18

Antiguo taller de imprenta
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Fuente: Randolph Karch, Manual de Artes Gréficas. México. Trillas. 2004
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Johanes Gutenberg y sus asociados Johann Fust y Peter Scheffer crearon el arte de
los tipos moviles fundidos en metal por primera vez Europa.

Gutenberg, combiné la metalurgia con su prensa de hacer vino y de esta manera
generd los primeros tipos moviles metalicos en la ciudad de Maguncia, Alemania.
Estos tipos fundidos en metal, conformaban el alfabeto gético, ya que fueron

creados en Alemania y alli, esta era la Gnica forma de escritura.

Pese a que es muy conocido que el primer trabajo realizado con los tipos mdviles
fue la Biblia de cuarenta y dos lineas, en realidad el primer trabajo de imprenta

fechado, data de 1454.

Este trabajo fue una indulgencia, que fue enviada por el Papa Nicolas V al taller
de Gutenberg en Maguncia para ser impresa como documento para quienes
colaboraran en la guerra de los turcos.

Este dato, corrobora a la version de que la Biblia no fue el primer trabajo de
Gutenberg, y que por el contrario, esta fue realizada al menos diez afios después

de haber tenido experiencia en esta labor.

Esta técnica, debié haber sido trabajada durante muchos afios antes de la
impresion de la Biblia, ya que los actuales tipografos, los investigadores y los
entendidos en el tema conocen que esa calidad de trabajo, podria lograrse
solamente con varios afios de experiencia ademas de que la realizacién de un

trabajo tan importante como fue la Biblia, no podria ser encargado a un novato,
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sino por el contrario a una persona con la suficiente préctica y vasto conocimiento
en el tema para poder realizar dicha labor delegada.
Imagen 19

Parte de una pagina de la Biblia de Gutenberg.
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Fuente: Randolph Karch, Manual de Artes Gréficas. México. Trillas. 2004

EXPANSION DE LA IMPRENTA EN EUROPA
Luego de que la imprenta fue establecida en Alemania, esta se expandié por varias
ciudades de otros paises en Europa. Como en las demas ciudades se hablaba y

escribia en otros idiomas, surgid la necesidad de una nueva profesion, que fue el

fundidor de tipos.
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El encargado de este trabajo, se encargaba de crear un alfabeto completo en un

idioma diferente.

Asi como esta profesion, el arte de la impresion fue expandiéndose por los paises

de Europa y asi surgio la nueva profesion del tipégrafo que era quien se encargaba

de realizar la composicién y lo hacia uniendo los tipos y formando textos

completos para finalmente imprimirlos.

Esta mencionada expansion de la imprenta segln los historiadores no demoré mas

de treinta y siete afios. A continuacion se muestra una tabla de los primeros

impresores europeos.

FECHA

1460
1464
1465
1467
1468
1469
1470
1470
1473
1473
1473
1494
1497

Imagen 20

Listado de los primeros impresores europeos

PRIMEROS IMPRESORES EUROPEOS

LUGAR

Estrasburgo, Alemania
Estrasburgo, Alemania
Subiaco, Italia

Roma, Italia

Basilea, Suiza
Venecia, Italia
Venecia, Italia

Paris, Francia
Nuremberg, Alemania
Utrecht, Holanda
Lyon, Francia
Venecia, Italia

Paris, Francia

IMPRESORES

Johann Mentelin

Heinrich Eggestein

Conrad Sweynheym y Arnold Pannartz
Ulrich Han '

Berthold Ruppel

Johann de Speyer

Nicholas Jenson

Michael Friburger y Martin Crantz
Anthony Koberger

.Gerardus Leempt y Nicholaus Ketalaer

Guillaume Leroy
Aldus Manutius
Henri Estienne

Fuente: Randolph Karch, Manual de Artes Gréficas. México. Trillas. 2004
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LA IMPRENTA EN NORTEAMERICA

Aproximadamente diez y nueve afios después de que los ingleses migraron a
Massachusets, la prensa de imprimir lleg6 a esta ciudad gracias al reverendo José
Glover. Esta prensa fue instalada para realizar impresiones en la Academia de
Harvard en 1634.Aunque no existe registro del primer trabajo realizado con esta
prensa, a continuacion se muestra la portada del libro “The Whole Booke of

Psalmes” en 1640.

Imagen 21

Portada de uno de los primeros libros impresos en los Estados Unidos
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Fuente: Randolph Karch, Manual de Artes Gréficas. México. Trillas. 2004
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Debido a la alta migracion de los ingleses hacia Norteamérica, se formaron
colonias britanicas, las cuales tuvieron a su cargo, dos intentos fallidos de publicar
periodicos ya que el gobierno los cancel6, sin embargo el primer periédico que se
publicd con regularidad en Estado Unidos fue establecido en Boston por John
Campbell en 1740, y continué siendo publicado hasta 1776 bajo el nombre de

“Boston Newsletter” e impreso por Bartholomew Green.

LA IMPRENTA EN AMERICA LATINA

Por ubicacion geografica, y situaciones de desarrollo, se puede creer que la
imprenta se instalé primero en Estados Unidos y luego se fue expandiendo hacia
los demas paises de Ameérica, pero aunque sea dificil de creerlo, segin los
registros, la imprenta llegd a México al menos cien afios antes de que llegue a
Norteamérica.

El objetivo de los britanicos era instalarse en terrenos y laborar en ellos para
producir granos y enviarlos a Inglaterra y vivir comodamente de este prometedor
negocio, pero para los espafioles era mas importante proveer a los monasterios de
la Nueva Espafia de textos sagrados, obras de culto y a los ministerios de la
Iglesia, proveerlos de obras de Catequesis en espafiol e idiomas indigenas.

Como en Espafia la imprenta habia demostrado que era una herramienta eficaz de
difusion de ideas religiosas, los Reyes catdlicos decidieron que esta técnica

funcionaria también en América.
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Asi es que en 1525, Jdcome Cromberger, un alemén duefio de una imprenta bien
instalada en Sevilla, decidié ir a la Nueva Espafia (lo que hoy es territorio
mexicano), pero esto no le fue posible ya que estaba prohibido para los
extranjeros ir a dicho destino y establecer cualquier tipo de negocios. De modo
que tuvo que solicitar autorizacién del monarca para una real cédula, y de esta
manera Cromberger consiguio ser invitado a establecer una imprenta en la Nueva
Espafiapor el Arzobispo Zumarragay el Virrey Mendoza. Con esta invitacion, en
1537, su hijo, Juan Cromberger instal6 la imprenta en México y dio inicio a sus
operaciones.

Lamentablemente, en 1539 existieron problemas, la imprenta instalada por Juan
Cromberger se habian convertido en unmonopolio, ya que existia mucho recelo en
el hecho de compartir los conocimientos del oficio de la impresién, llegando al
punto de que todos los impresos que eran realizados en esta Unica imprenta en
México, debian obligatoriamente llevar la frase “en casa de Juan Cromberger”
(lugar en donde eran impresos los trabajos), incluso esta frase se mantuvo impresa
en todos los trabajos diez afios después de que dicho personaje habia dejado de

ejercer como impresor.

Debido a este problema, y varios otros relacionados con el mismo tema, ademas
de desbordadas exigencias, Juan Cromberger termina por desaparecer como
protagonista de la imprenta en América, y empieza a ser conocido el nombre de
Juan Pablos de Bresca, oriundo de Italia, que trabajaba como administrador y

auxiliar de la imprenta, pero gracias a su desenvolvimiento y destacada labor, se
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gand el nombre del primer impresor de Americay es también conocido como “el

Gutenberg de América”.

Poco tiempo después de que Juan Pablos asumid la responsabilidad de la
imprenta, la prensa fue instalada en la que ahora se conoce como “la casa de las
campanas”, alli empezaron a imprimir documentos relacionados con el virreinato
y la Iglesia. Uno de estos documentos fue el catecismo titulado “La mas breve y
mascompendiosa doctrina cristiana, en 1534 escrito por el mismo arzobispo

Zumarraga.

Desde 1546 Juan Pablos de Bresca habia tenido la exclusividad para imprimir en
Nueva Esparia otorgada por el Virrey de Mendoza, pero en 1558 varios aprendices
y maestro de la imprenta, denunciaron al monarca las prolongaciones de su
privilegio, acusandolo ademas de que su trabajo no era de muy buena calidad y
gue aun asi mantenia la exclusividad de impresion y que dicha exclusividad, era la
causa que no baje el precio de los voliumenes que imprimia. Finalmente en 1558,

Felipe Il dio la libertad para ejercer el oficio de impresor en toda Nueva Espafia.

La segunda imprenta de América Latina fue instalada en Lima Peru, esto sucedio
en 1584 a cargo del Impresor Antonio Ricardo, y el primer trabajo realizado por
este fue “La pragmatica sobre los diez dias del afio”, y a finales del siglo XVII se
empezaron a imprimir las primeras hojas volantes.

La tercera imprenta fue instalada en Guatemala en 1641, aunque no se consolido

hasta antes de 1660.
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La llegada de la imprenta a los demas paises de América Latina, inici6 en el siglo
XVII, varias son las razones que justifican este retraso, por un lado esta el celo,
por lo que trataron de defender su industria y no permitir la difusion de la misma,
también el hecho de la categorizacion y la experiencia que garantizaban la calidad
del trabajo, hacia que los lectores prefirieran escoger los textos impresos en
Europa; otra razén de mucho peso era la dificultad en el abastecimiento de tipos,
papel, tinta y las propias prensas, todo lo cual era importado de Europa,

principalmente de Espana.

Estas fueron las razones para que autores de libros como el cronista Gaspar de
Villarroel o el cientifico Pedro Vicente Maldonado, de la Real Audiencia de

Quito,que hoy es el territorio de Ecuador, hicieran imprimir sus obras en Europa.

Como la introduccion de la imprenta en América tenia como proposito la difusion

proselitista de la religion catolica, debieron pasar muchos afios para que se

dedicaran a imprimir noticias.
Luego, conforme se descomponia el poder colonial de Espafia y avanzaban
las tropas insurgentes en pos de la libertad, las imprentas empezaron a
pasar al servicio de los insurgentes, que las utilizaron en su proceso de
liberacion...La introduccion de las primeras imprentas corre paralela al
aparecimiento de los primeros periddicos. De hecho, México, Peru y
Guatemala, que tuvieron los primeros talleres tipogréaficos, dieron a luz las
primeras publicaciones periddicas del continente, como veremos mas

adelante[...] (Carrascal, La imprenta en América, 2010)
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LA IMPRENTA EN ECUADOR
A continuacion se describe en un pequefio resumen interpretativo tomado del
texto de la pagina www.enciclopediadelecuador.com, el cual muestra la historia y

desarrollo de la imprenta en el Ecuador.

Asi como el cientifico Pedro Vicente Maldonado, muchos otros grandes autores
de textos, solian enviar los borradores de sus escritos a Espafia para que sean
impresos, ya que pese a la cercania que existia con la imprenta peruana, los textos
no se podian imprimir alli, debido a razones como el celo de este pais respecto a
la tecnologia que ellos poseian y que se ausentaba en el Ecuador.

Este fue también un motivo por el cual tardo la llegada de la imprenta el pais. Si
bien es cierto, las maquinas asi como en su mayoria los suministros para la
impresion provenian de Europa, hubiera sido posible y muy conveniente que Perd
comparta con el Ecuador sus conocimientos sobre este oficio debido a que ellos
llevaban ya varios afios de experiencia, pero el prejuicio y el recelo, los llevo a
que guardaran muy aprensivamente la imprenta y todo lo que la rodeaba. Aunque
hay que mencionar también que pese a la no existia una imprenta en el Ecuador,el
pais era reconocido en Sudamérica por ser poseedor de muy buenas bibliotecas

conformadas por libros traidos desde Esparia, Italia y Francia.

Fray Jodocco Ricke, fue uno de los primeros frailes franciscanos que llegd a

Quito, poco a poco la cantidad de frailes que arribaban a la ciudad fue creciendo y

debido a esto se necesitaban mas libros para el oficio y tiempo después, los
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monasterios establecieron talleres caligraficos donde los frailes copiaban y
adornaban los manuscritos.

En 1687, la orden Mercedaria adquirié una coleccion de libros religiosos en Italia
y de esta forma, las bibliotecas en Ecuadorseguian llamando la atencion de
nacionales y extranjeros por la gran cantidad de libros que tenian.

Por otro lado, las bibliotecas privadas se Ilenaban también de libros que eran en su
mayoria impresos en Espafia y Lisboa. En vista de esta situacion, los jesuitas
hacen la peticion de la imprenta en Ecuador, pero esta es negada.

Mas las buenas noticias llegarian a mediados de 1736, cuando Tomas Polo Nieto
Aguilar y José Maria Maugeri (ambos sacerdotes), viajaron a Espafia y la
segunda peticion de ubicar una imprenta en Ecuador fue aprobada bajo la Cédula
Real Certificada con fecha del 6 de octubre de 1741.

El titulo del primer impresor ecuatoriano se lo lleva el padre José Maria Maugeri,
él fue nombrado Superior de la Resistencia y el colegio de la Compafiia de Jesus
en Ambato y debido a esto, la imprenta fue ubicada en esta ciudad el 22de febrero

de 1750.

El hermano Coadjutor Temporal Juan Adan Schwartz, oriundo de Alemania con
apenas veinte afios, comenzé a formar parte de la Compariia de Jesus en 1751 y
tras tres afios de servicio en Quito, fue traslado a la ciudad de Ambato, en donde
inicid su trabajo como tipografo, impresor y portero en la imprenta alli instalada.

El tenia a Raimundo de Salazar y Ramos como aprendiz del oficio.
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El trabajo mas antiguo realizado en esta imprenta se registra en 1755, es el
opusculo devoto titulado Piissima erga Dei Genitricem devotio. Hambati Typis

Societatis Jesu.

Después de cuatro afios, el padre José Maria Maugeri fue trasladado a Quito, y
tuvo que llevarse la imprenta con él, y esta fue instalada en el local del Seminario
de San Luis.

Para 1780, la imprenta tenia encargada la impresion de lo que seriala mas
importante publicacion impresa del Ecuador “Primicias de la Cultura de Quito”
por ser el primer periodico del pais, realizado por el Dr. Eugenio de Santa Cruz y
Espejo. (La descripcion de cada una de las publicaciones que se mencionan estan
ampliamente detallas mas adelante bajo el titulo de “El periddico en el Ecuador”).
Durante la impresién, la publicacion y la difusion de este periddico, hubo

encarcelamientos, castigos, extradiciones, y mucha polémica.

3.5.- BREVE HISTORIA DE LOS METODOS DE IMPRESION
TIPOGRAFIA

Fue concebida por Gutenberg en 1450, la impresion de esta técnica, se la realiza
por medio tipos moviles que son cuerpo metalico en cuya superficie hay un
relieve grabado a modo invertido, este relieve es entintado y luego se ejerce fuerza
de una prensa, lo que da como resultado la impresion.

Actualmente, pese a los avances tecnologicos de la industria, la tipografia sigue
siendo utilizada en el mundo de la imprenta, especialmente para trabajos de

formatos tan pequefios que no son posibles de imprimir en prensa offset.
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Cuadro N° 5

Ventajas y desventajas de la tipografia

VENTAJAS DESVENTAJAS
e Es bastante econémico e L0s tonos y matices no tienen muy
e Puede imprimir sobre soportes ya buena definicion.

armados, esto no es posible hacerlo e Demora mas el tiempo de entrega
en prensa offset. debido a que es un proceso que en
ciertos pasos se aplica

manualmente.

Fuente: Extracto de “Manual de Artes Graficas”

Elaborado por: Diana Riera

Imagen 22

Impresion litogréafica y tipografia: impresién con lingotes de linea y plancha

Forma de tipos

Fuente: Randolph Karch, Manual de Artes Gréficas. México. Trillas. 2004
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LITOGRAFIA OFFSET
La palabra litografia proviene del térmico griego compuesto lithos que significa
piedra y graphen que significa escribir, esto se traduce a escribir con piedra o

escribir sobre piedra.

Esta técnica fue inventada en 1796 por Alois Senefelder en Munich.
El proceso consiste en dibujar o calcar con tinta grasa sobre un soporte,
luego se empapaba de agua y esta se adheria donde no habia tinta grasa,
posteriormente se entintaba la piedra y la tinta se pegaba solamente a la

imagen y no a las partes de la piedra impregnadas de agua...(Karch, 2004)

El desarrollo de esta técnica se efectud en 1881 y 1906 dando como resultado la
prensa litografica. Para imprimir en esta prensa, se requieren tres rodillos.

El primero recibe la impresion en tinta, esta pasa la impresion recibida a al
segundo rodillo recubierto de goma y este finalmente pasa la impresion al ultimo

rodillo en donde se encuentra el papel y asi se cumple el proceso de impresion.
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Cuadro N° 6

Ventajas y desventajas de la litografia offset

VENTAJAS

DESVENTAJAS

¢ Ahorra tiempo ya que el arte es
grabado de una sola vez y no es

necesario levantar letra por letra

como en tipografia.

e Tiene muy buena definicion de

tonos y matices.

e Es un poco mas dificil conservar la
densidad uniforme de la tinta en los
textos de todas las paginas de un
trabajo.

o El precio es més elevado en

relacion a la tipografia.

Fuente: Extracto de “Manual de Artes Graficas”

Elaborado por: Diana Riera

Imagen 23

Moderna litografia offset.

Fuente: Randolph Karch, Manual de Artes Gréficas. México. Trillas. 2004

92




HUECOGRABADO Y CALCOGRAFIA

Karl Kleitsch invento esta técnica de impresion en 1879, el proceso consistia en el
que la tinta que recubre las partes muy ligeramente sumidas o recortadas de la
superficie de un cilindro de cobre, se adhiere al papel sometido a una elevada
presion. “La tinta procede pues de una parte sumida o hueva del cilindro, y la que
hay en la superficie de la prensa de huecograbado se quita por raspado o

friccion”....(Karch, 2004)

Cuadro N° 7

Ventajas y desventajas del huecograbado y calcografia

VENTAJAS DESVENTAJAS
e La resistencia de los rodillos de ¢ No tienen buena calidad de detalles.
esta prensa puede soportar hasta e Los textos tienen un terminado de
mas de un millén de impresiones. baja calidad.
e Tiene muy alta velocidad.

Fuente: Extracto de “Manual de Artes Graficas”
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Imagen 24

Procedimiento de huecograbado

Rodillo impresor

Fuente: Randolph Karch, Manual de Artes Gréficas. México. Trillas. 2004

TRAMIGRAFIA O SERIGRAFIA

Aunque no se sabe con certeza quién inventd esta técnica, la patente del
procedimiento fue concedida a Samuel Simon en 1907.EIl proceso consiste en
hacer pasar la tinta a través de una malla o seda sostenida y tensada en un marco
de madera. El disefio puede hacerse en papel, cortando y dejando visible
Gnicamente lo que se va a imprimir para que por ese espacio pase la tinta.
También puede fotograbarse el disefio directamente sobre la seda. Finalmente se
coloca la tinta sobre la malla y con una espatula de goma se la empuja para que
traspase al soporte donde va a ser impreso. Por lo general la técnica de la
serigrafia, es utilizada cuando se desea imprimir sobre objetos que son imposibles

de trabajarlos en prensa, por ejemplo jarros, tazas, juguetes, etc. También se puede
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imprimir sobre papel, pero la serigrafia solo es util en el caso de que los tamafios

sean demasiado grandes y no sea posible imprimirlos con las técnicas anteriores.

Cuadro N° 8

Ventajas y desventajas de la tramigrafia o serigrafia

VENTAJAS DESVENTAJAS

¢ Es posible imprimir sobre casi todo e Tarda mucho ya que la mayoria de

lo que se desee. los pasos de esta técnica son
e Es la Unica técnica que permite realizados a mano.
imprimir blanco sobre negro. ¢ No alcanza grandes tirajes, y en el

caso de alcanzarlos, tarda

demasiado tiempo.

Fuente: Extracto de “Manual de Artes Graficas”

Elaborado por: Diana Riera

COLOTIPIA O FOTOGELATINOGRAFIA

Proceso ideado por Joseph Albert en 1870 que consiste en colocar emulsiones
sensibilizadoras sobre vidrio para que este hiciera una reproduccion exacta del
original que esta copiando.

La colotipia permite copiar ilustraciones en tono continuo, es decir que lo

reproduce tal como se ven en la fotografia.
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Cuadro N° 9

Ventajas y desventajas de la colotipia o fotogelatinografia

VENTAJAS DESVENTAJAS
¢ Reproduce trabajos de manera casi ¢ No hay muchas opciones de
idéntica al original. soportes para imprimir ademas del
e Tiene alta definicion en detalles. vidrio.

e Esta técnica es la mas lenta de

todas las anteriores.

Fuente: Extracto de “Manual de Artes Graficas”

Elaborado por: Diana Riera

CONCLUSION.- Actualmente, pese al alto nivel de tecnologia en que el que se
realizan los trabajos de impresion, hay ciertos métodos que adn se mantienen
vigentes debido a varios factores entre los cuales se encuentran los formatos, los
sustratos y hasta la calidad del terminado del trabajo que requiere el cliente.

Por ejemplo, la serigrafia ain se mantiene vigente, y este proceso es el que mas
presencia tiene de entre los demas procesos antiguos de impresion, porque como
se menciona en el cuadro de ventajas y desventajas de esta técnica, es el Gnico que
permite impresion de blanco sobre negro ademas de la versatilidad que ofrece al
imprimir en todo soporte.

Agencias e industrias publicitarias recurren con frecuencia a este método de
impresion porque permite el grabado de texto e imagenes sobre todo tipo de
articulo utilizado para publicidad como son los jarros, esferos, bolsos, fosforeras,

pelotas, paraguas, etc.
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Otro meétodo que aun se mantiene es la tipografia, especialmente para la
personalizacién de productos. Colocar textos o nombres es sin duda un trabajo
para la tipografia y aunque no hay muchos talleres que mantengan este proceso,
aun se pueden observar trabajos realizados en tipografia como los nombres en

agendas, empastados y libros.

La litografia, en proceso como tal, ya no se utiliza sino que la evolucién de esta es
lo que actualmente se conoce como impresion offset ya que ambos mantienen el
mismo principio del agua y la grasa. La diferencia mas grande y por supuesto mas
obvia entre la litografia arcaica y la litografia offset actual, es la intervencion de la
tecnologia y el despojo del trabajo manual, ya que la primera era trabajada de
forma artesanal sobre piedra y con tintas vegetales, y la segunda es un proceso
mecanico en donde se necesita de un CTP (Computer To Plate), una maquina y un

prensista.

Todos estos métodos de impresion han sido sin duda alguna, los mejores de su
época respectivamente, y para quienes han vivido en el mundo de las artes
gréficas, cada uno de estos representa la época mas romantica de lo que hoy es un

mundo de tecnologia, rapidez y ausencia del proceso manual.
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EL PERIODICO

DEFINICION

Segln la guia Proyecto Mediascopio Prensa en su tomo“El Peridédico” del
Gobierno de Espafia, se denomina periédico, al medio de comunicacion impreso
que consta de varias secciones y que se publica con cierta regularidad cuya mision

fundamental es informar, opinar y entretener.

El término periddico se empieza a utilizar a inicios del siglo XVI1I para definir a
todo impreso que se publicaba en periodos diarios, semanales, quincenales o

mensuales.

BREVE HISTORIA DEL PERIODICO

Para resumir la historia del periddico en el mundo y sus alcances en los diferentes
paises, se ha realizado la interpretacion del articulo de Victoria Alcala publicado
en la pagina www.teocoms.blogspot.com, segun este,Julio César, dictador de la
republica de Roma tuvo mucho que ver con la invencion del periédico, ya que
durante su gobierno ordené imprimir el “Acta Diurna” que era un documento de
una sola hoja en la que se publicaban los sucesos de la ciudad, y bajo su orden
estos documentos eran repartidos a los habitantes pata mantenerlos al tanto de lo

que estuviera ocurriendo en la ciudad.

En este impreso, también se incluian opiniones, leyes y noticias sobre la sociedad,

esta informacidn era obtenida por la Agencia Veneciana.
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Se dice que este es el primer periddico de la historia ya que contenia informacion
de interés social y opiniones y era publicado con cierta regularidad. Aunque
actualmente se maneje otro significado de este término, lo que diferencia al
periddico de Julio César y a los de hoy en dia, es la cantidad de secciones que este
posee, ya que de no ser por esa caracteristica, en efecto el primer periddico
hubiera sido sin duda el “Acta Diurna” de Roma.

Pero el periédico tal como se lo conoce ahora, nace luego de la invencion de la
imprenta de tipos moviles ya que la facilidad de impresion con ellos, contribuyé
al auge de este medio de comunicacion, estimulando a los letrados a publicar sus

ideas para luego dar paso a la democratizacion de la lectura.

Con la aparicion de la imprenta, el poseer un libro en las manos dejé de ser un
lujo ya que dejo de existir los trabajos manuales, y en su lugar vinieron las
impresiones en gran tiraje, lo que redujo costos y a la vez permitio la

democratizacién de la lectura.

Aunque en un inicio el periddico tuvo Unicamente el fin de informar a los
habitantes sobre los sucesos que estuvieran ocurriendo, pronto ese fin cambio.

Las empresas y grupos con intereses politicos formaron alianzas,se organizaban
en una sede central, trataban temas de interés grupal y se mandaban a imprimir
hojas con informacién politica y econdmica relevante para la organizacion y se
mandaban a las filiales.

De este tipo de alianzas existieron muchas entre las cuales pueden mencionar a

Avissi en Francia y Gazzete en Italia.
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Francia es el primer pais que publicd un periddico de manera oficial en el afio de
1609, aqui se publicaban las ideas de los burgueses durante Revolucidén Francesa,
y aunque era considerado como el medio de consumopopular, no todos los
ciudadanos sabian leer, ni contaban con el dinero para comprarlo, y afios después
el periddico fue cancelado de manera radical por orden del Rey de Francia ya que
la difusion de ideales en su contra podrian provocar que se ponga en juego su

gobierno y esto a la vez provoque una revolucion del pueblo en contra suya.

Afos posteriores a la publicacion del primer periddico en Francia, se fue
construyendo la historia de este en toda Europa, uno de los principales actores de
esto, fue Inglaterra que durante el siglo XIX aumento la difusion anual de sus
publicaciones del Daily Courant de nueve millones y medio a treinta millones en

cincuenta afos.

100



Grafico 4

Cuadro estadistico de aumento de ventas The Dialy Courant

Afios

40

Venta en millones _I | I_ I |_ |
de las publicaciones 100 15 20 25 30 35

Fuente: www. teocoms.blogspot.com

Elaborado por: Diana Riera
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Imagen 25

The Dialy Courant

e ——————

W‘tt’ *ﬁﬂm‘ﬂ Gowrant.

ﬂ AR 'I' O Iil"' !
FRIDAY MORNING, AUGUST 8, 1862

I —

07 Any one who has information of the depariure
af any man to Canada to avoid the coming draft, will
serve his country by reporting the name of the rene-
gade to the war committee of this city. T, G. Batter-
som is the secratary.

-

Fuente: www.papershake.blogspot.com

Con la gran evolucion del periddico, en muy poco tiempo este fue haciéndose
presente en los diferentes paises europeos entre los cuales uno de los mas
reconocidos es Le Journal de Paris, y aunque como la mayoria de los periddicos,
su objetivo primordial era informar, debido a la intervencion de grupos

empresariales con influencias politicas, ese objetivo se transformé en una cuestion

evidentemente politica.
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Imagen 26

Le Journal de Paris

Fuente: www.conversasdecafe-flor.blogspot.com

La publicacion del periodico, va de la mano con la revolucion francesa, ya que por

esos afnos, se luchaba incansablemente por la igualdad de derechos y educacion.
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Asi es que, luego del proceso revolucionario, el periddico ya cuenta con una
mayor cantidad de publico al cual se iba a dirigir, esto debido a la notable
disminucion de analfabetismo. Ademas con el aumento de la cantidad de lectores,
el precio del periédico fue reducido debido a que el tiraje era mayor y por ende el
valor individual era menor, aunque en un inicio esta publicacion era vendida a un
precio de 40 francos, que por su alto valor no resultaba sustentable para la
imprenta ni para las empresas que invertian en ella, las que a su vez poco a poco
fueron recibiendo mayor cantidad de dinero por permitir que los negocios

ofertaran sus servicios en las paginas del periédico.

Bajo este sistema, la industria editorial impresa, se fue constituyendo como un
sistema economico muy sustentable, y que por su desarrollo iba creciendo cada
vez mas, y la cumbre de este negocio llego cuando en 1835, se lanza Le Siécle
fundado sobre los mismos principios que Le Presse pero esta vez con mucho mas

espacio para publicidad.
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Imagen 27

Le Siecle

Fuente: www.gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k755215v/fl.image.langES

Asi como este caso, existieron otros muy parecidos en Europa, en donde poco a
poco la industria editorial impresa fue tomando fuerza llegando a producir
publicaciones de todo tipo y en gran tiraje gracias a las nuevas tecnologias de

impresion como el linotipo (inventado por Otto Mergenthaler en 1884, cuyo
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sistema consistia en moldear lineas enteras de letras con plomo caliente) que
permitian que la impresién fuera de cierta manera mas répida.

Por su lado, en vista de que el negocio de colocar publicidad en los periédicosiba
resultando cada vez mejor, Estados Unidos decide probar suerte en ello, y en 1872
Joseph Pulitzer, luego haber comprado dos de los periédicos en los que algun dia
trabajé como periodista y tras su extraordinaria y muy reconocida labor en el
“Westliche Post” y el “Louis Dispatch”, terminé fundando uno de los periddicos
mas reconocidos y mas comprados en los Estado Unidosque fue la fusion de esos
dos periodicos, llevando este el nombre de “Diario de San Luis”, en el cual
desarrollo esa caracteristica manera de transmitir lo que le sucedia al hombre
comun, al que podia ser cualquier persona, al que necesitaba leer una noticia

popular.

Luego de varios afios de mucho éxito con su propio periodico, en 1883 adquiri6 el
New York World, el cual antes de llegar a su poder, tenia una gran cantidad de
problemas que desaparecieron cuando Pulitzer le dio un nuevo enfoque al
periddico, publicando temas de interés humano que llegaban al punto de ser

sensacionalista.
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Imagen 28

The New York World

Th WA Gane Ombemes Rl g0

Oll 068

Great Naval Battle Between{™™
Asiatic Squadron and Span-
ish Warships Off Manila.

THREE OF THE BEST SPANISH VESSELS
WIPED OUT, OTHERS SUNK.

The Damage Done to tha Amerlcan Boats En-
: gaged Only Nominal---Hundreds of the
e Letrabe Corpusder § 5 5 xiy et Enhemy Slain in the Encounter.

LISBON Portgugal, May r, 11 P M. --—-Ihc Span:sh fleet was completaly  defea
Philippine Islands, according to trustwor:hy advices received herc.

WASHINGTON, May 7, Midzigbe - Fressden: NcKinky CXpresEes Wnrne satisiacion over e n
Commudore Dewey's wjuu adrae i the Spanish flest He Recepls the oews an Ir at belteves it
1o they will admit Ter: Las bern no ofeiz) wofinmudion of the vews. Notkiog officul is expesied far

THE THIEE ¥2RNISH & (RLISFR‘\ GMPLEIELY DESTHQYED, 2 ADMIRAL MDNTNO ADMITS HIS UT‘[‘LH BOUT

In His Report to Spain He Says Many Ships Were
l Burned ard Sunk and the Losses in Offi-

anar]

1ec or Cavite,

ol Battly between
the Spansh
et hams

cers and Men "Numerous,”

MNACRD i Pats) Mo 2 N4 fare <0 1k felned ¢l tre dmaka \I aon o zed
[EXT TR R L ERE TR wnxuﬂy Soced e oo o v bt

(i ouly Gk

‘ I! ~¢;m\lk« 1 ATTRIN Sia)
B Liaarod o Carree he 2431 \.nnmvm at Al
ard, mob«!\ ey w 0 wat D)
hece Y, | o Mm\n LR

ur

> e cmaeed wrced itz B
= :‘ul lmw‘xsu» lm:. Mg czene  The ke ue
aa e e fe
Iw*lcu‘ s—o v S0 aE g T U Rt iy o1 Saw
Ve eba ke uile praol aiceic e fuder T eciah.
MEALS FIRLIGH HIPE :
1ONDON niy 2 Tre Madd oxcionderd o s
e 8¢
Sl Arvder o dnes Same | Ve
|rcesis beban) 1w o \'m n gt dbe Aol
v, et e it 1

RADRID "F}'IGIK REPU?] ﬂ» TS DISASTREIS  DZZEAT

MADRID. Mly 1 b |’ v'l —l!l: b)!ln
officlal despatsh front the Quyernor-G
Islands 1o the Mindster of War, Loyl
the cagageaivnl aff Man 1o;

"Last night, April 30. 1he holleeles a1 the enteance lo17e tort
announced the nerival of che cnemy®s siumcdron, fercing » prassngo
under the obscurily olahs night.

“ Al dayheenk the meery 106K ap pusitiens ppztlog with s
Ilfnvll flre sgainst Fort Cavice and the arsenal.

ur flect engaged the eoemy do & edtlmn Seenbal, proleste

-

Bre 1evpoazeeg b

waewor Tzl
172 B Mirm

bz 1w

h mo text af the
toaf the PPhilippine
. Corren, 1eganding

Fuente: www.spanamwar.com/Mbaynewyorkworld.htm

Para 1889, el periddico tendria un cambio que marcaria la historia ya que hasta
ese entonces ese medio de comunicacion impreso era muy tradicional en aspectos

como el contenido y el color, pero justamente en ese afio se produjo la
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introduccion de una hoja extra en la edicion dominical, lo que hacia de esta una
edicion especial de entre las demés publicaciones de la semana.

Seis afios después, dos cambios mas se incrementaron al periodico, una historieta
aparece por primera vez publicada en las paginas del New York World y llama la
atencion de todo el pablico no solo por lo que representa sino también porque es
la primera vez que un periodico introduce color. La historieta llevaba el nombre
de “The Yellow Kid” que era el nombre del personaje principal de esta, y debido
al nombre de dicho personaje fue precisamente el color amarillo que empezaba a

ganar cada vez mas espacio en el periodico.

Gracias al gran reconocimiento que habia ganado el periodico por el color que
incremento a sus paginas, dentro de poco el New York World se gand el nombre
de prensa amarillista, y asi se los llamé también a los demas periddicos que

contenian informacion de tipo popular.
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Imagen29

The Yellow Kid

Fuente: www.grupobizarro.wordpress.com.

La labor de Joseph Pulitzer era extraordinaria en cualquier lugar a donde iba, el
mencionado periddico, no solo salio de la quiebra antes de tenerlo como duefio y
director, sino que ademas aumento sus ventas de 15.000 a 600.000 ejemplares, lo

que lo convirtio en el periddico mas comprado en Los Estados Unidos.

Pero luego de muchos afios de éxito, los problemas con la competencia fueron
llegando, asi mismo su salud se deteriord y a pocos dias de su muerte Pulitzer
ofreci6 a la Universidad de Columbia, una millonaria cantidad de dinero para
financiar la construccién de una facultad de comunicacion, pero por varios

motivos de indole politico, no fue aceptado su dinero.
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Finalmente en 1911 Joseph Pulitzer muere por su mal estado de salud debido a su
avanzada edad, y en su testamento dejo dos millones de ddlares (dinero que
termino siendo aceptado por el nuevo presidente de la Universidad de Columbia)
para que la facultad de periodismo sea construida, y ademas hizo una peticion de
que existiera un reconocimiento al mejor periodismo, y composiciones filosoficas
que llevaran su apellido debido al gran aporte que €l realizé al ambito periodistico

en Los Estados Unidos.

Por otra parte, los avances tecnologicos fueron aumentando cada vez mas, luego
del gran invento del telégrafo, en 1900 la radio representa un gran papel para el
periodismo y un gran aporte para la prensa escrita. Como las noticias llegaban
mas rapido gracias a este invento, nacieron también las agencias de prensa, cuyo

trabajo consistia en recolectar informacion y vendérsela a los periddicos.

Otros recursos asi como el mencionado color amarillo en las paginas impresas,
eran utilizados con frecuencia en la prensa escrita, con la llegada de la television a
inicios del siglo XX, el contar con el telégrafo y mas aun con la radio, la prensa
escrita tenia una dura competencia para poder seguir en el mercado, asi recurren a
la fotografia ya que esta juega un papel de vital importancia al permitir registrar la
historia de los acontecimientos, sobre todo para ese momento, ya que se
desencadenaron varias guerras entre ellas la Guerra Civil Espafiola, la Guerra

Hispano-Estadounidense, la Guerra de Vietnam y las dos guerras mundiales.
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Asi, entre 1930 y 1950, los periodicos fueron tomando en cuenta nuevos recursos
que permitian hacer méas dindmica la composicion de las paginas de este medio,

ayudandose también de la tecnificacion.

Ya en 1962, el diarioLos Angeles Timesempez6 a acelerar sus linotipos
con cintas perforadas de computadoras, después de automatizar la
alineacion y el texto en columnas. En 1973, la corporacion Harris
introdujo terminales de correccion electrénicos que entregaban tiras de
tipo sobre pelicula de fijadoras de letra ("letra fria" que reemplazo a la
"letra caliente” de los linotipos)[...](Carrascal, www.ojoalahoja.com,

2007)

Desde ese momento, la mayoria de los cambios presentes en los periédicos han
venido siendo de indole tecnologicay conjuntamente con ello de contenido, mas

sus principios basicos siguen manteniéndose, esto se explicara méas adelante.
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Gréfico No. 30
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BREVE HISTORIA DEL PERIODICO EN ECUADOR

Para dar partida a la historia del periddico en el Ecuador, se debe necesariamente
hacer un pequefio resumen de la biografia del Dr.Francisco Eugenio de Santa

Cruz y Espejoquien fue el mas importante precursor de la independencia.

Para ello, se utilizard como referencia un articulo sobre la vida de este personaje,

la cual se encuentra publicada en la pagina www.biografiasyvidas.com.

Eugenio Espero se destacd en muchos aspectos intelectuales, siendo un excelente
representante ecuatoriano en el aspecto de la filosofia, la politica y sobre todo la

medicina.

Por 1780, las epidemias eran muy faciles de contraer y muy dificiles de
combatirlas, y siendo el Dr. Eugenio Espejo un hombre de alto intelecto y de
amplios conocimientos sobre la medicina, atribuia los problemas salubres a causas

sociales como la ignorancia de la gente y la mala formacion médica.

Por estas acusaciones, muchos se vieron afectados, asi que sefialaron a Eugenio
Espejo como el autor del manuscrito “El retrato de Golilla” que circulaba con
frecuencia en la ciudad en el cual se publicaban dichas acusaciones y tras ello fue
aprehendido, pero al demostrar su inocencia fue dejado en libertad y dada la
dificil situacion por la que se encontraba pasando por todos sus problemas, decide

viajar a Bogota en donde consiguié amistades intelectuales, los cuales compartian
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sus pensamientos y lo impulsaron a continuar con al publicaciones de sus ideas y

estos provocaron tantos comentarios que incluso Ilegaron hasta Espafia.

Al regresar a Ecuador, con todo el impulso que tomé en el vecino pais, decidid
publicar “Primicias de la Cultura de Quito”, considerado el primer periodico del
Ecuador, que ademas marco el inicio del periodismo en el pais, ya que a partir de

este, surgieron los periédicos en las demas ciudades del Ecuador.

Primicias de la Cultura de Quitofue un documento en el cual se publicaban
consejos de higiene para prevenir las epidemias faciles de contraer, buenas
costumbres, modales y también reflexiones sobre la honorabilidad de la gente, asi
como también pensamientos filosoficosque revelaban sus ideales de justicia,

equidad y libertad.
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Imagen 31

Primicias de la Cultura de Quito
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Fuente: www.efemerides.ec/1/enero/0105 2.htm

Este periddico era publicado quincenalmente y era vendido a un valor de real y
medio, pero mas de cien razones hubieron para que apenas el séptimo nimero

publicado sea también el Gltimo.

Entre la ignorancia de unos, el analfabetismo de otros y la idiosincrasia de todos,
el Primicias de la Cultura de Quito, fue definitivamente desplazado del medio

dandole fin al periddico en el Ecuador, de tal modo que la imprenta era utilizada
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para impresiones de hojas sueltas que no afectaran de manera notable a la
integridad de los burgueses y mucho menos que sirviera para incitar a una

revuelta por parte de los ciudadanos.

Luego de este ejemplar, empiezan a publicarse otros periddicos que marcaron un
época importante en durante el tiempo en que circularon. En la pégina
www.enciclopediadelecuador.com se mencionan algunos de ellos con datos

relevantes con relacion a cada uno de dichos periodicos.

En 1825 se empezo a imprimir “El Espectador Quiteno”, periddico en el que eran
impresos comentarios muy ofensivos en contra del Presidente Juan José Flores,
quien encolerizadomandd a romper la maquina prensa de imprimir y los tipos
fueron botados a la calle para que no pudieran imprimirse mas ejemplares de

dicho periddico.

Y asi fue, la imprenta permanecié en ese estado hasta 1827 cuando el coronel
Ignacio Torres, segundo Intendente de Cuenca, comprd la imprenta y la trasladé al
Azuay y estuvo a cargo del Fray Vicente Solano, quien como administrador de la
imprenta, organizo personal hasta llegar a imprimir y publicar en enero de 1828 el

periodico “El Eco del Azuay”.

A partir del 9 de octubre de 1820 los patriotas y dirigentes revolucionarios de la
fecha, exigian una imprenta en Guayaquil para que pudieran expresarse y darse a
conocer las novedades de la revolucion, también exigian la llegada de la imprenta

para poder repartir impresos que llevasen informacion sobre los derechos de los
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ciudadanos y las obligaciones de los gobernantes, y asi mismo demandarlos

cuando sus errores atenten a la integridad de los ciudadanos.

Asi es que gracias al arduo esfuerzo de los patriotas y sobre todo al procer de la
independencia Francisco Maria Roca quien pese a la dificil situacién en la que se
encontraba Guayaquil por todo el proceso independentista, pudo lograr con
mucho ahinco que finalmenteLord Cochrane le vendiera una pequefia imprenta de

su propiedad a un bajo valor de 7.000 pesos.

En 1821 la imprenta llegojunto con los tipos y fue instalada en los bajos de la
antigua Casa Consistorial, donde actualmente queda el edificio de la Gobernacion

de Guayaquil.

Imagen 32

Edificio de la Gobernacion de Guayaquil

Fuente: www.flickr.com/photos/iarce/3532045561
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El tipégrafo encargado de la imprenta en Guayaquil fue Manuel Ignacio Murillo,
quien debido al mal estado de la maquina hizo muchas veces de técnico, y fueron
las piezas rotas y la falta de tipos lo que hicieron que el precio de la prensa fuera
modificado ya que ademas era de un modelo que ya para ese tiempo era
considerado obsoleto.

En mayo de 1821 se publico el primer impreso realizado en dicha prensa, esta era
una hoja suelta llamada “El Prospecto” en el cual se anunciaba la publicacién de
un periddico guayaquileno que llevara el nombre de “El Patriota de Guayaquil” el
cual luego de su primera edicion en el mismo afio, circuld ininterrumpidamente

durante cinco afios mas.

Imagen 33

El Patriota de Guayaquil
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Fuente:

www.expreso.ec/expreso/plantillas/nota.aspx?idart=3647198&idcat=19351&tipo=2
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José Joaquin Olmedo y Rafael Jimena fueron los principales escritores del

periddico y sus conocimientos le dieron un gran aporte a dicha publicacion.

Instaurada la Republica son muchas las publicaciones que aparecieron y
desaparecieron con gran rapidez, debido en el mayor de los casos a las
persecuciones politicas que sufrian sus editores por parte de los gobernantes
de turno. Asi, entre otras,“El Quitefio Libre”, que dirigido por el Crnel.
Francisco Hall y Pedro Moncayo apareci6é en 1832; y “El Ecuatoriano del
Guayas”, que dur6 hasta 1838, destinadas ambas a combatir al gobierno del

Gral. Flores.
Imagen 34

El Quitefio Libre

........

Fuente:www.ecuarepublik.blogspot.com/2011 06 _05_archive.html
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Por esa misma época, en 1835 apareci6 en Cuenca el “Semanario
Eclesiastico”, que promovido por el clero luchd porlos intereses del

catolicismo.

En 1842, don Pedro Moncayo une sus fuerzas a las del Dr. Gabriel Garcia
Moreno, y juntos publican “La Linterna Magica”, también para combatir al
gobierno Floreano. Posteriormente y con fines igualmente politicos, Garcia
Moreno publicod “El Vengador” y “El Zurriago™, en Quito y Guayaquil,

respectivamente.

A partir de 1852, durante el gobierno del Gral. José Maria Urbina, don
Sixto Juan Bernal se convirtio en el fundador del diarismo ecuatoriano, al
fundar en Guayaquil “La Ilustracion”. Cuatro afios mas tarde el periodismo
se extendid a otras regiones de la Patria con la publicacion de “La Opinion
de Manabi”, “El Eco de Manabi”; y “El Clamor”, de Machala, que aparecio

en 1857.

Diez afios mas tarde el periodismo ya se extendia por todo el territorio
nacional con la aparicion -en 1864- de “La Calafia”, en Loja; y “La Epoca”,

en Latacunga; y un afio después, “Orden y Libertad”, en Riobamba...]

(Aviles, 2012)

Afios posteriores a esta época, existio un respiro en el aspecto del periodismo en

el pais ya que durante el gobierno del Dr. Jerénimo Carrion se publico “La

América Latina”, la cual llevaba ideas americanistas.
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Mas esta época duro solamente dos afios, porque en 1886 se publica “El
Cosmopolita” llevado a cabo por el escritor Juan Montalvo. Esta publicacion
contenia ensayos de tinte politico asi como también se podian identificar cartas
personales como es el caso del ensayo que llevaba el nombre de “Carta de un
padre joven”, la cual estaba dirigida a su hija Maria del Carmen a quién no habia
visto durante mucho tiempo.

Una publicacibn que marcaria profundamente la historia del periodismo
ecuatoriano fue “La Nacion”, dirigida por Juan Bautista Aguirre y circulé por
veintisiete afios.

En febrero de 1884 sale a circulacion “El Telégrafo” gracias a la inspiracion de

Juan Murillo Miré.

El periodico, desde la aparicion de “El Cosmopolita”, abarco temas politicos y
exponia criticas a los gobiernos del momento. Con esta herencia, “El Telégrafo”
tomo la misma postura y a través de sus paginas se criticaba duramente al

gobierno del Dr. José Maria Placido Caamafio.

Durante todo este periodo de aparicion y desaparicion de periddicos, el desarrollo
de las imprenta habia evolucionado con prontitud, asi en 1891 se publica en la
ciudad de Guayaquil el diario “El Tiempo” fundado por Jose de Lapierre, el cual
debido a la buena acogida que tuvo y bajo la direccién de Luciano Coral se
publicé también en Quito.

En 1906 bajo la idea delos hermanos Mantilla JAcome, nace “El Diario de la

Marfiana” que luego fue cambiado de nombre por “Diario Independiente” que es
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hoy conocido como “El Comercio”. Inicié siendo impreso en un garaje en donde
laboraban los dos hermanos, cuatro tipdgrafos, un armador de planos y quien
manejaba la prensa manual.

Su primera publicacién de largo tiraje alcanzo los quinientos ejemplares, y por la
acogida que tuvo, este fue creciendo hasta llegar a convertirse hoy en dia en el
periddico més reconocido del pais.

Asimismo en 1921 nace bajo la inspiracién de Ismael Pérez Pazmifio el diario “El
Universo” en Chimborazo y para 1924, por falta de espacio para su produccion, se
trasladaron a Guayaquil en donde incorporan a su equipo de trabajo colaboradores
en redaccion, fotograbado e impresion.

A partir de esos cambios, el diario “El Universo”es hoy en dia uno de los mas
reconocidos y de mayor circulacion en el pais.

Imagen 35

El Universo
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Fuente: www.eluniverso.com/90aniversario/timeLine.php#
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Para 1982 se funda en Quito diario Hoy, que marcaria un momento muy
importante en la historia de los periddicos no solo en la ciudad sino en todo el pais
ya que fue el primero en publicar sus ediciones impresas todo a color, y posterior
a esto, en los siguientes afios los periddicos en circulacién adoptaron esta

apariencia y fueron implementando color a sus publicaciones.

COMPONENTES DEL TEXTO DE UN PERIODICO

TITULOS
La eleccion de la tipografia, su tamafio y su ubicacion es muy importante
especialmente en los periodicos ya que el texto tiene la mayor responsabilidad de
que llegue o no a la gente, es decir que el texto del titular tanto en contenido y
forma, debe ser lo suficientemente consistente para que el lector sea atraido.
Todos los periodicos titulan, y es debido a que esa es la mejor manera de ofrecer
informacion precisa y rapida al lector.
Se dice que la mayoria de los lectores, le dan un vistazo muy rapido a toda la
pagina del periddico, y que si algo de ella le llama la atencion regresan a leerlo
detenidamente.
Los titulares son el texto que encabeza una noticia y se los reconoce en una
pagina porque son los de mayor tamafio en relacion al resto de los textos
en una nota, ademas siempre se componen a mas de 14 puntos|...]

(GONZALES, 2001)

123



ANTETITULO

El antetitulo contiene una explicacion rapida y facil de lo que refiere el titulo.

En la mayoria de los casos los titulos enuncian una noticia, pero la dejan en una
linea de continuidad, que no puede ser completada sino gracias al antetitulo, el
cual ofrece detalles de manera muy especifica y por su puesto muy répida, ya que
la explicacion completa, se encuentra en el desarrollo de la nota.

Los antetitulos vienen siempre después del titulo y de igual manera utilizan por lo
general un tamafio mayor a 14 puntos, pero es facilmente apreciable la diferencia

entre el titular y el antetitulo.

SUBTITULOS

Son utilizados de manera muy util cuando se trata de textos extensos. Tratandose
de textos largos, los subtitulos hacen que la lectura no se torne aburrida ya que
fragmenta el texto. Ademas debido a su cantidad, los subtitulos ayudan al lector a
que pueda retomar facilmente la lectura.

Entre otros de los beneficios de los subtitulos, estan que el lector puede localizar
un aspecto concreto de la historia y también que abre secciones e indica un

cambio de tema.

SUMARIO O ENTRADILLA
Es un texto un poco mas desarrollado en el cual se muestra la informacion mas
relevante de la noticia, pero no resume la noticia, sino que muestra la informacion

clave de esta.
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Es muy facil de distinguirla, ya que en la mayoria de los casos va en negrilla y va

a continuacion del antetitulo.

INTRODUCCION

La introduccion es un pequefio texto que va después del sumario y que conduce
al lector a un previo conocimiento sobre lo que trata articulo el completo.

El contenido de esta parte es particularmente valiosa porque al ser revisada, el
lector va formandose una idea acerca de lo que trata el articulo y el tono que este
tiene. El contenido de la introduccion se extrae directamente del texto 0 es un
pequefio resumen de todo lo que este abarca. La importancia de la introduccion,
radica basicamente en que si el texto de esta parte no es llamativo, simplemente el
lector no revisara el articulo completo e incluso puede evitar leer mas alla de

dicha introduccion.

CREDITOS Y PIE DE AUTOR
Los periddicos no suelen incluir notas sobre los autores. Suelen utilizarse

solamente el nombre del autor y en algunos casos la direccién electrénica.

PIE DE FOTO

Es la descripcion de la fotografia, en ella se explica el nombre del lugar, las cosas
o las personas que en ella se encuentran. Son refuerzos textuales para la imagen,
brinda informacion que de cierta manera refiere algo acerca de esta, por lo general

la detalla.
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Siempre se sitlan en la parte baja de la fotografia, y dependiendo de la forma y la

utilizacién de la esta, el pie de foto puede estar sobre la foto 0 a un lado de ella.

LADILLO O EPIGRAFO

Es la palabra o grupo de palabras (no mas de tres) que se encuentra a un lado del
sumario en color distinto al resto del texto, por lo general en negrilla y en
mayusculas. Este elemento describe a la noticia, es decir que le da al lector la
iniciativa de lo que va a encontrar en la nota, por ejemplo “POLITICA, DROGA,
NEGOCIOS, AMBIENTE,” etc. Es algo similar a la induccion sobre el tema del

articulo.

CUERPO DE TEXTO

Como se expuso anteriormente, el periddico no tiene el privilegio (como lo tienen
las revistas) de vender solo con la imagen, sino que el peso recae sobre el texto,
por eso ademas de estar bien ubicado debe tener un contenido llamativo, creible e
interesante para el lector. Asi el disefiador debe elegir el nimero de columnas,
manejar la identidad corporativa del periédico y mantenerse actualizado.

El tamafio del tipo, depende mucho del formato del periédico, aunque por lo
general los cuerpos de texto estdn compuestos por tipos en tamafio que de 9 a 10

puntos.

SECCIONES

Todos los periddicos tienen secciones, esto le permite al lector ubicarse dentro de

él, y poder hallar de manera mas agil las noticias dependiendo de su contenido.
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Las secciones se ubican por lo general en la parte superior junto a la data, o en

parte inferior junto a la numeracion de la pagina.

PANELES DE TEXTO E INFOGRAFIAS

Son anexos informativos de articulos extensos. Son concretos pero a la vez son
muy profundos y muestran la parte mas relevante que no se encuentra dentro del
texto.Su disefio es bastante agil y permite comprender de manera muy rapida lo

que muestra el panel o infografia.

LOS FOLIOS

Es la parte de una pagina que esta formado por el niUmero de pagina, el titulo de la
publicacion y la seccion.

El folio le permite al lector orientarse en la publicacion. Si se trata de
publicaciones pequefias y sencillas no es necesario el pero si lo es cuando se trata
de una publicacion extensa y de varios capitulos ya que la cantidad de
informacion, puede producir que el lector se vea en momentos desorientado y asi

el folio le brinda la manera mas facil de ubicarse.

EXTRAS
Cabe mencionar que cada empresa editorial de periddicos, puede tener su propio
lenguaje, es decir que los términos expuestos anteriormente, pueden varias de

periddico a periddico al referirse o especificar a una determinada parte de él.
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Por ejemplo, los periddicos de tono amarillista mantienen una gran diferencia en
la manera de presentar sus notas en relacion a un periddico de tono informativo, y

asi mismo este se diferencia evidentemente de un periddico de farandula.

A continuacién se definen algunas partes extras que un periédico puede tener,
mencionando que no todos mantienen las mismas secciones y que dependiendo

del tono que tenga la edicion, estos pueden ir variando.

NOTA.- Es la noticia como tal, aqui se explica todo lo que se mencionaba en el
titular y el sumario pero ya de manera muy explicita con cada uno de los detalles

que el reportero haya podido recoger.

NOTA COMPARTIDA.- Cuando en un pagina hay una noticia que abarca la
mayor parte de esta, que por lo general se ubica en los tres cuartos superiores de
una pagina, y a un costado de esta, sin estar dividida por un balin, una linea o un
recuadro, se encuentra otra noticia que no se relaciona con la noticia mayor, pero
que a la vez estd abarcada dentro del titulo, entonces se la conoce como nota
compartida, ya que son dos noticias diferentes, pero que a la vez estan contenidas
dentro del mismo titulo.

Un claro ejemplo de esto, puede ser cuando el titular trata de un tema que afecta a
varias ciudades, pero mayormente a una, entonces la nota mayor, habla
ampliamente del tema en todas las ciudades, mientas que la nota compartida, trata

especificamente de una ciudad de las que se mencionan en la nota principal.
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DESTACADOS.- Son unos pequefios textos que se encuentran de manera
dindmica dentro de la noticia, aqui se puede encontrar informacién muy
importante de manera muy precisa y a la vez concreta. Es muy comun encontrar
datos de cifras, opiniones de un personaje que figure un papel importante dentro

de la noticia, fechas, etc.

BREVES.- Son pequefias noticias que por lo general se ubican a un costado de la
pagina interna o de la primera pagina de una seccién. Aqui se muestran noticias
breves que no necesitan mucho espacio, ademas algunas de ellas se suplementan
con pequefias imagenes que son ubicadas antes o después de la redaccion de la

noticia.
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Gréfico 6

Partes de la portada de un periédico
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BREVE HISTORIAL DEL DISENO EDITORIAL

Algunos autores consideran que el nacimiento del Disefio Editorial empieza desde
la impresion de la Biblia de Gutenberg, ya que incluye varios elementos como la
variedad de tipografia, el orden de los textos, y los terminados de este trabajo, que
son considerados como artisticos por su gran cantidad de detalles controlados.

Asi mismo el hecho de que el invento de Gutenberg, los tipos méviles, hayan
transformado a la minima produccién en una produccion masiva, es una
corroboracion a que desde ese entonces ya se considere a esa labor, como un
disefio editorial que contenia elementos incluso mucho mas minuciosos que los

que se utilizan ahora.

Durante el siglo XIX, el término Disefio Grafico no existia, sin embargo el trabajo
de disefio era encargado a los artistas, y ellos se encargaban de la diagramacion,
ilustracion y ubicacion de la informacidn que se imprimiria gracias al trabajo del

impresor artesano.

El artista debia ser una persona preparada y sobre todo habil, puesto que el
elemento mas importante de la parte visual de un libro, era su ornamento y
conjuntamente con esto, el impresor era el encargado de seleccionar
adecuadamente la tipografia para determinado trabajo. Las letras capitulares, las
hojas con margen y los sustratos de impresién, constituian una verdadera obra de
arte, que con el tiempo fue tomando ciertas variaciones como la amplia cantidad

de tipografias dentro de un mismo texto y la ausencia de vacio en las
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composiciones saturadas de ornamentos en todo espacio disponible, estos cambios
dieron origen a lo que se conoceria como el movimiento artistico mas importante
del final siglo XIX llamado Art Noveau. Posteriormente ya durante el siglo XX,
las condiciones politicas afectaron gravemente a toda Europa y por ende a las
artes y el desarrollo de estas. Para 1930 aun después de algunos afios de la
Primera Guerra Mundial, Alemania era un pais devastado y sumido en una
profunda pobreza, y debido a esto nace un movimiento artistico cuyo objetivo es
lograr una transformacion social a través del arte, concentrado en una escuela de
arte llamado Bauhaus.

A partir de este momento los artistas y artesanos ganan terreno en el ambito de las
artes gréaficas y la comunicacion visual, aungue estaba enfocado a la arquitectura,
se fue adaptando a las diferentes ramas del disefio, entre ellos el disefio editorial
porque en toda Europa ya existian desde 1609 publicaciones de tipo politicas las
cuales irian evolucionando con la nueva era del arte y el disefio para poder definir
a los artistas como disefiadores preparados y a los impresores artesanos como una

industria de infinitos alcances.

El Disefio editorial toma mayor fuerza cuando en 1937, se instala en Chicago la
“Nueva Bauhaus”, una escuela de arte direccionada a la arquitectura que se
implantd en los Estados Unidos como un nuevo intento por retomar lo que fue la
Bauhaus en Alemania, sin embargo y pese a no tener una buena acogida, algunos
de sus principios y objetivos, fueron llevados a grandes industrias como es
precisamente la del disefio editorial en algunos de los periédicos de la historia

como son el Diario de San Luis o el New York Word.
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EL DISENO EN AMERICA LATINA

A continuacion, se presenta un resumen interpretativo sobre la llegada y el
desarrollo del disefio a los paises de América Latina basado en la informacion del
libro “Historia del disefio en América y El Caribe”, el cual contiene minuciosos

detalles informativos sobre el tema.

ARGENTINA

La tecnificacion de los términos referentes a Disefio grafico se fue expandiendo en
América conforme a la llegada de la época industrial en cada uno de esos paises.
Respecto a America Latina, es posible mencionar a Argentina como uno de los
paises precursores del Disefio Grafico. En 1940 la industrializacion llegé a
Argentina, la produccion artesanal fue desplazada por la ocupacion industrial que
duplico y hasta triplico la contratacion de obreros.

En 1945 FATE una empresa productora de llantas y en 1946 SIAM se instauran
en el pais, como grandes industrias multimillonarias que tenian vision
internacional, y a la par de estas, surgian otras empresas que se planteaban
objetivos similares y con capacidad para igualarlos y hasta superarlos, entonces
las empresas se dan cuenta que necesitan diferenciarse de otras en el mercado,
razén por la cual buscan darle una imagen a su empresa. En un inicio se recurrio a
fotografias en las que se mostraba a los trabajadores en las industrias, y esto de la
daba a empresa una imagen de oportunidad laboral, de progreso, de trabajo y por
supuesto de éxito. Durante muchos afios se mantuvo la fotografia como imagen de
la empresa, pero surge un cambio cuando la Subsecretaria de comunicacion de

Argentina cre6 un plan de comunicaciones para las empresas. Este plan consistia
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en la creacion de identificadores, creacion de objetos y hasta desarrollo de
proyectos audiovisuales. Esto permitid que las empresas tuvieran ya su propio
identificador y gracias a la utilizacién de este, puedan ser reconocidos por sus
clientes, sin embargo, no fue ninguna de estas empresas quien mayor ventaja le
saco a este proyecto, sino que fue El Ferrocarril Argentino.

El Ferrocarril llevaba grabado en sus costados el logotipo de la empresa publica
Ferrocarriles de Argentina y como llegaba a lugares de dificil acceso como las
montafias o la cordillera, este transporte fue el representante para que la gente
pudiera identificar a una empresa pablica aun si saber donde estaba ubicado, y
esto gracias al identificador. Este momento fue de cierta manera la partida para
que las empresas dieran inicio al desarrollo de la imagen de sus empresas y de
tomar al disefio como una herramienta estratégica para diferenciarse del resto en

el mercado.

BRASIL

Brasil fue otro pais de tomd al disefio como una herramienta eficaz para su
desarrollo en el mercado a partir de la industrializacion. En el afio de 1950 hasta
1979 el pais tuvo un gran desarrollo ya que se industrializ6 y con esto surgio
también la urbanizacion.

En 1946 Juscelino Kubitschek llegé a la presidencia del pais e hizo que el capital
se trasladara a Brasilia y alli establecié un Plan de Metas, el cual consistia en el
desarrollo del pais y la expansion y crecimiento de la industria de energia,

transporte, alimentos. Asi la poblacion brasilera estaba inmersa en un pais lleno de
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comercio que incluso llegé a ser comparado con la sociedad de consumo de
Estados Unidos.

El enorme crecimiento del mercado, significd al igual que en Argentina, el deseo
de negocios y empresas de ubicarse una por sobre la otra y esto significé a la vez
el aumento de trabajo para los disefiadores, quienes se encargaban de crear
identificadores, disefio de interiores, publicidad y demas proyectos enfocados al

disefio y la publicidad.

Otra época muy importante para el desarrollo del disefio en el pais fueron los afios
comprendidos entre de 1947 y 1954, cuando se cred el Museo de Arte de San
Pablo y el Museo de Arte Moderno, Francisco Matarazzo fundador de este
segundo museo, colaboré personal y econdmicamente con la creacion de la
primera Bienal de Sao Paulo en donde se identifico a varias personalidades del
mundo del disefio como Alexander Calder y Max Bill. Con este buen precedente
de disefio en Brasil, en 1951 a 1953 en el Museo de Artede San Pablo, se fundo el
primer instituto de arte 1AC (Instituto de Arte Contemporaneo), el cual seria

posteriormente un inicio para los institutos de disefio Grafico en Brasil.

COLOMBIA

En los afios 90 una de las entradas a una mejor economia, fue el disefio, ya que
con esto los productos se sostenian en el mercado. El disefio era la solucion para
competir con el resto de negocios. La profesion del disefiador, era cada vez mas

requerida, tanto que incluso se cred La Red Nacional de disefio para la industria y
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con esto se cred también la promulgacién de la ley en la que se establecia que el
Disefio seria una profesion y no una labor meramente artesanal.

Sin embargo, la euforia del disefio conjugada con la nueva regulacion de la
profesion, concluyd en que habia que hacer investigaciones y estudios para la
realizacion de un proyecto de comunicacién y publicidad y que no se considere al
disefio como la Unica solucion a todos los problemas comunicacionales o
publicitarios de las empresas.

Asi en Colombia en los afios 90, se crearon los primeros institutos de disefio

amparados bajo una ley, y una Red Nacional.

ECUADOR

Su riqueza cultural y por su puesto artistica, su gran diversidad natural y cultural
han convertido al pais en un mundo de variedad artistica empezando por artesanos
que elaboraban objetos ya sea por necesidad, supervivencia o por rituales propios
de su cultura. Esto conjugado con la apariciobn de nuevas tecnologias, la
diversidad de materias primas y mas nuevas tendencias visuales han hecho del
Ecuador un pais poseedor de un arte invaluable en todo sentido y en toda época.
En los afios 50 existen momentos verdaderamente importantes obre la economia
del pais, entre estos momentos estan el boom cacaotero, bananero y floricola,
productos que se exportaban en gran cantidad y que le dieron al Ecuador una
mejor economia. En la costa la industria “Bonita”, llegd a ser uno de los mayores
exportadores de banano llegando su producto a Centroamérica y hasta Estados

Unidos.
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Al igual que este producto, los sombreros de paja toquilla elaborados en
Montecristi, fueron una prenda infaltable al cruzar el Canal de Panamd y esta se
populariz6 tan rapidamente que los sombreros importados en Panama desde
Ecuador, llegaron a ser mas conocidos como Sombreros de Panama que con su
nombre original de Sombreros de paja toquilla.

Una infinidad de productos artesanales llegaron a estar en vitrinas de las mejores
galerias de Estados Unidos, Chile, Argentina entre otros. Este valor artistico, fue
tomado en cuenta por artistas europeos que residieron en Ecuador debido a los
rezagosde la segunda guerra mundial y en vista de las oportunidades que les
brindd el pais y sobre todo la infinidad de expresiones artisticas que este poseia,
ellos hicieron de esto su negocio y a la vez marcaron un estilo muy diferentes
conjugando un condicién europea con algo tan propio del Ecuador.

En los afos sesenta y setenta, la cantidad de artistas era cada vez mas grande ya
que este oficio se requeria para muchas actividades, sobre todo porque el Ecuador
se caracterizaba por ser un pais pluriétnico y pluricultural ademas de que el
turismo significaba la mejor forma de darse a conocer en el mundo entero. Las
formas de expresion artistica eran varias, entre ellas empezd a popularizarse la
pintura a gran escala en murales, asi como también la pintura indigenista, y la
ilustracion para publicidad, esta ultima conjugada con la modernizacion, surgié en
el pais en los afios 60 gracias a que el Fondo Monetario Internacional otorgd un
crédito al pais debido que afios atrds le Ecuador habia estado inmerso en una
época econémicamente critica.

La modernizacién fue avanzando y la tecnologia iba llegando también al alcance

de los ecuatorianos, y es a partir del final de los afios 80 que los institutos
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dedicados al disefio grafico empezaron a crearse, y poco a poco fueron

desarrollandose e incrementandose.

Grafitat, como ellos mismo lo definen, es una propuesta que tiene como objetivo
mantener en alto el valor de la creatividad y el disefio. Este es un grupo de
disefiadores y artistas que reunidos han logrado constituirse como el grupo mas
representativos del Ecuador en presentar diferentes eventos, conferencias,
publicaciones, articulos y traer a artistas muy reconocidos a brindar talleres para
estudiantes y profesionales de esta carrera.

Esteban Salgado es el fundador de este grupo, y desde su nacimiento en el 2000,
Grafitat ha alcanzado muchos logros importantes como son por ejemplo el
pertenecer a la Red “Tipos Latinos”, “Posters for tomorrow” entre otras
publicaciones internacionales conformadas por paises en donde el disefio y los
profesionales de esta rama tienen ganado amplio terreno, y en donde hoy el

Ecuador deje en alto su nombre.

DEFINICION DE DISENO EDITORIAL
Para Yolanda Zapaterra el disefio editorial es un modo de periodismo visual, esta
definicion surge principalmente para diferenciar el disefio de otros procesos del
como el disefio gréafico o el marketing.
Una publicacién editorial, puede entretener, informar, instruir, comunicar,
educar o desarrollar una combinaciébn de todas estas acciones.
Generalmente, consiste en la combinacion de texto e imagenes, pero

también en uno de ambos elementos exclusivamente [...](Zapaterra, 2008)
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El disefio editorial nace debido a la necesidad de organizar mensajes informativos

que son percibidos por la vista.

El disefio editorial comprende todas las expresiones de disefio visual, incluso las
que pueden creerse que no tienen relacién con esta rama del disefio grafico como
son las paginas web o hasta una composicion de fotografias, cada una de dichas
expresiones pese a ser tan diferentes, requiere un tratamiento distinto
dependiendo de factores como el publico, el formato, el medio por el que sera
enviado y otros, estos factores ayudan a escoger de manera mas facil y precisa la

tipografia, el color, el nimero de columnas, la organizacion , etc.

OBJETIVOS DEL DISENO EDITORIAL
Laura Gonzales y Pedro Pérez en su libro Principio Basicos sobre del disefio
periodistico (2001),plantean cuatro objetivos principales del disefio editorial en
base a las condiciones antes mencionadas:
1. Comunicar la informacidn clara y precisa buscando la maxima legibilidad.
2. Comunicar con sentido de proporcion, jerarquizando la informacion de
acuerdo con su valor informativo. Por medio del disefio editorial podemos
resaltar o esconder la informacidon de la pagina.
3. Comunicar con un estilo reconocible y coherente, buscando la continuidad
y el ritmo.
4. Comunicar utilizando medio rapidos, es decir, buscando la economia de

medios, la precision, eliminando todo lo que sea superfluo... El disefio es
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parte del periodismo, no es decoracion. Contenido y forma son dos
aspectos de una misma personalidad [...]
Con todo anterior, y por fines del presente trabajo se van a dar explicaciones del

disefio editorial presente en los periddicos.

TIPOS DE PERIODICO SEGUN SU CONTENIDO
Josep Maria Cassals y Luis Nufiez Ladevéze, hacen una clasificacion de los
periddicos segun su contenido, y asi define las caracteristicas de cuatro tipos de

periddicos:

1. INFORMATIVO - INTERPRETATIVA

e Sobriedad en la tipografia

e Jerarquia de los cuerpos que diferencien notablemente los titulos y el resto
de material tipografico.

e No usa mas de una imagen por pagina.

e Ordenacion sistematica de los contenidos en funcién de su valor

informativo.

e Moderacién en empleo del color.

2.- POPULAR - SENSACIONALISTA
e Predomina el formato tabloide.
e Mudltiples centros de impacto visual en cada pagina.

e La ordenacion de la informacién se la hace por razones de actualidad e

interés.
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Utiliza al maximo el recurso tipografico.

Utiliza muchas imagines, fotos e ilustraciones en gran tamafio.

Emplea mucho color y tramas.

3.- DE OPINION

e Predomina el texto.

e No existe mucho color.

e No hay un punto de atencion principal.
e Maneja siempre las mismas estructuras.

e Ausencia de color y baja cantidad de tramas.

4.- HIBRIDA

Este tipo de periodicos acoge varias de las caracteristicas de los tipos
anteriores. Pueden ser hibrido entre opinion e informativos, o interpretativa y
popular, ya todo depende de las caracteristicas que el peridédico acoja y lo que

estos requieran.

TIPOS DE PERIODICO SEGUN SU FORMATO

SABANA O ESTANDAR.- Su formato oscila entre los 50 y 55 cm de largo, se lo

conoce con este nombre debido a que al ser abierto, sus paginas enfrentadas

logran un tamafio bastante grande. El tipo de periddicos que mas utiliza este

formato, es el periodico de informacion general, que tienen secciones.
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En Ecuador, algunos ejemplos de esto son ElI Comercio, ElI Universo, El
Telégrafo.

BERLINES O MEDIO.- Miden entre 45 y 49 cm de largo.

TABLOIDE.- Mide de 37 a 44 cm de largo. Es un formato muy utilizado en
Europa, aunque en Ecuador El Quitefio, utiliza este formato.

BOLSILLO O CUARTO.- Su medida va de 36 cm hacia abajo, los periddicos de
formato tabloide cambiaron a un formato un tanto menor por rentabilidad y
comodidad, ya que este tipo de periddicos contiene informacion especializada que
es dirigida a gente que no se detiene a leerlos, sino que lo lleva consigo, algunos
ejemplos de este tipo son Diario Stper, Diario Extra, Ultimas Noticias y El

Dominguero y El Pepe.

LA NOTICIA DE UN PERIODICO

Los periddicos tienen varias formas de conseguir informacion, entre estos estan
los reporteros, corresponsales, enviados especiales y hasta agencias de prensa.
Estas fuentes de informacion estan dentro de dos categorias que son:

1.- FUENTES PROPIAS, la informacion es conseguida por el personal que labora
en el periodico.

A continuacion se describe la funcion de cada uno de estos, segun la Guias de
talleres No. 1 El Periodico, del Ministerio de Educacion, Politica y Deporte de
Espafa:

REPORTERO.- Se encuentra en el lugar de los hechos, y de no estarlo confirma
la noticia con sus colegas o conocidos que si lo estuvieron pero que no le cobran

por ratificar la informacién. Algunos de los reporteros deben cubrir la nota pero
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no redactarla, ya que en algunos periddicos existen los reporteros de mesa, que
son quienes redactan la nota que sera publicada, en base a la informacion que les
fue entregada por el reportero.

CORRESPONSAL.- Es una persona que trabaja en el periédico de manera
permanente, pero que vive en otro lugar desde donde es enviada la informacion
hace el lugar donde se imprimen o publican las noticias.

ENVIADO ESPECIAL.- Es un periodista que es enviado al lugar donde se esta
produciendo una noticia porque el periédico no tiene un corresponsal en tal sitio.
REPORTERO GRAFICO.- Por lo general acompaiia al redactor, y su funcion es
confirmar con fotografias la veracidad de un hecho.

SERVICIO DE DOCUMENTACION.- Es un archivo que tiene el periodico en
donde se guarda la informacion que puede ser util para un futuro.

2.- FUENTES EXTERNAS, la informacion es conseguida por medio de agencias
de prensa, paparazzi o reporteros freelance.

RUEDA DE PRENSA.- Es una reunion en la que se exponen asuntos de interés,
en donde estan presentes los protagonistas de la noticia o sus voceros y los
reporteros.

AGENCIA DE PRENSA.- Son oficinas en donde existen comunicadores que
tienen contacto con personajes que pueden general noticia, y ademas tienen
informantes muy fiables en lugares estratégicos para poder obtener noticias de
manera inmediata luego de que hayan sucedido, y esta informacion es vendida a
medios de comunicacidn, en este caso a los periddicos.

BOLETIN DE PRESNA.- Es un comunicado emitido desde un representante

fiable que emite informacion hacia los medios sobre un tema de interés.
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FREELANCE.- Es un modo de trabajo, en donde el periodista trabaja de manera
independiente y consigue noticias que son verificadas y luego son vendidas a

agencias o periédicos.

LAS RETICULAS
Las reticulas son guias indispensables que ordenan los elementos de un
disefio y ayudan a los lectores a acceder facilmente a la informacién,
ademas proporcionan una estructura para la ubicacion de los elementos
necesarios para la composicion, disefio y realizacion de una
pagina...(Harris, 2008)
Mediante la aplicacion de una reticula, se puede dar mayor precision y dinamismo
a una pagina.
La funcién de la reticula es organizar la informacion que contiene una
pagina...(Harris, 2008)
En una pagina, siempre se pueden identificar zonas activas y pasivas segun las
caracteristicas de su contenido y en base a estas zonas, el ojo realiza un recorrido
a la pagina que esta viendo, para ir localizando en ella la informacién que
contenga.
El ojo siempre busca una entrada y una salida en una pagina, es decir que busca
un sitio por dénde empezar ese recorrido y un sitio para darlo por finalizado. En la
cultura occidental, la lectura empieza en el extremo superior izquierdo, explora el

contenido hacia abajo y en zigzag.
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Este recorrido esta formado por los puntos de atencion que pueden ser creados
intencionalmente con algunos elementos como el color, el texto y las palabras
claves en una composicion.

Una reticula no debe ser utilizada por motivos personales o afectivos, es decir por
gusto, sino que debe definirse por la funcién que vaya a cumplir. Respecto a esto
es importante tener presente que las reticulas son flexibles y adaptables y por eso
debe haber un estudio previo del producto que se va a diagramar y en base a esto,
se podra saber que reticula sera la mas idénea para ese trabajo. Preguntas como
¢A quién va dirigido?, ;Ddnde se va a leer? Y ;Como se utilizara el producto?
seran de ayuda para poder definir lo antes mencionado.

Por poner un ejemplo, la funcion de la reticula puede estar basada en que el lector

vea las imagenes y el texto sea un refuerzo, o viceversa.

ANATOMIA DE UNA PAGINA

La reticula ayuda a que una composicién, no solo esta formada por texto e
imagenes que han sido colocadas bajo un criterio personales, sino que estos
elementos construyan un discurso al utilizar una técnica que permita ubicarlos de

manera controlada.

LA PROPORCION

La proporcion de una reticula es utilizada para darle un efecto dindmico a la
composicion sin que esta pierda equilibrio entre cada uno de los elementos que la
conforman. Existen dos tipos de proporcion, la pasiva en donde las imagenes o los

bloques de texto tienen el mismo tamafio y lo que los diferencia es su contenido, y
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la proporcion activa, en donde se altera la simetria ya que se trabajan las imagenes
0 bloques de texto de manera desigual, y aqui los diferencia su notable tamafio y

no su contenido.

JERARQUIA
La jerarquia en una composicion permite identificar y presentar la informacion de

manera descendente.

REGLA DE LOS TERCIOS

Permite darle al disefio de la pagina un efecto dindmico al colocar sobre ella una
reticula que hace que la pagina se divida en 9 secciones que se produce la division
de la pagina en tres partes verticalmente y tres horizontalmente, la intencion de
esto es para crear puntos de atraccion en las intersecciones de las lineas que
forman esta reticula.

La regla de los tercios le da proporcion a una composicion y no es necesario
colocar los elementos precisamente sobre las intersecciones, pueden ser colocados

cerca de ellas y aun asi tienen el mismo efecto.
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Gréafico 12

Regla de tercios
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Fuente: Grupo El Comercio. Publicacion No. 39 283. 9 de Enero del 2013. (P&g. 6)

Elaborado por: Diana Riera
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REGLA DE LOS IMPARES

Esta regla indica que un nimero impar de elementos en una composicion es mas
interesante que una que utiliza un nimero par. En una reticula, utilizar esta regla
resulta bastante atractivo ya que ademas de ubicarlos en los puntos de atencion,
hace que los elementos alli colocados interactien entre ellos, principalmente por
su tamafio.

Gréfico 13

Regla de los impares
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Fuente: Grupo ElI Comercio. Publicacion No. 39 283. 9 de Enero del 2013. (Pag. 5)

Elaborado por: Diana Riera
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Reticula Asimétrica

Es una reticula bastante flexible, lo que permite que el disefiador tenga la libertad
de jugar con la ubicacién de los elementos en la composicién y resulta
particularmente Util cuando se trata de textos extensos.

Gréfico 15

Reticula Asimétrica
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Elaborado por: Diana Riera
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Reticula Modular

Un modulo es una caja separadora dentro de un sistema reticular y sirve para
agrupar ciertos elementos de texto o imagenes.

La reticula modular, convierte a la pagina en un conjunto de bloques que pueden
usarse para dar énfasis y/o movimiento a la composicion.

Gréfico 16

Reticula Modular
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Reticula Modular Simétrica
La construccion de las reticulas son uniformes y los bloques que estan dentro de la
pagina son simétricos en proporcion y también son iguales en cantidad.

Gréfico 17

Reticula Modular Simétrica

om0 17

B a2

Enel Jardin Boténico de Quito se exhiben 50 especies de plantas nativas recuperadas de b capital. Se trata de
especies propias de las quebradas. algunas en peligro, y muchas tienen usos no solo ornamentales sino también
en la medicina tradicional. Algunas de estas plantas tienen el rango oficial de “emblemiticas™.

s e 3 b b s e
st e que e ik o | 5
i dekn

de| Gty padesadder | suom

e | o pln dhdedxdet How

Fuente: Grupo El Comercio. Publicacion No. 39 283. 9 de Enero del 2013. (Pag. 17)
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Reticula Modular Asimétrica
Los mddulos y la proporcion de estos varian, incluso los margenes internos y
externos son distintos en cada pagina enfrentada.

Gréfico 18

Reticula Modular Asimétrica
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Elaborado por: Diana Riera

159



SENTIDOS DE ORIENTACION DE LA RETICULA

Horizontal

La vista es conducida en sentido horizontal de la pagina, por lo general se trabaja
en conjunto las dos paginas enfrentadas. Este efecto se logra colocando los
elementos de mayor peso visual en el plano horizontal.

También se lo puede lograr colocando imagenes que rompan el medianil, es decir
imagenes mas anchas de lo que el espacio en la reticula le permiten tener.

Vertical

En esta reticula los elementos trabajan en conjunto para que la vista vaya en forma
vertical. Este efecto se logra colocando grandes bloques en el plano vertical y
también usando un medianil muy marcado.

Diagonal

Utiliza por lo general, las mismas reglas que para lograr el efecto de lectura de la
composicion en sentido horizontal. Los grados de inclinacion que se utilizan con

mayor frecuencia son de 30°, 45°y 60°.

Una reticula diagonal de 45° permite orientaciones verticales y horizontales, aqui
el texto es legible y las imagenes se aprecian con facilidad.

Las reticulas de 30° y 60° tienen cuatro orientaciones y esto interfiere a la
legibilidad del texto y la apreciacion de las imagenes, ademas de que combinar los
dos angulos en una misma composicion hace que esta pierda direccionalidad y el

observador confunda su recorrido visual.
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ELEMENTOS DE LA RETICULA

Caracteres

Lo principal es que el texto se lea, luego de cumplir con esta condicion, las
variantes deben ir utilizadas en funcién al fin que tiene el trabajo.

Imagenes

Utilizar las reticulas para la ubicacion de imagenes en la composicion, sirve para
aprovechar el contenido de esta y la dindmica de movimiento que puede tener con
el texto, el fondo, los margenes y demas elementos de la pagina en la que va a

utilizar un espacio.

Existen dos maneras de combinar las imagenes y el texto, una de ellas es
utilizando el contorno. Este recurso permite asegurar que el texto se encuentra a
cierta distancia de la imagen.

Otra manera de combinar los dos elementos es sin contorno en donde el texto

puede ubicarse sobre la imagen, pero esto dificultad la lectura.

ALINEACION DEL TEXTO

La alineacion de un texto, depende de la funcidn que este tenga.

En muchos casos, y casi en todos los tipos de alineacion existen huecos entre
letras, pero estos dependiendo del caso, pueden ser corregidos gracias al

interlineado e interletreado.
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Alineacién a la izquierda
Crea puntos iniciales de lectura muy féciles de captar, pero al final de cada linea
se forman huecos.

Imagen 36

Texto alineado a la izquierda

Ecuavisa
Réplicade
SandraCorrea

Sandra Correa, ex
ministra de Educa-
cién del gobierno

de Abdald Bucaram,
demostré condocu-
mentos de la Contra—
lorfa que no existieron
indicios de corrupciéon
ensu gestion.

Fuente: Grupo El Comercio. Publicacion No. 39 283. 9 de Enero del 2013. (Pag. 2)

Alineacién a la derecha
Presenta un espacio uniforme entre las palabras, pero los puntos de inicio de cada
linea son muy irregulares.

Imagen 37

Texto alineado a la derecha

Nueshas Areas:

Berecho Laboral <
Asesoria Prevenliva
Derecho Penal
Acusociones y Defensos
Hidrocarburos
Combustible y Gas licuado

Fuente: Diario SUper Publicacion 25 de Enero 2013 Pag. 12
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Centrado
Esta alineacion forma un espacio uniforme entre las palabras, aunque al igual que
la anterior, los puntos de inicio de cada linea son irregulares. Se utiliza en citas o

titulos.
Imagen 38

Texto centrado

43,6
MILLONES

Fue el costo de
la construccién
del aeropuerto
Jumandy, en
Tena.

Fuente: Grupo EI Comercio. Publicacién No. 39 283. 9 de Enero del 2013. (Pég. 2)
Justificado
Crea puntos de inicio y puntos de cierre uniformes en cada linea, y los espacios
entre letras son variados. Esta alineacion es la mas recomendada para textos

largos.
Imagen 39

Texto justificado

| aeropuerto Jumandy,
ubicado en el Tena, en la
Amazonia, esta subutili
zado. Su capacidad insta

lada permite operar ocho vuelos
comerciales por dia, pero apenas
hay uno cada 48 horas.

En los siete meses que lleva de
operacion comercial, la terminal

»odria haber operardo 1 680 vue
0s, pero apenas se registraron 84.
Tame es la tinica firma que vuela
a Jumandy regularmente: lunes
micreoles y viernes, pese a que la
iluminacion permite que el aero
puerto funcione las 24 horas.

La obra se entregd en octubre
del 2011 alasautoridades del Go
bierno y no fue hasta el 5 de junio
pasado que la aerolinea estatal ini
ci6 sus vuelos al lugar. Desde ese
entonces hasta el mes anterior se
movilizaron apenas 2 203 perso

Fuente: Diario Super Publicacion 25 de Enero 2013 Pég. 12
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Forzado
Presenta puntos de inicio muy faciles de identificar, pero suele presentar espacios
demasiado grandes entre letras.

Imagen 40

Texto forzado

Endfaspasados, Level3 Ecuador
presento a su grupo de
especialistas en tecnologia
quienes ampliaron los alcances
del servicio que la empresa
presta a nivel nacional.

En el encuentro la empresa
destaco una plataforma de
servicios para clientes
empresariales,
gubernamentales, de
contenidos, entre otros.

Fuente: Diario Stper Publicacion 25 de Enero 2013 Pag. 12

COLUMNAS

Es una estructura vertical que le da forma a los textos en una composicion.

El nimero de columnas que se utilice en una pagina, depende de la cantidad de
elementos que la conformen. Ademas se debe tomar en cuenta la intencidn de la
pagina, es decir si se desea mostrar mucho texto, o si se desea enfatizar en las
imagenes. ElI medianil es un elemento que se debe considerar al momento de crear
las columnas, ya que esto repercutird en la legibilidad del texto porque si el
medianil es muy reducido, el texto puede tornarse muy cargado y a la vez esto

dificulta la lectura.
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ANCHURA DE LA COLUMNA

Calcular el ancho de una columna, depende de tres elementos que son el tamafio

de la letra, el tipo de letra y la intencién del disefio.
Para definir el ancho de una columna, se puede tomar en cuenta que una
regla general para elegir un tipo de letra consiste en establecer una
medida que incluya entre 12 y 15 palabras de cuatro o cinco letras cada
una, es decir entre 60 y 75 caracteres. Una cantidad superior de texto

empieza a cansar la vista del lector [...] (Harris, 2008)

FOLIACION

Es la referencia que se coloca en las paginas para ubicar al lector dentro de una
publicacion que contenga varias secciones.

Una parte de la foliacion, es la numeracién de las paginas, aqui los niUmeros deben
ser colocados en un lugar que ha sido analizado ya que este puede tener un
impacto de alta o baja identificacion (el lector lo puede o no encontrar facilmente)
en el disefio conjunto.

A continuacion se muestran algunos tipos principios basicos para la ubicacion de
la numeracion en las paginas.

En reposo.- la numeracion se coloca en el centro de la pagina. Esta situacion del
nimero es bastante relajada ya que la lectura es muy comoda porque tiene
direccion vertical, tal cémo va el recorrido del ojo.

Dinamico.- la ubicacion del nimero en los extremos exteriores de los bloques de

texto obliga a la vista a desplazarse mas alla para conseguir mas informacion.
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Central.- se utiliza cuando la referencia del nimero, es mas importante que las
demés consideraciones de disefio. Por ejemplo en un diccionario o un atlas, en
donde es muy necesario que el lector pueda ubicarse con facilidad en la
publicacion.

Margen interno y externo.- conduce al lector a introducirse en la pagina cuando
estd en el margen externo derecho y a salir de ella cuando se encuentra en el

margen externo izquierdo.

EL COLOR
El color es la sensacion oOptica, resultante de la accion de la luz, la cual se
desarrolla por ondas de distintas longitudes y a diferentes velocidades. El
color propio de un cuerpo es la facultad que este posee de absorber una
parte de luz que recibe y refleja al resto...(Proenza, 1999)

El color distingue las formas de otras proximas.

La recepcion fisica los fendmenos como son las formas, la temperatura y por su

puesto el color, se producen Unicamente gracias a la interpretacion de sensores.

Estos fendmenos se consideran e base a tres aspectos:

ASPECTOS FiSICOS DEL COLOR
Sin luz no existe color. La luz incide sobre la retina, esta puede ser reflejada o
refractada sobre la retina dependiendo de las caracteristicas fisicas del objeto

sobre el cual la energia electromagnética haya reposado.
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ESPECTRO VISIBLE

En base a lo que Jorge Lozano menciona en el libro Color Reflexiones, el color se
mide en base a la longitud de onda, la longitud considerada entre 400 a 700
nandmetros (un nandémetro equivale a 10 metros elevada a las novena potencia en

negativo) pertenece a los colores desde el violeta hasta el rojo.

Los colores tradicionales que se generan al descomponer la luz por medio de un
prisma son: violeta, afil, azul, verde, amarillo, naranja y rojo.

La recepcion de los colores, es un trabajo de la retina, esta lo hace al identificar un
color u otro dependiendo de la longitud de onda que este posea, de modo que la
intensidad de energia hara que los colores puedan ser ubicados a primera vista o

que pasen desapercibidos en comparacion al resto.

ASPECTOS FISIOLOGICOS Y PSICOLOGICOS DEL COLOR
Todos los componentes del cuerpo humano trabajan en conjunto y este conjunto
reacciona al incesante flujo de energia electromagnética que se recibe del sol. Es
decir que todo el cuerpo humano respira luz y es gracias a él que existe vida.
Esta vida es una constante entrada y salida de corrientes electromagnéticas.
El estado de salud es un estado de vibracion equilibrado y fuerte de todas las
células y cada uno de los componentes del universo.

La vida es el metabolismo de la luz...(Lozano J. T., Color Reflexiones -

Facultad de Bellas Artes, 2007)
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Asi que, como todo cuerpo en el mundo esta relacionado con el efecto fisico de la
luz que recae sobre él, este efecto lo estimula positiva 0 negativamente segun las
reacciones quimicas que cada cuerpo tenga.

La parte psicoldgica también se ve afectada por la luz y a su vez por el color, los
estados de &nimo de una persona pueden variar segun la relacion personal que se
tenga con el color.

Por ejemplo, un ser humano no percibe los colores de la misma manera en
Latinoamérica que en Asia, esto es porque la memoria, la cultura, entre otros
elementos psicoldgicos personales afectan a la recepcion de la informacion.

Pero también debe tenerse presente que en disefio, existen dos canales en donde el
color actiia de manera protagonica, estos son andlogo y digital.

El mundo andlogo se refiere a la impresion mediante tintas. Este método, es
actualmente el mas utilizado alrededor del mundo para la impresion en grandes
cantidades. Este proceso consiste en imprimir en base a la cuatricromia. Lo que
sucede es que las imagenes y textos son descompuestos en los cuatro colores
béasicos bajo sistema conocido como CMYK (C= Cian, M=magenta, Y= Yelow,
K=Key Plate) en donde la mezcla de pigmentos da como resultado la creacion de
otros colores. La mezcla de los tres colores primarios, dan como resultado una
gama de colores muy extensa, y €l es el que sella la imagen y produce pigmentos

mas intensos para la formacion de nuevos colores.

En este método los colores se mide en escala del 1 al 100, y la combinacion del

100% de todos los colores da como resultado un negro total.
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Respecto al mundo digital, aqui el color es basado en la luz, asi como en el
CMYK el color de mayor importancia es el negro, en el método RGB lo es el
blanco. En otras palabras, lo que se ve, es la luz que proviene de la pantalla de un
computador o cualquier objeto electrénico.

Mientras en el método anélogo, existe la cuatricromia, en el sistema digital se
trabaja con RGB (R= Red, G=Green, B=Blue). La intensidad de cada una de las
componentes se mide segun una escala que va del 0 al 255, mientras mas aumenta
la cantidad de cada color, més se aproxima al blanco, es decir que un 100% de los
tres colores da como resultado un blanco total.

Entonces, el método RGB trabaja tinicamente con la luz proveniente del monitor y
mediante esa luz produce los colores que se ven, mientras que el método CMYK

utiliza los pigmentos que hacen visibles los colores.

EL OJO Y EL COLOR

Las células fotoreceptoras son un tipo de neuronas especializadas que se
encuentran en la retina del ojo y su funcion es detectar el espectro de la luz visible
a traves de pigmentos que son proteinas que al ser estimuladas por la luz que llega
hasta ellashacen posible la vision tal como la conocemos y la realizamos
involuntariamente.

Estas células estan agrupados en dos conjuntos: los conos y los bastones, los
primeros trabajan para poder ver durante el dia y los segundos permiten la vision

nocturna.
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Al igual que la cultura y la memoria, los colores también dependen del entorno en
el que se encuentran. Como dice una frase muy conocida “no vemos lo que es,
vemos lo que somos” esto debido a que los receptores estan estructurados por el
entorno y el contexto en el que el observador se desenvuelve.

Incluso la jerarquia en la que se ve, depende de cuestiones cerebrales, afectivas y
de gusto. Cada persona tiene prioridades de vision diferentes, y segin esto cada
persona ve bajo sus propios criterios, pero para evitar que la atencion sea
desviada, se manipula al ojo a través de mecanismos jerarquicos como son por
ejemplo los objetos en movimiento o segun la intensidad de onda de los colores.
De hecho, cada color actia de manera diferente sobre la parte psicologica del ser
humano, ya que el color activa ciertas glandulas cerebrales que hacen que
sensaciones animicas positivas o negativas sean activadas en el involuntario de las
personas, pero todas estas reacciones estan siempre de la mano del entorno y

depende de la cultura.
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COLOR ROJO

Es el color que tiene la onda mas larga y lenta del espectro visible, por ende es el

que tiene penetracion mas profunda en el organismo.

Cuadro 10

Aspectos fisioldgicos y psicolégicos del color rojo

ASPECTOS FISIOLOGICOS

ASPECTOS PSICOLOGICOS

Las ondas recibidas hacen que la
glandula suprarrenal segregue
adrenalina, la cual se vierte en el
torrente sanguineo e incrementa el
parpadeo, la temperatura corporal, el
ritmo respiratorio entre otras
reacciones relacionadas con la presion

del cuerpo.

Puede definirse como el color de la
fuerza. Esté relacionado con la guerra,
la revolucion, el odio y también con
sus opuestos, el amor, la pasion, el
deseo. Aunque todas sensaciones que
despierta el color rojo son opuestas, su
razon es por el potencial que cada una
de ellas tiene (segun la cultura

occidental).

Fuente: Extracto de “Color Reflexiones”

Elaborado por: Diana Riera
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COLOR ANARANJADO
Es considerado como un color brillante y calido se lo relaciona con la actividad y
se lo considera también muy expresivo debido a que su longitud de onda va de los

587 a 597 nandGmetros y esto permite captar muy rapidamente la mirada.

Cuadro 11

Aspectos fisioldgicos y psicolégicos del color anaranjado.

ASPECTOS FISIOLOGICOS ASPECTOS PSICOLOGICOS

Estimula la tiroides y esto produce que | Incremente la creatividad ya que el
los pulmones se expandan y la|cuerpo se encuentra oxigenado Yy
respiracion sea mas amplia gracias a | ademas activa la energia, el entusiasmo

que la toma de aire se hace mayor. y la exaltacion

Fuente: Extracto de “Color Reflexiones”

Elaborado por: Diana Riera
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COLOR AMARILLO

Esté& ubicado en el punto medio del espectro, asi que por definicion y ubicacion se

lo puede considerar como el color del equilibrio.

Cuadro 12

Aspectos fisioldgicos y psicolégicos del color amarillo.

ASPECTOS FISIOLOGICOS

ASPECTOS PSICOLOGICOS

Actla sobre el ganglio epigastrico que
controla las funciones del estdmago y
también mejora la transferencia
electroquimica entre el ojo y el cerebro,
por eso es también un color que capta

rapidamente la atencion.

Constituye un color de alerta, actia
sobre el sujeto a que tome actitudes
filosoficas ya que afecta a las acciones

reflexivas y de comportamiento.

Fuente: Extracto de “Color Reflexiones”

Elaborado por: Diana Riera
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COLOR VERDE

Genera armonia personal y estabiliza las expresiones fisiologicas y psicolégicas.

Es también un color afin con la naturaleza y es capaz de transportar al observador

hacia ella provocando un sentimiento de tranquilidad.

Cuadro 13

Aspectos fisioldgicos y psicolégicos del color verde.

ASPECTOS FISIOLOGICOS

ASPECTOS PSICOLOGICOS

Aumenta los niveles de histamina en la
sangre y reduce la presion arterial y es
activo contra las bacterias, los virus y

los gérmenes. .

Estimula la luz, la estabilidad
emocional, es un color calmante, que

emite frescura y tranquilidad.

Fuente: Extracto de “Color Reflexiones”

Elaborado por: Diana Riera
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COLOR AZUL

Se lo conoce como el color frio, promueve el enfriamiento en todos los niveles,

ademas se lo asocia con la parte mas intelectual de la mente y al ser asociado con

el aire y el frio, ayuda a tener claridad de ideas y a ser creativos.

Cuadro 14

Aspectos fisioldgicos y psicolégicos del color azul.

ASPECTOS FISIOLOGICOS

ASPECTOS PSICOLOGICOS

Actla sobre el ganglio epigastrico que
controla las funciones del estomago y
también mejora la transferencia
electroquimica entre el ojo y el cerebro,
por eso es también un color que capta

rapidamente la atencion.

Constituye un color de alerta, actia
sobre el sujeto a que tome actitudes
filosoficas ya que afecta a las acciones

reflexivas y de comportamiento.

Fuente: Extracto de “Color Reflexiones”

Elaborado por: Diana Riera
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FOTOGRAFIA
Palabra que proviene de las raices phod (luz) y graphein (trazo), es decir
pintar con luz o mas técnicamente, el sistema de obtener imagenes
impresas permanentes por medio de la accionfisicoquimica de la luz sobre
un soporteespecialmente preparad para tal efecto...todas las variedades de
fotografiaestan basadas en las cualidades de sensibilidad a la luz...

(Proenza, 1999).

HISTORIA DE LA FOTOGRAFIA

En 1839 se da a conocer en Paris el daguerrotipo, que es conocido como el primer
procedimiento fotografico, su nombre se debe a que su inventor fue Louis
Daguerre. Esta tecnica fue la primera con la que se pudo captar una imagen sin
que se desvaneciera.

El modo de trabajo de esta técnica consistia en que la imagen era producida sobre
una placa de cobre la cual estaba completamente cubierta con plata y sensibilizada
con una emulsién de yodo, lo cual hacia que esta superficie se vuelva sensible a la
luz.

Al momento de tomar la fotografia, la exposicion podia ser de entre quince y
veinte minutos dependiendo de la cantidad de luz que existiera, y finalmente para
que la fotografia sea revelada se usaba mercurio caliente y el cual era fijado con

sal.

Este trabajo se fue perfeccionando con el pasar del tiempo. Posteriormente, ya se

trabajaba con tiempos precisos de exposicion y cantidades exactas para las
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mezclas de emulsiones y demas ingredientes que fueran necesarios para realizar el
trabajo del revelado.

La evolucion de este trabajo se hizo notar cuando en 1841 el cientifico William
Fox, quien cre6 el método fotografico conocido como calotipo, basado en un
papel sensibilizado con emulsiones preparadas que tras ser expuesto a la luz era
posteriormente revelado con ambas sustancias quimicas y fijado con otro

compuesto quimico, que fijaba permanentemente la imagen.

Esta técnica fotografica fue la primera que trabaja con negativos, los cuales
podian ser revelados o positivados cuantas veces se desee, el daguerrotipo era un
procedimiento en donde existia un solo negativo, es decir que se podia fijar una
fotografia una sola vez, ademas otra ventaja del calotipo era su bajo precio a
comparacion del daguerrotipo ya que este se trabajaba con placas de metal
mientras que el calotipo usaba Unicamente papel comdn, aunque de todos modos
el anterior procedimiento fotografico no fue desplazado, ya que los retratos

realizados por daguerrotipo eran requeridos por los burgueses.

Yaen 1851, Gustavo Le Gray invent6 el colodion hiumedo, un método fotografico
que consistia en la utilizacién del colodion (una especie de barniz que se vierte
liquido a las placas) este, sensibiliza a otro quimico colocado sobre la placa de
vidrio y posteriormente se lograba obtener imagenes nitidas y sin manchas, este
proceso lleva el nombre de “hiimedo” porque la placa permanecia himeda durante

todo el proceso del revelado de imagenes.
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El problema principal de esta técnica era que como la placa debia estar siempre
humedecida, el fotdgrafo debia siempre llevar consigo el laboratorio para estar
frecuentemente proveyendo de emulsion a las placas, ademas de eso, el proceso
era también un poco complicado debido al peso y la fragilidad de las placas de
vidrio. Su precio era bastante elevado, por lo que fue un método bastante utilizado

Unicamente por la burguesia.

Pero en 1880 lleg6 lo que le daria un verdadero impulso a la fotografia, se
empieza a utilizar las placas sensibilizadas listas para ser colocadas en el bastidor
y ser expuestas en la camara oscura en pocos segundos. Estas placas eran hechas

de un soporte flexible de pelicula de nitrato.

El método fue tan bien acogido, que para 1888, la industria Kodak sacé al
mercado una camara que utilizaba bobinas de pelicula enrollable, en lugar de
placas planas, y ademas el revelado de las imagenes podia realizarse luego de que
estas hayan sido tomadas, este proceso llevo el nombre de la fotografia
instantanea, ya que ese momento se tomaban las fotografias en serie, y luego eran

reveladas todas de una sola vez.

Estos avances se perfeccionaron en 1903 cuando los hermanos Lumiere
patentaron la primera placa fotogréafica en color, conocida comercialmente como

Autochromo, eran placas diapositivas en soporte de vidrio.

Estas placas eran constituidas por una cantidad de microscopicos granos de

almiddn sobre la base de una pelicula en blanco y negro. Los granos eran tefiidos
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de color naranja, verde y morado, actuando de esta forma como filtros de color, y

posterior a este proceso de la placa surgian los colores complementarios.

Luego de que se llevaba a cabo todo este proceso de revelado y fijado de la
fotografia, la imagen era invertida para poder obtener el positivo final, es decir la

imagen definitiva.

La fotografia de este modo, fue muy bien aceptada, por lo que en 1935, la
industria sac6 al mercado Kodachrome que es considerada la primera pelicula

fotografica en color moderna que fue fabricada hasta 2009.

LA FOTOGRAFIA RESPECTO AL DISENO GRAFICO Y LA

COMUNICACION

En el disefio gréfico, la fotografia es aplicada en dos aspectos fundamentales que

son el registro documental o la ilustracion fotografica.

Registro fotografico.- la fotografia de situacion o personajes desde un punto de
vista informativo aporta al disefio grafico la posibilidad de comunicar de manera

detallada y de cierta forma hasta da un aporte de comunicacion creible.

La comunicacion creible se refiere a que con una fotografia es posible constatar
una noticia y que asi quien la lee, pueda sentirse seguro de que esta es verdadera
ya que con la fotografia se estd asegurando de que, en efecto, sucedié como lo

indica el texto de la noticia.
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Cuando una imagen muestra una realidad (independientemente de su intencion)
como tal, sin tener que ser explicada por textos, entonces se la conoce como una
imagen documental. La imagen toma el lugar del objeto, lo muestra en su mejor

faz y evita mostrar sus posibles defectos.

En el libro La mirada y la memoria, Galo Khalifé menciona que “la fotografia es
la reproduccion de la realidad”, y de alguna manera esto es cierto, ya que Si por un
momento se deja de lado la tan polémica subjetividad, es posible entender la
intencion de la fotografia, que como el autor lo menciona, es transmitir al
observador una muestra de la realidad acontecida, para que ademas de

interpretarla con el texto, pueda confirmar dicha realidad con la fotografia.

A través de la fotografia el mundo es mas pequefio, ya que nos enteramos
de lo que esta sucediendo en el mundo, en cuestion de segundos [...]

(Khalifé, 2006).

Cartier Bresson en su libro Photographer dice “A fin de cuentas, la foto en si
misma no me interesa en lo absoluto, lo Unico que quiero es retener la realidad
una fraccion de segundo”, y esta afirmacion es muy cierta, ya que la fotografia
como tal no es lo que tiene valor, sino lo que esta contiene, lo que significa, lo que
representa. Un libro fotografico de historia o una fotografia tomada hace una

semana, figuran lo mismo, una realidad retenida en una fraccién de segundo.

Continuando con la subjetividad al margen de esta explicacion, la fotografia como
tal, es una rigqueza infinitita de la realidad que contribuye no solo a la historia y

todo lo que la envuelve como son los personajes, momentos de impacto, fechas
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importantes, sino también a la memoria social y cultural, ya que una compilacién
de fotografias tiene la capacidad de contener mas informacion que un libro lleno
de letras, un clarisimo ejemplo de esto es el libro mencionado de Galo Khalifé,
que estd explicado de sobremanera gracias al recurso fotografico que el libro

contiene.

La fotografia es un recurso tan maravilloso y capaz de contener tantos
significados a la vez, y es precisamente esto, lo que hace que su uso se vea
siempre rodeado de polémica. Cada habitante en el mundo vive una realidad
diferente, lo que es bueno para unos es lo peor para otros, la riqueza para unos es
la pobreza de otros y asi miles de analogias se pueden hacer sobre la diferente
manera que cada persona en el planeta tiene de ver su realidad. Esto se denomina
subjetividad, el hecho que cada persona ve las cosas desde un punto de vista
determinado, que puede ser contrario a otros que lo ven desde otra perspectiva,
por esto la fotografia en los medios impresos de comunicacion ha generado tanta

disputa, porque cada quien juzga a una fotografia segun su realidad.

Sin embargo y regresando a lo anterior, dejando de lado la controversia que
provoca una fotografia, es necesario reconocer el gran valor que esta tiene, y es
precisamente por esto y lo anteriormente mencionado, que el producto que
resuma la historia del disefio editorial desde el primer periddico de Quito hasta la
actualidad, tendra como recurso principal la fotografia que como se manifesto,
este puede garantizar de mejor manera, la realidad historica del tema que propone

este proyecto.
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LA FOTOGRAFIA EN ECUADOR

Mientras que en paises grandes y muy poblados, la fotografia era un lujo que se
les atribuia a los terratenientes y personajes del gobierno, en Ecuador, poder
poseer una camara fotografica era una magnificencia de la cual solo podian
disfrutar los burdcratas. La mayoria de personas que poseian un aparato de estos,
eran extranjeras, ya que era bastante dificil acceder a la compra porque estos
productos tan modernos y por ende costos, no se encontraban de manera regular o

frecuente en el mercado.

Cuando se iniciaba la fotografia en Ecuador, una imagen de retrato reflejaba el
“estado terrateniente”, el artista de ese entonces no era considera un comunicar
que podia, como hoy en dia, capturar la realidad, sino que se encargaba de
construirla, de crear un significado y que esa realidad construida fuera como la
gente la recordara. Por ejemplo en la realizacion de un retrato de salén de una
familia, no existia la realidad como tal, sino Unicamente la construida, una
muestra de ello es el retrato de una familia llena de problemas por la rigidez de un
esposo demasiado estricto y unos hijos infelices en un matrimonio falto de
comprension y amor, esta seria la realidad como tal, sin embargo, el trabajo del
retratista es construir una realidad mas agradable ante la mirada de sus demas

familiares, amigos y hasta de sus futuras generaciones.

Este tipo de fotografia de una realidad familiar construida a la fuerza, se

denominaba como “tarjeta de visita”, esta era muy comun de ver en las salas de
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las familias poderosas, esto de hecho se fue considerando como un estilo que

diferenciaba a las familias realmente adineradas del resto.

Sin embargo, este estilo tan marcado, fue variando, al punto de que fue
reemplazado por la fotografia de “acto casual“, aqui el fotdgrafo ya no esforzaba
por construir una realidad agradable, sino buscaba captar hechos de forma
imprevista, o en todo caso de una manera no calculada en su totalidad. De hecho,
en el “acto casual”, el fotografo era un testigo, que daba su confirmacion de que
aquel sucedo fotografiado es cien por ciento veridico y que no ha sido planificado

ni construido.

Esta evolucion de la fotografia se ve marcada por un hecho relevante que se
suscita en Quito en 1869 cuando Rafael Pérez captd por primera vez en el
Ecuador un hecho distinto a los que se captaban hasta entonces, un terremoto que
devasté a la capital, Pérez se arriesgé a fotografiar el destrozo que quedaba de la
ciudad, casas destruidas, plazas llenas de gente desesperada por conseguir un
espacio en los albergues que ya no soportaban mas heridos, en fin habia capturado
en sus fotografia una terrible realidad de una cuidad en ruinas y esto lo convertia a
él y a su trabajo en un testigo de que aquel hecho sucedié y que en un futuro seria

parte de la construccion e la historia.

Desde ese entonces, la fotografia se acredit6 otra funcion ademas de la captura de
la belleza, y el retratista de caballete se transformd en un reportero grafico. De
hecho, Galo Khalifé considera a Rafael Pérez como el primer fotdgrafo

documentado que se preocup6 por brindar un testimonio a través de su trabajo. En
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aquel tiempo, el sentido que se le daba a la fotografia estaba muy lejos de ser
informante, incluso en las fotografias del terremoto de 1869, su autor no
consideraba a su trabajo como una herramienta para informar al dia siguiente, sino
que pensaba en la historia, en cdémo su nombre y sus fotografias serian recordadas

aun después de muerto, y como estas serian una parte de la historia del pais.

Todo este proceso en que el Ecuador, apenas estaba familiarizandose con
lafotografia, remonta al afio de 1874, y este dato da paso a un tema de mayor
importancia y de mucho mas aporte para este trabajo de investigacion, ese tema es
el fotoperiodismo, que conjuga la importancia de la fotografia presente en el

periodismo.

A partir de ese momento, los titulos que se les daba a los fotografos cambio,
porque ya no solo eran artistas de la fotografia, sino que se les consideraba
reporteros graficos o fotoperiodistas, y este término nos da pie a continuar con una
evolucién mas de la fotografia en Ecuador, tomada de la mano de una pequefia

biografia de Rafael Pérez.

FOTOPERIODISMO

Es un oficio que data del siglo XX, el cual surge a partir de la creacion del antes
mencionado daguerrotipo. A los fotoperiodistas se los denominaba reporteros
gréficos porque cumplian la funcién de cubrir una noticia y apoyarla con una
fotografia. Un aporte textual de Roberto Aguilar en el libro “La mirada y la

memoria”, resaltan el nombre de Roger Fenton yMatthew Brady como los
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primeros reporteros gréaficos ya que el primero cubri6 la guerra de Crimea y el

segundo documenté la guerra de Secesion.

En el Ecuador la fotografia documental se inicia finales de los afios 50 del siglo
XIX, y se puede mencionar a Rafael Pérez como el personaje mas destacado de
dicha etapa ya que fue €l quien capturo varias imagenes que construirian una parte

muy importante de la historia del pais.

La historia del fotoperiodismo ecuatoriano arranca con una singular historia
vivida por el autor de esta, Rafael Pérez era un reconocido retratista y su trabajo le
permitid conocer a embajadores, altos militares y hasta presidentes de la

republica, y es justamente uno de ellos en torno a quien gira la historia.

Un 6 de agosto de 1875, Rafael Pérez estaba como de costumbre, retratando a uno
de sus clientes en la casa Aguirre Klinger ubicada frente al Palacio de Carondelet,
cuando de pronto se escucharon gritos que revelaban que algo realmente grave

habia ocurrido en el atrio del Palacio.

Al parecer la noticia era bastante importante por lo que alguien le dijo al retratista
que fuera a fotografiar aquel hecho, asi que Pérez tomd todo su equipo Yy sali6 de

la casa y se dirigié de inmediato al lugar del aun misterioso suceso.

Al llegar al lugar, habia una fila de militares rodeando toda la plaza, asi que lo

anico que pudo observar con asombro fue un enorme charco de sangre.

Entre voces se escuchaba que esa sangre provenia del cadaver del presidente

Gabriel Garcia Moreno, a quien lo habian ya trasladado hacia la iglesia de La
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Catedral. Al ingresar a la iglesia, Gabriel Garcia Moreno se encontraba recostado
sobre unas mantas y su cabeza apoyada en una almohada, el nerviosismo de Pérez
era intenso, no solo por ver muerto en frente suyo al presidente del pais, sino

también porque fotografiaria un hecho que quedaria marcado para la historia.

Este relato, tiene como autor al Sacerdote Gomez Jurado, quien construyd una
biografia de ocho tomos del presidente Garcia Moreno, este mismo fue quien le
dio toda la fama a Pérez, ya que aproximadamente en 1975 al cumplirse cien afios
de tal fatal asesinato, el sacerdote acudia a escuelas e instruia a los nifios sobre la
religion y el valor del catolicismo, y se ayudaba de las fotografias tomadas por
Rafael Pérez aquel 6 de agosto en La Catedral para la construccion de su discurso
al explicar que el rostro de un hombre que fue brutalmente asesinado con 18
machetazos tendria una expresion espeluznante, pero que al observar el rostro de
Garcia Moreno, era facil de notar una absoluta tranquilidad, que no podia ser
atribuida a nada mas que al milagro de Dios, al ofrecerle una paz espiritual

inexplicable.

Esta historia del sacerdote Gomez Jurado, confirma el presentimiento que cien
atras tuvo Rafael Pérez, al imaginar que las fotografias de ese tragico dia, vivirian

para la historia y que en efecto, servirian para construirla.

Marcando una etapa de momentos relevantes para la fotografia periodistica en
Ecuador, luego de este momento es importante mencionar al Diario Hoy cuando
en 1982 publicé por primera vez fotografias a color de hechos de importancia

nacional.
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Para ese entonces el valor de fotografia era mucho mas alto de lo que es hoy e
incluso de lo que ha venido siendo desde hace unos cuantos afios atrds. Los
diarios recurrian a agencias en donde los fotdgrafos habian vendido sus

fotografias para que estas puedan ser publicadas.

Y finalmente otro momento importante muy importante es cuando por los afios 90
la fotografia se convierte en un ensayo, en una reportaria propia en donde no se
espera fotografiar la noticia que sucede, sino que se busca la noticia y de no
encontrarla puede llegar hasta a crearsela, aqui el fotoperiodismo le da mas valor a

su término ya que en base a una imagen se crea la historia de una noticia.

Sabiendo que las categorias de la fotografia pueden ser comparadas con un gran
abanico abierto, resulta un poco mas facil entender el como es que el
fotoperiodismo se convierte en una fuente neta de contenido. Por ejemplo el
fotografiar un monumento de reconocimiento mundial, permite al reportero,
fotografo o aficionado contar desde su punto de vista que significa para él ese
monumento, y es él quien crea ese noticia en donde aquel monumento deja de ser
solo eso y se convierte en una imagen tan subjetiva que puede generar tantos

discurso como interpretaciones.

Por todo esto, es que la fotografia es el recurso elegido para poder documentar la
historia del disefio editorial en Quito, porque ademas de que permite registrar o
documentar un hecho o una serie de hecho y mantenerlos vivos para la historia, es
también un arte que trae a sus espaldas una infinidad de historias que de no ser por

ella, hoy solo serian un dudosa realidad que pudo como no pudo haber ocurrido.
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CAPITULO Il

MARCO METODOLOGICO DEL PRODUCTO

3.1.- METODOS CREATIVOS DE DISENO

Para Jorge Frascara los métodos de disefio son ayudas estratégicas dirigidas a
abreviar los tiempos y a mejorar la eficacia de los diversos pasos en el proceso de

disefio. No estan dirigidos a proporcionar soluciones prefabricadas.

Tales pasos en el proceso de disefio esperan llegar a una solucion que sera llevada
a cabo a través del producto, para poder llegar a esta solucion, se debe primero
asegurar que el problema esta claro y esto se consigue con analisis racionales
respecto a la investigacion y al producto, enfocandolo de diversas maneras, es
decir, visualizar y explorar las posibilidades de como solucionar el problema con

el producto.

Esto no significa que el producto tiene que ser la solucion de todo el proyecto de
investigacion, sino que debe transmitir visual y graficamente toda la investigacion

que ha sido ordenada y seleccionada para su utilizacion en el producto.

Jorge Frascara menciona tres estrategias que son necesarias para el desarrollo del
método de disefio, estas son la estrategia de comunicacion, visualizacién y

produccién.
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La estrategia de comunicacion y visualizacion estdn ligadas al estudio del
problema y el desarrollo de propuestas de disefio, mientras que la estrategia de
produccion se refiere a la organizacion de recursos utilizados para su creacion

como son tecnologias, presupuesto y el producto finalizado.

La realizacion de un producto de comunicacion visual requiere ademas de la
planificacion y la organizacion de informacion, un proceso en donde la
creatividad pueda ser liberada y canalizada a la vez, de tal forma que esta colabore
con el cumplimiento de los objetivos del producto. Estos procesos creativos
ayudan a estimular la creatividad porque hacen que las ideas sean mas fluidas al

eliminar bloqueos mentales.

Varios autores difieren de la eficacia entre un método y otro, pero esto lo

determina solo el investigador, segun el método que mejor se ajuste a su proyecto.

Cada método creativo, sin importar cual, requiere de flexibilidad porque en este
momento es en donde surgen las ideas para la creacion del producto, y todas las
ideas deben ser consideradas por mas desequilibradas que parezcan, porque
durante la seleccidn, organizacién y eliminacion de ideas, estas puede que aporten
de una u otra manera para la creacion de un producto. Ademas es muy importante
que al considerar ideas no tradicionales, se estd aplicando un grado de
originalidad, ya que esto fusionado con los claros objetivos del producto, pueden

dar como resultado un producto realmente innovador y fuera de lo comun.
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El objetivo del producto de esta investigacion, es abarcar en un tomo impreso el
analisis cronoldgico del disefio editorial en los Periddicos de la ciudad de Quito
desde la época Colonial hasta la actualidad, en casos determinados y como este
tema es de indole editorial, se considera que el producto que refleje el trabajo de
dicha investigacion, sea precisamente un trabajo editorial, y para la creacion de
este, se utilizara la técnica de la prospectiva, la cual consiste en hacer propuestas

sobre una idea ya existente.

El producto sera un libro impreso en el cual exponga toda la informacion que se
ha obtenido a lo largo de la investigacion gracias a las entrevistas y los datos
elaborados en base a la observacion, asi que como se tiene ya una idea definida
sobre como seré este, entonces lo siguiente es definir las caracteristicas fisicas de

este y sus detalles como son el formato, los colores, los terminados, la forma, etc.

3.2.- METODO DE DISENO

Para el desarrollo de este proyecto, se aplicara el método de disefio segun Bruce
Archer, el cual es mencionado en el libro “Disefio: Estética y tactica” de Luis
Rodriguez Morales consiste en “seleccionar los materiales correctos y darles
forma para satisfacer las necesidades de funcion y estética dentro de las
limitaciones de los medios de produccion disponibles”, y segin este enunciado, el

proceso que se apegue a esto, debe contemplar tres fases que son:
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Fase Analitica.- A partir del problema se realiza una programacion sobre la
elaboracion de un producto, y en base a esto se efectua la recopilacion de

informacion necesaria para el proximo desarrollo de este.

Fase Creativa.- En esta etapa se analiza toda la informacién que se ha obtenido
anteriormente, se sintetiza, es decir se selecciona la informacion que sera util y
con esto se procede al desarrollo del contenido y apariencia del producto que esta

en realizacion.

Fase Ejecutiva.- Una vez que se hayan seguido los pasos anteriores, se realiza la
eleccion definitiva entre los prototipos que se hayan realizado en la fase creativa,
y finalmente se ejecuta y se llega a la realizacion final del producto que se plantea

como solucidn al problema.

FASE ANALITICA

Durante el siglo XVIII la accesibilidad a la educacion, era muy limitada y mucho
mas para quienes no pertenecian a la clase social espafiola, porque quienes no
formaban parte de este grupo, eran limitados a realizar tareas a beneficio de la
Corona Espafiola, incluso en las escuelas de arte donde estaban grandes
exponentes artisticos, existian ciertos personajes que a pesar de su extraordinaria
forma de pintar, esculpir o dibujar, no sabian leer ni escribir y esto sucedia porque

la educacion era Unicamente para espafioles y los mestizos, cholos e indios eran
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relegados a realizar trabajos que brinden un beneficio solo para la realeza de

Espana.

Sin embargo, Eugenio Espejo, hijo de un indigena llamado Luis Chuzig y una
mujer de posible origen espafol llamada Catalina Aldaz Larraincar, hizo lo que
muchos no lograron conseguir debido a la enorme limitacion que tenian los
inferiores a la Corona. Este muy ilustrado mestizo, se recibié de abogado, doctor y
periodista y fue gracias a todo este esfuerzo que un 5 de Enero de 1792 circula por
primera vez en la ciudad de Quito un periodico intitulado “Primicias de la Cultura
de Quito”, que tuvo incluso una publicacion previa a la circulacion de este primer
namero, este previo llevaba por nombre “introduccion previa sobre el papel
periodico intitulado Primicias de la Cultura de Quito” escrito por Raymundo de
Salazar a en Diciembre de 1971. Este texto (que se expone literalmente mas
adelante), explicaba sobre la proxima existencia del periddico, de sus contenidos y
del resultado que se esperaba conseguir con esto. Asi mismo exponia la
importancia de la educacion y el valor de un pueblo culto gobernado por

mandatarios ilustrados.

El periddico se financiaba con el apoyo del Colegio de la Concordia, y su editor
general era el Dr. Eugenio, y fue gracias a su amplio conocimiento en varias
ramas de la educacion, que se publicaban en los numeros del Primicias,
recomendaciones de salubridad, remedios caseros que debian ser tomados en caso
de que alguien haya contraido alguna de las pestes o las enfermedades que estaban
de moda, ya que debido a la suciedad y la falta de higiene, era bastante sencillo de

contagiarse.
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Ademas se escribian muchas criticas sobre la cuestion racial, ya que empezando
porque el creador del periddico era un mestizo, habia también muchos prejuicios
sobre los puestos que ocupaban quienes no pertenecian a la clase social mas

importantes que eran los esparioles.

Las publicaciones abarcaban varios temas que eran realmente amplios, los cuales
contenian mucho texto, mucha informacion, poco espacio en blanco y nada de
imagenes o ilustraciones. EI modo de escritura que mantenia el Primicias era muy
estilizado, quienes leian el periodico debian de tener un nivel de cultura

relativamente alto ya que los términos que alli se utilizaban eran bastante técnicos.

Cada numero publicado trataba un tema diferente; en el primero se trataba sobre la
literatura en Quito, y la relacién con otros exponentes importantes en otros paises
de Europa, contenia aproximadamente de 28 a 30 paginas de texto seguido con un
estilo muy poético. Ademas al final del nimero se colocaban avisos importantes
para la ciudadania como eventos realizados, leyes aprobadas o cambios en el
gobierno. También habia una ultima seccion llamada suplemento, en la que se
colocaban precisamente eso, suplementos a la edicion publicada, estos adicionales
contaban con recomendaciones de higiene, educacion, cultura, etc., y posterior a
esto se adjuntaban cartas de personajes importantes de esa época en la que

expresaban su criterio sobre las acciones o posiciones respecto al gobierno.

En la segunda publicacion se abarcé el tema de ciencias y artes, este es un articulo
tan exquisito ya que no solo explica sobre la ciencia en si, sino que explica sobre

aspectos que intervienen en la ciencia y el aprendizaje de la gente. De igual
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manera al final del articulo de varias péaginas, adjunta algunas cartas de distintos

criterios provenientes de personajes importantes en la ciudad.

Asi en el numero tres se publica una miscelanea de temas, en el cuatro habla sobre
historia, literatura y economia y el nimero cinco, seis, y siete, son la continuacion
de “un discurso sobre ¢l establecimiento de una sociedad patridtica”, cada uno de

estos nimeros lleva adjuntos textos de acotacion al tema.

La publicacién nimero siete del Primicias circul6 un 29 de Marzo de 1792 y sus
nameros anteriores circulaban cada quince dias y eran vendidos a un real y medio.
Este periodico tuvo un gran valor en aquel momento y mucho més ahora siendo
parte de la historia, y sobre todo encabezando el inicio de lo que marcaria el

periodismo en el Ecuador.

La intencion de este periodico como ya se menciona anteriormente, era el poder
hacer de un pais lleno de ignorancia, injusticia y pobreza, un pais de cultura en
donde los gobernados sepan y puedan analizar el porqué de las decisiones

tomadas por sus gobernantes.

Obviamente esto no le convendria a ningun gobierno ya que la intencién de estos
siempre ha sido estar ubicados en un cargo en el que no tengan que dar
explicaciones de sus decretos ni decisiones sin importar si estas son beneficiosas o
perjudiciales para sus gobernados, mientras que para ellos todo funcione a su
gusto, y precisamente esto, era lo que el Dr. Eugenio Espejo queria abolir con la
publicacion del Primicias, periédico con el cual se deseaba culturizar a los

ciudadanos para que opinen, aporten y se opongan de ser necesario, a las medidas
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tomadas por los gobiernos de turno; como esto no era nada mas que un intento
golpista segun dichos gobiernos, se prohibid la publicacion y circulacién de un

posible octavo nimero del periddico.

Luego de este acontecimiento, pasaron varios afios para que se pueda volver a ver
en circulacion un periodico producido en Quito. Asi, en 1899 se imprime y circula
“El Progreso”, peridodico que constaba de cuatro paginas y contenia abundante
texto con tipos de un tamafio no superior a 10 puntos. No existian gréaficos sino
Unicamente textos. En aquella época eran muy utilizados los cuadros y en muchas
veces sin importar su orientacion, y esto hacia que el lector tuviera que acoplarse
al disefio del periddico y no al contrario ya que en una publicacion vertical habia

cuadros apaisados inclinados a 90 grados.

Las noticias que contenia El Progreso eranen su mayoria de tinte social y por eso
presentaba temas como la mala influencia del alcohol en la sociedad, las buenas
costumbres, recomendaciones para vivir en sociedad y temas por el estilo. Los
titulares apenas avanzan a ser distinguidos de entre el cuerpo de texto y esto

gracias a que se utilizan filetes y orlas para separar los temas.

El Progreso era hasta 1903 el Unico periddico producido e impreso en su totalidad
en la capital, ya que en este afio se imprime la edicion quitefia del periédico El
Tiempo, que llevaba siendo publicado desde 1891 pero en la ciudad de Guayaquil

y solo a partir de 1903 se publicé en Quito.
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Este constaba al igual que el Progreso de cuatro paginas que contenian abundante
texto, y unas cuantas ilustraciones que no acompafiaban precisamente a la noticia,

sino a la publicidad y a los anuncios de los negocios.

El Tiempo en Quito, significo una gran novedad para los lectores ya que como
este llevaba varios afios siendo publicado en Guayaquil, ya habia ganado
experiencia, seguidores y por supuesto dinero gracias a la publicacion de

publicidad en sus hojas.

En El Tiempo, era muy comun ver un anuncio publicitario cerca de las noticias.
Los anuncios mas comunes de ver eran los relacionados con la medicina, como
pastillas para la vitalidad, o jarabes para el buen funcionamiento del cuerpo y

vitaminas para nifios.

Yendo concretamente al disefio mas que al contenido, la apariencia de este
ejemplar era similar al Progreso, ambos tenian un cabezote, el folio y abundante

texto en los cuerpos, cuya tipografia no superaba a los 10 puntos.

Sin embargo algo que diferencia abismalmente a estas dos publicaciones, era sin

duda la utilizacion extrema de tipografia variada y a grande escala de los titulares.

Por un lado EI Progreso a penas hacia notar el contraste entre el titular y el cuadro
de texto, y por el contrario, EI Tiempo utilizaba tipos mucho mas grandes que el
resto del texto y ademas de esto, se ayudaba con los bolines para separar las

noticias unas de otras.
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La ilustracién fue otro elemento muy caracteristico de este periddico debido a que
El Progreso utilizaba en contadas publicaciones una que otra ilustracion y con
mucha menos frecuencia recurria al fotoretrato. En El Tiempo era més facil ver
las ilustraciones especialmente las relacionadas con la publicidad asi como la
tipografia muy resaltada gracias a su tamafio era también utilizada en los

anuncios.

Para 1906, la evolucién de los periddicos seguiria aumentando y esta vez con una
nueva publicacion Ilamada EI Comercio, un periodico independiente que recurria

mucho a la publicacidn de anuncios en sus paginas para su financiamiento.

Este, al igual que los otros periodicos mencionados anteriormente tenia en comin

el cabezote y el folio, ademas de una tipografia de tamafio muy reducido.

La ilustracion era bastante utilizada en el Comercio sobretodo en la publicidad, la
cual estaba presente en todas sus cuatro hojas de publicacion. Trabajaba en
formatos sabana y por lo general contenian el texto en seis columnas con un tipo

no superior a 11 puntos.

El Comercio utiliza desde su primer ejemplar con mayor frecuencia marcos
decorativos alrededor de determinados textos, que eran ya utilizados por El
Tiempo en 1902, pero con escases y Unicamente en anuncios de gran tamafio que

abarcaban casi todo un lateral de la pagina.

Afos mas tarde, en 1908 el periddico incrustd en sus paginas fotografias reales

gue ocupaban de dos a cuatro columnas, lo que convertia a EI Comercio en un
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periddico de bastante novedad para el lector, y por ende tenia mucha acogida por
parte de los quitefios, incluso empresas guayaquilefias publicaban sus anuncios en
este periddico, asi también la loteria publicaba en las paginas del diario los

nlimeros ganadores.

Por ese mismo afio, los titulares también evolucionaron ya que su tamafio era
evidentemente superior al del cuerpo de texto, aunque no existia un titular
principal, sino que cada noticia importante tenia un titular sobresaliente de entre el

texto de la nota, de igual manera se empieza a ver pies de fotos.

En el afio 1915 el cabezote ya no contenia solamente el folio y el nombre del
periddico, sino que a sus costados estaba colocada la informacion sobre los
servicios y direccion del taller asi como tambien el valor del ejemplar y el de las

suscripciones.

Tres afios mas tarde los titulares se ven liderados por uno principal ya que hasta
ese entonces todas las noticias tenian un titular que no definia cual era la noticia

mas importante.

En 1930 se publica una imagen de portada que abarca todo el largo de la pagina y
de cuatro columnas de ancho. Cinco afios después de esto se ve por primera vez

un fotomontaje en el diario.

Hasta 1936 los periddico contenian solamente cuatro paginas, pero en ese afio El
Comercio debido al requerimiento de espacio por publicidad de los negocios y

empresas, aumento su niumero de paginas, y aunque este namero no fue regular, a
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partir de ese momento la publicacion de este diario es mayor y por supuesto
debido al nimero de paginas y a la cantidad de informacidn, esta se fue colocando
en secciones especificas para cada tema. En la publicacion de EI Comercio en este

afo, el periddico ya contaba con doce paginas divididas en dos secciones.

La cantidad de noticias locales, hizo que EI Comercio tomara la decision de crear
un diario en formato tabloide que contenga en su mayoria noticias de interés
puntual para los quitefios, es ahi cuando se funda en junio de 1938 el diario
Ultimas Noticias, que contiene 12 paginas con diagramacion distinta a la de El
Comercio debido al formato, el contenido entre otros elementos que infirieron en

ello.

Ultimas Noticias tenian un cabezote con una ilustracion de fondo y en su portada
se podia observar titulares principales, de igual manera en sus paginas internas se
observan titulares de tamafio evidentemente superior al cuerpo de texto, la cual no

superaba los diez u once puntos.

Aunque algunas de sus paginas eran bastante dindmicas por la cantidad de
ilustraciones que poseian, también habian paginas enfrentadas de cinco columnas
cada una que estaban saturadas de texto con una tipografia a diez puntos a no mas
de dos milimetros de interlineado y con un medianil de uno o dos milimetro que

debia ayudarse con lineas divisoras para que las columnas no tienda mezclarse.

Regresando a ElI Comercio, la informacién de las fotografias necesitaba una
explicacion un poco mas amplia por lo que para 1943 el pie de foto de las

imagenes era mas detallado.
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Los titulares también se verian marcados por un enorme cambio en 1944 cuando
el titular que encabezaba una noticia de interés mundial “Europa Invadida”
marcaria el inicio del aumento extremo en el tamafio de la tipografia para titulares,
ya que en Mayo de 1945 habrian dos titulares mas que superarian el enorme
tamarfio del titular del afio anterior, estos tres pos supuesto merecerian semejante
tamafio debido a que eran noticias de interés mundial al tener como nota el fin de

la Segunda Guerra Mundial.

En el diario Ultimas Noticias se publicaba una pagina que tenia la intencién de un
cuento de paginas coleccionables, ya que se trataba de una pagina que abarcaba
varios capitulos, los cuales circulaban en diferentes publicaciones del diario, lo
que hacia que le publico se enganchara con este para poder continuar con la

coleccidn de los siguientes capitulos de su cuento o novela.

Para 1969 El Comercio ya contaba con 28 paginas y se ve por primera vez un
titular a color y con una fotografia a media pagina que abarca siete columnas, esto
se produjo gracias al gran evento que marco la historia de la humanidad, que fue

el hombre sobre la luna.

Cuatro afios mas tarde, EI Comercio contenia 38 paginas que estaban divididas en
cuatro secciones, las cuales irian variando posteriormente ajustandose a la
cantidad de informacion que este poseia pues ese numero de paginas no era
constante ya que por ejemplo para 1978 hubo ediciones de 48 paginas distribuidas

en tres secciones, que de pronto en 1980 disminuyeron a 12 paginas en tres
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secciones, pero en septiembre del mismo afios se publicaron 54 péginas divididas

en cinco secciones.

Volviendo a 1979, aqui se aumentd el medianil, lo que a su vez hizo que
desaparezcan las lineas verticales divisoras de texto entre columnas. También en
este afio se aumento un diagrama dinamico para que el lector sepa desde la
portada, qué es lo que encontrara en las diferentes secciones que hallaré al leer
todo el periddico. Esto generd ademas, una lectura mas agil y un recorrido visual

mucho mas ligero.

Sin embargo, en 1982 un gran golpe de innovacion estaba por llegar la ciudad,
cuando un jueves siete de junio sale a circulacion el periddico de venta diaria
titulado Hoy, este periodico abarcaba la modernidad en todo sentido y en todos los

aspectos.

Este fue el primer periddico que imprimi6 sus 28 paginas a todo color, ademas
con la colaboracién del disefiador Ralph Reeght quien le dio un cambio radical a
lo que hasta ese entonces se habia visto en un periodico local. Este personaje
disefid el periddico a través de modulos que marcaban claramente la diferencia
entre espacios publicitarios y noticias seccionadas. Ademas el disefio en modulos
permitia que el lector tuviera mucha facilidad y dindmica con el periddico, todos
estos parametros fueron tomados en base al USA Today, periddico
norteamericano que también buscaba romper con todos los parametros
convencionales que hasta ese entonces se habian visto en ejemplares de prensa

escrita.
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El Hoy fue también el primer periddico que cambid las maquina mecanogréaficas
en las que se redactaban las noticias por un procesador digital que elimind por
completo el proceso antiguo de redaccién, de igual manera fue el primero que
dedicaba péaginas enteras a color para publicidad propia o para empresas que
podian pagar los altos precios que significaba vender sus productos o servicios en

un periddico tan leido y en un espacio tan grande.

El disefio integral de el diario Hoy, era sin duda alguna, una novedad para los
lectores ya que pese a que EI Comercio tenia desde hace varios afoslas noticias
divididas en secciones, no fue hasta la aparicion del Hoy que las noticias se
podian encontrar tan facilmente distribuidas, incluso habian paginas dedicadas
Unicamente al entretenimiento en donde se publicaban historietas, hordscopo,

horario de cines y juegos mentales como crucigramas o acertijos.

Para 1985, el diario Hoy incrementaba a su lista de novedades, paginas enteras de
publicidad impresas a todo color. En este mismo afio, el diario ya contaba con dos
secciones en las que distribuia sus 22 paginas, una seccidn de noticias generales y

otra seccion dedicada unicamente a las noticias deportivas.

Ademas, en sus publicaciones semanalmente, circulaba de manera gratuita una
revista llamada “La Liebre Ilustrada”, que llevaba temas de entretenimiento,
novedades y actualidad. Este fue el primer periddico, del siglo XIX (después del
Primicias de la Cultura de Quito en el siglo XVIII) que traian consigo un

suplemento a sus paginas.
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También se publico una revista impresa a tres colores con hojas internas en negro
y duotono, titulada “Cifra”, que circulaba quincenalmente con el diario Hoy, esta
revista trataba temas de interés econdmico, con articulos y opiniones que

relacionaban al Ecuador con la situacion econémica en el mundo entero.

Posteriormente, en ese mismo afio se suma al Hoy el suplemento de publicacién
mensual del Diario Mundial, en la que se abordaban temas sociales que
impresionaban al mundo entero como la pobreza y el hambre en Africa, los

fendmenos naturales que afectaron en ese tiempo a determinados paises.

En 1986, luego de que el diario Hoy gano terreno en el &mbito de los periddicos
en Quito por todas las causas mencionadas, y que La Hora fuera también un rival,
El Comercio se actualiza e imprime su primer ejemplar todo a color, lo que le
permitia estar a la par (al menos visualmente para el lector) con el periddico de la
competencia que habia marcado una brecha bastante amplia entre él y el periddico

independiente de 1906.

El diario Ultimas Noticias también se visti6 de color en el mismo afio,
especialmente en su portada ya que las paginas interiores contaban con color
Unicamente en sus titulares mas no en sus imagenes, por cierto los titulares del
diario en este afio, aumentaron su tamafio lo que le permitia al lector identificar las
noticias unas de otras, también el medianil se vuelve muy amplio, por lo que se

eliminan las lineas divisoras de texto.

El disefio del cabezote cambia, ya que hasta ese momento se utilizaba un cabezote

con una imagen de fondo, en la cual se podia observar (si se veia de manera
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detenida) elementos representantes de la ciudad, pero para este afio este disefio
cambid y contenia solamente texto con el nombre del peridédico y en medio del

cual se encontraba el escudo de la ciudad.

Sin embargo, el Hoy siempre mantuvo la delantera, yen este mismo afo las
noticias de bastante texto eran reforzadas con ilustraciones, graficos estadisticos o
infografias que permitian al lector que la noticia se entendida de mejor manera e
incluso esto permitia que el texto de la nota no sea tan extenso como lo era en el

caso de no haber una ayuda grafica.

Las modificaciones que volverian agil la lectura, no se hicieron esperar en El
Comercio y en 1989 se publica una edicion con relances e indice que guiaban al
lector a traves de sus paginas internas sin tener que dejar de ver la portada,
ademas el cabezote y ciertos folios en las paginas internas se mantenian siempre a

color pese a que todo el resto de la pagina estuviera a blanco y negro.

También el Ultimas Noticias evolucion6 y en 1990 su portada asi como sus hojas
interiores cambiaron en gran medida, el aire y los espacios estaban presentes en
todas sus paginas. La portada estaba dedicada practicamente a una sola noticia ya
que la imagen de portada llenaba casi la mitad de esta. También en las internas era
posible observar la cantidad de espacios en blanco que habia a comparacién de los

reducidos espacios que habia en las paginas publicadas en afios anteriores.

En este mismo afio, diario Hoy poseia 48 paginas en formato sabana que estaban

divididas en cuatro secciones independientes, una de noticias locales y mundiales,
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otra de deportes, una de opinion y una especial en la que se publicaban noticias de

tinte social como notas de interés para la familia, actualidad, etc.

Desde su aparicion, el diario Hoy se caracteriz6 por ser un periodico en el que
primaba la gréfica estadistica y las infografias que le daban soporte a la noticia

escrita, y esto se mantuvo asi durante muchos afios mas.

Para 1991 la evolucién de EI Comercio, que habia wvenido creciendo
significativamente, no pard y por lo contrario aumenté evidentemente. Una
portada a full color con una imagen de alta calidad y muy buena resolucion, ya
que el cabezote acompafado de ventanas promocionales se conjugaron con un
indice y relances ubicados en un estratégico espacio de la pagina (costado derecha
de la portada) que hasta hoy en dia se mantiene debido al buen resultado que

refleja en la agilidad que brinda al lector.

En 1994, el Hoy vuelve nuevamente a tomarse la delantera, pero esta vez no en
impreso, sino en la red; fue el primero en América Latina que publicé noticias que
podian ser leidas a través de una pantalla en cualquier parte del mundo gracias a la

web.

Ya para 1995 se ven en EI Comercio los epigrafes y los relances como se los
conoce hoy, un afio después se publicarian fotografias a color, que tienen una alta
calidad que permite que las fotografias sean colocadas en la portada y ademas
permite también un disefio con fotografias recortadas que hacen un juego de texto

bordeando la imagen.
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El Comercio tiene en su portada los relances y un cabezote muy similar al que hoy
se conoce. La tecnologia seguia avanzando y este diario se adaptaba a ella asi en
1996 se puede ver en las paginas de este periodico fotografias de alta calidad a
todo color, ademas un afio méas tarde EI Comercio hace un cambio en su disefio ya
que este se muestra bastante dindmico y con una modulacion muy evidente lo que
permitiria que en febrero del 2001 la portada constara de un cabezote acompafiado
de ventanas promocionales que invitaban al lector a sus paginas interiores
indicAndoles una imagen sobre la nota asi como un indicador de la seccion y el
numero de pagina, asi también los relances y el indice es ubicado al a lateral de la

portada como se lo conoce hoy en dia.

También en noviembre del mismo afio se ve por primera vez una portada que
utiliza una fotografia de alta resolucion y muy buena calidad que abarca poco mas

de media pagina encasillada en cinco columnas.

Para 1997 EI Comercio tuvo un cambio notorio, un disefio bastante innovador se
aduefid de las paginas del periodico, al poseer titulares con tipografias de gran
tamafo y texto con bastante aire, y en 1999 el cabezote se veia acompafiado de
unas ventas promocionales que anticipaban de manera muy breve las noticias mas

importantes de las paginas internas del diario.

En el 2002 el Hoy realizd unos cambios importantes tanto en disefio como en
sustrato. El disefio modular era mucho méas pronunciado y los relances son
colocados en la parte inferior de la portada. Este periddico, le dio al publico la

importancia que este necesitaba y que no habia recibido de ningin periédico

206



anteriormente, ya que a sus paginas adiciondé un espacio para la opinion del
publico. Esto se sucedid porque desde 1996 el diario habia realizado una alianza
estratégica con una linea telefonica movil, mediante la cual los usuarios podian
con una llamada, estar al tanto de las noticias de sus péaginas impresas. A este
sistema se le adicion6 el poder contar con la opinion del pablico que llamaban a
una central del Hoy y podian responder la pregunta del dia, la cual seria la opinién

del publico que se publicaria al siguiente dia.

Ademas sustituyen la portada de papel periddico por un papel de mejor calidad y

color blanco con brillo que se asemejaba al papel etiqueta.

Asi finalmente en lo que respecta a EI Comercio desde el 2006 el disefio se ha
mantenido de manera constante, aunque ha habido ciertos cambios en cuanto a
modulacion, variacion de tipos en titulares y cuadros de texto, se puede resumir
que estos no han marcado un momento importante como todos los anteriores,
razon por la cual hasta este afio es en donde es notoria la evolucidn del disefio
editorial en este diario y por ello esta es la informacidn que se colocara en cuanto
a los momentos histéricos (los que ha tenido EI Comercio) que han marcado la

historia del disefio editorial en Quito.

Un periddico que también es producido completamente en Quito es “El Quitefo”,
aungue es bastante nuevo, pues circula desde septiembre del 2010, tiene una
buena acogida debido a varias razones, ente las cuales estan el hecho de que es de
circulacion semanal y no tiene costo, ya que es un proyecto del Municipio de la

ciudad, ademas presente términos bastante cotidianos y hasta popular.

207



En 2012, el Ultimas Noticias renové por completo su disefio, desde su portada,

sus paginas internas, su contenido y hasta su lenguaje.

Hasta septiembre de este afio, el diario habia mantenido desde hace varios afios el
mismo estilo grafico, dandole prioridad a la crénica, pero en octubre tras un
profundo anélisis de mercado, y luego de un estudio al publico, se concluy6 que
este debia retomar los temas de interés exclusivo de los quitefios, ya que como se
lo conoce es “El diario de Quito desde 1938 y por ello deberia tener temas que

mas alla de la cronica, muestre la realidad urbana de la ciudad.

Es asi que un tres de octubre del 2012 circula el Ultimas Noticias renovado, con
una portada que muestra un nuevo cabezote que tiene como protagonista un gallo
(el gallo de la catedral), y una referencia de los afios de vigencia y circulacion

ininterrumpida.

En sus paginas internas, secciones como Vida Sana que trata temas de salud y
recomendaciones sobre medicamentos caseros y naturales, Futbolero con temas
dedicados a los deportes, son secciones que tratan de manera amplia los temas que

a los lectores les puede causar mayor interés.

La distribucion de las noticias estd hecha en categorias individuales, que se
encuentran ubicados en lugares especificos dependiendo de cada tema y bajo un
titulo de términos bastante populares. Por ejemplo, la seccion de farandula esta se
ubica bajo el titulo de “Ni sabes, te cuento”, otro es “El Rincon de Luchito
Trancon” en el cual se encuentran noticias que denuncia la comunidad y que bajo

la imagen de un monigote, se describe como este se ha visto afectado por las
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malas condiciones en las que se encuentran las calles de Quito, otra seccion que
tiene una pagina entera es “Hogarefio” en la que se muestran paso a paso las
instrucciones para la creacion de un objeto decorativo para el hogar, y
“Pasatiempos” es otra seccion que tiene una hoja entera la cual no ha cambiado

desde hace varios afios.

FASE CREATIVA

El objetivo de este proyecto es realizar un estudio y un andlisis compilatorio de
los principales periodicos de Quito, y este estudio se lo va a llevar al grupo

objetivo a través de un documento impreso.

Para la elaboracion de este documento compilatorio impreso, se han tomado en

cuenta varios aspectos que son:

1.- El producto sera utilizado como un material de consulta, es decir que debe
tener un formato que sea facil de manipular y que contenga la informacion de
manera clara para que esta no corra el riesgo de ser mal interpretada o peor adin
que quienes revisen el libro, lo abandonen de manera intempestiva debido a que la

informacion no es facil de encontrar.

También debe ser de una material resistente porque si va a ser utilizado para
consultas, quiere decir que este producto sera manipulado por varias personas y en
diferentes lugares, por esto la cubierta debe ser reforzada para evitar un pronto
deterioro de este, y las hojas internas deben ser un material resistente para evitar

que por el uso, las hojas se rompan, ademas el mecanismo de manipulacion debe
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ser muy comodo para que el lector pueda fotografiar, escanear o simplemente

revisar el libro sin ninguna complicacion.

2.- Lo méas importante de este libro van a ser las fotografias porque es en ellas que
el lector va a notar la evolucion de los periédicos, es decir que por esta razon, el
formato del libro debe ser superior o igual al tamo A3 (42 x 29.7 cm) para que los

detalles como la tipografia puedan ser observados con facilidad.

3.- Si bien es cierto, lo més importante del libro van a ser las fotografias, sin
embargo es importante también un pequefo texto descriptivo que le induzca al
lector sobre lo que vera en la imagen, y sepa el afio, el nombre del periddico y el

cambio que este tuvo.

Por ello la distribucion de texto e imagenes sera realizada de manera individual en
cada pagina. Es decir que primero se vera una pagina en donde hay una pequefia
descripcion de lo que viene en imagen, y en la siguiente hoja se vera la fotografia

en tamafio completo de lo que el texto describio con anterioridad.

4.- Ya que el libro va a contener fotografias muy antiguas de hace mas de 100
afios, seria bastante interesante trabajar con papeles texturados en colores planos
en tonos, rojo y marron antiguos que le daran al lector una sensacion de histérico

que realzara la intencion del libro.

Sin embargo, pese a que la mayoria de momentos importantes mencionados en la
fase anterior, se encuentran entre1981 y el 1990, también es importante darle la

relevancia necesaria a los momentos mas modernos que vienen posteriormente a
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1995, por ello para estas paginas se utilizardn el mismo color y tipo de papel, pero

en tonalidades més intensas que produzcan el efecto de modernidad.

Cabe recalcar que la variedad de tonos y papeles, se utilizara para los textos
descriptivos de las imagenes, mientras que para las iméagenes, se penso en utilizar
papel periddico para que los lectores puedan sentir como si estuvieran frente a una
pagina real del periddico de determinado afio, pero por motivos de duracion y
resistencia, se ha decidido utilizar papel bond de 75 gramos, que ademas se
mantiene dentro del estandar que tienen la mayoria de los libros que utilizan papel

bond para su paginas internas.

PORTADA:

Para la portada del producto, se utilizara un disefio con una modulacion muy
marcada, con secciones para texto e imagenes evidentemente separadas, esto por
motivo de crear una relacion entre la constante presencia de disefio basado en
mddulos utilizados por los periddicos.Las fotografias colocadas en la portada, son
imagenes en perspectiva del periddico EI Tiempo, para poder identificar que el
libro contiene informacion sobre periédicos muy antiguos como se ve en tales
fotografias, ademas un pequefio texto descriptivo que indica al lector lo que

encontrara en las paginas internas del libro.

Los colores utilizados son el rojo y el marrén, el primero porque es un color que
tiene penetracion intensa en el 0jo en cortisimo tiempo y esto hara que quienes
busquen el libro en una biblioteca junto a muchos otros, sienta de inmediato el

Ilamado de atencidn por este libro gracias a su color, y el marrdén ha sido aplicado
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a la portada del libro para brindar una semejanza al papel perioédico. Un detalle
que fue aplicado a la portada conjuntamente con la primera péagina del libro, es un

troquel, este funciona de la siguiente manera:

En la portada hay un circulo en troquel, a través del cual se puede observar y tocar
una muestra fisica real de un clisé, esta idea se ha plasmado en el producto, ya que
en la pagina interna se muestran unas imagenes de las maquinas que se mencionan
en el trabajo escrito que describe al producto, las cuales eran utilizadas hace méas
de 190 afios para realizar todos los trabajos de imprenta, y para ello se necesitaba
de tipografia y posteriormente de clises, y como el producto es una cronologia de
los periddicos y en el escrito menciona también métodos de impresion, se
considera importante que el lector, pueda conocer y palpar como era esto, ademas

esto le da un plus al trabajo por la interactividad entre el libro y el lector.

En la pagina interna, aparte de verse el clisé, se ven también varias imagenes de
maquinas utilizadas para impresion desde 1800, y cada una lleva su nombre y

especificacion sobre el trabajo que hacian y para que servian.

La contra portada, consta del logo de la Universidad Israel y los créditos de

disefio, impresion y terminados.

HOJAS INTERNAS

Las hojas internas han sido diagramas en base a mddulos en el programa InDesing
y aungue la mayoria de imagenes estan ubicadas en una sola pagina, también hay

diagramacion para las cajas de texto, y las imagenes que son montadas unas sobre
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otras para mostrar determinados detalles que se ven explicados en la péagina de

introduccidn de cada fotografia.

El material para las imagenes es papel bond, porque es un material resistente y
ademas como serd un material de consulta, no debe ser muy pesado y por ese

motivo, no se eligié otro papel como el couche.

Los textos de introduccién estan divididos en dos partes. La una parte comprende
las hojas desde la primera introduccion hasta la noticia de EI Comercio cuando en
1969 contaba con 28 paginas, la segunda parte comprende desde la noticia de
aparicion del diario Hoy hasta la tltima hoja del libro. Los textos introductorios de
la primer parte serdn impresos en papel texturado fondeado de marrén para
brindar la apariencia de antiguo y las descripciones estaran impresas al reverso de
las paginas de introduccion sobre un recuadro rojo sobre el fondeado marron,
estos para hacer que los pequefios textos explicativos sobresalgan y puedan ser
mas vistosos y asi el lector pueda leer y entender dicho texto, y a la vez pueda ir

identificando esas especificaciones en las fotografias que vera adelante.

Los textos de la segunda parte estaran impresos en el mismo papel texturado pero
sin fondo ya que se busca lograr la intencion de cambio, y por ello el fondo blanco
para que ya no exista la idea de antiguo. Asimismo las descripciones impresas al
reverso de estas paginas con texto introductorio, seran de color verde para dar la
idea de modernidad en comparacién con el color de las otras hojas en color rojo

sobre el fondo marrén.
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Como un dato muy importantes, cabe mencionar que para poder tomar todas
fotografiar que se muestran en el producto, fue bastante dificultosa la
manipulacion y en la mayoria de casos se requeria de ayuda para poder capturar
una buena imagen de las paginas de los periddicos, ya que el 100% de las
fotografias fueron tomadas a periodicos que se encontraban empastados, y por la
cantidad de hojas, estos tendian a cerrarse, a provocar sombras de las paginas
anteriores e incluso en algunos casos las letras se perdian ya que el empastado
habia sido realizado al borde de los periddicos, por ello y con el fin de que el
lector se evite toda esta serie de problemas, se ha considerado que el terminado
grafico del producto, deberia ser en anillado con anillo metalico doble reforzado,
y asi garantizar la facil manipulacion del producto, inclusive para que las

imagenes puedan ser escaneadas, fotografiadas o fotocopiadas, sin dificultad.

FASE EJECUTIVA

A continuacién, se muestras los textos literalmente como se encuentran en las
paginas del producto, y también las caracteristicas del sustrato en las que seran

impresas.

PORTADA

Dimensiones: 30 x 37cm

Portadas y guardas en papel fotografico

Portada con troquel circular sencillo de 6 x 6cm
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PAGINAS INTERNAS

Péagina No. 1

Cartulina de hilo de 200 gramoscon refuerzo para que resista el peso del clisé

metalico.

Péginas de la No. 5 en adelante.

Las que llevan texto serdn impresas en cartulina de hilo con fondo en tiro y retiro
y recuadros sobreimpresos en el retiro, impresas en cartulina de hilo fondeada de
color rojo, y que llevan la impresion de las imagenes, seran impresas en papel

bond solo en tiro.

TEXTOS PARA EL LIBRO

Texto No. 1

En 1792 se publica en Quito “Primicias de la Cultura de Quito” bajo la direccion
del Dr. Eugenio Espejo.
Este fue el primer periddico del Ecuador y abri6 paso a lo que seria el inicio del

periodismo y en el pais.

El texto era redactado de corrido a manera de ensayo, y el lenguaje utilizado era
muy estilizado y coloquial. Se recurria de manera poco frecuente a bolines
(separadores de texto). EI modo de impresidn era realizado a través de tipografia.

Circulaba cada quince dias y era vendido al valor de un real y medio
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Quince dias antes de la publicacion del primer ejemplar del Primicias, se
imprimio el “Instructivo Previa sobre el Papel Periodico, intitulado Primicias de la
Cultura de Quito”, este texto, explicaba sobre la proxima existencia del perioddico,
de sus contenidos y del resultado que se esperaba conseguir con esto. Asi mismo
exponia la importancia de la educacion y el valor de un pueblo culto gobernado
por mandatarios ilustrados.

Los temas abordados eran de interés social, como recomendaciones de salubridad,
medicinas caseras, buenas costumbres, entre otros. Debido a problemas politicos,

este fue cancelado luego de su séptimo nimero.

Texto No. 2

La publicacion nimero uno del Primicias, abordé el tema de Literatura, el
segundo Ciencias y Artes, el tercero llevaba una miscelanea de temas, en el cuatro
habla sobre historia, literatura y economia y los nimeros cinco, seis, y siete, son la
continuacion de “un discurso sobre el establecimiento de una sociedad patridtica”.
En cada nimero se adjuntaban suplementos, avisos importantes y cartas de interés

comun emitidos por personajes relevantes de la época.

Por problemas de intereses politicos, la septima publicacion fue la ultima que

circuld, ya que por orden de los gobiernos de turno, este periédico fue cancelado

definitivamente e incluso el Dr. Eugenio Espejo tuvo que abandonar el pais.
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Texto No. 3

Luego de varios afios de inexistencia de un periodico en la ciudad, en 1899 se
publica el peridodico “El Progreso®, que constaba de cuatro paginas y contenia
abundante texto con tipos de un tamafio no superior a diez puntos. No existian

graficas sino Gnicamente textos.

Alguna informacién, en especial la estadistica, econdmica y los horarios de
medios de transporte, se colocaban en cuadros que en ocasiones tenian una
inclinacion de 90 grados, lo que significa que los cuadros estaban colocados en
orientacion horizontal en una hoja con diagramacion vertical.

Las noticias que contenia El Progreso eran en su mayoria de tinte social y por eso
presentaba temas como la mala influencia del alcohol en la sociedad, las buenas

costumbres, recomendaciones para vivir en sociedad y temas por el estilo.

Los titulares apenas avanzan a ser distinguidos de entre el cuerpo de texto y esto
gracias a que se utilizan filetes y orlas para separar los temas. Los anuncios
publicitarios eran colocados en la Gltima pagina del periddico y se utilizaban
bolines para llamar la atencion del lector.

Abundante texto corrido con tipografia en tamafio igual o menor a 10 puntos.
Orientacion vertical y horizontal.

Titulares de apariencia, tipografia y tamafio semejante al cuerpo de texto.

Los textos eran bastante extensos, y para poder proporcionar un poco de aire al

lector, se colocaban nimeros en las partes del texto.
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Texto No. 4

El Tiempo, que llevaba siendo publicado en Guayaquil desde 1891 se publicé en
Quito en 1903. Contenia cuatro paginas en las cuales se puede ver por primera vez
texto acomparfiado de ilustraciones. Un recurso que aun se mantenia del periddico

anterior, eran los cuadros con orientacion diferentes a la del disefio de pagina.

La publicada estaba ubicada a lo largo de sus hojas, y las ilustraciones estaban
dedicadas en su mayoria a darle un apoyo a los anuncio de ventas mas que a las
noticias. Los anuncios mas comunes de ver eran los relacionados con la medicina,
como pastillas para la vitalidad, o jarabes para el buen funcionamiento del cuerpo

y vitaminas para nifios.

Este diario tenia cabezote, folio y abundante texto en los cuerpos, cuya tipografia
no superaba a los 10 puntos, sin embargo los titulares llevaba un tipografia mas

grande por lo que resultaba un poco mas facil identificar el titular de la nota.

Debido al alto nimero de ventas que este periddico tenia, se podia observar en sus
paginas informacion sobre el valor de suscripciones, tarifas por anuncios y por

reclamos.

El cabezote de este periddico llevaba el nombre, el folio y a sus costados lo
acompafiaban datos como el valor de las suscripciones y los trabajos que ofrecia

esta imprenta, asi como su direccion y ofertas.
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Las hojas internas poseian titulares resaltados con tipografia de mayor y con
bolines y orlas.

Los anuncios recurrian a titulares muy llamativos como los que se ven a la
derecha, la intencidn de los anunciantes era que la oferta de su producto fuera mas
llamativa que los demaés. La publicidad de aquellos afios, era en su mayoria

referente a la salud y el cuidado de la piel.

Texto No. 5

Para 1906, la evolucion de los periddicos seguiria aumentando y esta vez con una

nueva publicacion llamada EI Comercio, un periédico independiente.

Este, al igual que los otros periodicos mencionados anteriormente tenia en comun
el cabezote y el folio, ademéas de una tipografia de tamafio muy reducido. La
ilustracion era utilizada sobretodo en la publicidad, la cual estaba presente en
todas sus cuatro hojas de publicacion.

Trabajaba en formatos sabana y por lo general contenian el texto en seis columnas

con un tipo no superior a 11 puntos.

Se podian observar, desde su primer ejemplar, marcos decorativos alrededor de
determinados textos, lo que hacia que el lector prestara mayor importancia a esos

textos enmarcados.

ElI Comercio era un periodico de mucha novedad primero porque era
independiente y segundo porque traia a los lectores un estilo muy propio de

periodismo.
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Recurria con frecuencia a marcos decorativos para hacer sobresalir los textos o
avisos mas importantes. Ausencia completa de orientacion horizontal en las

paginas verticales.

El periddico le daba facilidades de acoplamiento al lector, para que no sucediere

al contrario y sea el lector quien se deba acoplar al periddico.

Texto No. 6

Afos mas tarde, en 1908 el periddico incrusté en sus paginas fotografias reales
que pese a su mala calidad debido a la tecnologia de aquel entonces, ocupaban de
dos a cuatro columnas, lo que convertia a EI Comercio en un periodico de

bastante novedad para el lector.

Asi se mantuvo durante varios afos este diario, pero para 1915 - 1920, la
publicidad era cada vez mas frecuente en las paginas del diario, y cada anuncio
queria superar al otro, por lo que todos recurrian a técnicas de ventas diferentes,
unos utilizaban titulares muy novedosos, otros recurrian a imagenes, ilustraciones,

y hasta utilizaban relatos sobre la efectividad de su producto.

El texto seguia siendo redacto de corrido sin espacios de aire entre columnas, y la
tipografia mantenia sutamario original.
Se ven por primera vez en Quito la portada de un periédico con mas una

fotografia real que ademas guarda gran especio entre ella y su texto bordeado.
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La cantidad de anuncios presentes en las paginas del diario eran cada vez mas
frecuentes.

Prevalecian los anuncios de medicina natural, aunque era muy comun ver también
anuncios de empresas extranjeras como La Ford, eindustrias textileras

norteamericanas ya ahora desaparecidas.

Texto No. 7

Desde 1920 EI Comercio utilizo el recurso de la fotografia con més frecuencia y

en mayor cantidad en sus hojas.

Un cambio se nota en la portada del cuatro de abril de 1924, porque contiene seis
fotografias, y en ediciones posteriores se observa que las noticias ya estan

lideradas por un titular principal.
La presencia de fotografias en las paginas del periodico iba incrementando

rapidamente.

El tamafio de la letra de los titulares, era evidentemente superior al del cuerpo de
texto, posteriormente, estos serian seccionados entre la noticia principal y los

demas.

Texto No. 8

En 1930 se publica una imagen de portada que abarca todo el largo de la pagina y
de cuatro columnas de ancho. Cinco afios después de esto se ve por primera vez

un fotomontaje en el diario.
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Hasta 1936 los periddico contenian solamente cuatro paginas, pero en ese afio El
Comercio debido al requerimiento de espacio por publicidad de los negocios y
empresas, aumento su nimero de paginas, y aunque este namero no fue regular, a
partir de ese momento la publicacion de este diario es mayor y por supuesto
debido al nimero de paginas y a la cantidad de informacidn, esta se fue colocando
en secciones especificas para cada tema. En la publicacion de EI Comercio en este
afio, el periédico ya contaba con doce paginas divididas en dos secciones.

El aumento de péaginas, significo un paso muy grande para el diario, ya que
periodisticamente, eso lo convertia en un periédico muy completo al abarcar gran

cantidad de informacion que estaria ubicada por secciones.

Texto No. 9

La cantidad de noticias locales, hizo que EI Comercio tomara la decision de crear
un diario en formato tabloide que contenga en su mayoria noticias de interés
puntual para los quitefios, es ahi cuando se funda en junio de 1938 el diario
Ultimas Noticias, que contiene 12 paginas con diagramacion distinta a la de El
Comercio debido al formato, el contenido entre otros elementos que infirieron en

ello.

Ultimas Noticias tenfan un cabezote con una ilustracion de fondo y en su portada
se podia observar titulares principales, de igual manera en sus paginas internas se
observan titulares de tamafio evidentemente superior al cuerpo de texto, la cual no

superaba los diez u once puntos.
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Aunque algunas de sus paginas eran bastante dindmicas por la cantidad de
ilustraciones que poseian, también habian paginas enfrentadas de cinco columnas
cada una que estaban saturadas de texto con una tipografia a diez puntos a no mas
de dos milimetros de interlineado y con un medianil de uno o dos milimetro que
debia ayudarse con lineas divisoras para que las columnas no tienda mezclarse.
Ultimas Noticias es sin duda representante de los quitefios, ya que le ha prestado
puntual atencion a lo suscitado en la capital.

Desde su aparicion tuvo gran acogida por su singular manera de mostrar la noticia

con “la sal quitefia “que solo en la capital puede verse.

Texto No. 10

Los titulares en EI Comercio también se verian marcados por un enorme cambio
en 1944 cuando el titular que encabezaba una noticia de interés mundial “Europa
Invadida” marcaria el inicio del aumento extremo en el tamafio de la tipografia
para titulares, ya que en Mayo de 1945 habrian dos titulares mas que superarian el
enorme tamafo del titular del afio anterior, estos tres pos supuesto merecerian
semejante tamafio debido a que eran noticias de interés mundial al tener como

nota el fin de la Segunda Guerra Mundial.

En 1950, el diario Ultimas Noticias publicaba una pagina que tenia la intencion de
un cuento coleccionable, ya que se trataba de una pagina que abarcaba varios
capitulos, los cuales circulaban en diferentes publicaciones del diario, lo que hacia
que le publico se enganchara con este para poder continuar con la coleccion de los

siguientes capitulos de su cuento o novela.
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Al incrementacion de fotografias en las péaginas de EI Comercio incurri6 en que
estas tuvieran una pequefia descripcién lo que dio paso a la utilizacion del pie de
foto.

Ademas los titulares ganan espacio convirtiéndose en el personaje principal de la
porta del periddico.

Ultimas Noticias trajo consigo varias novedades a lo que hasta ese entonces se
conocia en los periédicos de Quito, incluyé en sus paginas secciones de
entretenimiento, lecturas coleccionables y una particular manera de manejar el

lenguaje chulla.

Texto No. 11

Para 1969 El Comercio ya contaba con 28 paginas y se ve por primera vez un
titular a color y con una fotografia a media pagina que abarca siete columnas, esto
se produjo gracias al gran evento que marcé la historia de la humanidad, que fue

el hombre sobre la luna.

Desde ese mismo afio, se aument6 el medianil, lo que a su vez hizo que
desaparezcan las lineas verticales divisoras de texto entre columnas. También en
este afio se incrementd un diagrama dinamico para que el lector sepa desde la
portada, qué es lo que encontrard en las diferentes secciones que hallara al leer
todo el periddico. Esto generd ademas, una lectura mas agil y un recorrido visual

mucho mas ligero.
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El lector tenia la posibilidad de encontrarse con un periédico més agil y menos
pesado en texto, ya que la diagramacién posee mayor espacio para el aire entre

columnas, fotos, y el interlineado.

De igual manera los titulares eran cada vez mas independientes del cuerpo de

texto y llamaban al lector de una forma mas directa.

Texto No. 12

En 1982 sale a circulacion el periddico de venta diaria titulado Hoy, fue el primer
periédico que imprimid sus 28 paginas a todo color, ademas con la colaboracion
del disefiador Ralph Reeght quien le dio un cambio radical a lo que hasta ese

entonces se habia visto en un periodico local.

Este personaje disefié el periddico a través de modulos que marcaban claramente
la diferencia entre espacios publicitarios y noticias seccionadas. Ademas el disefio
en mddulos permitia que el lector tuviera mucha facilidad y dinamica con el
periddico.

Fue también el primer periodico que cambid las maquina mecanogréaficas en las
que se redactaban las noticias por un procesador digital que elimin6 por completo
el proceso antiguo de redaccion, de igual manera fue el primero que dedicaba

paginas enteras a color para publicidad.

Diario Hoy represent6 sin duda alguna una completa revolucién en los periodicos

no solo de la capital sino de todo el Ecuador.
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Presento6 al lector una publicacion como nunca antes se habia visto en el pais, el
color, la diagramacién, los modulos, las imagenes y las secciones de este diario,
hizo que todos los periddicos anteriores a este, fueran desplazados por la
innovacion y la tecnologia.

Poseia indice, ventanas promocionales, diagramas e infogramas que hacian que la
lectura sea mas ligera ya que el disefio en mddulos transformaba hacia que el texto

tuviera una diagramacion perfecta dentro de la pagina.

Texto No. 13

En septiembre de 1985, en sus publicaciones semanalmente, circulaba junto al
Hoy, de manera gratuita una revista llamada “La Liebre Ilustrada”, que llevaba

temas de entretenimiento, novedades y actualidad.

Este fue el primer periddico, del siglo XIX (después del Primicias de la Cultura de

Quito en el siglo XVIII) que traian consigo un suplemento a sus paginas.

Meses después salieron otros dos suplementos, la una era una revista llamada
Cifra que trataba temas de economia, y el otro suplemento era una publicacion
mensual del Diario Mundial, que abarcaba temas de impacto social como la

pobreza y el hambre.

Mas de 100 afios pasaron para que un periddico vuelva a tener un suplemento.
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Estos suplementos le brindaban al lector la oportunidad de ampliar su
conocimiento de informacion especifica, la cual no se ha desarrollado en su

totalidad en las demas paginas del periddico.

Texto No. 14

Ya en 1986 el diario se actualiza e imprime su primer ejemplar todo a color. El
diario Ultimas Noticias también se vistié de color en el mismo afio, especialmente
en su portada ya que las paginas interiores contaban con color Unicamente en sus
titulares mas no en sus imagenes, por cierto los titulares del diario en este afio,
aumentaron su tamario lo que le permitia al lector identificar las noticias unas de
otras, también el medianil se vuelve muy amplio, por lo que se eliminan las lineas
divisoras de texto.

La apariencia de EI Comercio, cambi6 a partir de este afio ya que se muestra un
disefio mas ligero en donde el lector podia encontrar los temas de manera mas
facil.

El poseer color en sus paginas hacia le dio un gran impulso a este diario para
poder mantenerse siempre en los primeros lugares y no verse desplazado la
enorme innovacion que el Hoy habia estado manteniendo desde su aparicion, y lo
mismo sucedi6 con Ultimas Noticias, ya que a pesar de que era el diario mas
solicitado por los quitefios, requeria de la introduccion hacia la nueva era del

disefio y color.
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Texto No. 15

Para 1990, en El Hoy se ve con mayor frecuencia que en publicaciones anteriores,
textos reforzados con ilustraciones, graficos estadisticos e infografias que
permitian al lector que la noticia se entendida de mejor manera e incluso esto
permitia que el texto de la nota no sea tan extenso como lo era en el caso de no
haber una ayuda gréfica.

Las infografias y mecanismo graficos para resumir la noticia, significo un gran
avance para este diario, ya que esto hacia que el periddico sea mas dinamico y a la

vez el lector pueda sentirse mas comodo al revisar las paginas del diario.

Texto No. 16

En 1990 el Ultimas Noticias cambi6 su portada asi como sus hojas interiores
cambiaron en gran medida, el aire y los espacios estaban presentes en todas sus
paginas. La portada estaba dedicada practicamente a una sola noticia ya que la

imagen de portada llenaba casi la mitad de esta.

En este mismo afio, Hoy poseia 48 paginas en formato sabana que estaban
divididas en cuatro secciones independientes, una de noticias locales y mundiales,
otra de deportes, una de opinion y una especial en la que se publicaban noticias de

tinte social como notas de interés para la familia, actualidad, etc.
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Esa portada que en 1938 estaba llena de letras y casi sin espacio, ya no era mas
que historia, porque en 1990 lo que méas habia en el diario quitefio era aire en su
portada asi como en sus paginas interiores.

El cabezote habia evolucionado y llevaba el escudo de Quito, gran representante

de la ciudad y un titular reforzado con una fotografia que apuntaba a la crénica.

Texto No. 17

La tecnologia seguia avanzando y EI Comercio se adaptaba a ella asi para 1993 se
puede ver en las paginas de este periodico fotografias de alta calidad a todo color,
ademas en 1997 este diario hace un cambio en su disefio ya que este se muestra
bastante dindmico y con una modulacion muy evidente lo que permitiria que en
febrero del 2000 la portada constara de un cabezote acompafiado de ventanas
promocionales que invitaban al lector a sus paginas interiores indicandoles una
imagen sobre la nota asi como un indicador de la seccion y el numero de pagina.

Desde este momento, EI Comercio tiene una apariencia moderna, a partir de la

cual han ido surgiendo los cambios posteriores.

El disefio en mddulos hacia que le lector pudiera desplazarse por las paginas de

una forma muy sencilla y bastante ligera ya que el ritmo de lectura era continuo y

Texto No. 18
La tecnologia seguia avanzando y EI Comercio se adaptaba a ella asi en 1996 se
puede ver en las paginas de este periodico fotografias de alta calidad a todo color,

ademas un afio mas tarde hace un cambio en su disefio ya que este se muestra
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bastante dindAmico y con una modulacion muy evidente lo que permitiria que en
febrero del 2001 la portada constara de un cabezote acompafiado de ventanas
promocionales que invitaban al lector a sus péginas interiores indicandoles una

imagen sobre la nota asi como un indicador de la seccion y el numero de pagina.

Texto No. 19

Para el 2001, Ultimas Noticias ya tenia otra apariencia, su cabezote tenia los
colores de la bandera de Quito y sus titulares asi como su contenido eran bastante
populares y apuntaban mucho hacia la crénica de la noticia.

Para este afio, el Ultimas Noticias, estaba inmerso en un tinte bastante
sensacionalista, en el cual primaban las noticias y de crénica roja, este periodico
apuntaba tanto a este publico, que incluso habian momentos en que se regalaban
posters de cantantes populares y se promocionaban sus Cds por la compra del

periddico.

Texto No. 20

En el 2002 el Hoy realizd unos cambios importantes tanto en disefio como en
sustrato. El disefio modular era mucho mas pronunciado y los relances son
colocados en la parte inferior de la portada.

Este periddico, le dio al publico la importancia que este necesitaba y que no habia
recibido de ningun periddico anteriormente, ya que a sus paginas adicioné un
espacio para la opinion del publico. Esto se sucedié porque desde 1996 el diario
habia realizado una alianza estratégica con una linea telefénica moévil, mediante la

cual los usuarios podian con una llamada, estar al tanto de las noticias de sus
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paginas impresas. A este sistema se le adiciond el poder contar con la opinién del
publico que llamaban a una central del Hoy y podian responder la pregunta del
dia, la cual seria la opinion del publico que se publicaria al siguiente dia. Ademas
sustituyen la portada de papel periédico por un papel de mejor calidad y color
blanco con brillo que se asemejaba al papel etiqueta.

El Hoy tomd una gran ventaja respecto a todos sus competidores por haber
tomado en cuenta la tecnologia, fusionarse con ella y brindarle al lector la
oportunidad de interactuar conjuntamente y de esta manera darle méas facilidades

al acceder a la informacién de noticias.

Texto No. 21

Un periddico que también es producido completamente en Quito es “El Quitefio”,
aungue es bastante nuevo, pues circula desde septiembre del 2010, tiene una
buena acogida debido a varias razones, ente las cuales estan el hecho de que es de
circulacion semanal y no tiene costo, ya que es un proyecto del Municipio de la
ciudad, ademas presente términos bastante cotidianos y hasta popular.

Refiriendo al disefio, maneja un estilo bastante sencillo, con modulacién constante
en todas sus paginas. Tiene un solo cuerpo, sin embargo las secciones se

encuentran ubicadas en sus paginas interiores.

El Quitefio tiene espacio para todos los ciudadanos en categorias como “60 y

piquito®, “Actualidad®, “Qultura®, entre otras secciones que le dan cabida a las

noticias de interés para todos sobre lo que esta sucediendo en la ciudad.
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El Quitefio tiene un disefio bastante regular ya que en todas sus paginas es posible
ver el mismo esquema de disefio, trabajado bajo los mismos modulos y el mismo

espacio para imagenes y textos.

Texto No. 22
En octubre del 2012 circula el Ultimas Noticias renovado, con una portada que
muestra un nuevo cabezote que tiene como protagonista un gallo (el gallo de la

catedral), y una referencia de los afios de vigencia y circulacién ininterrumpida.

En sus paginas internas, secciones como Vida Sana que trata temas de salud y
recomendaciones sobre medicamentos caseros y naturales, Futbolero con temas
dedicados a los deportes, son secciones que tratan de manera amplia los temas que
a los lectores les puede causar mayor interés. La distribucion de las noticias esta
hecha en categorias individuales, que se encuentran ubicados en lugares
especificos dependiendo de cada tema y bajo un titulo de términos bastante
populares. Por ejemplo, la seccion de farandula esta se ubica bajo el titulo de “Ni
sabes, te cuento”, otro es “El Rincon de Luchito Trancon” en el cual se encuentran
noticias que denuncia la comunidad y que bajo la imagen de un monigote, se
describe como este se ha visto afectado por las malas condiciones en las que se
encuentran las calles de Quito, otra seccion que tiene una pagina entera es
“Hogarefio” en la que se muestran paso a paso las instrucciones para la creacion
de un objeto decorativo para el hogar, y “Pasatiempos” es otra seccion que tiene

una hoja entera la cual no ha cambiado desde hace varios afios.
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Ultimas Noticias regreso a sus inicios, y muestra las noticias de interés para los
quitefios y ya no apunta hacia la crénica roja.

Las secciones, del periddico la permiten al lector saber de la noticia en la que se
encuentra y como tiene términos bastante cotidianos, para los lectores es facil

identificar los temas.

Texto No. 23

Los periédicos son un medio ce comunicacion que tienen un poder muy influyente
sobre la gente, cada noticia que alli se publica afecta de diferente manera en las
personas. La evolucion que estos han tenido a lo largo de la historia en Quito, ha
significado para los lectores un cambio de generaciones, de contenidos, de disefios
y por supuesto de época de vida. La notica de 1792 no podria jamas compararse
con una noticia del 2013, y mucho menos con las que vendran a futuro, por tal
motivo, este libro cierra la cronologia de los periddicos en Quito en esta fecha, el
afio 2013 para que en proximas fechas, sea posible continuar revisando la
evolucién de los periddicos durante mas de un siglo, guardan la firme esperanza
de que el documento impreso y la tibia época romantica de la imprenta no
desaparezcan, y se convierta tan solo en un recuerdo que se vea empolvado en un

vagoén de la historia.
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Gréfico 19

Captura de pantalla y descripcién de guias

30 cmI
0.5 cm 2.5cm
o | ]

Jz.x cm
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Elaborado por: Diana Riera
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Gréfico 20

Captura de pantalla y descripcién de medidas de portada

30 cmI

0.5cm 2.5cm
=1

Ll

37 cm

disefio|edlitorial presente en
ellos, e que
conozcamgs la evolufiadén del
disefjol la noticig y por su
puesto la|vida de una|ciudad
a travgq de la informacién.

Elaborado por: Diana Riera
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Gréfico No. 21

Captura de pantalla y descripcion de pag. interna
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“ﬂnrn I'_'I!

Elaborado por: Diana Riera

Grafico 22
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Captura de pantalla de pagina interna

Elaborado por: Diana Riera

Gréafico 23.
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Captura de imagen de contraportada

Disefio y diagramacién: Diana Riera
Impresi6én: Impresiones Colores 1
Terminados graficos: Imprenta Riera

Elaborado por: Diana Riera

Gréfico No. 24
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Arte para clisé
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Elaborado por: Diana Riera

Gréfico 25

Tipografia utilizada en la portada del producto

Tipografia Portada

Sylfaen - Regular

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqr
Stuvwxyz
1234567890
-$%&/()=?;

Gréfico 26
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Tipografia utilizada en la pagina primera del producto

Tipografia Pag. No. 1
Sylfaen - Regular

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqr
StUVWXYZ
1234567890
1”-$%8&/()=?;

Gréfico 27

Tipografia utilizada en la pagina primera del producto

Tipografia Pag. No. 1
Olve English Text MT - Regular

ABCDETFGHIY
RIMNOPARS
TUPWXDZ
abedefahisklmnopqgr
stubxys
1234567890

7 $%&/()=%
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Gréfico 28

Tipografia utilizada en las paginas de introduccion del producto

Tipografia Pags. de introuduccién

ga/n-ie//e - 72 egu/ar

ABCDEFGHIIKLM
NOPRYRSTUDIOHK)Z
akcdefgﬁr'//e/mnom/rofuvwxgz
7234567890

I $%E1)=24

Grafico 29

Tipografia utilizada en las paginas de descripcion del producto

Tipografia Pags. de descripcién

Trebuchet MS - Regular

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz
1234567890
17.8%&/()=2;
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Grafico 30

Colores utilizados en el libro

Pantone: 174 PC 100%
C: 15
M: 84 R: 180

Y: 90 G: 61
K:18  B:38

Pantone: 4535 PC 100%

C: 14,12 o

M: 9,8 ;

Y: 37.25 G: 221 /
K0 B: 175 \

Pantonte: 375 PC 100%

C: 47
e G: 194
K:0 B: 42

Pantonte: Process Black PC 100%
10
10
10
: 100

Elaborado por: Diana Riera
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PRESUPUESTO DEL PRODUCTO

Tabla 2
DESCRIPCION VALOR
Impresion del primero borrador para correcciones 15.00
Anillado del primero borrador para correcciones 3.50
Impresion de portadas en papel fotografico 35.00
Impresion a un color de paginas en papel bond 65.00
Impresion a full color de paginas en papel bond 45.00
Impresion en cartulina fina 2.00
Papel extra 5.00
Corte en guillotina 3.00
Pasta dura 10.00
Anillado metalico 8.00
Clisé 5.50
Troquel 10.00
Troquelado 10.00
Servicios basicos 200.00
Software ADOBE IN-DESING, ILUSTRADOR, PHOTOSHOP. FLASH 500.00
Camara fotogréafica SonyCyber-Shot de 15 MEGAPIXELES $190.00
TOTAL 879.00

Elaborado por: Diana Riera
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CAPITULO IV

VERIFICACION

El producto esta enfocado a estudiantes de la carrera de disefio gréfico, ya que se
plantea como un material de consulta sobre la historia del disefio editorial presente
en los periodicos de Quito desde la época Colonial hasta la actualidad en

determinados casos.

Por este motivo, para realizar la validacion del producto y poder conocer si este

funciona o hay correcciones, se presento el libro a expertos en el tema.

Se tomaron en cuenta a tres profesionales cuyas observaciones sobre el producto,
puedan brindarle al investigador una clara idea sobre el nivel de coherencia,

funcionalidad, pertinencia y demas aspectos que contiene el libro.

Experto 1.- Lic. Alberto Tazara. (Ficha de evaluacion con perfil académico, ver

anexo Pag. 257)

Experto 2.- Ing. Dario Arboleda. (Ficha de evaluacion con perfil académico, ver

anexo Pag. 258)

Experto 3.- Lic. Miguel Montalvo. (Ficha de evaluacién con perfil académico, ver

anexo Pag. 259)
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Para conocer la opinion de los profesionales respecto al producto, se utiliz6 una
ficha de validacion, con parametros de calificacion de: regular, bueno y muy
bueno, y segln sus notas, se realizd un analisis que refleja el nivel de calidad que

posee el libro.

Cabe recalcar que previo a la presentacion del producto a los expertos, se les dio
una pequefa introduccion del tema, y de lo que este contiene, posteriormente se
procedié a entregar el libro para que cada uno de ellos puedan revisarlo y
analizarlo individual y detenidamente y asi puedan emitir criterios,
consideraciones y recomendaciones que seran valiosas ya que el producto ha sido
creado para estudiantes, y los profesionales con su experiencia puedan
proporcionar informacién que hara que el libro llegue de manera 6ptima hacia el

grupo objetivo.

A continuacion se muestra el analisis total de las respuestas de cada uno de los

expertos, las cuales reflejan que:
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Gréafico 31

Estadistica de calificacion de los expertos

Pertinencia con el tema

Facilidad de manipulacidny ubicacion
de temas y detalles

Resistenciay durabilidad H Experto 3
M Experto 2
Adecuado para el estudiante M Expertol

Funcionalidad

Coherencia

REGULAR BUENO MUY BUENO

Elaborado por: Diana Riera

Los tres expertos, calificaron con “muy bueno” a todos los aspectos considerados
para la validacion del producto, es decir que todos consideran que el libro posee
coherencia, funcionalidad, pertinencia con el tema y ademas que es adecuado para
el estudiante, que tiene resistencia y durabilidad y que posee facilidad de

manipulacién y ubicacion de temas y detalles.

Esto garantiza que el producto posee todos los aspectos necesarios para que
funcione al momento de ser presentado a los estudiantes de disefio editorial, es

decir a los usuarios.
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CONSLUSIONES

El objetivo general de esta investigacion, se ha cumplido en su totalidad, ya que
ha sido posible realizar el andlisis cronologico del disefio editorial en los
Periddicos de la ciudad de Quito desde la época Colonial hasta la actualidad, en el
caso del Primicias de la cultura de Quito, El Progreso, El Tiempo, EI Comercio,

Hoy, Ultimas Noticias y El Quitefio.

También los objetivos especificos se han cumplido ya que se pudo recopilar
informacion sobre el disefio editorial en los periddicos de Quito desde la época
Colonial hasta la actualidad en determinados casos de bibliotecas, centros
culturales y puntos estratégicos de informacion y fue posible también definir
herramientas metodoldgicas que permitieron recopilar, analizar e interpretar la

informacion obtenida.

Finalmente y gracias a la verificacion del producto mediante criterios de
expertos, fue posible conocer que el librocumple satisfactoriamente con aspectos
considerados para ser un material de consulta para estudiantes que satisfaga todas

sus necesidades siempre en beneficio de los usuarios.

RECOMENDACIONES

Para una futura investigacion de este tipo y relacionado con temas histéricos, se
recomienda realizar entrevistas y consultas ya sean formales o informales con
personas que puedan conocer ampliamente del tema, antes de iniciar con la

investigacion de forma particular para evitar la pérdida de tiempo valioso por
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desconocimiento de lugares en donde se puede encontrar informacion que dara un

gran aporte a dicha investigacion.

Esta recomendacion parte de la experiencia propia del investigador que ha
realizado este proyecto, ya que fue luego de varios dias de trabajo que estaba
siendo enfocado de otra manera, que se pudo coincidir con un entrevistado que
encamind la investigacion hacia el lado correcto para poder llegar a concretar los
datos necesarios y precisos para ser considerados en la investigacion y
posteriormente ser mostrados y presentados en el producto, resultado final de esta
investigacion, de no haber sido por este entrevistado (el cual dio aquel
informacion importante gracias a su experiencia) el trabajo de investigacion

hubiera tardado mucho mas tiempo de lo esperado.
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ANEXOS

Gréfico 1

Modelo de Guia de entrevista

GUIA DE ENTREVISTA

Fechay lugar:
Entrevistaa:
Experienciay cargo actual:

Tema de investigacion:
Objetivo de la investigacion:

Objetivo de la entrevista:

Pregunta No. 1

Pregunta No. 2

Pregunta No. 3

Pregunta No. 4

Pregunta No. 5

Conclusion el entrevistado

Fuente: www.dgplades.salud.gob.mx/descargas/dhg/GUIA_ENTREVISTA.pdf

Elaborado por: Diana Riera
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Gréfico 2

Modelo de ficha de trabajo de un periddico

Primera edicion de “El Comercio” @

Grupo “El Comercio™ Publicacion No. 001 Fecha: 02/10/1906| @

En 1906 bajo la idea de los hermanos Mantilla Jacome, nace “El Diario de la Maiiana™ que luego fue_
cambiado de nombre por “Diario Independiente” que es hoy conocido como “El Comercio™. Inicid

siendo impreso en un garaje en donde laboraban los dos hermanos, cuatro tipégrafos, un armador de

plano y el que manejaba la prensa manual.

Su primera publicacion de largo tiraje alcanzo los quinientos ejemplares, y por la acogida que tuvo. este

fue creciendo hasta llegarse a convertir hoy en dia en el periddico mas reconocido del pais.

Asimismo en 1921 nace bajo la inspiracion de Ismael Pérez Pazmiiio el diario “El Universo” en Chim-

borazo y para 1924, por falta de espacio para su produccion, se trasladaron a Guayaquil en donde incor-

poran a su equipo de trabajo colaboradores en redaccion, fotograbado e impresion.

._—

TITULO ————@ | Primicias de Quito

Fuente: (Rojas, 2006)

Elaborado por: Diana Riera

Grafico 3

Modelo de ficha de trabajo para la observacion.

EPIGRAFE

BIBLIOGRAFIA

CONTENIDO

ciudad de Quito

primera publicacion

Primicias de quito Fecha: 2013-02-15

Lugar: Centro Cultural Metropolitano L

DESCRIPCION ——@ | primer ejemplar de Fuente: Observacion del Primicas de Quito@—

._—

NOTA ——@

En 1906 bajo la idea de los hermanos Mantilla Jacome. nace “El Diario de la Maiiana™ que luego fue

cambiado de nombre por “Diario Independiente” que es hoy conocido como “El Comercio™. Inicio

siendo impreso en un garaje en donde laboraban los dos hermanos, cuatro tipografos, un armador de | @

plano y el que manejaba la prensa manual.

Su primera publicacion de largo tiraje alcanzo los quinientos ejemplares, y por la acogida que tuvo...

NOTA: Asi mismo existe otro tipo de ficha para el caso de la observacion, en esta se debe colocar el
titulo, es decir lo que se observa, las especificaciones de esta observacion, el lugar en donde se esta
realizando, la fuente y la fecha de la observacion, a veces se utiliza también la nota, alli se coloca algin
dato que se debe considerar al momento del desarrollo del tema ya en el proyecto. A continuacion se

muestra un ejemplo de la ficha de trabajo para la observacion.

Fuente: (Rojas, 2006)

Elaborado por: Diana Riera
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Nombre: Al L)WTU To.ﬁ’\}VfJ/

Cargo Actual: PV?° fesor oauXl( ll oV

Titulos: [ ((.enct'w’o eh COmom'Lo-u'on

Experiencia profesional: Covyec fUV J < 95*’
yotesov

Ficha de validacion. Experto 1

Ficha de Validacion de la Investigacion

le G lfvie Brve-tov )
Commniocion en TVEC ¥ /ling ovo do Edvis<ion.

Perfil profesional:

g Mo.gis fov en r Tevalvva en Chile.. Pocv.

b le'fon'aj ﬂJVo 50(/j€ l/et'tz_/ Cose- ,/.‘L
da lo. UDLA) progectss de

INDICADOR

REGULAR

BUENO

MUY BUENO

OBSERVACION

Coherencia

X

Funcionalidad

X

Adecuado para
el estudiante

Resistencia y
durabilidad

Facilidad de
manipulacion y
ubicacion de
temas y detalles

Pertinencia con
el tema
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Nombre: D/.?—*'O A@ﬁm
Cargo Actual: Yo C;cm

Ficha de validacion. Experto 2

Ficha de Validacion de la Investigacion

Perfil profesional:

TJocons

(D‘w gCJ"I
Titulos: W/\bmftﬂ— R —;‘OJ‘J"“:A“

Experiencia profesional: (J)Dcm = Qg&a} Omog ZoOs-

INDICADOR

REGULAR

BUENO

MUY BUENO

OBSERVACION

Coherencia

X

Funcionalidad

X

Adecuado para
el estudiante

Resistencia y
durabilidad

Facilidad de
manipulacion y
ubicacion de
temas y detalles

Pertinencia con
el tema
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Ficha de validacion. Experto 3

Ficha de Validacion de la Investigacion
Perfil profesional:
Nombre: Had Hoqtalyo
Cargo Actual: Divectsr Pee HMedia F‘/*»s/" pir. Folo  Niestya Voz
Titulos: bc Avimadoy HolFimedia JChne g TV Peviolise,

Experiencia profesional: >, (o.,.,mul?/ Pob. ["'P"""‘J

INDICADOR REGULAR BUENO MUY BUENO

OBSERVACION

Coherencia

Funcionalidad

Adecuado para
el estudiante

Resistencia y
durabilidad

el ] A

Facilidad de
manipulacion y

ubicacion de
temas y detalles

g

Pertinencia con )(
el tema
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Encuesta realizadas a estudiantes de disefio editorial de la UISRAEL

El producto esta direccionado a estudiantes de la carrera de disefio gréafico, ya que
se plantea como un material de consulta sobre la historia del disefio editorial
presente en los periddicos de Quito desde su primera publicacion hasta la
actualidad. Por este motivo, para realizar la validacion del producto y poder
conocer si este funciona o hay correcciones, se presento el libro a los estudiantes

de disefio editorial de quinto nivel de la UISRAEL.

Se les dio una pequefia introduccion del tema, y de lo que este contiene,
posteriormente se procedio a entregar el libro para que cada uno de los estudiantes
puede revisarlo y analizarlo detenidamente y asi puedan emitir un criterio,
consideraciones y recomendaciones que serian valiosas ya que el producto ha sido
creado para ellos en funcion de sus necesidades y por supuesto en funcion

también de lo que se desea transmitir a través de las hojas de este libro.

Para poder conocer sobre su opinién sobre el libro, les fue entregadas unas
encuesta en donde llenaron cada pregunta segun su criterio de estudiantes de
disefio editorial. A continuacién se muestra el andlisis de las preguntas de la

encuesta:
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ANALISIS DE ENCUESTAS

Total de encuestados: 10

Femenino: 2

Masculino: 8

Nivel: Quinto

Cuando te envian una tarea de investigacion de disefio editorial, ¢a qué medio de
investigacion recurres luego de internet.

Gréfico No. 71

Tabulacién de encuestas

H Solo Internet 10%

H Biliotecas 60%

I Personas que conozcan
del tema 30%

Elaborado por: Diana Riera
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¢ Sabes cuél fue el primer periodico del Ecuador?

Gréafico No. 72
Tabulacién de encuestas

mSi0%
B No 100%

Elaborado por: Diana Riera

¢En qué afio crees que se imprimid el primer periddico en el Ecuador y cudl crees
que fue?

Grafico No. 73

Tabulacién de encuestas

M El Comercio 30 %
M LaHora10%

M El Universo 10%
B Progreso 10%

M No sabe 20%

Elaborado por: Diana Riera
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¢ Crees que algin momento puedas llegar a utilizar este libro? Por qué?

Gréfico No. 74
Tabulacién de encuestas

H Si 100%
B No 0%

Elaborado por: Diana Riera

¢Que le quitarias, agregarias y/o cambiarias al libro (desde tu criterio de un
estudiante de disefio)?

Debido a que esta era una pregunta abierta, hubieron varias respuestas diferentes,

entre las mas frecuentes estan:

e Aumentar el tamafio de la tipografia
¢ Reducir el tamafio del libro para permitir una manipulacion mas facil

o Imprimir las descripciones del retiro de las paginas de introduccion en

lugar de que sean pegadas.

Si te enviaran a investigar el contenido de este libro, ti como estudiante, ¢qué

opinarias respecto al material, el formato y el color de este libro? ¢Qué te evoca
los colores, las formas, la tipografia?

e 9de los 10 encuestados cambiarian el tamafio del libro

263



e El colory la tipografia evoca antigliedad e historia, por lo que en general,
el Gnico y mas importante cambio que le harian al libro es el cambio del

tamanfo.

En base a las respuestas y anlisis de estas en la etapa de verificacion de la
funcionalidad del producto, se ha podido concluir con que el total de los
encuestados, afirman que utilizarian el libro porque les resulta util, constructivo y
de aporte cultural, ademéas de que desde el punto del investigador, se puede llegar
a afirmar que es un libro que tendrd4 un aporte valioso al conocimiento para
quienes revisen el libro, ya que segun las encuestas en 100% de los encuestados,
no conoce sobre primer el periddico hecho en el pais y mucho menos en Quito, y

peor aun el afio de su publicacion y detalles de circulacion.

Respecto a las consideraciones que manifestaron los encuestados, la mas frecuente
fue la del cambio de formato para que les sea mas facil su manipulacion y
traslado, frente a esto, existe la justificacion que se plantea en la fase creativa del
proyecto, en la cual se menciona que el tamafio del libro debe ser igual o superior
al tamafio A3 (42 x 29.7 cm) para que las fotografias puedan ser apreciadas de
mejor manera porque la tipografia, los balines y las ilustraciones son un aspecto

importante que deben considerarse para entender la historia del disefio editorial.

Por esto, se mantendra el tamafio actual del libro, ademas como un refuerzo de
esto, existe un libro de Grupo EI Comercio, que recoge los 100 afios de su
historia, y lo hacen precisamente en un formato superior al de este proyecto, y es
debido a que de esta forma, es posible observar con detalle cada uno de los

componentes de las paginas.
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