Universidad Israel

Facultad de Diseno Grafico

UNIVERSIDAD ISRAEL

FACULTAD DE DISENO GRAFICO
PROYECTO FINAL DE GRADO

Tema:

Disefio fotografico para la recopilacion grafica del arte
urbano del colectivo “MFC” en Quito.

Autor:

Edison Anibal Celi Celi.

Tutores:
Lda. M6onica Guerra.

Ing. Santiago Campana.

Quito — Ecuador

2012

Edison Anibal Celi Celi.

1



Universidad Israel | 2

Facultad de Diseno Grafico

AGRADECIMIENTO

A Dios por darme la paciencia, la perseverancia y por darme un hermoso hijo
gue me a dado fortaleza y animo para recorrer con optimismo el camino de la
vida, a Martha y Raul, que pusieron en mi las mejores ensefianzas con
responsabilidad y el mejor ejemplo de ser padre, porque gracias a su apoyo

incondicional he llegado a cumplir uno de los anhelos mas importantes.

Edison Anibal Celi Celi.



Universidad Israel | 3

Facultad de Diseno Grafico

DEDICATORIA

El presente trabajo se lo dedico a mi hermoso hijo que todos los dias me regala
verdaderas lecciones de vida, a mi familia en especial a mis queridos padres
Martha y Raul, por todo su amor y apoyo incondicional, en los momentos mas
dificiles, ya que gracias a sus consejos y palabras de apoyo creci como

persona y me ayudaron a salir adelante en todo momento.

A mis hermanos Zulay y Mauricio, por su inmenso carifio, muestras de afecto,
ejemplo y animos; y a mi esposa por demostrarme su carifio e interés para

alcanzar esta meta tan importante en mi carrera profesional.

Edison Anibal Celi Celi.



Universidad Israel

Facultad de Diseno Grafico

Resumen:

El presente Proyecto Final de Grado se realiz6 para analizar el *Graffiti urbano
desde el enfoque del Disefio Grafico y su produccion en la ciudad de Quito
(Ecuador), tomando como referencia el colectivo “MFC” (master funky crew),
gue es un grupo de artistas gréaficos y *graffiteros de la ciudad de Quito,
guienes participan en la creacion artistica de los espacios urbanos con sus

murales llenos de colorido.

En este proyecto se aborda una introduccién y seis capitulos correspondientes
al estudio de las técnicas y el desarrollo de los movimientos urbanos
representados por estos colectivos ponen de manifiesto su ideologia como
grupo urbano y de esta manera aportar a la ciudad de Quito una propuesta con

contenido cultural.

En la introduccion se investiga al problema para obtener un justificacion del
proyecto con visiones tedricas, formulando objetivos para encaminar el estudio
a través de una metodologia formando un sistema de significacion desde la
semibtica comunicacional ademas del mecanismo, para la interpretacién de los

rasgos de identidad de los graffiteros.

Mencionando el primer capitulo se aborda el marco teérico desde la
comunicacion y el disefio grafico, comparando elementos visuales con los
elementos gréaficos producidos en una ciudad por artistas urbanos, a través de
los signos y su signado y asi obtener procesos de comunicacion entre la

sociedad.

* “la palabra graffito es usada en castellano y para fines de estudio y
comprension se utilizara la palabra del vocablo italiano “graffiti” utilizada a nivel

mundial para definir a las pinturas urbanas desde sus inicios”
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Con el segundo capitulo se estudia y se hace mencion al disefio editorial el
cual es la base del presente proyecto para desarrollar en lo posterior un
producto grafico visual que contenga temas urbanos tomando en cuenta
parametros de composicién, margenes y legibilidades tipogréficas contenidas

en una diagramacion previa antes de producir un producto impreso final.

El tercer capitulo describe un marco referencial por medio de las
aproximaciones del graffiti en el mundo y en Quito, caracterizando y tomando

como referencia al colectivo “MFC” para el desarrollo del presente estudio.

Con el desarrollo del cuarto capitulo se aborda los temas de cultura,
comunicacion, graffiti y disefio gréafico, relacionando estos temas entre si para
definir la analogia de los artistas graficos en estudio que su principal objetivo es

la comunicacion.

El presente proyecto menciona el quinto capitulo se desarrolla la produccion
del producto grafico determinado por la investigacion, con una fundamentacion
tedrica y tecnolégica metodoldgica, a través de procesos creativos para la

elaboracion de imagenes por medio de las fases: analitica, creativa y ejecutiva.

Con la terminacion del “Proyecto Final de Grado”, el capitulo sexto desarrolla
las conclusiones y las recomendaciones necesarias en base a todo el proceso

de investigacion.

Esta visidn del proyecto es el aporte que se presenta con el fin de motivar a las
personas a desarrollar procesos comunicacionales en otras areas del disefio

gréafico, proporcionando un aporte real de una investigacion.
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Abstract:

This Draft Final Project was undertaken to understand the process of
constructing meaning from graphic design focus on the production of graffiti,
with reference to the collective "MFC" (master funky crew), a group of
graffiteros artists and graffiti in the city of Quito (Ecuador), those involved in

improving urban spaces with their colorful murals.

This project deals with an introduction and six chapters for the study of
technologies and development of urban movements represented by these
groups show their ideology as urban group and thus contribute to the city of

Quito a proposal for cultural content.

In the introduction to the problem is investigated for a justification of the project
with theoretical insights, formulating objectives to direct the study methodology
through forming a system of meaning from the semiotic communication
mechanism in addition to the interpretation of the identifying features of the

graffiti.

Citing the first chapter develops the theoretical framework from communication
and graphic design, visual comparison with graphic elements produced in a city
for urban artists by covering signs and signed and get communication

processes of society.

In the second chapter is studied and referred to editorial design which is the
basis of this project to develop further as a visual graphic product containing
urban issues taking into account parameters of composition, typographic
readability margins and layout contained in a previous before producing a final

printed product.

Edison Anibal Celi Celi.
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The third chapter describes a framework through approximations of graffiti in
the world and in Quito, characterizing and with reference to the collective "MFC"

even the development of this study.

With the development of the fourth chapter addresses the issues of culture,
communication, graffiti and graphic design, linking these issues together to

define the analogy of the graphic artists studied his main goal is communication.

This bill mentions the fifth chapter develops the production of the graph
determined by the investigation, with a theoretical and methodological
technology, through creative processes for the production of images through

phases: analytical, creative and executive.

With the completion of "Final Project Grade", the sixth chapter develops the
necessary conclusions and recommendations based on the entire research

process.

This vision of the project is the contribution that appears to motivate people to
develop communication processes in other areas of graphic design, providing a

real contribution of an investigation.
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1 Introduccioén

1.1 El problemainvestigado.

Segun los datos aportados por graffiteros, cuando se formaron los movimientos
juveniles urbanos de manifestacion comunicativa en los afios 60s en EEUU, se
trazo lo que hoy se reconoce como una de las estrategias de comunicacién que
lleva un cuestionamiento ante todas las estructuras de la sociedad y que
expresan realidades con una comparacion de arte o vandalismo. Este es el
caso de los graffitis, que estan por fuera de los medios de comunicacion
habituales: prensa, radio y television, pero marcan una manera muy precisa de

comunicar.

En el presente estudio, es importante identificar el mensaje que graffiteros
intentan plasmar y que el espectador puede entender, determinar sus
caracteristicas, reconocer sus mecanismos semanticos, ampliar el concepto de
muro y examinarlo como un lugar que recoge distintos tipos de mensajes que

se agrupan en el género de comunicacion urbana.

En los ultimos afios, quiza también paralelo a la evolucién del nuevo arte
publico, se vuelve a mirar la ciudad con sus centros historicos como
conjunto; entonces los llamados espacios publicos, ahora por accion de
autoridades oficiales, se tornan objetos de embellecimiento vy
funcionalidad y asi se apunta a la ciudad bajo pretexto de cualquier
evento. Sevilla y la celebracion de los 500 afios o Barcelona y los
olimpicos; el centro de Manhattan y su nueva vision turistica de Nueva

York 0, mas recientemente, en los centros de Bogota, Santiago y otras
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del continente se ‘recuperan’ para fines sociales y ludicos.*

De manera cultural y de expresion comunicativa, el muro, como propiedad
publica y privada su concepto se constituye en el lienzo de los anénimos que
generalmente emiten sus mensaje a un publico que es un individuo, grupo de
estudiantes, trabajadores, o al ciudadano comin y sus mensajes se podrian
clasificar en tres tipos de composicion: los que usan el codigo verbal que le
restan importancia a la forma que es de aqui en adelante el eje de este estudio
como material grafico, los graffitis mixtos en los que intervienen las palabras y
las imagenes conservan un equilibrio contextual, Y los que pretenden crear un
efecto visual mediante distribuciones de tipo icénico pintura o escultura en

casos especificos para lo cual seréa realizado el presente estudio.

En Quito (Ecuador) se utiliza el graffiti como una expresion visual, que muestra
tendencias y estilos de varios grupos de jovenes, vasados en temas sociales
como son los problemas urbanos, politicos, racismo catalogados asi por la

sociedad.

La diversidad de estilos empleados para esta forma creativa de pintar las
paredes no oculta los innumerables rasgos usuales que hacen del graffiti una
verdadera creacion artistica, en lo que sus rasgos expresivos y técnicos se
refiere, este es producido por un grupo humano caracterizado y ubicado en el
espacio urbano, cuyos miembros se reconocen entre si por su actividad
clandestina en el espacio publico que es un proceso de construccion de una

identidad personal.

1Armando Silva, 2000, Algunos imaginarios urbanos desde centros histéricos de América
Latina, Editorial Tercer Mundo, Bogota Colombia, P. 399.
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Para el estudio del graffiti como expresion gréfica, se muestra una riqueza
ilimitada de significados y color, que la observacion ajena no puede apreciar
por el desconocimiento de los codigos gramaticales y semanticos de las formas

visuales producidas por los graffiteros.

Los graffiteros como un grupo de creacion artistica poseen sus propias formas
y lenguaje de comunicacién entre ellos, en donde expresan un conjunto de
practicas culturales en el que exponen su ideologia y reflexion social. El
socidlogo M. Maffesoli, en un articulo sefiala que: “el hecho de compartir un
hébito, una ideologia, determina el ser conjunto y permite que este sea una

proteccion contra la imposicion, venga de donde venga”.

La orientacion del problema para estudiarlo en esta investigacion tiene varios
puntos de vista, relacionados con el disefio grafico que conlleva a una
clasificacion de diferentes formas de exposicion y uso del mismo, como la
creacion de texturas, ilustraciones digitales usando la combinacion de colores,
formas y principalmente los estilos del graffiti, a través de una recopilacién y
produccién fotografica que muestre el graffiti quitefio, por eso se cree que es
muy importante estudiar el fenédmeno del graffiti en la ciudad de Quito.

El principal punto de estudio es el estilo: los graffiteros lo usan para la
realizacion de un graffiti, esto hace que cada uno tenga una particularidad y de
esta manera obtener la informacion detallada sobre los componentes graficos

inmersos en el graffiti y su estructura.

El primero que es el “grado de abstraccion”, segun sea la intencionalidad del
autor al buscar la complejidad de legibilidad, el segundo factor es el "grado de
interpretacion” del espectador, en este caso lo que predomina por encima de
todos los elementos repetitivos para poder llegar de una manera mas efectiva

al ojo del receptor.
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Se establece comparaciones entre el fenomeno del graffiti con otros sucesos
contemporaneos de los que pueden influenciar y de los que se puede
diferenciar y dejar bien claro el contraste entre el desarrollo de una cultura
como es el graffiti y los mensajes escritos de la politica-social, que si bien
comparte alguna de las caracteristicas como por ejemplo, el hecho de que se
desarrolle en la calle de manera clandestina, su afan por expresar algo, su
anonimato; nada tiene que ver con el género artistico que conlleva el graffiti,
muy aparte de ser una expresion cultural urbana es un medio de comunicacion

no tradicional segun publicistas y disefiadores graficos.

1.2 Justificacion.

Existe una reproduccién de opciones culturales y artisticas a partir de las
cuales se postula la identidad histérica de los colectivos urbanos, en este
contexto es importante sefialar que al desarrollar propias técnicas para la
produccion del graffiti se utilizan elementos graficos y caracteristicas
particulares que se aplican en el campo industrial y comercial. Este tema se va
a profundizar més adelante, dentro de un criterio historico sobre este desarrollo

urbano.

Este producto grafico editorial ofrecera una visiéon del mundo del graffiti en la
ciudad de Quito durante los ultimos dos afios, fotografias que ilustran el trabajo
de los principales estilos desarrollados por los graffiteros mas importantes de la
capital, con el fin de destacar principalmente su estilo a través de elementos
graficos, utilizados en el disefio grafico, tomando en cuenta la falta de
productos graficos impresos que muestren la realidad del graffiti quitefio, se
abordara informacion de los artistas que se adentran en el mundo del graffiti y

se conocera cuales son las dltimas tendencias del mismo asi como también

Edison Anibal Celi Celi.
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los motivos por los que esta expresion se constituye como un fenédmeno global

para ser difundido en un producto gréafico editorial.

Esta investigacion profunda se realiza para contribuir en lo posterior con otras
recopilaciones sobre este tema o derivados de este, aportando con
informacién del graffiti como sus estilos, colores, tematica, colectivos,
locaciones, etc.; tomando en cuenta que en Ecuador existe reducido material

editorial informativo sobre este tema.

Por esta razon la investigacion y realizacion del presente producto se acerca
mas a la realidad y al contacto de lo urbano con la sociedad, al dar contribucion
de esta manera a la formacion académica y profesional aplicando los métodos,
técnicas y destrezas aprendidas, en relacién al disefio grafico y su trabajo

dentro del producto.

1.3 Objetivos.

1.3.1 Objetivo General.

Disefiar un libro grafico desde los lineamientos del disefio grafico editorial en el

ambito de la comunicacion sobre el graffiti de Quito.

1.3.2 Objetivos Especificos.

e Desarrollar una investigacion del graffiti Quitefio y exponerlo en un

producto editorial.

Edison Anibal Celi Celi.
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e Elaborar un documento detallando los lineamientos principales del graffiti
partiendo de una investigacion especifica y participativa.
¢ Disefar un registro fotografico del graffiti en Quito mediante un producto

gréfico.

1.4 Premisa.

La investigacion de este proyecto consiste en una participacion directa con los

protagonistas de este movimiento artistico urbano en la ciudad de Quito.

1.5 Metodologia.

1.5.1 Lineamientos de la metodologia de la investigacion.

La presente investigacion se realizd por medio de relatos de vida, periddicos,
observacion participativa y las analogias que se pueden aplicar en el contexto
de interrelacién, los cuales son parte de una investigacion cualitativa que
facilita el proceso de investigacion a desarrollar por medio de la construccién
de sus protagonistas, permitiendo al investigador categorizar la informacién

obtenida.

La investigacion de los mecanismos de produccion de un graffiti trae
numerosas observaciones que permiten obtener la elaboraciéon fisica de un
graffiti. Para el presente proyecto se ha empleado un estudio elaborado por
colectivos urbanos de la ciudad de Quito- Ecuador, reuniendo varias muestras
de los estilos, acabados y recursos del mismo; estos son personales y

diversos, aun cuando su elaboracion comparte las mismas caracteristicas en
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otros disefios e incluso de otros colectivos sociales, ha sido necesario
presenciar en numerosas ocasiones a los graffiteros en el momento mismo en
el que producen su arte pintando en varios murales y algunas veces constatar

el riesgo fisico que ocasiona la condicion legal del graffiti.

Pese a las condiciones peligrosas, con poca iluminacién y el temor a ser
descubiertos y perseguidos por distintas autoridades, estos jovenes intentan
aportar con su creatividad y mensaje artistico, fijandole conscientemente sobre

un medio elegido en un espacio urbano.

El registro de éstas obras resulta fundamental por el carcter Unico que
poseen, ya que al estar en la intemperie y recibir la agresién de los elementos
climatoldgicos y sociales que las rodean no se le reconoce su categoria de

forma artistica y expresiva.

Con respecto a emplear un método de investigacion para el desarrollo del
presente proyecto, conlleva a implementar el método analitico sintético,

sugerido por el autor Carlos Sabino.

En primer lugar resulta de gran utilidad que el investigador, al comenzar
a estudiar su tema, trate de poner al dia sus conocimientos por medio
de una sistematica y amplia consulta bibliografica, apelando
naturalmente a bibliotecas, archivos, centros de investigacion y redes
informaticas que se pueden consultar a través de internet. Esta
recapitulacion no habra de ser pasiva: sera conveniente que, sobre lo
estudiado, se formulen anotaciones esquematicas, se comparen puntos

de vista, se establezcan andlisis y sintesis.?

2Carlos Sabino,1992,El proceso de la investigacion, Caracas Venezuela,Ed. Panapo, P. 65.
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El método analitico es un proceso mediante el cual se descompone un todo en

sus partes por medio de la recopilacion de datos de fuentes primarias,

otorgados por los graffiteros en los relatos de vida y entrevistas, esto conlleva a

ordenar los datos obtenidos mediante la investigacién en el proceso analitico

para elaborar un proceso creativo y ejecutivo por medio de la sintesis con la

construccion del pensamiento y toda la variedad de vinculaciones de la

informacion, con el fin de integrar al proceso de ejecucién la informacion

obtenida necesaria.

La abstraccién, en el método analitico-sintético se produce en el momento de

jerarquizar las diversas caracteristicas que posee la informacion recolectada

El conocimiento puede ser considerado como una representacion

conceptual de los objetos, como una elaboracién que se produce, por lo

tanto, en la mente de los hombres. Desde este punto de vista puede

afirmarse que es una actividad intelectual que implica siempre una

operacion de abstraccion.?

por fuentes primaria y secundarias a los graffiteros para determinar el uso de la

informacioén obtenida para aportar con criterios dentro la investigacion.

1.6 Presupuesto.

iTEM RUBRO CANTIDAD TIEMPO V. UNITARIO V. TOTAL
Servicio profesional
1.
Focusgroup (incentivos) 1 1dia 50.00 USD 50.00 USD

sCarlos Sabino,1992, El proceso de la investigacion, Caracas Venezuela,Ed. Panapo, P. 17.
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Director de fotografia 1 20 dias 20.00 USD 400.00 USD
disefiador 1 6 meses 500.00 USD 500.00 USD
SUBTOTAL 950.00 USD
Viaticos / subsistencias
Transporte gasolina 1 auto 60 dias 5.00 USD 300.00 USD
SUBTOTAL 300.00 USD
Material de Oficina
Resma de hojas 4 6.50 USD 26.00 USD
Lapiz portaminas 2 1.50 USD 3.00 USD
Minas 2 0.80 USD 1.60 USD
Borrador 2 0.50 USD 1.00 USD
Cinta adhesiva 1 5.00 USD 5.00 USD
Anillados 10 1.50 USD 15.00 USD
Esferos de colores 3 1.80 USD 5.40 USD
SUBTOTAL 57.00 USD
Maquinas y equipos
Camara fotografica digital 1 1500.00 USD 1500.00 USD
Video camara 1 450.00 USD 350.00 USD
Impresora inyeccidn 1 120.00 USD 120.00 USD
Cartucho de tinta 2 15 .00USD 30.00 USD
Impresora laser B/N 1 200.00 USD 200.00 USD
Toner 1 80.00 USD 80.00 USD
Iluminacion 1 10dias 100.00 USD 100.00 USD
Internet 1 6 meses 25.00 USD 150.00 USD
Servicios basicos 1 6meses 40.00 USD 240.00 USD
SUBTOTAL 2770.00 USD
Material bibliografico
Copias de libros 10 5.00 USD 50.00 USD
libros 3 45.00 USD 135.00 USD
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SUBTOTAL 185.00 USD
Derechos de grado
6.
Rubros de grado 1 850.00 USD 850.00 USD
SUBTOTAL 850.00 USD
Elaboracién del producto
Impresion B/N, pag. 6300 0.10 USD 60.00 USD
7. Impresion full color, pag. 1200 0.50 USD 600.00 USD
Empastado 12 8.00 USD 96.00 USD
Encolado 6 1.50 USD 9.00 USD
SUBTOTAL 765.00USD
SUBTOTAL 5877.00 USD
CAPITULO |

2 Marco Teorico.

2.1 La comunicacion

y el disefio gréfico.

El graffiti es considerado como una manifestacién urbana y se difunde en un

medio de comunicacién alternativo no tradicional segin los estudiosos del

tema, y para el presente proyecto se muestra la capacidad de establecer una

razon cientifica, instrumental y tecnolégica, que conlleve a vincular temas de

disefio gréafico y comunicacién con el graffiti, tomando en cuenta que, con el

debilitamiento de la politica, se advierte que la comunicacién pasa a ser el

Edison Anibal Celi Celi.




Universidad Israel

Facultad de Diseno Grafico

“corazon” de las sociedades, y es especialmente desde la comunicacion donde
se organizan las fuerzas de lucha contra las potencias de la economia y sus

tacticas de gobierno.

La comunicacion mantiene relacion con el disefio gréfico por el simple hecho
de emplear formas comunicativas a través del lenguaje, sea este verbal, escrito
o visual, origina una identidad y modo de pensar, con la creatividad y con el
modo con que se define el espacio, por lo tanto se produce la comunicacion

como condicién por el concepto de lo simbdlico.

Imposible dejar este texto como estaba escrito antes del 11-Septiembre:
no sélo los acontecimientos de esa fecha sino el curso que ha tomado el
mundo después de ella han introducido procesos que amenazan aun
mas el ya oscuro horizonte de los pueblos latinoamericanos. Empujadas
al des enraizamiento cultural y la recesion econdmica por la implacable
I6gica de la globalizacién mercantil, muchas naciones padecen ademas,
desde el negro martes 11 de septiembre, la mas arcaica peste del miedo
gue fundamentaliza la seguridad convirtiendo todas las fronteras y las
vias de comunicacién -terrestres y aéreas, fisicas y virtuales- en lugares
de legitimacién de la desconfianza como método y la violacién de los

derechos a la privacidad y la libertad civil.

+JesUs Martin Barbero,2002, La globalizacion en clave cultural, una mirada latinoamericana,
México Guadalajara,P. 3.
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2.2 Comunicacion

Comunicarse es una necesidad humana que se realiza como parte de lo
cotidiano, para muchas personas es una actividad social publica, una tarea que
forma parte de la vida ya que es tan vital como respirar. La comunicacion es un
medio de conexion o de unidon que tiene la sociedad para transmitir o
intercambiar mensajes, es decir, que cada vez que las personas se comunican
con sus familiares, amigos, comparieros de trabajo, clientes, etc., lo que se hace
es establecer un enlace con ellos con el fin de dar, recibir o intercambiar ideas o

informacion con algun significado.

La comunicacion le permite al ser humano formar grupos y coordinar actividades
dentro de esos grupos, formar cualidades crear leyes y formas con el objeto de
formar una cultura y en lo posterior compartirla con otros.Por eso, la
comunicacion puede estudiarse desde perspectivas diferentes como el punto de
vista semantico que hace referencia a la articulacion del lenguaje, también con lo
psicologico porque tiene mucho que ver con aprender, y con lo cultural por el

proceso de socializacion.

Durante el proceso de comunicacién en muchas ocasiones sucede que este se
anula por varios motivos en el momento que las personas manifiestan intereses
diferentes por las palabras y conceptos usados, por factores emotivos que se usan
al transmitir el mensaje, y en el caso de emitir mensajes con signos y formas,
esto se convierte en un cédigo en algunos casos indescifrable en el mensaje,
con un contenido muy claro es el caso del graffiti, al estar escrito en signos,
figuras, colores que posiblemente sea ilegible pero el mensaje de comunicar es

claro, simplemente esta ahi y las personas lo miran y lo aceptan.

De tal suerte se propuso un esquema de analisis que pudiese entrar a

definir el graffiti como proceso comunicativo, de caracteristicas muy
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especificas y que, si bien partia inicialmente de una muestra tomada en
las ciudades colombianas, la extension de su definicion deberia cubrir el
género graffiti, en sentido universal, sin importar el lugar o ciudad de

origen. ®

Latinoamérica es un mercado cultural, considerando que el espacio mundial se
hace a través de la cultura, por medio de los mecanismos de simbologia y el
intercambio de estos simbolos entre los sujetos sociales y que mas alla de la
ubicacion geogréfica, los hechos histéricos y el lenguaje que todos los paises de

la region tienen, contribuyen a generalizar un solo simbolo cultural.

2.3 Comunicacion Visual.

La Comunicacién, y por supuesto son muchos los puntos de vista desde los cuales
se puede enfocar el tema comunicacional. Abraham Moles en su Teoria Estructural
de la Comunicacion y la Sociedad dice. "Para enmarcar el acto de la Comunicacion
partimos del hombre individual, aislando la mente en una especie de esfera
personal a través de la cual pasan los estimulos del medio ambiente; ahi se sitla

para él "la frontera de su ser".’

No existe una hipétesis concreta acerca de la comunicacion, en su defecto
existe un sinnumero de resultados de investigaciones bajo el nombre de "Teoria

de la Comunicacion”, la mayoria de estudiosos de la comunicacién han

sArmando Silva Tellez, 2002, La ciudad como comunicacién, Edit. Garamont, Bogota-Colombia
p. 21.

¢Abraham Moles.1992, Teoria Estructural de la Comunicacion y la Sociedad, Paris Francia,P13
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elaborado sus propios modelos, principalmente se basaban en los primeros
estudios de consumo que son una relacion de estimulo-respuesta para llegar a

tratar grandes interpretaciones.

Segun el Profesor Ernesto Cesar Galeano, en un ensayo publicado en Internet
llamado "MODELOS DE COMUNICACION" propone que los expertos y
profesionales en la comunicacion, siempre han realizado su trabajo sobre el
sentido comun y la experiencia, y entre ellos sobre temas comunicacionales pero

ha habido muy poca colaboracion en la mayoria de los paises, incluido el nuestro.

Aun asi el modelo de comunicacion que ha predominado durante mucho
tiempo y también en el ambito educativo, segin el docente de la Universidad
Israel, Cesar Ulloa, es el modelo de comunicacion lineal, que manifiesta una
piramide con distintos tipos de comunicacibn que son, interpersonal,
interpersonal, grupal, privada, publica, unidireccional, bidireccional, visual,

persuasiva, urbana, educativa, publicitaria etc.

El modelo de comunicacion mas usado por las personas y también incluido en el
modo de ensefianza académico ha sido el modelo de comunicacion lineal el cual
ya quedo obsoleto para inicios del siglo XXI que se basa en, receptor, emisor,

mensaje, canal, receptor,

Para que la comunicacién ocurra, y la persona a quien se dirige
comprenda lo que significa el mensaje, es necesario crear el mensaje
con signos. Este mensaje le estimula a crear para si mismo un significado
que se relacione de alguna manera con el significado que yo genere

primeramente en mi mensaje. Surge entonces un nuevo conjunto de

Edison Anibal Celi Celi.

25



Universidad Israel

Facultad de Diseno Grafico

términos: signo, significacion, iconos, denotar, connotar. Todos son

términos que se refieren a las varias maneras de crear significados.’

Es necesario mencionar que en este proceso lineal se citan los siguientes
elementos para que las personas comuniquen sSus pensamientos, y exista
comunicaciéon debe haber, un emisor, un receptor, un mensaje y un canal a través
del cual se envia el mensaje, para esto se debe utilizar un cédigo comuin entre
emisor y receptor si alguno de estos elementos no existe, se dice que se ha
producido una interferencia y no podra establecerse una comunicacién, para
mejor comprension y uso de la palabra receptor se ha incluido en los ultimos
tiempos el termino perceptor la cual tiene mas légica, al momento de definir que

la comunicacién es en doble via, es decir enviar y recibir.

El pensamiento en torno al proceso comunicacional y cultural vinculado al modelo
de emisor - perceptor, resulta significativa la perspectiva de finales de los afios
'90, donde se entiende la percepcion como produccién e intercambio de sentidos,
y se intensifica la participacion de los actores sociales que intervienen en la

misma formando el proceso de retroalimentacion.

Lo que hace el perceptor es recibir un mensaje codificado, procesarlo,
codificarlo y devolverlo para esperar asi una respuesta, en ese momento el
proceso de comunicacion se repite haciendo que exista reciprocidad, lo cual
tiene mas légica al momento de hablar de comunicacién demostrado en la

siguiente ilustracion:

7John Fiske, 1982, Introduccién al estudio de la Comunicacion, Edit. Norma, Colombia, P. 33
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enviar

elzwés;or w=p Codificar == | mensaje codificado | peg:ee;)wr

enviar recibir

En la actualidad es decir para principios del nuevo milenio, las personas han
adoptado un nuevo modelo de comunicacién, dicho de otra manera se ha
modificado el modelo de comunicacion lineal, por la inmersion de la tecnologia, la
sociedad esta sujeta una continua actualizacién, ya que la introduccién de la
publicidad y el disefio grafico con mucha fuerza en la sociedad hace que
publicitarse ahora ya sea una necesidad y de este fendmeno del consumismo
resulta el siguiente modelo de comunicacién, el cual se manifiesta por medio de

imagenes, por un proceso de asociacion, traduccion y representacion de ellas.

Cuando se crea imagenes, estas estan presentes en un tiempo y espacio, por lo
tanto estas imagenes estan expuestas a los sentidos humanos como el olfato,
vista, oido, gusto, tacto, todo lo que pase por estos sentidos esta sujeto a
recodificacion, hasta que la persona produce en su mente otras imagenes que
son una interpretacion del mensaje inicial, representado graficamente en el

siguiente cuadro.

Edison Anibal Celi Celi.

27



Universidad Israel | 28

Facultad de Diseno Grafico

Olfato

Asociacion ieas Vista

Sentidos €= Traduccion = () =P | Oido
Representacion : Gusto

Imégenes Tacto

decodificacion <

Las ideas que ahora son imagenes sean estas fotografias o cualquier material
grafico visual, activa los sentidos de la persona y emite una representacion a
través de estos generando una respuesta este proceso se denomina
recodificacion, el cual traduce lo que en principio se vio en la imagen. Es decir
presenta un modelo de comunicacion visual que por medio de imagenes se logra

el proceso de comunicacion.

Para adentrarse un poco mas en el concepto de la comunicacion visual y para dar
una explicacibn mas técnica, en el campo corporativo el conjunto de
manifestaciones expresivas que hacen visible la identidad de una organizacion y
de sus productos, permiten establecer diferencias visuales que se asocian a una

estructura para reconocerse frente a otros.
La comunicacion visual, es mas que aplicacion técnica de un saber de métodos que

ha sido planificada a la medida de la estrategia global de una organizacién para

acompanfar visualmente el desarrollo integro de sus actividades en cuanto a la
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imagen que pretende mostrar a otros, para hacerse reconocer y destacar frente a

Su entorno.

La teoria de la sociedad de masas, destaca la interdependencia entre las
instituciones que detentan el poder y sostiene que, los medios de
comunicacién se integran a las fuentes de poder y autoridades sociales.
En esta linea, es probable considerar que el contenido de los mensajes
se encuentre al servicio de quienes poseen el poder politico y
econdémico. De esta forma, la versibn del mundo que los medios
exhiban, sera a fin de colaborar en la subordinacion de las audiencias al
poder. Es posible ver en los mensajes mediaticos, una interpretacion
irreal del mundo, de manera tal que, actuando como instrumento de
manipulacién, ayuda a las masas a sobrevivir en condiciones dificiles. ®

A través de los medios de comunicacion masivos se manipulo el proceso
histérico del cambio econémico. En otras palabras, la ideologia de la clase
dominante, habria llegado a condicionar la base econmica a través de un
proceso de asimilacion de la masa obrera.

La cultura de masas es el principal medio gracias este el capital habria
alcanzado su mayor éxito. Entonces, todo el sistema de produccion en masa de
bienes, servicios e ideas han aceptado el modelo que propone el sistema
capitalista, de la mano del avance tecnoldgico, el consumismo y la satisfaccion
a corto plazo por lo tanto el principal instrumento ideoldgico de este proceso
son las mercancias en donde el arte también puede comercializarse.

La escuela de Frankfurt afirma que la gente y las clases se subordinan a la
determinacién de las imagenes y a los planteos habituales del sistema
dominante. En relacion con la teoria de la sociedad de masas, Marcuse dira

8Teorias criticas de los Medios de Comunicacion, 2009-2012, recuperado el 30 de marzo de
2012, de: http://comunicacion.idoneos.com/index.php/338244
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qgue la sociedad es unidimensional y que su creacién se debe a la industria
cultural. Los medios de comunicacion son entonces un poderoso mecanismo
gue pretende contener el cambio que se vincula al modelo.

2.3.1 Semioldgicay signos.

Aungque no es facil dar una definicibn clara de la semidtica, se precisa
profundizar en los origenes de la palabra para sacar algunas conclusiones. Y
es que mucho antes de que el termino semidtica fuera utilizado ya se
encontraba algunas investigaciones con respecto de los signos, semiologia fue
utilizada en la medicina, era el término empleado para designar el estudio e

interpretacion de los sintomas de las enfermedades.

Pero si se analiza la etimologia de la palabra, esta deriva del griega semeionque
significa (signo) y sema que significa (serial), entonces se tiene que en términos
generales la semidtica se encarga del estudio de los signos, bajo esta perspectiva
se unifican toda una serie de orientaciones y acercamientos al analisis de la

cultura.

Su dominio es muy amplio y en el convergen varios aspectos de discusion uno de
ellos es que los signos son creados por personas, pero surgen diversos signos
gue la ciencia trata de investigar para saber su procedencia y mientras no se
demuestre gue esos signos son hechos por personas no se puede decir que la
semidtica se encargue de ese estudio y por lo tanto, no se ha consolidado como
una disciplina con modelos tedricos particulares, para ser considerada una

ciencia.

Esta preocupacion etimologica ademas de tratar de aclarar el proceso

cronologico sufrido por el término, abre el espacio para discutir las dos grandes
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corrientes del siglo XX en el campo de estudio de los signos; la semiologia y la

semiodtica.

Semiologica es una deformacion moderna de la palabra semidtica y, a veces, se
utiliza las denominaciones semiologia, sematologia, semidtica, y también
"semiotics" que en ingles le da a la palabra una forma plural y sirve para
denominar una "ciencia", segun fuente Bajtin, Mijail, Estética de la creacion

verbal. México. 1982.

La semidtica, como disciplina que se ocupa del estudio de los procesos
mediante los cuales algo se utiliza como representacion de otra cosa,
sustituyendo a esa cosa en algun sentido, provee un solido instrumental

tedrico para el abordaje de estas cuestiones.®

Segun la concepcion de Charles Sanders Peirce (1860-1908: 1.541, 2.228,
2.230, 2.274, 2.303, 4.536), un signo es algo que es entendido o tiene algun
significado para alguien, un signo se utiliza como representacion de otra cosa
para transmitir algan concepto acerca de la misma, el signo no sustituye al objeto

en su totalidad significativa pero solamente encubre algun aspecto de él.

Ronald Barthes describe a la denotacion como el significado que los hablantes
de una lengua, independientemente de su contexto, han coincidido en darle a
una palabra; en cambio la connotacién es la interpretacion del significado de
esa palabra segun el concepto de los hablantes y es tan importante como la

denotacion.

°José Luis Caivano, 2005, Semidtica de lo visual, Semidtica, cognicién y comunicacion visual: los
signos basicos que construyen lo visible, CONICET, Buenos Aires Argentina, P. 114.
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Los mensajes pueden tener dos niveles de significacion: estos son el plano
denotativo y el plano connotativo. El plano denotativo es el valor informativo
de un término o palabra (concepto del diccionario) y el plano connotativo tiene

gue ver con el uso figurado del lenguaje.

La denotacion se centra en el valor referencial de las palabras, y se vincula con
el significado establecido en el cddigo de la lengua. La connotacion, en cambio,
implica los posibles nuevos sentidos o valores que podemos agregar al
significado referencial. La connotacion, entonces, se relaciona con el caracter
polisémico de una obra, es decir, con la posibilidad de asignarle distintos

sentidos.

La denotacion esta concebida por el significado objetivo. LA INFORMACION
La connotacién expresa valores subjetivos o secundarios, debido a su forma o
funcién. EL SIGNIFICADO

De todas maneras, en lo que hay que hacer hincapié es en que ese objeto,
al cual se refieren todos esos signos, no es un objeto "real", siempre queda
mas alla de nosotros porque soélo tenemos acceso a el a través de algun
tipo de signos; por lo tanto, también el objeto es un signo. Ernst Cassirer
(1944: 26) definio al hombre como animal simbdlico. EI hombre esta
confinado en un universo de signos y no tiene posibilidad de salir de €l para
acercarse al mundo "real". Solamente tiene contacto con el mundo a

través de los sistemas de signos.*

10José Luis Caivano, 2005, Semiética de lo visual, Semiética, cognicién y comunicacion visual: los
signos basicos que construyen lo visible, CONICET, Buenos Aires Argentina, P. 117.
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En conclusion, se manifiesta que la semidtica es el estudio de los signos y su
funcionamiento, segun los textos y publicaciones del tema; y tiene tres areas de

estudio principales que son:

1.- El signo: a lo largo del tiempo las personas han producido signos, y
solo pueden ser comprendidos en funcion del uso que la gente haga de ellos.

2.- Los codigos o sistemas de organizacion de los signos: como se
ha desarrollado una variedad de cddigos para satisfacer las necesidades de una
sociedad, o para explotar los canales de comunicacion disponibles para su

transmision en el caso publicitario.

2.3.2 Signos y significado

El significado comparte como rasgos generales, tres elementos principales que

son: El signo, aquello a lo cual se refiere el signo, los usuarios del signo.

Un signo es algo fisico, perceptible por los sentidos, se refiere a algo diferente de
si mismo, y debe ser reconocido por sus usuarios como signo un ejemplo de esto
es el alfabeto de sordomudos, como estos no estan familiarizados con el resto de
personas gue no son sordomudos, por lo tanto no siempre el signo es entendido
por otras personas gue no estén dentro de un mismo circulo de uso del mismo, el
signo se relaciona con la realidad solamente a través de los conceptos de la
gente que lo utiliza, es decir es algo que de alguna manera representa algo para

alguien.

Otros tedricos de la Semiologia, Ogden y Richards, derivaron un modelo

triangular del significado en este existe una conexion directa entre referente-
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referencia, y simbolo-referencia, aqui los simbolos dirigen y organizan los

pensamientos y la percepcion de la realidad.

El significante es la imagen del signo tal como se percibe, las marcas en el
papel o los sonidos en el aire; el significado es el concepto mental, este
concepto mental es por lo general comun entre los miembros de la misma
cultura que comparten el mismo lenguaje, los significados son construidos por las

personas, determinados por la cultura o subcultura a la cual pertenece.

Para la semidtica, la comunicacion es la concepcién de significados en los
mensajes, ya sea por parte del emisor o del perceptor, el significado no es un
concepto absoluto, al contrario, el significado es un proceso activo para el cual los

semidlogos usan términos como crear, generar o producir.

Atendiendo a las relaciones entre los signos y los objetos a que se
refieren, tenemos las fases: icono, indice y simbolo. Si consideramos las
relaciones de los signos con los interpretantes, tenemos: o signo dicente
y argumento. Esta clasificacibn da entonces como resultado tres
tricotomias de signos, de las cuales la mas utilizada o conocida suele ser

la central, la que involucra el icono, el indice y el simbolo.*

Charles S. Peirce (1839-1914) definié tres categorias de signos, cada una de

ellas muestra una relacion diferente entre el signo y su objeto, o aquello a lo cual
se refiere.

11José Luis Caivano, 2005, Semiética de lo visual, CONICET, Buenos Aires Argentina, P. 118.
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En un icono, el signo se parece de alguna manera a su objeto, se ve o0 se oye
parecido, si un signo no centra la atencion directamente sobre una cosa
particular pero conformar entre las cosas posibles entonces es un icono, en
otras palabras, la clase de signos que estimulan en la mente son ideas
bastante similares al "objeto", representada pero donde no hay una relacion

necesaria si puede aproximar al objeto.

En el indice hay un lazo directo entre el signo y su objeto, tienen una conexion
real, un estornudo es indicio de resfriado, se denota una manifestacion tal que el
signo conduce directa y necesariamente la mente al "objeto" que es
representado, el indice es un signo que mantiene una relacion directa con el

objeto y existe una conexion material 0 necesaria conceptualmente entre ellos.

En un simbolo no hay conexion o parecido entre el signo y el objeto: un
simbolo comunica solamente porque la gente se ha puesto de acuerdo en que va
a representar algo. Una fotografia es un icono, el humo es indicio de fuego, y una
palabra es un simbolo. Las palabras en general son simbolos, los nimeros son
simbolos, el simbolo es la clase de signo que menos establece una relacién real,

con el "objeto", ya que esta asociado a la habitualidad de quienes lo usan.

La semidtica centra su atencion primordialmente en el texto. Se busca el status del
receptor. Y es que aqui el receptor tiene un papel muy activo y ayuda a crear el

significado del texto ahi aportarle su experiencia, sus actitudes y sus emociones.

2.4 Lacomunicaciony el disefio grafico.

La comunicacion mantiene relacion con el disefio grafico porque este trata de
comunicar las ideas de las personas a través de imagenes, desarrollando la

comunicacion visual, de esta manera con la introduccion del disefio grafico se
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puede manipular los elementos visuales con un énfasis versatil, como

respuesta directa al caracter de lo que se disefia y de la finalidad del mensaje.

Para definir al disefio grafico se puede recurrir al desciframiento de los
términos: "disefio" que se usara para referirse al proceso de programar,
proyectar, coordinar, seleccionar y organizar una serie de elementos cuyo
objetivo es la realizacion de objetos destinados a crear productos visuales. la
palabra "grafico" distingue a la palabra "disefio”, y la relaciona con la
produccion de objetos visuales destinados a comunicar mensajes especificos, las
dos palabras juntas, disefio grafico desbordan la suma de sus significados
individuales y pasan a ser el nombre de una profesién, "En funcién de proponer una
definicion inicial, se podria decir que el disefio grafico, visto como actividad, es la
accion de concebir, programar, proyectar y realizar comunicaciones visuales,
producidas en general por los medios industriales y destinadas a transmitir

mensajes especificos a grupos determinados."

La denominacion disefio grafico ha quedado un tanto atras en relacién a las
multiples tareas que hoy en dia se realizan con el disefio y que se debe cambiar
su clasificacion por la de Disefio en comunicacién Visual, de hecho este término
se esta usando continuamente en varias instituciones, ya que se refiere a un
método de disefio con un objetivo que es la comunicacion y un medio que es lo
visual, el conjunto de estas caracteristicas define los parametros generales y el

alcance de esta profesion.

Aungue el campo del disefio de que son las tareas completas del nucleo
central a definir. Pues si quitamos de la escena el pedido que exceda la

tarea concreta de los disefiadores (historia, accion gremial, docente, etc.),

12Jorge Frascara, 1996, Proceso Creativo del Disefio, Buenos Aires Argentina, P.19.
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no cabe duda disefilo y el consecuente trabajo del disefiador nos

guedamos sin objeto.*

Se puede decir que los disefiadores graficos forman parte de todo un conjunto
de profesionales presentes en la sociedad, esto es verificable a simple vista ya
que el disefio grafico no es el exclusivo servicio que las personas 0 empresas
con mucho poder adquisitivo requieren, sino que la demanda crece
continuamente y cada vez la sociedad tiene la necesidad de encontrar los
canales para que la comunicacion y difusion de su productos o servicios sean
eficaces, competitivos por lo tanto incorporan a su lista de insumos el disefio

grafico.

El disefio esta en todas las cosas desde un rétulo hasta en un arma nuclear.Por
tanto es dificil encontrar un punto de equilibrio y aspectos comunes entre un
disefio y un disefiador, porque el acto de disefiar no se puede basar en el tipo de
producto final, porque se disefia desde mensajes hasta herramientas, tampoco
por su finalidad social, ya que tanto se disefia un periédico revolucionario como
uno solo de anuncios, tampoco se basa en el tipo de empleador, porque se
disefa para el Estado como para la empresa privada, y tampoco se basa en el
proceso de trabajo, ya que no hay una manera ni herramienta que solo los
disefiadores utilicen y caractericen exclusivamente su actividad mas bien es solo

la creatividad de cada uno la que distingue entre los demas.

Para inicio del nuevo milenio hasta la actualidad, es necesario ver al disefio
grafico desde una Optica distinta, porque la computacion ha ingresado a ser parte
de vida de cada uno, con un nuevo aporte teérico, en lo que es posible fusionar

los conceptos tradicionales del disefio, con una consolidacion de caracter

BRaul Bellucia, 2007, El disefio grafico y su ensefianza, Edit. Paidés SAICF, Buenos
Aires,Argentina, P 15.
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tecnoldgico, a fin de aprovechar al madximo las posibilidades de un recurso cada

vez mas sofisticado.

2.5 Responsabilidad del disefio

El punto profesional del Disefio Grafico esta basado en el servicio eficiente que
se ofrece a un cliente resolviendo su requerimiento de comunicacion visual
incorporando herramientas digitales. El rol de un disefiador grafico dentro de la
sociedad es un reto complicado ya que el mundo esta cada vez mas

globalizado.

Es importante que los jévenes conozcan de cerca la realidad de la sociedad
donde se desarrollan para asi poder entender la problemética social, ya que es
importante también conocer la propia nacion, su realidad, y cual va a ser su rol

como disefiadores graficos dentro de la misma.

El disefio hecho para los ojos constituye. Hoy el medio fundamental de la
comunicacion social. Su designio mas noble es trabajar para mejorar nuestro
entorno visual, hacer el mundo inteligible y aumentar la calidad de vida, aportar
informaciones y mejorar las cosas; difundir las causas civicas Yy de interés
colectivo y la cultura. Su especificidad como disciplina es transmitir

sensaciones, emociones, informaciones y conocimiento.*

El Disefio Grafico es una profesion de comunicacion visual, por lo tanto es una
herramienta muy atil y fundamental en la sociedad, la manera de transmitir

mensajes puede ayudar a resolver de una mejor manera diferentes tipos de

14 Joan Costa, 2003, Disefiar para los ojos, Edit. Grupo Editorial Design, La Paz - Bolivia, P 11.

Edison Anibal Celi Celi.

38



Universidad Israel

Facultad de Diseno Grafico

problemas tales como salud, valores, solidaridad, identidad, entre otros,
pudiendo asi tener contacto con un cliente real: investigando acerca del
problema que se quiere resolver, disefiando, validando, sustentando, y

ejecutando el proyecto.

2.6 Metodologia creativa del disefio grafico

Por regla general, la estructura basica del disefio grafico consta de tres

elementos: Punto, linea, y plano.

El Punto es el elemento mas pequefio desde la geometria, el punto objeto de
cero dimensiones, y se representa por las coordenadas X e Y en un plano de
vectores, por medio de los puntos se crea una variedad de efectos visuales, se

hace figuras y texturas por repeticion de puntos.

Una linea tiene un ancha, su cuerpo queda contenido entre ambos bordes.
Las formas de estos bordes y la relacién entre ambos determinan la
forma del cuerpo habitualmente, los bordes son lisos y paralelos, pero a
veces pueden ocasionar que el campo de la linea parezca afilado, nudoso,

vacilante, o irregular.”

Una Linea es una disposicion de puntos a una distancia constante, es vista por
el dibujo como una linea, Adrian Frutiger, creador de la fuente Univers, opinaba
gue "toda expresion lineal se deriva de un conjunto de puntos en movimiento”,

a diferencia del punto que esta contenido en el centro, la linea puede ser

1s\Wucius Wong, 1991, Fundamentos del disefio by-y-tri-dimensional, version en espafiol, Edit.
Gustavo Gili, Barcelona Espafia, P.11.
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dinamica y la forma mas sencilla es la linea recta, pues en su posicion vertical
crea un efecto ligero y activo, y mientras que en posicion horizontal da un efecto

de pasividad y pesadez, las lineas rectas también se trazan en diagonal.

Un Plano es el recorrido de una linea en movimiento en una direccion distinta a
la suya, es una figura tridimensional y su forma esté limitada por uno o varios
segmentos lineales, desde la geometria un plano se describe como una
secuencia de coordenadas, es decir tiene largo y ancho pero no grosor,

también tiene posicion y direccion.

Existen varias técnicas para comunicar diferentes ideas en cuanto al estudio
desde el disefio grafico la técnica visual, mas dinamica es el contraste, que se
contrapone a la técnica opuesta, la armonia, pero son muy numerosas las
técnicas aplicables para la obtencion de soluciones visuales, por eso se

enumera las mas usadas con sus respectivos opuestos:

Exageracion, Reticencia, Espontaneidad, Predictibilidad, Acento,
Neutralidad, Asimetria, Simetria, Inestabilidad, Equilibrio,
Fragmentacion, Unidad, Economia, Profusion, Audacia, Sutileza,
Variacion, Coherencia, Complejidad, Sencillez, Distorsién, Realismo,
Profundo, Plano, Agudeza, Difusion, Actividad, Pasividad, Aleatoriedad,
Secuencialidad, Irregularidad, Regularidad, Yuxtaposicion, Singularidad,

Angularidad, Redondez, Representaciéon, Abstraccion *

Los elementos graficos visuales son agentes del proceso de comunicacion ya
gue constituyen la sustancia basica del contenido de toda la informacion visual

gue se requiere expresar mediante técnicas que definen la energia de este

18John Fiske, 1999, Introduccién al estudio de la Comunicaci6n, Edit. Norma, Cali Colombia, P. 33.
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contenido que pueden ser: Contorno, direccién, tono, color, textura, dimension,

escala y movimiento.

Se aborda el tema del soporte grafico que es el espacio fisico o el material en el
cual se comunica las ideas a difundir, el disefiador debe decidir qué hacer con
ellos, y analizar las mudltiples opciones para su difusion, el conocimiento en
profundidad de la construccién elemental de las formas visuales permite una
mayor libertad y un mayor numero de opciones en la composicion, estas son
esenciales para la comunicacion visual, y por eso es importante que el disefiador
grafico sea profesional, es decir que su conocimiento lo haya adquirido a través
de estudios minuciosos y practica constante, que defina la experiencia en el

momento de emplear su conocimiento.

La funcion de un disefiador grafico es, transmitir una idea, un concepto de la
forma mas eficaz posible y para ello debe contar con una serie de herramientas
como, la informacion necesaria de lo que se va a transmitir, los elementos
graficos, su imaginacion y todo aquello que pueda servir para su comunicacion,
debe constituir un todo, donde cada uno de los elementos gréaficos que se
emplea posean una funcién especifica, sin interferir en la importancia de los

elementos restantes a no ser que sea intencionado o requerido.

En todo proceso de disefio gréafico las tendencias, son una serie de grupos de un
cierto estilo, estilisticos, que el disefio en si va adoptando, se encuentran en
continua evolucion que marcan el estilo del disefio y futuras creaciones; es ahi
cuando se incorpora a formar parte del estilo, como forma de actuar, dando el

toque personal al proyecto en curso.

Una de las tendencias que ha definido el campo del disefio es el minimalismo
gue surgio en Estados Unidos, en la década de los cincuenta. es la sencillez en

su maximo esplendor, este movimiento marcé profundamente a las bases de
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creatividad de arquitectos, escultores, pintores y demas disefiadores, incluso a
los muasicos a lo largo del siglo XIX, esta tendencia se utiliza hoy muy a
menudo en el disefio, ya que reduce el ruido, los elementos innecesarios,

dejando lo importante y fundamental del disefio que se quiere representar.

Percepcién de los objetos:

La percepcion empieza por los ojos, permitiendo tener mayor capacidad de
recuerdo de las imagenes comparado con las palabras, ya que las primeras

son mas particulares y, por lo tanto mas faciles de recordar.

La percepcion esta condicionada por el conocimiento previo que se tiene de los
objetos, el cerebro tiene tendencia a ubicar los elementos dentro de los
pardmetros referenciales que se han construido a través de la experiencia

previa o conocimiento, los factores que influyen en la percepcion son:

a. agrupacion: se tiende a organizar los elementos percibidos en torno a
conjuntos organizados, como cuando se mira al cielo y se ve en las

nubes una serie de figuras.

Se percibe objetos organizando los elementos como partes o pequefios
fragmentos que forman un conjunto, haciendo mas relevante la
informacion agrupada. Como por ejemplo: Una composicion musical

tiene mas percepcion que las notas musicales de las que esta formada.

Existen varias formas de agrupacion como:

- Proximidad: la cercania de los elementos conlleva a agruparlos, los

objetos continuos o paralelos se perciben como una unidad.
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- Semejanza: Cuando los elementos son parecidos o iguales también
conlleva a agruparlos. En este caso la percepcion se da por la

similitud de forma de los objetos.

- Continuidad: la percepcion crea continuidad propia, como en las
tramas de una imagen, los objetos que se encuentran estructurados
en una linea recta 0 en una curva tienden a ser vistos como un

conjunto.

- Simetria: cuando un cuerpo es cortado a la mitad las dos partes
resultantes son exactamente iguales, es decir son simétricas. es
cuando imaginariamente se divide con una linea vertical u horizontal
el objeto una composicion por su eje y se obtiene dos partes iguales

0 simétricas

b. Percepcién figura-fondo: se aprecia los elementos separados del fondo,
aunque también se puede tener la percepcion contraria, percibir el fondo como
figura dependiendo de como se enfoque la atencion del cerebro pero el
estimulo serd sucesivo es decir no se podra ver como figura y forma al mismo

tiempo.

c. Percepcion de contorno: El contorno es lo que hace distinguir la figura del

fondo, esta marcado por un cambio de color o de saturacion del mismo.

d. Pregnancia: se tiende a rellenar aquellos vacios de informacion que faltan
para completar el objeto, la pregnancia permite completar la visién fisica que
tiene la retina del ojo, se puede diferenciar claramente de su medio, teniendo

grandes posibilidades de ser facilmente reconocible.
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Percepcién del color:

El mundo material es incoloro, la materia posee la caracteristica de
absorber determinadas partes del espectro luminico, la luz que no es
absorbida es remitida y transmite estimulos de color diferentes al de la
ambientacion general, al llegar estos estimulos espectrales distintos
hasta el 6rgano de la vista es cuando nos produce una sensacion de

color.”

Hay que considerar el poder de absorcion del material como el color propio de
un elemento, y la constitucion espectral de un haz de luz como su color
luminoso, aungue la absorcidén sélo es una cualidad oculta y los rayos de luz
so6lo son los transmisores de informacion, el color sélo es sensacion de color,
producto del érgano de la vista y de sus mecanismos nerviosos, por la energia

luminosa de ciertas longitudes de onda.

Los colores primarios

El ojo cuenta con tres tipos de células visuales, que rigen tres tipos
diferentes de sensaciones, correspondientes a los colores primarios azul
(azul violaceo), verde y rojo (rojo anaranjado). A partir de ellos se forma

para cada sensacion de color un codigo de tres partes.*

7Instituto de artes visuales, Conceptos de disefio, recuperado el 11 de enero de 2010, de
http://www.newsartesvisuales.com/funda/FUNDA2.HTM

18 |nstituto de artes visuales, Conceptos de disefio, recuperado el 11 de enero de 2010, de
http://www.newsartesvisuales.com/funda/FUNDA2.HTM
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A los tres componentes del 6rgano de la vista le corresponden ocho colores
elementales, dos acromaticos (blanco y negro) y seis colores elementales
cromaticos (amarillo, magenta, cyan, azul violeta, verde y rojo naranja),los ocho
colores elementales corresponden a las ocho posibilidades individuales de
variacion que resultan de los tres colores primarios, y representan las

sensaciones de color extremas que el 6rgano de la vista es capaz de producir.

En las artes graficas se encuentra dos grandes categorias con respecto al
color, imagen a colores e imagen en blanco y negro, en éstas Ultimas se puede
diferenciar imagenes tramadas mediante diferentes tipos de gris, Asimismo, las
imagenes a colores se pueden dividir en dos categorias, en colores planos, y

degradados que forman texturas con la mezcla del color.

El circulo cromatico:

Sirve para observar la organizacion basica y la interrelacion de los colores,
también se puede emplear como forma para hacer la seleccion de color que
parezca adecuada para un disefio y se puede encontrar diversos circulos de
color, pero el que aqui se ve estd compuesto de 12 colores basicos.
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En el centro se encuentra el negro que se produce gracias a la mezcla en
saturacion de todos ellos en este circulo cromético se encuentran los colores
primarios: rojo, azul, y amarillo, los secundarios verde, violeta y naranja, y los
terciarios: rojo violacio, rojo anaranjado, amarillo anaranjado, amarillo verdoso,
azul verdoso y azul violacio, a continuacion se presenta una grafica que

muestra la distribucién de los tonos primarios, secundarios y terciarios.

Hi Wil Harnja
i - Tonos secundarios B8
- Tonos primarios -
Srul Armardin Warde
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Acertar en uso de los colores es la base para un funcional disefo, si esto no
pasa el producto final no dara buenos resultados, también es importante darle
la proporcion indicada a cada color dentro del proyecto para que todo se vea
armonico y estable, aun cuando en el disefio el contraste juegue un papel muy
importante se logrard una armonia visual estable teniendo asi un disefio con un

contraste exageradamente marcado.

El disefio grafico se aplica, en todos los ambitos y se encuentra por todas
partes, dentro del mundo digital, en toda la red, Internet y procesos multimedia,
se encuentra en el mobiliario de una empresa que ofrece sus productos con un
empaque novedoso y corresponde disefio industrial y ergonomia del disefio de
empaques, entre otras, las posibilidades del disefio grafico son infinitas, ya que
cada vez son mas los campos en los que se emplean elementos creados a
través del ordenador, el principal objeto de este estudio es el disefio editorial
para lo cual se debera profundizar todo en cuanto al tema con el fin de

comprender profundamente de este proceso llamado denominado editorial.
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CAPITULO Il

3 Disefio editorial.

Se denomina Disefio Editorial a la maquetacién y composicion de publicaciones
impresas tales como revistas, periddicos, libros, etc. El proceso de disefio y
diagramacién que realiza el disefiador grafico para estructurar un impreso,
debe considerar las funciones y caracteristicas de cada uno de los elementos
gue la componen, en el disefio editorial para tener eficacia y calidad, se

requiere, del manejo de diversos programas graficos avanzados.

Desde el Renacimiento en los afios 1500 hasta nuestros dias, muchos han sido
los progresos en el ambito editorial, empezando por la existencia de libros
manuscritos producidos uno a uno a mano sobre distintos materiales, como:
arcilla, madera, seda, papiro, etc. Las limitaciones de su reproduccion hacian

gue estos ejemplares sélo fueran adquiridos por pocas personas.

Con la invencion de la imprenta, se produjo una revolucion y el alcance del libro
fue mayor debido a la rapidez de reproduccion, y para la época, el libro fue el
principal difusor de la cultura Occidental, por lo cual adquiere alcances
populares, y comienza a ser un bien de consumo reproducido en serie y de

manera mecanica.

La industria editorial vive momentos de cambios, debido a las nuevas
posibilidades que ofrece la edicion digital. Todo Disefio Grafico debe
tener como base una metodologia proyectual, la cual, da las lineas de
accion a seguir. Debemos de definir la problematica a tratar y de

acuerdo con esto, estructurar la metodologia de trabajo con el fin de
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llevar un orden sistematico y coherente, que permita llevar a buen

término la tarea encomendada. *°

Los libros existen por el mismo hecho de que la civilizacion existe, que hoy a
pesar de que no es el Unico difusor de la cultura y estd inmerso en una
sociedad de consumo visual donde, la television, el cine, entre otros, lo superan
en la velocidad de transmision, pero si no fuera por los libros esto no hubiera
ocurrido y se diferencia de los demas medios de comunicacién donde la
imagen, acompafada del color, los efectos especiales, y sonidos, expuestos a
las miradas del espectador inmerso en este argumento, el libro desarrolla su
imagen para no perder su importancia y no quedar olvidado, varios son, los

puntos a tener en cuenta para el desarrollo del disefio editorial.

El disefio editorial 0 maquetacion va dirigido a multiples mercados en los
gue debe moldearse a lo que se quiere comunicar, no es lo mismo
entregarle una revista especializada para nifios a un adulto mayor, el
cual prefiere leer un periédico o una revista de temas politicos. El
contenido define el disefio a realizar y su enfoque define todo en
Complejo sistema de tendencias de disefio tales como estilo info-grafico,

art Nouveau y pop art entre muchas otras.”

Lo primero que se debe tener para disefar algo a partir de una idea es saber
gué es lo que se quiere transmitir al publico y tener identificado qué tipo de
publico es, la mision del disefiador es elegir la mejor combinacion de los

elementos y su ubicacion de texto, fotografias, lineas, titulares, etc. Con el

YRayMurray, 2001, Manual de técnicas graficas para directores artisticos y disefadores,
Editorial Gustavo Pili, Espafia,P. 12

»Djsefio Editorial, 24 de Septiembre del 2008, recuperado el 17 de febrero de 2010, de
http//www.asesoriacomunicacion.com/es/disefio-editorial.pdf

Edison Anibal Celi Celi.

49



Universidad Israel

Facultad de Diseno Grafico

propésito de comunicar de la forma mas eficaz y atractiva posible, para ello se
menciona un proceso muy elemental del disefio grafico llamado Disefio
Editorial.

La condicion necesaria para el disefio editorial es el conocimiento y analisis de
su contenido, y por lo tanto la estructuracion del campo visual de un producto
editorial es secuencial, segun el recorrido de lectura, que en nuestra cultura se

da de izquierda a derecha y de arriba hacia abajo.

3.1 Tipografia

El termino tipografia que originalmente era un sinébnimo del arte del libro
impreso ahora tiende a verse de una forma mas sofisticada. La tipografia
crea enlaces logicos y visuales en una disposicion de letras y otros
caracteres apropiados para la tarea que se esta realizando. El papel
principal de la tipografia es hacer la apariencia de un texto tan atractiva
como sea posible para de este modo, convertir su lectura en una

experiencia eficaz, es decir para captar la atencion del lector.?

La primera escritura cuneiforme* data de hacia aproximadamente 3.000 afios
A.C., pero las primeras formas de representaciones de signos y nimeros datan
de 30.000 A.C.. A través del tiempo la escritura se ha desarrollado en distintos
lapsos como dibujos, signos, pictogramas, pero el primer alfabeto del mundo
del que procede el alfabeto latino fue creado alrededor de 1.200 A.C por los

fenicios y se desarroll6 mediante el sistema de jeroglificos de los egipcios.

21E| pequefio sabelotodo 2008, Sentido comun para disefiadores, Indexbook, Espafia, P. 57.
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3.2 La Letra

Es un signo grafico de un sistema de escritura que representa sonidos
linguisticos, es el elemento mas pequefio de la formacién de una palabra, tiene
varias caracteristicas como la caja alta y la caja baja, las letras mayusculas se
conocen como la caja alta y las letras pequefias se denominan caja baja o

minuscula.

En una pagina en que se ha ubicado texto imagen se debe presentar
esencialmente comodidad al momento de leer, el grado 6ptimo de legibilidad se
da cuando el contraste entre tipografia y fondo es méaximo, es decir blanco
sobre negro o viceversa, teniendo en cuenta este criterio y la posibilidad de
poder hacer variaciones y disefio de una pagina solo con la letra segun sea la

necesidad de comunicar buscando nuevas formas alternativas.

Una familia tipografica es el grupo o variedades completas de tipos
disponible para una fuente termino del grupo de caracteres completo
incluye todos los caracteres de una variante de tipo por ejemplo
(Helvetica New 23,Light Extended). Originalmente hace referencia al

grupo de caracteres cortado en metal.

El lenguaje formal a lo largo del desarrollo de la humanidad ha creado
innumerables formas de escritura, estableciendo tipos de letra que son un
conjunto de caracteres y letras disefiadas con una unidad de estilo. Existe una

confusion entre el estilo y calidad de letra:

2E| pequefio sabelotodo 2008, Sentido comun para disefiadores, Indexbook, Espafia, P. 70.
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e Una fuente: designa a un miembro especifico de una familia de tipo

como negrita o cursiva.

e Una familia tipografica o tipo: elige un estilo visual que puede ser una
familia o un conjunto de fuentes relacionadas por ejemplo, un tipo de
letra como Arial, incluye fuentes como Arial Black, Bold, Italic, Blod

ltalia, etc.

3.3 Clasificacion de las Fuentes

Se ha realizado diversos intentos para resumir la variedad completa de los
tipos de fuente en categorias, y aunque han surgido algunos modelos de

clasificacion, ninguno ha proporcionado todavia una vision completa sobre ello.

El estandar DIM 16518 del Instituto Aleman de Normalizacion establece el
sistema el sistema de clasificacion estandar de las fuentes en Alemania
y lo hace cronolégicamente. No obstante esta normalizacion solo se aplica
a fuentes de metal creadas hasta los afios setenta. Este estandar sigue las

propuestas de la Asociacion Typographiquelnternationale (ATypl).?

Las fuentes tipograficas se catalogan en Serif y Sans Serif, segun la
clasificacion de las familias de fuentes mucho mas general que la DIM 16518-
Atypl, las fuentes serif o también llamadas serifas tienen origen en el pasado,
cuando las letras se cincelaban en bloques de piedra, pero resultaba dificil hacer
rectos los bordes de las letras, entonces el tallador desarrollo una técnica que

consistia en recalcar las lineas del acabado de casi todas las letras, por lo que

3E| pequefio sabelotodo, 2008, Sentido comun para disefiadores, Indexbook, Espafia, P. 72.
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presentaban en sus extremos unos remates muy caracteristicos, conocidos con el

nombre de serif.

Fuente Serif

[llustracion Edison Celi

Otra caracteristica de las fuentes serif, se vincula al hecho que las tipografias
romanas se basaban en circulos perfectos y formas lineales equilibradas, es que
las letras redondas, tienen que ser mas grandes porque se ven mas pequefias
cuando se agrupan en una palabra junto a otras letras, el grosor de las lineas de
las fuentes serif modernas se realizaron a mano implementando una pluma,
permitiendo la punta plana de la pluma distintos grosores de trazado. Esta

caracteristica se ha conservado por el estilo natural que aporta a las letras.

Las fuentes sansserif conocidas también como etruscas Aparecen en
Inglaterra durante los afios 1820 a 1830, no tienen remates en sus extremos,
Sus vertices son rectos y sus trazos uniformes, son Opticamente ajustados en
sus empalmes. Representan la forma natural de una letra que ha sido
realizada por una persona que escribe con otra herramienta que no sea una

pluma.
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Fuente Sans Serif

Illustracion Edison Celi

Las fuentes sansserif son las mas usadas las razones de su triunfo es por los
modernos meétodos mecanicos de fabricacion de los tipos que estaban
especialmente bien adaptados para este particular estilo de letra, la ausencia
de remates al final de la letra y sus trazos finos las hacen muy adecuadas para
letras grandes usadas en para pocas palabras y ser vistas a cierta distancia,
como roétulos, carteles, etc., elementos de comunicacion cada vez mas en

auge, y legibilidad al momento de leer en un texto cansa menos la vision.

3.4 Interlineado

El interlineado es la distancia entre dos lineas de texto o mas, y tienen que
adaptarse a la lectura, por simple comparacion, las lineas demasiado proximas
entre si perjudican la velocidad de lectura del usuario porque entran al mismo
tiempo en el campo, lo mismo puede decirse del interlineado excesivo, ya que
al lector le cuesta trabajo adaptarse a la lectura y encontrar la unién con la

linea siguiente.
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3.5 Legibilidad tipografica

La puesta en pagina de texto e imagen debe presentar fundamentalmente
comodidad en la legibilidad para El lector El grado 6ptimo de legibilidad se da
cuando el contraste entre tipografia y fondo es méaximo, es decir, blanco sobre
negro o viceversa. Teniendo en cuenta este criterio y las posibles variantes en
las necesidades de la comunicaciéon, se podran buscar formas alternativas y

hasta tran sgresoras.

Ahora bien, una vez determinada la familia tipografica a utilizar para el texto y
sus variables (cuerpo, tono, inclinacion, etc.), se buscara el interlineado que
mejor se adapte a la lectura teniendo en cuenta que la cantidad de palabras
promedio por linea no debe superar las diez ni ser inferior a siete. En relacion
con interlineado se puede decir, por simple comparacion, que las lineas
demasiado préximas entre si perjudican la velocidad de lectura puesto que
entran al mismo tiempo en el campo 6ptico el renglon superior e inferior. Lo
mismo puede decirse del interlineado excesivo, ya que al lector le cuesta

encontrar la unién con la linea siguiente.

La distribucién de un producto editorial se puede descomponer en dos
elementos: La portada y el contenido, la portada cumple dos funciones, vender
el concepto general de la publicacion en el lugar donde se vaya a exhibir y

reflejar por medio del disefio, el nivel intelectual del contenido.

El disefio de la cubierta debe promover el trabajo del autor de forma que
complemente el contenido, como pieza de embalaje, debe cumplir la funcion de
exhibirse al publico desde el lugar de venta, o donde se encuentre en
exhibicién, la edicion da al disefiador grandes posibilidades de innovar, y el
disefio grafico en este campo exige una amplia escala de requerimientos, en

estos dias que existen tantas publicaciones, que los productos editoriales
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deben estar bien disefiados si quieren competir con éxito en un mercado

consumidor de informacion escrita e impresa.

3.6 Composicion de una pagina

La finalidad del disefio grafico es transmitir ideas, mensajes, visuales, la
composicion el disefio editorial es, ordenar distintos elementos graficos dentro de
un soporte grafico, que previamente han sido seleccionados y combinandolos
de tal forma que todos ellos sean capaces de poder aportar un significado para

transmitir un mensaje a su publico.

El producto visual de la composicion depende de un efecto de totalidad, la

composicién y se toma en cuenta algunas reglas basicas.

1) El ojo necesita ser guiado. Una buena forma de atraerlo es colocar al
sujeto principal en uno de los cuatro puntos fuertes (virtuales). Otro
elemento de menor importancia colocado en un segundo punto fuerte
puede ayudar a equilibrar y dinamizar el resultado final. Ha de evitarse el

centro, salvo que se desee enfatizar una impresion de calma y reposo.

2)La configuracion debe estar ventilada: hay que evitar las mazas
compactas tanto como el exceso de espacios vacios inutiles, para que el

sujeto principal quede claramente valorado.

3) Presentar de forma simple las cosas mas extraordinarias y de modo

imprevisto las mas simples.
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4) Si hay una linea de horizonte visible, es conveniente que corte el cuadro

en el tercio superior o inferior.

5) Las lineas importantes de la configuracion se llaman dominantes y
deben ser compensadas o equilibradas por otras. De acuerdo con una ley
de contraste en particular, una linea diagonal rompe el equilibrio y debe

ser compensada por una o varias lineas oblicuas de direccion opuesta.

6) Una composicion busca colocar los elementos a lo largo de una linea
principal que obligue al espectador a seguir un recorrido predeterminado.
Esta linea sera la espina dorsal de la configuracion, y todas las demas

lineas deben concurrir a reforzar su predominio.

7) En un icono complejo, de varios iconemas, la posicion de estos debe
tener en cuenta el significado ligado a la orientacion de 9 los mismos. Es la
regla que recuerda que no puede haber contradiccion entre la estructura y
el significado de sus partes.*

Un principio que se debe tener en cuenta, a la hora de iniciar un proceso
editorial es a cuantas columnas se desea trabajar, las columnas de texto se
disefian para facilitar la lectura, en relacion con el tipo de letra o tipografia
escogida y el tipo de contenido que se desea publicar, ademas, se puede dar un
aspecto mas profesional a un documento, para comprender mejor el concepto
de diagramacion, se debe tomar en cuenta varios elementos indispensables

como:

2#Ray, Murray, Manual de técnicas graficas Para Directores artisticos y disefiadores, Editorial
Gustavo Pili, Espafia, P. 17.
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3.7 El formato

Es el tamafio o area de una hoja de papel, donde va a ser impreso un determinado
disefio, para esto hay muchos formatos de acuerdo a la necesidad del usuario

ya sean estos: libros, revistas, periodicos, manuales, afiches, etc.
3.8 Los margenes

Son los espacios limitantes que se respetan entre la caja de texto y el borde de la
hoja, pueden variar de acuerdo al disefio pero siempre se respeta la secuencia de

la impresion, estos espacios reciben el nombre técnico de: cabeza, lomo, y pie.

3.9 Lacaja

Es el espacio real que limita el texto y la imagen, donde se diagrama y se ubican
los elementos de la pagina, en varios software, aparece la caja del documento
delineada con un cuadro azul dentro de la pagina, esto es basico para reconocer

donde es el area que va tomar forma un producto editorial.

3.9.1 Cajade Texto

Cuando se elige el formato de pagina en un producto editorial se determina a

su vez las proporciones de la caja de texto o caja de composicion.

Aunque la caja de texto se puede establecer de modo libre, estableciendo el
tamafo de la misma mediante proporciones se obtiene mejores resultados se
aprovecha la armonia y equilibrio cuando se relaciona el ancho x alto de la caja
de texto con el ancho x alto del formato de pagina elegido.
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3.9.2 Cajadeimagen

Dentro de la diagramacién de una pagina, existe la posibilidad de ubicar
imagenes que complementen la informacién textual, esta debera ubicarse en
una caja o marcos de imagen, ubicado con parametros que el disefiador
disponga cuidando el equilibrio y la armonia para no quitar el interés al texto de
la pagina, también este trazado geométrico requiere de proporcionalidad para

no distorsionar la imagen que ahi se ubica.

3.10Diagramacion

Con lo anterior expuesto surge la necesidad de organizar su contenido segun las
formas para comunicar a través de la diagramacion, sin dejar de lado los valores
estéticos y retdricos que segun el caso tendran que aplicarse, los elementos que
participan del contenido son basicos: el texto compuesto por la "tipografia”, la
imagen compuesta por la fotografia o ilustracién, y el campo visual el formato

de la pagina.

La diagramacion corresponde a la ordenacion de elementos graficos
dentro de un espacio determinado. Esta ordenacién es determinante en las
cualidades de legibilidad de un impreso e influyente en la disposicion e
interés por parte del lector, por lo que no puede ser manejada al azar y
debe ser funcional. Su funcion es dar forma al impreso que el Disefiador
grafico crea, pensando en los elementos que lo componen, como son: el
formato, tipografia, reticula, etc. El tipo de publicacion va a determinar el

rumbo de esta, dependiendo del tema a tratar, si la publicacion habla
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sobre deportes, el impreso debe necesariamente mostrar y reafirmar de

qué trata el tema.”

El disefio editorial se basa en una reticula pre-establecida, aunque no sea raro el
uso de mas de una forma de ella en el mismo producto editorial con el fin de variar
visualmente ciertas paginas, el disefio de la reticula es muy importante, en el
estilo de un producto editorial, porque no solo afecta el aspecto general del
mismo, sino también establece su propio sello en el lugar de venta o
adquisicion, pero el que una diagramacion dificil beneficia al disefio, es un
error, es verdad que puede hacer que las paginas tengan un aspecto distinto,

pero resulta mucho mas eficaz crear ideas nuevas con diferentes estructuras.

3.11Portaday cubierta

La distribucion de un producto editorial se puede descomponer en dos
elementos: La portada y el contenido, la portada cumple dos funciones, vender el
concepto general de la publicacion en el lugar donde se vaya a exhibir y reflejar

por medio del disefio, el nivel intelectual del contenido.

El disefio de la cubierta debe promover el trabajo del autor de forma que
complemente el contenido, como pieza de embalaje, debe cumplir la funcion de
lucirse al publico desde el lugar de venta, o donde se encuentre en exhibicion,
la edicion da al disefiador grandes posibilidades de innovar, y el disefio gréafico

en este campo exige una amplia escala de requerimientos, en estos dias que

sMiller Brockmann, 1992, Sistemas de reticulas, Ediciones G. Gili, P. 15.
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existen tantas publicaciones, que los productos editoriales deben estar bien
disefiados, si quieren competir con éxito en un mercado consumidor de

informacion escrita e impresa.

3.12 Tecnologia para disefo editorial

La implantacion de los equipos Macintosh y los programas de disefio grafico en
el trabajo del disefiador grafico han cambiado sus procesos laborales, incidido

en la creatividad y en la productividad.

Aunque muchos disefladores pasaron gran parte de sus vidas haciendo
disefios a mano, el disefio gréfico actual es una profesion que se desarrolla
casi enteramente en computadoras que reemplaza la pagina en blanco por la

pantalla.

El avance tecnoldgico en el disefio grafico comenzé en 1985 cuando Adobe
Systems introdujo al mercado el PostScript, un nuevo lenguaje para definir

paginas graficas.

Luego, en la década de los noventa se desarrollaron softwares como Adobe
Photoshop, lllustrator, etc., que posibilitaban por primera vez, el control

completo del disefiador sobre todo el proceso creativo.

Esta idea novedosa permitié a los disefiadores desarrollar técnicas particulares

y diferenciarse de los modelos convencionales de las imprentas.

En los afios 80 aparece el primer manual sobre grillas, Llamado Sistemas de
reticula, también surge el PostScript y Macintosh desarrollados para

programas especiales de disefio editorial y fotomontaje.
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En la actualidad, el trabajo de un disefiador se ha facilitado debido a los
diferentes paquetes informaticos usados como herramientas para diagramar y
desarrollar productos editoriales, de tal forma que el proceso se transforma en

una accion de libre de pensamiento, desarrollo de la imaginacion y creacion.

Los principales programas informaticos para elaboracion, diagramacion y
disefio de productos editoriales son ADOBE INDESIGN y el pionero en
software para diagramacion QUARK XPRESS ambos son programas de
constante evolucidbn con caracteristicas similares, que ayudan en la

construccion de medios impresos.

3.13 Fotografia en el disefio editorial

La fotografia siempre ha jugado un papel importante dentro de la sociedad,
porque es considerada como un testigo fiel que evidencia los acontecimientos,
histéricos ya sea de aspecto politico, social, econémico o natural, hoy en dia, la
fotografia es el medio en el cual las personas tienen mas confianza; aun

conociendo las bondades de la era digital.

Ahora, existen también personas que Unicamente ven las fotografias y dejan de
lado el texto, “una imagen vale mas que mil palabras”, a veces el estimulo
visual es el mas importante que cualquier otra cosa, Partiendo de las
posibilidades de la fotografia como recurso comunicativo, la creacion de
imagenes fotograficas es un medio privilegiado de medio de comunicacion y de

informacion.

La comercializacién de los productos grafico editoriales, ha hecho de la
fotografia sea una actividad tan importante por su volumen, técnica y

creatividad. Las estrategias comerciales difieren entre si, pero todas ellas
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necesitan una imagen para que dicha estrategia resulte atractiva, por esa razén
la fotografia es parte fundamental de toda produccién editorial, es el

complemento de la informacidén textual y viceversa.

3.14 Libro Fotografico

Es un producto editorial el cual recopila imagenes fotografias; la palabra
fotografia viene de dos antiguas palabras Griegas: foto que es "luz," y grafia
gue significa "escritura”, es decir "Escribiendo con la luz" es una manera de
describir la fotografia. Una fotografia se realiza, ilumindndola con alguna
energia radiante, tal como los rayos X, y se usa para registrar un cuadro de un
objeto o la escena sobre una superficie sensible a la luz.

Las fotografias son destinadas a mostrarse a un publico especifico dentro de
una sociedad; la mayoria de los billones de fotografias tomadas hoy son
registros casuales para documentar sucesos personales tales como
vacaciones, cumpleafios, y bodas. Las fotografias se usan extensivamente por
periodicos, revistas, libros, y la televisién para transmitir informacion y anunciar

productos y servicios.

Un libro fotografico es un producto elaborado mediante parametros editoriales
llegado a ser uno de los poderosos medios de comunicacion y un modo de

expresion visual que toca la vida humana en muchas maneras.

Como medio no verbal de comunicacion, la fotografia puede superar las
barreras de idioma y simplemente comunicar mediante simbolos visuales

universales.
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Hoy la fotografia se reconoce ampliamente como un arte fino. Las fotografias
se muestran en los museos de arte, apreciadas por coleccionistas, discutidas
por criticos, y estudiadas en cursos de historia del arte. A causa de la
naturaleza especial de la fotografia, sin embargo, este no fue siempre el caso.
En los tempranos dias de la fotografia, alguna gente considerd el medio algo
pobre en relacién a los mas viejos, artes visuales establecidas, tales como el

dibujo y la pintura.

CAPITULO 1l

4 Marco Referencial.

4.1 Aproximaciones del graffiti en el mundo.

El significado de la palabra graffiti es de origen italiano graffiti, graffire o pintada
a varias formas de inscripcién o pintura que se realiza generalmente sobre
inmobiliario urbano, la Real Academia de la lengua espafola designa como
"grafito" una pintada particular, ha sido utilizado académicamente para designar
ciertas manifestaciones de la vida cotidiana romana. Las inscripciones
encontradas en algunos muros pompeyanos datados en el siglo Il d.c. han sido

calificadas como graffiti por arqueologos e historiadores.

Graffiti es lo que hace referencia a la "Cultura del Aerosol", produciendo
un movimiento que escribe o dibuja mediante la utilizacion de un
recipiente de pintura en aerosol. Si retrocedemos en la historia nos
daremos cuenta de que el graffiti siempre ha existido, desde los antiguos

egipcios con sus indescifrables jeroglificos hasta los hombres de las
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cavernas con sus pinturas rupestres. El inicio del graffiti interpretado
como arte, tiene su inicio a fines de los afios 60 cuando un joven griego
de Manhattan llamado Demitrius, quien firmaba como "Taki 183",

comenz6 a escribir su "tag" (firma) alrededor de todo New York. #

Uno de los primeros graffiteros que se asegura haber confirmado sus inicios,
firmaba TAKI 183 y fue entrevistado por el New York Times en 1971, su
nombre verdadero era Demetrius y era un joven griego que trabajaba como
mensajero en la ciudad de Nueva York. Pintaba su firma en todos los sitios
donde entregaba documentos y paquetes, muchos jovenes empezaron a
imitarle y a buscar sitios cada vez mas dificiles y llamativos donde dejar su

firma.

Los primeros investigadores que estuvieron cuando en las paredes de los
barrios marginales y el metro de Nueva York aparecieron inmensas pinturas
hechas con aerosol, que determinaron la acepcion del término graffiti. Autores
como Craig Castleman, Sarah Giller, Jane Gadsby y Henry Chalfant fueron
testigos de la aparicion del movimiento artistico y lo registraron mediante
trabajo de campo desde su aparicion a finales de la década de los sesenta

hasta mediados de los noventa.

Los principales recursos expresivos por la naturaleza del graffiti estan
vinculados a la escritura y al mismo tiempo a la pintura, esta es la clave de su
riqueza expresiva, a las significaciones del mensaje verbal se suman el
funcionamiento simbdlico de la letra que en muchos casos es ilegible,
agregados iconicos propuestos por los graffiteros, elementos semioticos de un

material grafico no verbal, el color y la forma.

26Una forma de expresar y comunicar Filosofia del Graffiti, recuperado el 12 de enero de 2010,
disponible en: www.revistaletreros.com
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El graffiti comenz6 de forma ilegal realizandose en los trenes de la
ciudad, pero al hacerse mas dificil cada dia el pintar en trenes, los
jovenes writers optaron por trabajar en las paredes de la ciudad. Esto dio
paso a la idea de muchas personas de que graffiti es sinbnimo de
delincuencia. La mayoria de los “writers” comenzaron en el arte de forma
ilegal pero se desarrollaron y crecieron en comunidades de artistas, y no

sélo en

Estados Unidos sino en todas partes del mundo, destacandose ltalia,
Australia, Brasil, Espafia y Chile, entre otros. #

Con el comienzo del nuevo milenio, las nuevas tecnologias y tendencias
artisticas, el graffiti se convirti6 en materia de estudio gracias a su valor como
fuente de informacién histérica, y social, llamando la atencién como testimonio
cotidiano y particular, en su fundamento cientifico y antropoldgico que dio la
pauta para que se tome en cuenta como objeto de estudio; sin embargo, las
pintadas antiguas consideradas ahora graffiti, fueron estudiados precisamente

desde el siglo XVII.

A finales del siglo XX, en su dltimo cuarto de siglo, se asiste a una nueva
etapa del desarrollo de todo lo referente a la estética urbana, marcada
por la aplicacién y presencia de las nuevas tecnologias y la aparicién de
nuevos agentes sociales: como puede ser el escritor de graffiti (writer), el
artista de calle o el activista contracultural. Igualmente, se han
mantenido y amplificado los grandes proyectos de reforma o ampliacion

urbanistica que se han ido sucediendo en las grandes ciudades

ZUna forma de expresar y comunicar Filosofia del Graffiti, recuperado el 12 de enero de 2010,
disponible en: www.revistaletreros.com
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europeas desde finales del siglo XIX.

En este sentido, la extensién de la cobertura de los estudios literarios, para
acoger una serie de expresiones creativas hasta entonces no consideradas
validas como representativas de la cultura o subcultura, hace que el graffiti se
evalle mas que un motivo como un medio de expresion a tener en cuenta tanto
por sus cualidades semioticas como estéticas, tenemos en la aproximacion de
las vanguardias hacia lo primitivo y hacia las notas caracteristicas del paisaje

urbano cotidiano una primera apertura a lo artistico del graffiti.

Consiguientemente, cuando se contempla el paisaje urbano
contemporaneo, nos percatamos de la presencia de ciertos elementos
estéticos, originados desde la iniciativa particular, ajenos a los criterios
de desarrollo de las instituciones. Estos elementos que escapan del
control o la regulacion oficial pertenecen a la esfera de lo que se
denomina, desde la perspectiva de la oficialidad cultural, la cultura
marginal o la subcultura. Podemos destacar entre estos el graffiti (Hip
Hop Graffiti, Neograffiti, Stencil Art), la grafica de calle (Sticking,
Cartelismo) y las intervenciones urbanas. Los cuales, en su desarrollo,
configuran un testimonio muy interesante de las relaciones entre ciertos
sectores de la ciudadania y el espacio urbano, entendido como espacio
de conflicto y lugar de encuentro e intercambio, negacion reconstructiva
0 reconstructiva o aportacion constructiva en pos de la definicion o

redefinicion del ambito y los modos de vida urbanos.?

#Fernando Figueroa Saavedra, 2007, Revista de dialectologia y tradiciones populares, el papel
del graffiti, Madrid Espafia, P. 144.

»®Fernando Figueroa Saavedra, 2007, Revista de dialectologia y tradiciones populares, estética
popular y espacio urbano, Madrid Espafa, P. 144.
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Los principales problemas de la ciudades en Latinoamérica que se presentan
por el crecimiento de su poblacién, discriminacioén, pobreza, el abandono del
viejo centro histérico como lugar de vivienda, y nuevos usos del espacio publico
y privado por la proliferacién de construccion de viviendas de bajo costo en las
afueras de las ciudades, hace que los barrios sean populares y proliferen las
grupos de personas llamados pandilleros o simplemente amigos para dedicar

un tiempo hacer graffiti.

Los cambios urbanos, la conformacion de grandes ciudades y afluencias
urbanas de extranjeros latinoamericanos, han cambiado la forma de vida, de
los habitantes, lo cual hace que se busque la representacion simbdlica e
imaginarios urbanos de los habitantes, tomando en cuenta su condicion
econOmica y socio-cultural que determinan el uso cotidiano en las ciudades
latinoamericanas, como menciona Armando Silva en su articulo “Algunos
imaginarios urbanos desde centros histéricos de América Latina” en la revista

Gaceta publicada en Bogoté .

Presento el ejercicio de un trabajo que busca llevar la propuesta de los
imaginarios urbanos al uso y evocacion de los centros de las ciudades
americanas. Como autor pido que se entienda solo como borrador de
trabajo, unidas, en su generalidad, con excepciones, sus niveles de vida
son reconocidos entre regulares y malos, “siendo las respuestas

negativas predominantes”.*

El panorama cambia cuando se trata de fiestas o reuniones informales que se

%Armando Silva Tellez, Algunos imaginarios urbanos desde centros histéricos de América
Latina, P. 397.
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realizan entre vecinos, en las cuales se manifiestan expresiones de confianza,
bienestar y aprecio, que dejan ver en ello algo que posiblemente es dispuesto
como grupal y se valora sobre lo publico, el barrio adquiere importancia sobre

la ciudad total.

Otra definicion muy particular acerca de esta manifestacion artistica es el acto
de escribir o representar un simbolo que identifica a determinadas personas en
una superficie ajena, si se lo mira desde este punto de vista, casi todo el
mundo es participe de esta expresion llamada graffiti por ejemplo las
inscripciones en los arboles con algun objeto, pintar en las mesas del colegio,
frases en bafos publicos etc. Ese gesto muy caracteristico del ser humano que
pretende dejar la huella, un extracto tan personal, es un acto tan intimo y a la
vez tan publico que no deja de ser la muestra de un sentimiento, lo que

coincide con una de las definiciones del término arte.

Se toma en cuenta que cada vez mas son reducidos los espacios publicos de
la ciudad de Quito por la proliferacion de viviendas en conjuntos residenciales a
las afueras de la urbe, dejando asi calles usadas para caminatas urbanas, los
centros de las grandes ciudades, estan, por lo general, casi abandonados lo
cual provoca que la gente abandone los mencionados espacios y lleguen otros
habitantes como, indigentes, vendedores de flores, vendedores de caramelos,
etc. Tomando la urbe, atemorizando a transeuntes, los indigenas sin trabajo
gue se han instalado en la plaza de comercio de Quito, los carros por las calles
los desfiles y marchas sindicales a toda hora que obstruyen el transito y hacen
imposible recorrer por eso se han ausentado en busqueda de mas orden,

silencio y tranquilidad.

Si bien el centro de la ciudad se desocupa de gente, tampoco los marginados e
indigentes lo toman como suyo como ha ocurrido en Espafia con el caso de los

**okupas”, en la ciudad de Quito, siempre mostrando su afecto por su ciudad, y
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por el rechazo, negacion a las ofensas que se vive en la ciudad de Quito, a
través de la prensa y otros medios de consumo masivo, se proyectan contra su
propia localidad para expresar cuanto quieren que sea otra, estan ahi los

efectos de los imaginarios sociales.

4.2 El graffiti, condiciones de produccion.

El objeto en publicidad es importante, se piensa que ya de por si un producto
es un objeto que ademas es arropado por valores afiadidos, valores que son
proporcionados por otros objetos. Segun Peninou, "el valor de los objetos
deviene semidtico. Por esto, via la publicidad, es portador de un valor que ya
no esta ligado el simple uso, de manera que el objeto entra en el reino del
signo al ser exponente de status social, de un rasgo de la personalidad o de un

estilo de vida™

La evolucion del graffiti como forma artistica en los Gltimos cinco afios ha sido
rapida, diferentes escritores de graffiti han tomado determinadas vias de
reforma de su arte y han logrado metas diversas, por un lado la via del graffiti
comercial se abri6 como una salida econdmica complementaria para los
escritores de graffiti, cada vez mas enfrentados represiones como, multas y al

encarecimiento del material basico de pintura.

A esto se suma el interés de muchos comerciantes que asumen la estética del

31Georges Peninou, 1986, Semidtica de la publicidad, Edit. Gustavo Gili S.A, Barcelona
Espaia, P. 154.
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graffiti por que éste habia modificado ya la propia configuracion visual del

paisaje urbano que ambos compartian.

La mayoria los escritores, comentan que esta actividad ha modificado
parcialmente el aspecto de los barrios, la ciudad considera esto como parte de
su soporte estético, a los jévenes graffiteros individuos de su mismo origen
social compartiendo su entorno inmediato alteraran con sus obras la apariencia

del escenario cotidiano.

Los comerciantes empezaron a contratar a graffiteros para la decoracién
externa de sus locales por dos razones: la primera, para evitar la realizacién de
otros graffitis en los muros de sus establecimientos. La presencia de la obra de
otros graffiteros, haciendo que ese espacio permaneciera intocable por las
mismas razones gque una pieza de graffiti convencional debe ser respetada y la

segunda razon es proporcionar una apariencia moderna.

Esto ocurre sobre todo con la decoracion de bares, discotecas, salas de baile,
etc. De todas formas la naturalidad y creatividad de los graffiteros se refleja en
su encargo, por lo general el delegado aspira a ver el nombre de su negocio

muy claro y legible, y en un estilo de colores.

El wildstyle y otros estilos de graffiti han quedado excluidos automaticamente
ya que los graffiteros se destacan en este tipo de trabajos por las soluciones
mas simples, consistentes en sencillas composiciones de dos fondos y letras o,

a menudo sin intercalacion de caracteres ni sensaciéon de tridimensionalidad.

Las ciudades modernas se articulan como un mosaico de subentidades
urbanas que responden a distintos origenes y funciones y que se
imbrican y yuxtaponen entre si formando un entramado organico. En

ocasiones, estas subentidades pueden percibirse de diversas formas
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dependiendo de la mirada de cada espectador o del contexto desde las
gue se contemplan. De este modo, nuestra mirada selecciona, prima,
secundariza, omite o sobredimensiona determinados aspectos presentes
en dichos espacios, a la hora de caracterizarlos y, por tanto, dotarles de
una identidad o personalidad concreta. *

Han transcurrido mas de 10 afios desde que los graffiteros aceptan encargos
de decoracion comercial, en el momento presente el graffiti ha evolucionado en
formas y estilos a la vez que se ha afirmado estéticamente en el panorama

visual urbano.

El producto de esta fijacion ha sido que los graffiteros no s6lo ven crecer sus
encargos comerciales, sino que también son mas libres a la hora de realizar
sus trabajos, en este proceso han existido muchos y variados problemas, en la
mayor parte de las ocasiones los comerciantes apenas proporcionaban a los
escritores de graffiti el aporte necesario para los materiales basicos,

aprovechando el enorme impulso productor de aquéllos.

Los procesos de dignificacion social de la labor comercial del escritor de graffiti
han tenido éxito, hablamos de una labor continuada de diversos graffiteros
gue, dada su excepcionalidad técnica y su mayor edad y experiencia respecto
al resto de la comunidad, han conseguido mejores condiciones de trabajo para

sus colegas.

Los graffiteros ecuatorianos como “Starman”, han trabajado exigiendo

retribuciones justas y planificando sus encargos con una minima calidad,

2Fernando Figueroa Saavedra, 2007, Revista de dialectologia y tradiciones populares, estética
popular y espacio urbano: el papel del graffiti, La grafica y las intervenciones de calle en la
configuracién de la personalidad de barrio, Madrid Espafia, P. 111, 112.
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podemos observar que su labor empieza en el &mbito del barrio, comienzan
trabajando en la decoracion de pequefios locales de venta de peliculas o
revistas , con el tiempo la variedad de encargos crece a la par que la propia

experiencia del graffitero.

Si el problema de la comunicacién de masas se plantea asi mismo, y sobre
todo, bajo este punto de vista, que desecha de toda valoracidén estética, se
encuentra con el problema de una dialéctica entre vanguardia y kitsch, no
solamente surge la vanguardia como reaccion a la expansion del kitsch, sino
gue se renueva y prospera aprovechando continuamente los encuentros de la

vanguardia. (Humberto Eco, 1995: pag,93)

Al descubrir las innovaciones artisticas lo reserva Eco para las llamadas
vanguardias, pero esta funcion la posee a su vez el graffiti y en grado, como
intentar poner de manifiesto los patrones estéticos de los graffiteros en lo
comercial se mantienen especialmente de la visibn que de estos
descubrimientos artisticos se proporciona a través de los mass-media, una
vision simple de las cuestiones semidticas, en definitiva, se produce una
transformacion evidente que hace entrar en un debate mas amplio que
comprende la nocién de kitsch, cultura de masas, produccién cultural y el papel

de la globalizacién.

El graffiti no es una excepcién, a pesar del rechazo evidente mostrado por
sectores sociales, ha descubierto en su interpretacion estética en la ciudad,
asumiendo ciertas pautas, estos modelos aceptados se muestran aislados de
otros de su especie, el grafismo asi creado, aun pareciéndose a simple vista al
graffiti, no posee sus valores semioticos ni artisticos, el resultado es la
impresion de la apreciacion parcial y carente de comprensiéon de una forma
artistica que se logra ver, que comparte su mismo espacio publico, pero que se

encuentra mas alla de la posibilidad de su interpretacion por los mismos
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mensajes peyorativos de ilegalidad y carencia de creatividad que rodean la

imagen comun que se tiene del graffiti.

A pesar de esto, el graffiti se ha afirmado lentamente en la apreciacion estética
de los habitantes de las ciudades, no sélo por su presencia fisica en su espacio
urbano, sino conformando a su vez su influencia en el espacio visto, su
presencia en los medios de comunicacion también ha cambiado, su imagen
negativa inicial se sustituye poco a poco por su presencia en spots televisivos
relacionados con productos dirigidos a un publico joven, en films de diversas
clases, etc. Todo esto ha contribuido a su vez a crear una mayor aceptacion
social de esta forma creativa, de una manera que no contempla sus valores
estéticos, pero que produce una habito visual evidente, aunque sea de forma

aparente.

Un ejemplo de esto es la marca deportiva “Nike” que no podia quedar afuera e
incorporo la técnica del esténcil en el afio 2000, como parte de su camparfa
lanzada en Buenos Aires, Argentina, ésta utilizé la via publica como soporte de
la linea deportiva de fatbol, en una esquina, se pinté un corner y al lado de él
se podia leer la inscripcion “Nike es Futbol”, una parte de la misma campara
utilizé como recurso el esténcil considerado también como una parte del graffiti,
de un escorpidn, disefiado por el graffitero conocido como “Jazz”, dentro de
una estrategia de incognita y expectativa donde se pintaron en Capital Federal
y Zona Norte mas de 1.000 escorpiones en paredones, canchas, obras en
construccion, columnas y postes, esto también se vio en Quito Ecuador en

algunas paredes de la urbe.

Otro ejemplo mas reciente, en mayo de 2005, fue el de la campafa
realizada en Chile por la agencia Volta Belowthe Line para la marca de
zapatillas Converse, la cual bajo el lema “Chile no es gris” utiliz6 un

esténcil de la figura de las zapatillas pintadas en colores vibrantes que

Edison Anibal Celi Celi.

74



Universidad Israel

Facultad de Diseno Grafico

recorrian las paredes de la zona céntrica de la capital chilena. *

4.3 Graffiti del nuevo milenio en Quito.

Julio Cortdzar hablaba de los paréntesis de la realidad como los
intersticios por donde repentinamente aparecia lo fantéstico. El graffiti
tiene mucho de paréntesis de realidad, es un instante de provocacion y
de convocatoria al transeunte a mirar la vida desde otros minarantes.
Esta en cualquier esquina, asoma cuando menos lo espera, nos
transporta a algun paraje baldio y silencioso o simplemente cae como un
relampagote algun dios que se cansé de lanzar los dados y que ahora

juega rayuela. 3

En las ciudades modernas se pronuncia una variedad de subculturas urbanas
gue responden a distintos origenes y funciones y que se cubren y acercan
entre si formando un soporte organico, en ocasiones, estas subculturas se
descubren de diversas formas dependiendo de la mirada de cada espectador o
del contexto desde las que se miren, de este modo, la mirada selecciona,
determinados aspectos presentes en dichos espacios, a la hora de
determinarlos y, por tanto, darles de una identidad o personalidad.

En este aspecto se juega un importante papel el uso de lo estético en el marco

del espacio publico, como elemento distintivo a la hora de caracterizar

sXimena M. Candela Valdéz,Revista de Ciencia y Técnica de la Universidad Empresarial Siglo
21, Conversacion mural: stencil y graffiti, 2009, Mayo, p 5.

#Alex Ron, 2007,Quito una ciudad de graffitis, Graffitis criticos al sistema social, Edit. El
Conejo, Quito Ecuador, p, 27.
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cualitativamente determinados espacios, no es raro que en un momento
histérico donde lo visual y la imagen adquieren una valiosa importancia cultural
y son fundamentales en la alineacion de un enfoque visual o0 presentacion

publica de lo que es o se pretende que sea un territorio.

Este campo estético se va a presentar como un factor fisico y simbdlico del
encuentro entre distintos enfoques de como se entiende el ambito publico y la
forma de vida en una porcion de una ciudad, de este modo, se verifican lo mas
opuesto hasta la manera méas afinada en distintos gustos, una reunion de
acciones, naturales de las lineas de lo publico, la propuesta de los vecinos o la
contribucion de transeulntes, etc., de la que surge una realidad que nunca se
ajusta precisamente a ninguno de los gustos representados en cada proyecto

de cualquiera de estos agentes.

Este paisaje urbanistico constituye un reflejo de una pluralidad de visiones y de
una diversidad de niveles de capacidad en la participacion para la construccion
social, manifestada fisicamente como ciudad o barrio, un conjunto de personas
gue tanto va a servir para conservar las lineas comunes para el desarrollo

comun, como para generar nuevos motivos de conflicto.

A finales de los 90 e inicios de la primera década del siglo XXI se
produjo una efervescencia creativa en el espacio publico, desde la
confluencia de agentes de muy distinto perfil u origen, surgiendo
etiquetas como Postgraffiti, Neograffiti o0 Arte Urbano. Las calles fueron
escenario entonces de un rebrote de las pegatinas y los carteles, asi
como del graffiti con plantillas. Por otra parte, se contempld la realizacién
de toda una serie de experiencias que proponian la intervencion sobre

los distintos objetos que conformaban el paisaje urbano (mobiliario,
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sefializacion viaria, rétulos, carteles, etc.)*

Para el inicio del nuevo milenio, se mejora el movimiento del graffiti porque su
dano fisico por lo general es reparable, las personas han entendido la incursion
de este movimiento dentro de la sociedad y han aprendido a convivir con esto
por otra parte los graffiteros poseen mayor calidad intelectual y conceptual, lo
gue en casos de contenidos criticos politicos, y en otros estilos el estudio de las
artes plasticas y el disefio gréfico, para que quede mas claro a qué se refiere

con cada tipo de actividad, se indica una breve definicion de cada uno de ellos:

Las paredes Quiteflas estan cubiertas de escrituras, dibujos, graffitis de
distintos tipos, politicos, murales, esténcil, los muros son espacios de
expresion, documentada donde se inscriben la historia, las ideologias y las
identidades, constituyendo una fuente interesante para abordar las diferentes
culturas de la ciudad, son una manera de apropiarse concretamente al espacio
publico, de participar del dialogo social, los discursos murales estan asi
vinculados al tema de los imaginarios colectivos y del sentimiento de
pertenencia, que discuten o piden cierta cultura nacional, urbana y varias

subculturas mas o menos marginales.

El cartelismo desde su apreciacion como un medio de envergadura que
requiere una calificacion técnica para su elaboracién, y que se
contempla como una estrategia de camuflaje, va a parecer sortear con
eficacia su catalogacion como obra de primitivos o dementes, su vision
como fruto de delincuentes o criminales, o su salvacion de la

clasificacibn como contaminante ambiental, al menos cuando su

$Fernando Figueroa Saavedra, 2007, Revista de dialectologia y tradiciones populares, estética
popular y espacio urbano: el papel del graffiti, Madrid Espafia, P. 121.
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dosificacién en el espacio no es sobreelevada o desconcertante.®

El cartelismo, trata de carteles que responden a una funcionalidad publicitaria o
en algunos casos corresponde a propaganda politica tradicional, también se
pronuncia como un medio difusor de ideas, pensamientos y emociones, en
torno a probleméticas sociales, con un exclusivo cuidado en la forma de
representacion grafica, asi como su disposicibn en un espacio, esto es
conocido en Ecuador como esténcil que se trabaja sobre una plantilla cortado
al vacié la figura o el mensaje a transmitir y luego plasmado con aerosol, lo que
sirvio en lo posterior en la industria textil y publicitario a la hora de hacer

serigrafia.

La integracion del Stickingdentro de lo vandalico o dentro del listado de
productos contaminantes va a emparentarlo con el conjunto de
apreciaciones del graffiti. Sin embargo, esta “suciedad visual” se suaviza
con la impresion de tener una mas facil “limpieza” que el graffiti. En
concreto, la impresion contaminante de las pegatinas se debe mas a su
produccién masiva y al imperativo de su alta diseminacion, para ejercer

un impacto eficaz en la visién del espectador. *’

Sticking o pegatinas sucede cuando se trata de un papel adhesivo y se
considera una modalidad de graffiti indirecto, o0 medio de comunicacién no
convencional. no obstante, las pegatinas foto impresas en diferentes tamafnos y
formatos troquelados, donde se plasman pensamientos personales y se vincula

el desarrollo graffitero con medios tecnoldgicos y uso de creatividad con la

%Fernando Figueroa Saavedra, 2007, Revista de dialectologia y tradiciones populares, estética
popular y espacio urbano: el papel del graffiti, Madrid Espafia, P. 122.

¥Fernando Figueroa Saavedra, 2007, Revista de dialectologia y tradiciones populares, Madrid
Espaia, P. 123.
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utilizacion de iconos, logotipos y comics.

Las intervenciones urbanas éstas se revisten del halo artistico y original
gue produce su modernidad. No obstante, ciertas modalidades pueden
obtener una apreciacién negativa, cuando no es facilmente reconocible,
detrds de su realizacion, un discurso poético o una intencionalidad
artistica, considerandolas como vandalicas, aunque no pueda negarse
un valor primordialmente lidico en su accion. Normalmente, esto
también depende mucho del observador y del conocimiento de los
pormenores de su produccion, de si su autor es 0 no es un artista e,

incluso, de dénde se encuentra ubicada.*

La intervencion urbana, en los espacios publicos refiriendo a los objetos que se
encuentran en la ciudad como letreros, sefiales de transito etc. , son alteradas
de alguna manera por miembros de la sociedad en algunos casos por personas
de colectivos urbanos que intentan dar otra mirada al uso comun de los
objetos en la ciudad, considerando otra manera de comunicacion no tradicional
y que funciona dentro del paisaje urbano tanto con objetivos exclusivamente
estéticos como sustentados en algun tipo de discurso de causa subversion

ética o moral.

El origen del Graffiti en Quito es similar al de New York, por la utilizacion de
instrumentos y técnicas, teniendo al aerosol como instrumento basico y
utilizando varios estilos como tags, masterpieces, aunque muchos aseguran
gue en Quito la mayoria de las veces, los espacios y las obras son mas
respetadas, pintando cada crew en su propio territorio, aunque se debe

reconocer que a lo largo de la ciudad de Quito se puede identificar el graffiti no

BFernando Figueroa Saavedra, 2007, Revista de dialectologia y tradiciones populares, estética
popular y espacio urbano, Madrid Espafa, P. 124.
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solo en el sector norte ni sur si no que estd distribuido al parecer

equitativamente.

Es muy importante conocer la evolucion del graffiti en los Ultimos afios en la
ciudad de Quito, como una forma de expresion ilegal, un acto de vandalismo
urbano, pero aparte de su contenido socio-politico, colorido y elementos
semanticos ligados al disefio grafico desarrolla una forma estética promoviendo

un lenguaje expresivo que lucha con las formas modernas del circular urbano.

Lo imaginario, dentro de la ciudad, marca una apertura fundamental de
percepcion, el suefio ciudadano hace efecto en un simbolismo concreto, como
el ruido, el nombre de un almacén o local comercial, la seleccion de un
programa televisivo, el humor, navegar por Internet, aqui vale la pena
reconocer como imaginarios a los centros de las ciudades, recordar el nombre
de ciertos lugares de la ciudad como, por ejemplo la escultura de la plaza de la
Independencia, en el centro historico de Quito, poderosa figura hecha en hierro

e instalada en el centro de la plaza como parte de la retérica urbana.

El graffiti de Quito es metaférico, ludico y algo nihilista. Continda la
tendencia del graffitide las grandes urbes: expresar furia y desamor con
metafora, crear ciudades imaginarias en cada esquina, desafiar al tedio

con ironfa, y humor.*®

Luego de algunos elementos sobre la historia del graffiti quitefio y de una
descripcion de las diferentes formas de inscripciones contemporaneas en las
paredes, se centra en la evolucion de un graffiti en particular, se va reduciendo

cada vez mas a inscripciones personales, auto-referenciadas o con propia

¥Alex Ron, 2007, Quito una ciudad de graffitis sexta edicién, lapsus tedricos, Edit, El Conejo,
Quito Ecuador, p. 17.
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identidad del graffitero, son marcas de pequefios grupos, que ocupan la ciudad
de una nueva forma, en una busqueda de territorializacion, por otro lado, la
emergencia del individuo en ese discurso urbano permite presentar el muro
como ejemplar de la separacion cambiante que se da entre los espacios

publicos y privados.

En el mural artistico, la primera forma de escritura mural latinoamericana es la
de la inscripcién en paredes con motivos politicos, a partir de los afios 90, la
brocha y la pintura fueron parte importante en el uso también del esténcil
remplazando el uso del afiche, por ser una técnica costosa para difundir
ideologias, caracteristico del movimientos estudiantiles, se vuelve la parte
visible del movimiento contra-cultural que caracteriza esa época, esta expresa
con palabras crudas, una suerte de renacimiento, una gran sed de libertad,
pero con la construccion de la imagen de una ciudad, que se hace por
segmentacion imaginaria de sus habitantes, se conduce a un encuentro de

afecto con la ciudad

El testimonio actual de actores de esta generacibn como por ejemplo
“‘Starman”afirma no haber tenido, en aquella época, nada en especial para
declarar, ninguna voluntad de alguna difusion ideoldgica detras de sus diversas
formas de expresién porque primero tenia que formarse cultural y politicamente

para poder difundir un comentario publico, mas bien ha sino un modo de vida.

Se menciona entonces un fendmeno de subcultura urbana y de mezcla
(producto de la crisis del Estado Ecuatoriano y el conflicto que se vive
internamente) que permite la emergencia de actores sociales hasta entonces
invisibles en una sociedad juzgadora, se trata entonces de construir
identidades nuevas vy, lejos de los relatos de la historia oficial, los que toman la
palabra son, por primera vez, los jévenes, los excluidos de la sociedad, dan

forma a una estética de urbana, directa.
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En un estudio realizado en 1998 sobre el graffiti en la Ciudad
Universitaria de Madrid (Figueroa-Saavedra 2004) se hizo patente el
papel tan relevante que tenia, tanto el caracter cultural de este espacio
universitario, como el peso simbdlico del graffiti a la hora de caracterizar

este espacio como un entorno de reflexién.*

El conflicto en lo social y politico, mas alla de este caso concreto, no cabe duda
gue esta misma relacién se reflejaba en otras porciones la poblacion quitefia,
atendiendo a sus caracteristicas de uso, poblacionales, ciertamente, este
medio de comunicacién tradicionalmente urbano ha estado sujeto a las
transformaciones que la sociedad urbana y el espacio de la ciudad han tenido a

lo largo de la historia, adaptandose a la presente situacion

Se pudo comprobar en dicho estudio la existencia de esa visién oficial que
entendia la presencia de este medio de expresibn como una anomalia
indecente (Pardo Canalis 1980: 1921-1940), mientras que, por otra parte, este
medio como recurso se recubre de cierto respaldo cultural y presenta
caracteristicas formales y de contenido propias, producto de su ubicacion en
tan caracteristico espacio urbano. en otro orden, se observaba la influencia que
ejerce en su desarrollo el trazado urbano y arquitectoénico, en relacién con los
imperativos marcados en la practica por los graffiteros de los afios noventa, y

los mensajes de sus producciones.

Se observa la existencia de grupos de generacion de graffiti ajustados a
concretos del paisaje urbano por su utilidad como soporte grafico vistoso, a
determinados espacios publicos, areas o partes de éstos segun la actividad

gue se desarrolla en ellos o su grado de publicidad o caracteristica personal del

“Fernando Figueroa Saavedra, 2007, Revista de dialectologia y tradiciones populares, estética
popular y espacio urbano, Madrid Espafia, pp. 114.
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graffitero, y trazados urbanisticos favorables a cierta practica.

Las diferentes resefias sobre la actuacion de graffiteros se acompafian con el
trabajo de campo, con estas se intenta manifestar las pautas corrientes del
Graffiti en Quito, los criterios béasicos, por ellos, tomados en cuenta para la
eleccion del lugar, el boceto, y de la modalidad de las piezas a realizar, es
decir, a la hora de dar un contexto a sus obras en relacién a otras posibles, con
la variacion de un mensaje elegido y un trabajo logistico previamente

investigado.

El contexto de los hogares de los graffiteros tanto como las zonas donde ellos
realizan sus actividades coinciden con la distribucion del graffiti dentro de la
ciudad por lo que, el espacio de trabajo del graffitero esta comprendido en un

primer momento de su actividad dentro del barrio donde reside.

La idea de la territorialidad nace de cada integrante del colectivo, alterar el
espacio y hacerlo a su propia similitud grafica puede ser el propésito del
graffitero, el primer entorno en el que el graffitero vive y desarrolla sus
actividades y trabajos son las calles de su barrio, ahi deja sus primeras sefiales
segun lo manifiesta “Starman” principal integrante del grupo colectivo urbano
“MFC”.

Se encuentra de esta forma al momento que se da soporte a la teoria de
representacion cultural, utilizada en este estudio, que la ubicacion espacial del
graffiti claramente es la urbe, existe en las zonas que se le permiten su
desarrollo y permanencia durante un determinado tiempo, de tal manera que la
duracion en una misma zona de obras pasadas y recientes da ejemplo a los

graffiteros de su propio pasado estético y la certeza de su evolucion en dicho
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sector.

El graffiti de Quito es metaférico, ludico y algo nihilista. Continta la
tendencia del graffiti de las grandes urbes: expresar furia y desamor con
metafora, crear ciudades imaginarias en cada esquina, desafiar al tedio

con ironfa, y humor.**

De esta manera el graffiti es un medio donde, el disefio, la politica y el humor
se mezclan en partes que se integran de acuerdo al pensamiento de su
creador, y el descontento de un pueblo que tiene miedo a hablar solo y prefiere
el colectivo social para expresar un pensamiento, y es demostrado a la hora de
destituir presidentes, y a la interpretacibn que hace el transelnte, el graffiti se
neutralizé y despojo de lo politico, en muchos casos, y esto lo llevd a transitar
por el camino del mural y el arte urbano, con el estudio de los graffiteros acerca

de técnicas de dibujo, de color, de disefio entre otras.

En algunos casos las personas dedicadas al graffitigeneralmente les apasiona
el dibujo y el color por lo que han estudiado carreras afines al arte para
dedicarse solo al graffiti, con el afan de perfeccionar su estilo y llevarlo a
niveles superiores como una galeria, algunos a lo comercial, y hacer una fuente
de dinerode algo que les gusta hacer, en nuestro pais se empez6 de manera
reducida a contratar graffiteros para que se realicen murales con temas
especificos para concienciar a las personas sobre ciertos temas, poco a poco

este arte va surgiendo mas de donde se lo conoce.

4Alex Ron, 2007, Quito una ciudad de graffitis sexta edicion, lapsus tedricos, Edit, EI Conejo,
Quito ecuador, grafico. 17.
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4.4 Actores destacados de la ciudad de Quito.

En La ciudad de Quito como en otras capitales mundiales se observa la
presencia de varias tribus urbanas, pero sin duda alguna lo que tienen en
comun muchas ciudades, es el graffiti que esta ahi siempre pero pocos saben

quién lo pinto.

Para este proyecto se ha tomado como referencia a varios graffiteros radicados
en la capital que a pesar de pintar en todas las ciudades del Ecuador, se ha
particularizado el sector centro norte de la ciudad con el afan de tener una

muestra representativa para elaborar un material grafico impreso.

4.4.1 Colectivo “MFC”.

Las siglas “MFC” (Master FunkyCrew), pertenecen a un colectivo de jévenes
emprendedores, interesados en compartir experiencias comunicacionales con
la sociedad mundial, ya que sus integrantes han viajado por varias ciudades del
mundo escribiendo en las paredes las tematicas sociales, politicas, etc. Con un
estilo urbano, destacando al graffii no solo como una obra de arte sino

también como medio de comunicacion.

“‘“MFC” es un grupo de graffiteros y artistas graficos que participan dentro del
desarrollo social con proyectos afines al arte con el respaldo gubernamental y

de la empresa privada.

Jorge Calderon (Starmanfunk), es un integrante de este colectivo, él es
Diseflador Gréfico de profesion, también Director Artistico en KaribuGames,

empresa ecuatoriana de videojuegos.
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Se desenvuelve en el medio del graffiti desde 1999, cuatro veces campeodn
Nacional en este arte, demostrando el dominio de la aerografia, spray, y otras
técnicas de ilustracion, su mayor logro es la fusion entre el arte urbano y la
publicidad. Representé a Ecuador en el Tercer Desfase Bogota 2007 y Meeting
of Styles Peru 2010.

Starmanfunk ha disefiado locales, vitrinas para cafeterias, dirige y ejecuta
murales con misién social, enfoque comercial para entidades publicas y
privadas, también prepara escenarios para produccion de video clips

musicales, videos comerciales, entre otros.

Su vision es: volar a un mundo donde los suefios no tengan limites, y donde
todo lo que desees se pueda alcanzar con la misma facilidad con la que un

suefo se puede imaginar.

CAPITULO IV

5 Cultura, comunicacion, graffiti y disefio grafico

5.1 Culturay comunicacion

La cultura permite a las personas construir una sociedad, es decir determinar el
escenario para convivir, los codigos para reconocerse y distinguirse de los
demas, también la manera de organizar sus relaciones con las demas
personas, el conocimiento general de los procesos comunicativos y culturales
de la sociedad actual sélo puede alcanzarse con la unién teérica, y

metodoldgica, esto hace que se considere a la cultura y comunicacion como
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un saber capaz de alcanzar, el ideal de complicados niveles de actividad

simbdlica e ideoldgica de la sociedad contemporanea

La comunicacion es mas que solo decir un mensaje y exponer sonidos,
imagenes, e ideas, la cultura y la comunicacion son un solo campo de estudio,
porque permite a los hombres construir una sociedad, dicho de otra manera
definir el escenario para convivir, los cédigos para reconocerse y distinguirse
de los demas, y construir un modo de organizar sus relaciones con otras

personas.

En los pueblos la comunicacion se manifiesta como un universo simbdlico con
multiples significados como quienes son, de donde vienen, hacia donde van, y
manifiesta que toda forma de comunicacion es una expresion cultural, por el
hecho de entenderse e intercambiar ideas entre si y formalizan relaciones

mediante la comunicacion.

Cesar Ulloa habla sobre el ser humano que convive con los demas sumido en
una método intergeneracional, es decir que mantiene elementos del pasado y
de la cosmovision y los combina con otros elementos que adquiere en el
momento del intercambio social cuando desempefia varios roles, por lo tanto la
combinacion de codigos obedece al consumo de varios espacios y contacto

con las personas de distintas sociedades.

Reflexionar sobre las relaciones entre Cultura y Comunicacién puede
parecer, a primera vista, un ejercicio superfluo*, porque ambos espacios
publicos siempre han estado irremediablemente unidos. Pero los
malentendidos y fracturas historicas continuas entre ambos exigen
mantener esta linea de pensamiento. En todo caso, lo nuevo de la

situacion actual reside en la completa integracion entre comunicacion y
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cultura y su integracion y jerarquizacion en las industrias culturales. #

Si se piensa en las ciudades, en los espacios publicos, desde el modo en que
perciben sus ciudadanos o desde las practicas a que son sujetos, se obtiene
algunas ideas para explorar el tema cultural, con la comunicacidbn en una
sociedad surgen formas de expresion politica socio cultural, obteniendo asi un

amplio recurso social,

Convertida en ecosistema comunicativo la tecnologia re articula hoy las
relaciones entre comunicacion y cultura haciendo pasar al primer plano
la dimension y la dindmica comunicativa de las culturas, y la
envergadura cultural que en nuestras sociedades adquiere la

comunicacion. *

Otros sistemas de informacion disputan la supremacia, y son soportados por
el que ocupa el poder en forma respectiva, para el didlogo entre varios
sujetos es necesario, la interaccién entre otros personajes que admiten

causas de acuerdo y causas de comunicacion que los sustentan.

La comunicaciéon en el campo de la cultura deja de ser entonces un
movimiento exterior a los procesos culturales mismos como cuando la
tecnologia era excluida del mundo de lo cultural y tenida por algo
meramente instrumental para convertirse en un movimiento entre

culturas: movimiento de exposicion y apertura de unas culturas a las

42 Enrique Bustamante,Nimero 9 - julio - octubre 2006, Diversidad en la era digital: La
cooperacion iberoamericana cultural y comunicativa, recuperado el 10 de enero de 2010, de
http://www.oei.es/pensariberoamerica/ric09a03.htm#a

4 JesUs Martin-Barbero, Medios y culturas en el espacio Latinoamericano, Numero 5 - enero -
abril 2004, recuperado el 13 de enero de 2010, dehttp://imww.oei.es/pensariberoamerica/ric05a01.htm
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otras, que implicar4 siempre la transformacién/recreacion de la propia.
La comunicacién en la “era de la informacién” nombra ante todo la

conflictiva y creativa experiencia de apropiacién e invencion. **

La aparicion de muchos lenguajes con variedad de significados y significantes
permiten comprender a la cultura como el origen de la produccion social, en
cuanto a terminologia lo que para unos es la provincia de Loja cuando “el
cuchillo no esta afilado se denomina motolo y para otras regiones del pais se

denomina esta bronco”.

Dicho de esta manera, la comunicacion, tiene tantas formas de presentarse,
‘cada persona se comunica como mejor puede, es un proceso hatural y
cotidiano y se hace lo mas cémodo posible, pero en una sociedad de consumo
en el que existen circulos de poder donde la juventud no puede, participar,
discrepar y debatir en un porcentaje muy elevado “asegura “starman”, es
entonces cuando surge el descontento popular, y origina la protesta, que a su
vez es manifestada mediante expresiones culturales y sociales ahora llamada

graffiti.

5.1.1 Imagen y consumo

El mundo en que vivimos se acostumbrado a la adquisicion de articulos diversos,
alimentos y servicios para cubrir las necesidades que atribuye la vida diaria, que

al final forman parte de lo que denominamos consumo.

4“4Jesls Martin-Barbero, Medios y culturas en el espacio Latinoamericano, Nimero 5 - enero -
abril 2004, recuperado el 13 de enero de 2010, de http://mww.oei.es/pensariberoamerica/ric05a01.htm
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La produccion de imégenes de la ciudad se ha convertido en un elemento
clave de las politicas urbanas de muchas ciudades, especialmente en
aquellas con una fuerte tradicion industrial donde se ha venido realizando
un esfuerzo explicito por redefinir su papel. En la construccion de estas
imagenes, frecuentemente se utilizan elementos de dificil concrecion
espacial tales como, por ejemplo, los que contribuyen a crear una imagen
de marca que pueda identificar diversos "productos urbanos" o que

conduzca a reforzar la conexion social de los ciudadanos.*

Consumir es una tarea facil, depende del poder adquisitivo y de la
disponibilidad del producto en el mercado. El consumo, es algo necesario para la
subsistencia del ser humano, ademas una fuente que genera empleo, pero el
hecho de consumir mas de lo que se necesita, con el objeto de llenar vacios
espirituales, fisicos 0 mantenernos actuales con el desarrollo de tecnologias que
mueven al mundo dando partida al exceso del consumismo con la ayuda de la
publicidad de los medios de comunicacién masivos, genera un tema de

preocupacion ya que supone un riesgo hasta de la propia vida sana.

La imagen es una representacion gréfica, visual, que plasmada en una
superficie o soporte grafico funciona como un algoritmo matematico o

procedimiento que permita realizar la interpretacion de la imagen.

También la imagen puede ser representada en una escena 0 en un personaje,
donde se resaltan las caracteristicas que lo determinan como concepto-
imagen, otro recurso muy importante para tener en cuenta en el proceso

cognoscitivo generado desde el cine que es la imagen de notar, es indicar una

4Nuria Benach, 2000, Nuevos espacios de consumo y construccién de imagen de la ciudad en la
Barcelona Olimpica, Barcelona Espafia, p. 189.
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idea, una situacion, un planteamiento de un problema

Una comparacion para explicar la imagen de mejor manera es un hombre
elegante, cuando se viste por la mafana, trata de elegir su ropa de forma que
los colores, y estilos combinen entre si, pero no se limita solamente a esto,
también combina con su ropa un tipo de zapatos, una corbata, la bufanda y el
sombrero, cada detalle de su vestimenta esta elegido en relacion con la imagen
general que ese hombre quiere dar de si, la misma filosofia codifica el
comportamiento de las empresas, para mantener un estilo, deben gestionar
todas las dicciones en las que se une su imagen, por este motivo, es
fundamental recurrir a un disefiador grafico para que estudie el programa de

imagen de la empresa.

Las viejas ciudades industriales, que habian sido los grandes centros
productivos, han conservado solo las funciones directivas y una buena
parte de su espacio, desprovisto ya de su uso productiva ha sido
progresivamente reconvertido, pensando en las oportunidades
econémicas que ofrece el consumo. A las nuevas funciones
desarrolladas en las ciudades como centros del control econdémico e
ideoldgico, y a la construccion de nuevos espacios aptos para las
actividades turisticas o de ocio, se suman ademas los intentos de
proyectar una renovada imagen de lo que es la ciudad y, sobre todo, de

lo que se pretende que llegue a ser.*°

Las marcas que el consumidor describe suyas de un modo emocional son las

gue triunfan, asi lo dicen los expertos en branding o imagen de marca, aunque

4Nuria Benach, 2000, Nuevos espacios de consumo y construccién de imagen de la ciudad en la
Barcelona Olimpica, Barcelona Espafia, P. 191.
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se trata de un intangible que algunos prefieren no cuantificar, hay estudios que
revelan incrementos de la rentabilidad segun el sector de quienes poseen un

logotipo pregnante.

Esto sucede con la marca que uno mismo se muestra esto quiere decir que la
imagen que uno muestra hacia los demas es la carta de presentaciéon del
individuo esta puede ser adoptada por otra personas como es el caso de la
moda o de la actitud de los artistas que imponen un estilo quedando plasmado

un registro de imagen o marca personal.

El tema va también dirigido a la comunicacion masiva, que investiga un
problema comunicativo que se da en la publicidad, tomando como referente los
medios de comunicacion, como television y medios escritos, que toman a la
mujer, y qué es lo que hoy en dia se comunica con publicidad, el mensaje que
se pretende transmitir a partir de ella, es vender un determinado producto, pero
si se habla de imagen se vendera la imagen de la mujer adoptando técnicas de
venta para que el consumo de esa imagen sea provocando en el publico

especifico.

Una de las técnicas mas habituales de la publicidad desde sus inicios ha sido
la de utilizar a la mujer como "objeto", dentro de todo el contenido publicitario la
mujer esta automatizada, no tiene identidad propia, solo pone su cuerpo y
belleza al servicio de la satisfaccion de los varones, como es el caso de cientos

y miles de comerciales y spots que vemos cada dia.
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5.2 Comunicacion y graffiti.

La comunicacion es pensada en la actualidad como medios masivos de
comunicacion, lo que resta importancia al grado de construccion social
de los sentidos que utilizan los actores para socializar; sentidos que
ademas tienen un alto componente cultural por las connotaciones de

valor ético, historico, etcétera dentro de sus contextos*’

La comunicacion siempre serd un tema de discusion dentro de una sociedad
gue ha sido absorbida por una ola de consumo, por los medios masivos que
intentan informar una realidad distinta a la que los ciudadanos desean recibir,
es el simple hecho de generalizar a la comunicacién y vincular con los medios
masivos cuando esta tiene otro fin, es por eso que el publico mira en los

medios lo que comunmente se dice “es menos peor”.

El papel de los medios est4d siendo tan criticado debido a que la
programacion se planifica en funcién del rating de sintonia, restando
legitimidad a las necesidades de una poblacién avida por conocer otro
tipo de alternativas que le sacarian del analfabetismo informacional y del
desconocimiento sobre los hechos que marcan la dindmica

socioeconémica, politica y cultural de los pueblos*®

Los medios de comunicacion son el canal para mercadologos y publicistas que
los utilizan para transmitir un determinado mensaje a su mercado meta, por lo
tanto, la elecciéon del o los medios a utilizar y el horario fijado de acuerdo a un

analisis del rating intentando persuadir a las personas a comprar 0 consumir

“7Cesar Ulloa, 2007, Comunicacién cultura y desarrollo, Edit. Quipus, Quito Ecuador,P. 11.

#Cesar Ulloa, 2007, Comunicacion cultura y desarrollo, Edit. Quipus, Quito Ecuador,P. 12.
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determinados productos y servicios, y a la hora de informar sobre un conflicto
solo se muestra las estadisticas y numeros para agilitar el proceso de

comunicacion para poder avanzar con la publicidad.

De tal manera que, una manifestacion y expresion cultural denominada graffiti
segun “starman”, que se difunde de manera no convencional, contribuye no
solo en nuevo modelo de comunicacién sino también con un aspecto distinto de
la ciudad, porque durante la década de los ochenta el graffiti se extendié con
caracteristicas muy precisas en distintos paises, lo que generé para el nuevo
milenio una estética que permite hablar de un nuevo momento contemporaneo;
este mas que una palabra, es una manifestacion expresiva cultural pintada en

una pared, con estética urbana.

El graffiti formula la necesidad de comunicar, y pareciera no contener
informacion, pero manifiesta el deseo de dejarse ver, “soy yo, estoy aqui, tengo
un valor, entérate”, parece repetir el graffitero en sus trabajos expuestos en lo

publico para que otras personas lo vean y transmitan el mensaje.

Se llama "graffiti" a las inscripciones que quedan en paredes desde los tiempos
del Imperio Romano, pinturas en variedad de formas y estilos, generalmente
sobre propiedad publica o privada ajena, como paredes, vehiculos, puertas y
demas espacios urbanos, esta palabra se usa también para referirse al
movimiento artistico del mismo nombre, especial de la pintura como arte y

trasformando en subcategoria de la misma.

Consiguientemente, cuando se contempla el paisaje urbano
contemporaneo, nos percatamos de la presencia de ciertos elementos
estéticos, originados desde la iniciativa particular, ajenos a los criterios
de desarrollo de las instituciones. Estos elementos que escapan del

control o la regulacion oficial pertenecen a la esfera de lo que se
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denomina, desde la perspectiva de la oficialidad cultural, la cultura

marginal o la subcultura. Podemos destacar entre estos el graffiti.*°

Se sabe que los primeros utensilios para dibujar en vagones del metro en
EEUU eran pinceles y pintura, hasta el invento de las latas de “aerosol”, en un
principio se utilizaba una llave u objetos puntiagudos con lo que rasgaba en los
metales pintados , los primeros marcadores pequefios, de unos pocos
milimetros de grosor y punta redonda, hasta que se instalé el marcador de
punta cuadrada de 1x1 cm, fue muy utilizado por los graffiteros que siempre
guerian ir mas all4, incluso se fabricaban sus propios rotuladores con envases
de pegamento, usando la esponja de los borradores de las pizarras de los

colegios.

Sin duda, la técnica del graffiti es el aerosol como lo dicen los “graffiteros”, por
el facil uso, acceso, variedad de colores, y relativa limpieza, los “difusores”
llamadas boquillas o caps, son dos macho y hembra, las primeras en la parte
inferior tienen un tubo que entra en la valvula del bote hembra, las segundas,
tienen en la parte inferior un hueco en el que entra el tubo del bote macho, las
boquillas, independientemente de que sean macho o hembra, tienen diferentes
caracteristica en cuanto al tipo de trazo que realicen, finos o gruesos, limpios o

difusos, direccionales o redondos.

Los “Fatcap” (boquillas de trazo grueso) sueltan mas cantidad de pintura, sirven

para hacer un trazo con un grosor de 20 centimetros, por lo que son aptos para

# Fernando Figueroa Saavedra, 2007, Revista de dialectologia y tradiciones populares, estética
popular y espacio urbano, Madrid Espafa, P. 144.
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rellenar grandes superficies, por otro lado estan los “Skinnycap” (boquillas de
trazo fino) que sueltan menor cantidad de pintura permitiendo trazos de varios

milimetros, usados para hacer detalles.

El graffitero busca lugares de facil acceso y poco riesgo para €l, también se
busca a los peatones, mientras mas frecuenten el lugar para hacer el graffiti y
gue ellos lo puedan mirar es mejor, los sitios seran mas valorados y mientras
mas dificil sea su acceso, mayor riesgo presenta el trabajo del graffitero, pero

sélo algunos transeuntes, sabran apreciarlo.

Al utilizar espacios como: muros publicos, el graffitero se apropia de dichos

L1 N

espacios, utilizando la frase de “starman” “graffitero” “aqui he pintado yo este
espacio es mio”, no entra en relacion mutua con el espectador ocasional, no
espera ninguna respuesta, pero dejara a la intemperie la propuesta de que
otros puedan comprender el mensaje *pictérico en toda su extension, con la

participacion de una situacion histérica, social, cultural.

El graffiti no es algo reusable aun que si el espacio fisico en donde se lo
realiza, en realidad es muy critico para quienes no participan activamente de
esta manifestacion, no se inscribe en un espacio poco normalizado por la
sociedad sea este cultural o ideolégico, mas bien crea su propia dimension y
funciona con sus propias reglas, no necesariamente se debe formar parte de
estos grupos para entenderlo, este proceso del graffiti exige al receptor ser
reflexivo del proceso para advertir sus efectos, y es algo muy dificil para que el
transednte lo asimile por sus propios medios, ya que en algunos casos los

graffitis son muy complejos.

Existe en la ciudad manchas de pintura, paredes tachadas y amenazas
nocturnas, las paredes estan en el limite de lo publico con lo privado, pero los

graffitis la toman por sorpresa, por afios dando un valor agregado en las
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paredes de los bafios publicos, en los billetes, en los camiones, ya que fuera de
ahi no tienen legitimidad, y no podrian competir con los mensajes politico -

sociales, 0 mas aun con la publicidad.

A lo largo de este trabajo se hace recuento de los hechos histéricos para poder
desglosar las ideas como forma de manifestacion de descontento popular por
varios miles de afos, las masas siguen haciendo critica a sus lideres en las
paredes publicas de todo el mundo. Algunos buscan promover un cambio,
transmitir alguna verdad y persuadir a quien lea su mensaje, los verdaderos
artistas buscan dar a conocer su filosofia con imagenes poderosas y frases

cargadas de significado humanistico.

El graffiti no solo traspasa las pautas de conducta del adolescente, ellos son los
encargados de vigilar y castigar a sus autores cono activistas politicos, ellos
son los subversivos de la comunicacion, la guerrillera del aerosol, hay quienes
consideran a estos artistas como sus enemigos publicos, por mostrar una

realidad tapada por los medios de comunicacién masivos.

En Quito a partir de los noventa, inicia su propia funcién de aerosol,
cientos de pintadas, van y vienen entre smog y asombro de miles de
transedntes. Un nuevo tipo de cultura subterrdnea un juego de poetas

insomnes, una nueva estacion de viento en la ciudad.>®

Algunas personas toman provecho de este medio para poner de manifiesto
mensajes politicos, que forman parte del completo del movimiento graffitero
desde tiempos remotos, el ejemplo mas antiguo de graffiti como se lo conoce

actualmente perdura en Turquia, como parte de las ruinas de Efesus, y muchos

0Alex Ron, 2007, Quito una ciudad de graffitis sexta edicién, lapsus tedricos, Edit, EI Conejo,
Quito ecuador, P. 17.
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creen que fue una obra publicitaria para un burdel cercano, en Quito
encontramos frases como quitenme el cielo quiero volar mas alto firma el

colectivo “Ada”.

Algunos graffitis tienen un contenido personal, sentimental que no
necesariamente quiere reflejar arte si no simplemente expresar su descontento,
el amor y odio por los demas en las paredes de la ciudad, en otro caso, las
pandillas lo usan para delimitar su territorio, otros simplemente hace recuento
que estuvieron ahi como este Ivone le amo; escrito en una pared de la urbe al

norte de Quito.

El graffiti que fue catalogado siempre como una actividad subversiva y
marginada, por la sociedad pero este instrumento mediatico se muestra como
una manera econdmica, sencilla y segura de comunicar mensajes que no
pudieran ser transmitidos por los medios de comunicacion tradicionales, que a
criterio de varios graffiteros, en un pais como Ecuador, es algo que se debe
fomentar y no reprimir con leyes absurdas segun los gobiernos de turno, por
mencionar algo que dijo el Presidente del ecuador Rafael Correa en una de sus
cadenas sabatinas cuando detuvieron a un graffitero pintando una pared; “da
gracias a que fue en este gobierno que de ser en el de Roldés te hubieran

torturado y desaparecido”.

5.3 Graffiti y disefio gréfico.

Un buen disefio es un plan concebido mentalmente”, una solucion
eficiente, una respuesta a un profundo andlisis, una decisiébn y sus

respectivas consecuencia ante el planeamiento de un problema, que
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bien integrado llegara a nuestras manos de una manera natural, en base

a una adecuada correspondencia entre la forma y su sentido. *

El disefio grafico es una profesion destacada que en su actividad esta dirigida a
crear y proyectar mensajes de tipo visual, tratando de satisfacer necesidades
diversas que segun el caso pueden ser informativas, de persuasion,

tecnoldgicas de produccion e innovacion o simplemente estilistas.

El disefio grafico es un proceso de programar una idea, seleccionar imagenes y
los medios para difundir la idea, organizar elementos para producir objetos
visuales destinados a comunicar mensajes especificos a grupos determinados,
en el campo profesional la funcién principal del disefio grafico es transmitir
informaciéon determinada por medio de composiciones gréficas, que llegan al
destinatario mediante diferentes soportes graficos, conocidos como folletos,

carteles, tripticos, gigantografias, medios digitales, etc.

Se transmite las ideas especificas del mensaje de una forma clara y directa, y
haciendo uso de diferentes elementos graficos que dan forma al mensaje y lo
hacen entendible para el consumidor, el disefio grafico no es simplemente
crear un dibujo, o una imagen, es la suma de muchos elementos académicos y
de caracter moral, para poder comunicar visualmente un mensaje de forma
efectiva, el disefiador debe conocer a fondo los diferentes recursos graficos a
su disposicion, tener la imaginacion y creatividad suficiente, la experiencia, y el

sentido comun, para poder lograr su cometido.

El resultado del disefio grafico se denomina grafismo, y esta compuesto por un

siManuel Vélez, 2001, El disefio grafico, El presente del disefio aplicado a nuevos entornos, P. 27.

Edison Anibal Celi Celi.

99



Universidad Israel

Facultad de Diseno Grafico

combinado de diferentes elementos, se puede establecer una comparacion
entre grafismo y un plato de comida, los dos estan compuestos por diferentes
elementos particulares que, fusionados correctamente, conceden una obra

Unica.

Desde un punto de vista industrial, un producto disefiado no debe ser solo
susceptible de realizacion, sino que, en si mismo, debe respetar todas las
limitaciones humanas y econdmicas que rodean la produccion, la
distribucion y uso efectivo, en virtud de la capacidad humana y de la

industria.*

La funcion del disefio grafico en relacion con la comunicacion visual se refiere a
la solucién de problemas de interaccion social que involucra la transferencia de
informacién y vinculacion a los procesos de intercambio de conocimiento del
disefador grafico, mediante las estrategias, procedimientos, y recursos propios
de los codigos del lenguaje visual, de tal manera el lenguaje visual se relaciona
con los sentidos, en especial con el oido y la vista, por esta razén se incluye a

los medios audiovisuales.

A la vista llega la informacion en imagenes dando una orden al cerebro para
gue este interprete un mensaje, de igual forma pasa con el oido , al sumarse
los dos en un mensaje audiovisual esto complementa el proceso, obteniendo
una interpretacibn mas oportuna y con mas caracteristicas para emitir un

criterio.

En el campo profesional del disefio grafico, se dirigen tanto los sistemas de

s2Manuel Vélez, 2001, El disefio gréafico, El presente del disefio aplicado a nuevos entornos, P. 27.
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creacibn y produccibn de imagenes, y también los aspectos de
conceptualizacion de las mismas, aplicando el analisis asi como la proyeccion
de informacidén, codificada en un lenguaje visual o audiovisual, con el fin de

aplicarlo en los medios de comunicacién visual.

Una representacion o ejemplo para hacer evidente la esencia del mensaje en lo
anterior mencionado es, como en la imagen expuesta que fue puesta sobre
cierto soporte y su objetivo es impactar o crear expectativa en el receptor,
como la promocion comercial, los carteles de difusion, etc. Que el disefiador
gréfico ha visto conveniente que sea asi, por qué se instruyo de esa manera lo
estudio y conoce gque de esa manera debe funcionar, las personas que reciben
el mensaje seran los que consuman y juzguen esa imagen que al principio fue
idea y que luego de un proceso es una campaifia publicitaria para un producto o

servicio.

La tarea del disefiador grafico actual ha aumentado enormemente con el
continuo progreso de la economia, la industria y la electronica
audiovisual, Los nuevos procesos industriales generan productos nuevos
realizados en nuevos materiales y con nuevas formas. Los problemas
que se le plantean al disefiador han cambiado, al igual que las
exigencias que son cada vez mayores. Ya no basta con satisfacer la
demanda hasta ahora presente en su profesidén, sino que se le hace
obligatoria una especial evolucion de su labor hacia otros campos

relacionados con cuestiones comunicativas, psicolégicas y sociales.*

El disefiador gréfico realiza sus actividades con mucha capacidad creativa y un

alto grado de responsabilidad, ademas de aplicar en todo momento su

ssManuel Vélez, 2001, El disefio grafico, El presente del disefio aplicado a nuevos entornos, P. 28.
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sensibilidad artistica y conocimiento de los medios de comunicacién masivos
en proyectos de informacién y difusion de diversas magnitudes, tomando en

cuenta que también existen medios alternativos.

Los medios en donde no hay un control minucioso de la comunicacion y la
proyeccion de imégenes son aquellos que carecen de informacion o su
contenido no es controlado por un departamento editorial estos son
considerados alternativos como por ejemplo el espacio publico que usan los

graffiteros para comunicar sus ideas.

En un estudio realizado en 1998 sobre el graffiti en la Ciudad
Universitaria de Madrid (Figueroa-Saavedra 2004) se hizo patente el
papel tan relevante que tenia, tanto el caracter cultural de este espacio
universitario, como el peso simbdlico del graffiti a la hora de caracterizar
este espacio como un entorno de reflexiébn, foro de debate y

escaparate.*

Mas alla de este caso en concreto, no cabe duda que esta relacion se refleja en
otras porciones del paisaje dentro de la urbe quitefia, atendiendo a sus
aspectos de uso, poblacionales, de vivienda, etc. Ciertamente, este medio de
comunicacioén urbano como asi lo sostienen los graffiteros que han trabajado
con su talento y han llevado el graffiti al ambito publicitario y transmitido en
medios de comunicacion con parte grafica de mencionadas campafas
publicitarias, ha estado sujeto a la transformacion que la sociedad y el espacio
de la ciudad han tenido a lo largo de la historia, adaptandose a la situacién, de

la presencia de este medio de expresién como una manifestacién obscena.

ssFernando Figueroa Saavedra, 2007, Revista de dialectologia y tradiciones populares, estética
popular y espacio urbano, Madrid Espafa, P. 144.
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Mientras que por otra parte este medio como recurso de grafismo se refleja en
un respaldo cultural que presenta un contenido propio y por estar ubicado en
un espacio urbano, en otro orden, se observa la influencia que ejerce en su
desarrollo, el limite urbano y arquitectonico, en relacion con los principales

autores de este proceso cultural y sus mensajes.

Un proceso de comunicacion visual surge de la necesidad de transmitir un
mensaje, un disefiador grafico no solo es un creador de formas sino también es
un difusor de comunicaciones, un profesional que mediante un proceso

especifico construye mensajes con medios visuales.

El componente principal de la composicion grafica es el mensaje a interpretar,
la informacion que se desea transmitir al destinatario a través del grafismo, esta
informacion se debe representar por medio de diferentes elementos graficos,
siendo los mas comunes: puntos y lineas de todo tipo, elementos geométricos,
poligonos, circulos, elipses, 6valos, letras de diferentes formas y estructura,

etc.

Muchas veces al formar un mensaje por medio del disefio, resulta
generalmente un arma de doble filo, depende del disefiador grafico que el
mensaje llegue bien a su destino, desde la premisa de todo comunicador, “el
objetivo es comunicar”, facilitar la claridad de esa comunicacién, aporte
estético, y cargas simbolicas, esto debe ser entendido como un filtro, corre

peligro el entendimiento del mensaje.
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CAPITULO V

6 Desarrollo y produccion del producto

Se utiliza la comunicacion impresa en la vida cotidiana de todo ser humano
con cada producto gréfico que ha sido durante largo tiempo la forma mas
comun para difundir la informacion a un gran nimero de receptores, a pesar de
gue los medios audiovisuales, son populares existen numerosos productos

graficos que tienen un uso creciente.

6.1 Fundamentacion tedrica metodolbgica

Debido a la falta de informacion de temas culturales urbanos de la ciudad de
Quito, se ha implementado una investigacién profunda de los colectivos
sociales dedicados al graffiti en esta ciudad, con el fin de satisfacer esa
demanda de carencia de informacion tanto textual como gréfica, de tal modo
gue en lo posterior se desarrolle un producto visual que contenga la
combinacién de imagenes recopilas de graffitis y sea complementado con texto

de informacién del tema.

Se debera usar también las técnicas aprendidas durante el periodo de estudio,
aplicando todos los conocimientos adquiridos en el mencionado producto

gréfico

6.1.1 Muestra

Se considera que la presente investigacion por ser de caracter urbano y debido

a la dificultad de obtener informacion, se realizara un *focusgroup a los artistas
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urbanos denominados graffiteros para que proporcionen datos que aporten a la
elaboracion del presente proyecto y la construccion y desarrollo de un producto

visual elaborado con parametros de disefio gréafico

Los artistas graficos que intervienen en el graffiti comprenden una edad de
entre diez y siete y treinta y cinco afios, de género masculino y femenino, con

un nivel econémico medio, medio-alto.

6.2 Fundamentacion tecnolégica del producto

Los constantes cambios que se producen en la tecnologia de la comunicacion
impresa y la computacién tiene un fuerte impacto sobre los sectores graficos
impresos Y la industria de los medios comunicacionales escritos, han surgido
nuevas tecnologias que han obligado a las empresas a mantenerse pendientes
de las nuevas exigencias de los mercados para adaptar sus procesos

productivos de forma constante.

Durante un proceso de innovacion, se debe integrar nuevos conocimientos y
aplicar los ya existentes para crear nuevos o mejorados productos 0 servicios,
la innovacion es una combinacion de necesidades sociales para crear una
demanda de mercado, con los medios cientificos y tecnologicos para
resolverlas, a fin de elaborar un producto visual impreso el disefiador debera
usar los mecanismos tecnoldgicos tales como software recomendado para

edicién de textos e imagenes.

En el sector gréafico se han producido nuevos cambios indispensables para el
éxito ante la llegada de nuevas tecnologias y conceptos como: desarrollo on-

line, fotografia digital, impresion digital, etc.
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6.3 Procesos creativos en el disefio grafico para la elaboracion

de imagenes

Para la ejecucion grafica del presente proyecto luego de identificar las
necesidades que en lo posterior solucionard un producto grafico visual se
plantea su elaboracion mediante un método de disefio dividido en tres fases

segun el autor, que con la division por fases detalladas a continuacion.

6.3.1 Fase analitica

6.3.1.1Recopilaciéon de datos

Esta etapa es importante para la realizacion de proyectos de disefio grafico, ya
gue se indagara gran cantidad de informacion esta recopilacion puede lograrse
a través de empresas o de personas que requieran de un producto grafico
para satisfacer necesidades, también la informacion que no recolectara con por
empresas y personas interesadas deberd ser obtenida por el disefiador por
cualquier medio, los datos que se recolecten en esta fase no necesariamente
sera usada en el proyecto, pero permitira al disefiador tratar conocimientos

importantes acerca del proyecto.
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TEMA

SINTESIS

BIBLIOGRAFIA

COMUNICACION

La comunicacion es importante porque le
permite al ser humano formar grupos y
coordinar actividades dentro de esos grupos,
formar cualidades crear leyes y formas con el
objeto de formar una cultura y en lo posterior
compartirla con otros

-(John Fiske, Introduccién al estudio de la
Comunicacion)

-(Jesus Martin-Barbero, Medios y culturas en el
espacio Latinoamericano)

-(Nuria Benach, Nuevos espacios de consumo y
construccion de imagen de la ciudad en la
Barcelona Olimpica)

COMUNICACION
VISUAL

La comunicacidn existe desde el inicio de la
humanidad, por tanto para que la
comunicacion ocurra, y la persona a quien se
dirige comprenda lo que significa el mensaje,
es necesario crear el mensaje con signos.

-(Armando Silva Tellez, La ciudad como
comunicacion)

-(Abraham Moles, Teoria Estructural de la
Comunicacion y la Sociedad)

SEMIOTICA

Es que mucho antes de que el termino
semiotica fuera utilizado ya se encontraba
algunas investigaciones con respecto de los
signos, semiologia fue utilizada en la medicina,
era el término empleado para designar el
estudio e interpretacion de los sintomas de las
enfermedades.

-(José Luis Caivano, Semiotica de lo visual)

DISENO GRAFICO

Los disefiadores graficos forman parte de un
conjunto de profesionales presentes en la
sociedad, esto es verificable a simple vista ya
que el disefio grafico no es el exclusivo
servicio que las personas o empresas con
mucho poder adquisitivo requieren, sino que
la demanda crece continuamente y cada vez
la sociedad tiene la necesidad de encontrar
los canales para que la comunicacién y
difusidn de su productos o servicios sean
eficaces, competitivos por lo tanto incorporan
a su lista de insumos el disefio gréfico.

-(Jorge Frascara, Proceso Creativo del Disefio)
-(Joan Costa, Disefiar para los ojos)

-( Raul Bellucia, El disefio Grafico y su ensefianza)

DISENO EDITORIAL

El Disefio Editorial consiste en la
diagramacién de textos e imdagenes incluidas
en publicaciones tales como revistas,
periddicos o libros, etc. Dentro de las mismas

-( Ray, Murray, Manual de técnicas graficas
[Para Directores artisticos y disefiadores])

-(El pequefiio sabelotodo, Sentido comun para
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se debe tratar uno o varios temasy la
eleccion de ellos depende en gran medida a
qué tipo de publico ird dirigido

disefiadores)

- (Muller Brockmann, 1992, Sistemas de
reticulas)

EL GRAFFITI

Graffiti es lo que hace referencia a la "Cultura
del Aerosol", produciendo un movimiento
que escribe o dibuja mediante la utilizacion
de un recipiente de pintura en aerosol. Si
retrocedemos en la historia nos daremos
cuenta de que el graffiti siempre ha existido,
desde los antiguos egipcios con sus
indescifrables jeroglificos hasta los hombres
de las cavernas con sus pinturas rupestres.

-(Alex Ron, Quito una ciudad de graffitis)

COLECTIVO “MFC”

( Master FunkyCrew)

Se presenta en la ciudad de Quito una
manifestacion cultural de grupos graffiteros,
que adoptan sus nombres de acuerdo al
entorno en que se desarrolla el graffiti, tales
como Skipy, integrante del colectivo “MFC”
(Master FunkyCrew) que desde temprana
edad descubrid su gusto por el arte, el teatro,
la pintura, la musica, siendo el ultimo hijo de
una familia politica y socialmente activista,
lleva en su sangre los ideales de sus padres, el
amor por la libertad y el deseo de ser
trascendental.

-(Jorge Calderdn)

La informacién obtenida en esta fase esta agrupada por categorias y se obtuvo

mediante fuentes primarias y secundarias, como libros, revistas, ensayos, sitios

web, y relatos de actores mismos del tema.

6.3.1.20rdenamiento

En esta etapa se desagrupa la informacion obtenida en la fase anterior y se

estudia los posibles subtemas que se podrian incluir al momento de
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implementar el proyecto, de la informacion obtenida anteriormente se escoge lo

gue en realidad es necesario para desarrollar el producto.

109

TEMA

CONTENIDO

IMAGEN

COMUNICACION Y

COMUNICACION VISUAL

Breve explicacion referente a los temas

Imagen del proceso de
comunicacion

SEMIOTICA, SIGNO Y
SiMBOLO

Breve explicacion referente a los temas

Imagen comparativa entre signo y
simbolo

DISENO EDITORIAL

Explicacion sobre el disefio editorial

Imagen tipografia y reticulas

6.3.1.3Evaluacion

Se realiza una redaccion de manera que la informacion no contenga términos

gue no sean usuales para las personas que lean el contenido del producto, al

contrario se debe usar un lenguaje que sea claro, explicativo y entendible con

esto se llevara una secuencia e interés al usuario del producto.

Cuando existan temas extensos los datos deberan ser elegidos de manera

minuciosa ya que en el proyecto se desea que el usuario logre mantener el

interés de lectura en el producto editorial, sin dejar de lado temas de interés y

evitando que el producto presente vacios de informacion.
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6.3.1.4Definicién de condicionantes

Se plantean nuevamente los problemas y las condicionantes que pondrian
poner en riesgo la ejecucién del proyecto para ejecutar planes correctivos para

evitarlas, en el presente proyecto se presentan las siguientes condicionantes:
Dificultad de encontrar informacion de temas como:

o Graffiti

e Culturas urbanas

e Arte urbano

e Buscar un dialogo con personas inmersas en los temas de:
o Graffiti

Arte urbano una vez establecido las condicionantes se evita tener vacios de
informacidn, y se aporta soluciones para desarrollar por el camino correcto el

proyecto.

6.3.1.5 Estructuracién y jerarquizacion

En esta parte se presenta un grafico para explicar el desarrollo del proyecto.
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6.3.2 Fase creativa

Edison Celi

El proceso de creacién de elementos es complejo y extenso es un proceso

interactivo, es un volver al principio siempre para realizar modificaciones y

variables hasta llegar a la conclusién definitiva, ya que un proceso creativo en

disefio grafico se define como un analisis mental cuyo fin es la comunicacion.

6.3.2.1Implicaciones

El presente proyecto procura desarrollar un estilo de imagenes, ilustraciones y

texturas en base a elementos gréaficos del graffiti, los mismos que se plasmaran

en un libro y dichas imagenes podran tener posteriormente otros usos.
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6.3.2.2Formulacién de ideas rectoras

- Eleccion de piezas graficas para analisis.

- llustraciones en base a trabajos graficos del graffiti.

- Desarrollo grafico (utilizacidén de técnicas de ilustracion manual y digital).
- Abstraccion de formas empleadas en el graffiti.

- Creacion del libro grafico Editorial.

- Utilizacion de los graficos en productos comerciales aplicando el graffiti.

6.3.2.3Toma de partido o Idea béasica

En base a lo planteado anteriormente, se determina que la idea basica que
comprende a la realizacién del producto se sustenta en la creacién de un
producto editorial que contenga las caracteristicas determinadas en las ideas

rectoras dando lugar a la siguiente idea

“Disefio editorial de un libro, recopilatorio de imagenes, formas texturas,

basado en el graffiti de la ciudad de Quito.”

6.3.2.4Formalizacion de la idea

La idea basica es el principal objeto para el desarrollo del proceso grafico, es la
meta a cumplir mediante el conocimiento adquirido a lo largo del ciclo

académico con la ayuda de herramientas tecnolégicas.
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Disefiar un libro gréfico desde los
lineamientos del disefo grafico edito-
rial, sobre el graffiti del norte de Quito,

Desarrollo del Escoger trabajos y formas
producto editorial, del graffiti.

Implementacion de
ilustraciones y fotografias.

Edison Celi

6.3.3 Fase ejecutiva

A partir de una exploracion visual de la recoleccién fotografica, se ha
determinado los elementos fundamentales de composicion dentro del graffiti,
los mismos que seran incluidos dentro del desarrollo del producto final,

ilustrado en el presente grafico.
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6.3.3.1Valoracion critica

Se establecen las caracteristicas graficas primarias que tendra el contenido del
producto final, para el andlisis grafico del graffiti tomando en cuenta varios
artistas destacados de la ciudad de Quito como por ejemplo el colectivo
“‘MFC”.

Edison Anibal Celi Celi.
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El punto de partida es la idea basica para el desarrollo del proyecto se toma en
cuenta las caracteristicas principales del graffiti, para desarrollar el contenido
del producto editorial como la ilustracion y la fotografia que son parte esencial

del presente proyecto.

6.3.3.1.1 Analisis cromatico

Color: Establecido el uso de colores usado por artistas del graffiti en cada una
de sus obras, conlleva a estilos diferentes entre si los cuales seran organizados

en lo posterior en el contenido del producto editorial.

Edison Celi
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Texturas: Utilizando elementos del graffiti se desarrollan texturas para ser

aplicadas en cualquier campo

Andlisis de formas:

Forma: Mediante la obtencion deformas que son elementos caracteristicos del

Graffiti se desarrollan varias ilustraciones.

6.3.3.2Desarrollo

El proceso de desarrollo de una propuesta grafica inicia mediante la realizacion
de esbozos y bocetos a partir de un concepto, y mediante el andlisis de
trabajos artisticos del graffiti y todo lo que en este medio se desarrolla como

escritura, dialecto, estilo musical, formas, figuras, color, etc.

De esta manera se permite que la abstraccion dentro del graffiti incluya nuevos

estilos gréaficos dentro del producto editorial.

6.3.3.3Materializacion

Mediante el uso de lluvia de ideas se desarrolla la seleccion del nombre del
producto, el mismo que esta compuesto de dos palabras tomadas del dialecto y
uso comun entre los graffiteros, “star” es el seudébimo de un integrante de
M.F.C. EIl colectivo tomado como referencia para este proyecto, también la
palabra “tag” que es la firma que cada artista pinta en un graffiti, es un
identificador personal, la unidbn de estas dos palabras forma la palabra

STARTAG, de esta manera se consigue el nombre del producto gréfico.

Edison Anibal Celi Celi.
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Posteriormente se procede hacer esbozos y bocetos usando la palabra
STARTAG, definida en la lluvia de ideas, esto servird para desarrollar la
imagen del identificador del producto, usando elementos y tipos de letras

caracteristicas del graffiti un estilo musical hip hop.
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taffiti

Con el uso de herramientas tecnoldgicas se desarrolla el proceso ilustrativo del

Edison Celi

producto utilizando herramientas como Adobe lllustrator CS5 y Adobe
Photoshop CS5.
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La realizacion de un libro a partir de software de disefio editorial o un programa
gue permita diagramar textos e imagenes, se combinan con un proceso de
disefio para este producto editorial, es necesario utilizar tipografias

representativas y legibles, acordes a las caracteristicas del graffiti.

Para el desarrollo de este producto se usara Adobe lllustrator CS5, Adobe In
design CS5 porque su variedad de herramientas se acopla a las necesidades

de diagramacién necesarias para la elaboracion de este producto.
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Al tratarse de un producto para publico juvenil, se establece que el contenido
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estard compuesto por paginas dobles, usando grilla, guias editoriales,

columnas de texto, y separacion por modulos.

margen externo 1.5 cm E5om
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CAPITULO VI

7 Conclusiones y recomendaciones

7.1 Conclusiones

Este proyecto final de grado se desarrollé dentro de un ambito urbano,
especificamente sobre el graffiti en la ciudad de Quito en donde se pudo
observar que este es un medio de comunicacion no convencional el cual

expresa mensajes graficos a la sociedad plasmados en espacios publicos.

Mediante una investigacion participativa Las imagenes artisticas con un
proceso creativo de disefio gréafico, creando imagenes artisticas, implicitas en
un libro urbano, donde recopila la informacién de artistas urbanos, incluyendo
también imagenes tridimensionales con el uso de tecnologias actuales.es yun
medio de comunicacion no convencional el cual expresa ieas a la sociedad a

través de

7.2 Recomendaciones

Llegando al término del proceso que implica el proyecto final de grado en el
cual se ha desarrollado una investigacion y la creacion de un producto grafico

editorial, se han planteado las siguientes recomendaciones:

La investigacion de este proyecto es considerada como un material informativo

sobre el proceso del graffiti e imagenes elaboradas en base al mismo, se

Edison Anibal Celi Celi.
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considera necesario que los docentes de las universidades implementen a sus
clases, la ensefianza de creacion de modulos, texturas y formas tomando como

punto base el graffiti y sus elementos urbanos, aplicados al disefio grafico.

Motivar a los estudiantes de la facultad de disefio grafico, a ejecutar procesos
de investigacion que propongan resultados visuales, de temas culturales para
vincularlos con contenidos a fines al disefio grafico, promoviendo el desarrollo
de concursos artisticos, para poner en marcha la promocion de movimientos

culturales como punto de partida el presente proyecto.
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Glosario.

*graffiti:término tomado del latin graphiti: en italiano, "graffiti* es el plural de

graffito, que significa: marca o inscripcion hecha rascando o rayando un muro.
*graffiteros: personas que realizan graffitis y expresiones afines al arte urbano.
*analogias:semejanza o parecido entre cosas diferentes

*focusgroup: en espafol grupo focal, es una técnica de estudio de las
opiniones o actitudes de un publico, también conocida como grupo de

discusion.

*cuneiforme: Se dice de la escritura que se escribia de izquierda a derecha
mediante signos con forma de cufias representando palabras y silabas

empleado por las antiguas culturas del Asia menor.
*pictorico: que intenta plasmar objetivamente la realidad.

*okupas: es un movimiento social que consistente en darle uso a terrenos
desocupados, como edificios abandonados temporal o permanentemente, con
el fin de utilizarlos como tierras de cultivo, vivienda, lugar de reunion o centros

con fines sociales y culturales.

Anexos.
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