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RESUMEN

Quito poseedora de un faustuoso legado colonial hispano; localizada en la Mitad del

Mundo y custodia del Centro Histérico mas grande y menos alterado de toda América.

La creacion del trabajo de tesis titulado “Creacion de un Magazine de la ciudad de
Quito y sus recursos turisticos”; ha sido desarrollado con el objetivo de promover los
espacios turisticos de la capital a través de un medio televisivo, de manera que sea

atractiva para los turistas nacionales.

La propuesta se considera atractiva por su funcionalidad y por lo llamativo que resulta
el producto. El magazine se establece como una herramienta de comunicacién capaz
de promover y aumentar el turismo de la ciudad de Quito, mediante varios reportajes
de los mismos, utilizando planos, encuadres, composicion y contenidos de manera
profesional.

Ademas de promover el turismo de la ciudad, mostrard cada semana un artista de la
localidad promoviendo el arte y la cultura, informando y entreteniendo a las familias
ecuatorianas, este programa piloto serd presentado a un canal televisivo como
Ecuador TV “Televisién Publica” canal 7 en donde sera trasmitido para todo el pais,
ademas habra difusiébn a través de redes sociales, y materiales de apoyo como

tripticos, y demés objetos de publicidad.

Palabras clave: Quito, Magazine televisivos, Turismo, Produccién de television.
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ABSTRACT

Quito possessing a great Hispanic colonial legacy; located on the Equator and custody

of the largest and least altered historic center across America.

The creation of the thesis entitled "Creating a Magazine of Quito and its tourist
resources"; has been developed with the aim of promoting the tourist areas of the

capital by a television station, and to be attractive to domestic tourists.

The proposal is considered attractive because of its functionality and so striking that is
the product. The magazine is set as a communication tool capable of promote and
increase tourism in the city of Quito, by several reports, using blueprints, framing,
composition and content professionally.

Besides promoting tourism in the city, it will show every week a local artist to promote
art and culture, informing and entertaining Ecuadorian families, this pilot program will
be presented to a television channel as Ecuador TV "Public Television" channel 7
where it will be transmitted to the whole country, there will also be spread through
social networks, and support materials such as brochures, advertising and other

objects.

Keywords: Quito, TV Magazine, Tourism, Tv Production
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Introduccion

La television se convirti6 desde sus inicios en el medio de comunicacion mas
importante, porque despliega dentro de su programacion una gama de producciones
con diversas tematicas como son: programas educativos, informativos y de
entretenimiento. Debido al increible poder e importancia que tienen los magazines
televisivos dentro del amplio mundo de la television en el Ecuador, surge la idea de

crear este proyecto.

Segun esta investigaciéon, actualmente no existe un programa de television que brinde
informacién acerca de la ciudad de Quito, detectado el problema, se propone la
creacion de “Quito eres Tu” un magazine televisivo, que esta enfocado a la difusion
de los recursos turisticos que posee la capital desde varias perspectivas, como son:
musical, gastrondémica, cultural, hotelera dirigidas a un publico objetivo nacional

comprendido entre los 25 y 60 afios de edad de clase media.

Para la elaboracion de este proyecto se tomo como base la investigacion bibliografica
y de campo, plasmada en el documento que lleva como titulo “Elaboracion de un
magazine televisivo de la ciudad de Quito y sus recursos turisticos” que abarca las

siguientes tematicas.

El Capitulo I, se refiere al tema, linea y sublinea de investigacion, planteamiento del
problema, contextualizacion, analisis critico, prognosis, delimitacién del objeto de la

investigacion, justificacion y objetivos.

El Capitulo Il contiene el marco teérico y la metodologia que se aplicé para la creacion
de este proyecto, ademas se analiza hipétesis de trabajo, sefialamiento de variables,
enfoque, tipo de investigacion, poblacibn y muestra, técnicas y analisis de la

informacion.

El Capitulo 1l abarca el analisis de cuadros y graficos estadisticos de acuerdo a la

encuesta planteada, interpretacion de datos y finalmente la verificacién de la hipétesis.

El Capitulo VI contiene el desarrollo del proyecto con los siguientes temas:
Preproduccion, Produccién, Post produccién, perspectiva o evaluacion de impactos de

la propuesta, conclusiones y recomendaciones.



CAPITULO |
EL PROBLEMA

Tema

ELABORACION DE UN MAGAZINE TELEVISIVO DE LA CIUDAD DE QUITO Y SUS
RECURSOS TURISTICOS.

Linea de investigacion con la que se relaciona

Para el siguiente proyecto de investigacién se utilizo lineas de investigacién que se
vincule con la solucion de los problemas de la comunidad, ya que este producto
audiovisual pretende ser una herramienta de comunicacion que promueva el turismo
en la ciudad de Quito.

En base a estos lineamientos y perceptivas se ha utilizado la siguiente linea y sublinea

Ccomo son:

COMUNICACION SOCIAL:

Area de Investigacion Cientifica: Ciencias Sociales y del Buen Vivir

Estamos sumergidos en la sociedad del conocimiento y la imagen, en la que las
disciplinas gréfico visuales hacen referencia a propuestas de utilidad inmediata a la
sociedad, que por un lado, responden a intereses empresariales y, por otro, no
persiguen objetivos comerciales ni de réditos econémicos en la que se debaten la
funcionalidad del objeto construido y la actitud moral de quien la construyd. Sabemos
mucho y conocemos poco y esta situacion responde al bajo nivel de registro fisico

y/o digital de las variadas aproximaciones tedricas y practicas que en el mundo de la
problematizacién construye el hombre de accion. La utilizacion técnica y metodoldgica
de las tecnologias audiovisuales permite un adecuado nivel de aprovechamiento para
la difusién del conocimiento, como también, el acceso a soportes tradicionales como
libros, folletos y revistas especializadas que garantizan la construccion y el debate de

nuevas posiciones y aportes a la sociedad.



DESARROLLO TURISTICO SOSTENIBLE

Area de Investigacion Cientifica: Ciencias Sociales y del Buen Vivir

Con esta linea de investigacion se quiere orientar sobre el tema de un desarrollo
sostenible del turismo en diferentes espacios geograficos o en sus respectivas
comunidades. Es importante que se conozca que por nivel local “se entiende todo
lugar, identificable como tal y capacitado para el desarrollo turistico: ciudades,
pueblos, grande centros de atraccion turistica y zonas rurales, a un nivel inferior al de
planificaciéon y desarrollo del turismo”. Adicionalmente, promover la conservaciéon y
dinamizacién de la memoria histdrica, saberes ancestrales, técnicas tradicionales,
contextos y sitios arqueoldgicos asociados a lo local, regional, nacional para ser
relacionado con los procesos de la globalidad, frente al desarrollo del turismo en la

Provincia. (U Israel, Lineas de Investigacion. 2013)

Planteamiento del problema

Quito tiene 2.576.287 habitantes segun el Ultimo Censo realizado por INEC Instituto
Nacional de Estadistica y Censo (2010), la capital del Ecuador ha ganado varios
premios en estos ultimos afios, como destino turistico a nivel mundial, pero los turistas
nacionales necesitan y requieren la creacion de un programa televisivo que informe y
persuada a las personas a visitar la ciudad. Debido a la carencia de un programa con
estas caracteristicas los turistas nacionales desconocen de los diferentes destinos
turisticos quitefios, principalmente los cuales son parte de la historia, cultura y

tradicion de la ciudad de Quito.

Hace afios atras existié un magazine llamado “Quito Tv” encaminado directamente a la
ciudad de Quito y sus tematicas, transmitido por la sefial de Ecuavisa Internacional,
pero debido a la repeticibn y desactualizacion de contenidos salié del aire,
lastimosamente desde ese entonces no se ha creado un nuevo producto televisivo que
informe al publico ecuatoriano sobre la capital, fomentando el crecimiento turistico de
la ciudad.

¢ESs necesario producir magazines televisivos sobre los recursos turisticos de la
ciudad de Quito, para incentivar a turistas nacionales y locales, a realizar turismo en
la ciudad capital, ademéas de aportar al crecimiento turistico, promueve la cultura

quitefia?



Contextualizacién

El turismo se concibe como una actividad fundamental en la vida de los pueblos y
paises, por las repercusiones directas en los sectores sociales, culturales y
econdmicos. Sin embargo, para el desarrollo del sector turistico y su entorno, es

fundamental tener planes y proyectos que incrementen las visitas.

En el Ecuador, el turismo se proyecta como una de las actividades econdmicas de
mas rapida expansion, por el constante incremento de las ofertas y flujo turistico en
todas las regiones. Esto posiciona a este sector, como una base generadora de

empleo y por ende, de progreso.

En Quito, particularmente, el turismo se constituye en uno de los ndcleos urbanos de
atraccion, con una demanda persistente. La riqueza cultural, gastrondmica, historica,
artistica y paisajistica la han convertido en uno de los destinos turisticos mas visitados
a nivel mundial, después de ganar el galardon de World Travel Awards, Quito es el

destino Lider de Sudamérica 2013.

“No solamente la capital ecuatoriana, en general el pais concurs6é por 11
diferentes categorias en los World Travel Awards (WTA) 2013, considerados
los premios ‘Oscar del Turismo’. Quito participé por el reconocimiento al
ganador en ‘Destinos que lideran Sudamérica’; una cualidad que también es
reconocida por TripAdvisor, a través de la votacion de sus usuarios como uno
de los 25 mejores destinos de Sudamérica” (Turismo, Quito destino lider de
Sudamérica 2013)

La creacion de programas televisivos, como revistas (magazine), que presenten
reportajes cortos de los recursos y la riqueza turistica de la ciudad, se proyectan
como las herramientas que coadyuven al desarrollo turistico de la ciudad capital.

“Ecuador ama la vida”, “Préxima parada” o “La Television” son ofertas que presentan,
en la televisién ecuatoriana, destinos turisticos. Pero, la produccién televisiva, no tiene
un espacio especifico sobre Quito, siendo esta la ciudad més importante del pais, por
ser la capital. Tal vez, la falta de interés por parte de las autoridades y empresas de
turismo del Distrito Metropolitano, o el temor de las productoras independientes y
canales locales de proponer un programa piloto que tal vez econémicamente no

funcione, sean las razones.



Una excepcion encontrada, fue el programa “Quito TV”, transmitido por la senal de
Ecuavisa Internacional que en el afio 2012 sali6 del aire debido a que sus contenidos

eran obsoletos y repetitivos.

A nivel radial y de manera local existen varios programas que hablan de Quito como el
denominado: “Quiero hablarles de una ciudad llamada Quito”, programa de caracter
cultural, emitido en Radio Pichincha Universal 93,5 FM, donde se exponen, de una

manera general, varios temas sobre la ciudad.

En este contexto, las productoras independientes tienen un campo amplio para
explotar su creatividad con la creacidn de un piloto televisivo que saque a relucir la
gastronomia, folclore, cultura, hoteleria, y los hermosos paisajes que tiene Quito. Son
temas que se los pueden difundir a través de imagenes que informen y entretengan e

incentiven a hacer turismo a la sociedad quitefia y ecuatoriana.

Segun el diagnostico realizado por Participacion Ciudadana publicado en la pagina
web del SEMPLADES sobre la produccién audio-visual en el pais nunca ha sido una
prioridad, ni vista como un espacio fundamental para construir una cultura y una
identidad. En el pais ha sido escaza la produccién nacional pero en un porcentaje
bajisimo en comparacién a Colombia y Venezuela reconocidas a nivel mundial como
verdaderas industrias en lo que produccion de telenovelas y peliculas se refiere,
exportando su identidad y cultura al mundo, ademas de ser una fuente importante de

entrada de divisas y de empleo.



llustracion 1: Diagrama de Ishikawa
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Como causas del problema objeto de estudio, la ausencia de un magazine televisivo

de la ciudad de Quito origina principalmente por el desinterés, falta de gestion, division

politica y falta de liderazgo de parte de los 4 ejes fundamentales de este problema

como son productoras independientes, canales de televisién, Municipio del Distrito

Metropolitano y la poblacion. A esto se suma la falta de

recursos economicos,

motivacion e innovacién por parte de las productoras independientes. Y finalmente la

falta de apoyo, falta de cultura y habitos en la poblacion, disminuyendo la posibilidad

de que exista un magazine televisivo de la ciudad que informe acerca de los recursos

turisticos de la capital.




Prognosis

Mediante la Investigacion y el diagnostico de un problema existente en la sociedad,
siendo este, la falta de producciones televisivas que utilicen recursos turisticos de la
ciudad de Quito, se pueden dar varias alternativas de soluciones en funcién a la
informacion obtenida.

Posteriormente la ejecucién y elaboracion correctamente estructurada de un programa
piloto de la ciudad de Quito, genera un producto Gtil para la productora Media Raymi
Comunicacion Integral y a la vez para locales y nacionales, solucionando determinado

problema.

Delimitacién del objeto de investigacion

Campo: Televisivo

Area: Turistica

Delimitacidn Espacial: Distrito Metropolitano de Quito

Delimitacion Temporal: Abril 2013 — Abril 2014

Unidades de Observacién: Hombres y Mujeres entre 25 y 60 afios de edad de clase

media, de nacionalidad ecuatoriana, residentes en el pais.

Basados en el planteamiento anterior, se delimita el objeto de investigacion, con
quienes se trabajard& mediante encuestas, que generen informacion para la

construccién del producto.

Justificacion

Con este trabajo se pretende profundizar y renovar los conocimientos en el area de

produccion de televisibn y multimedia, mediante el aprendizaje y desarrollo del



problema objeto de estudio, acumulando conocimientos y llenando vacios que el

investigador posee.

El desarrollo de este proyecto permitira que los habitantes y visitantes de Quito y del
Ecuador puedan conocer la ciudad capital. También se pretende promocionar la

ciudad y asi incrementar el turismo en la misma.

Este programa piloto, sobre turismo en Quito, se realizarad mediante la estructura de
un magazine televisivo, que mostrard a la ciudad desde sus diferentes ambitos
turisticos. Se incluiran pequefias animaciones que proporcionen dinamismo al
programa, utilizando una linea gréfica colorida y con un disefio que sea facil de

identificar y recordar por la audiencia.

La promocién que este magazine pretende dar a la ciudad, esta enmarcada en una
perspectiva informativa y cultural, que bien manejada, lograra generar mayor
afluencia de turistas a la capital, lo que aportard a favor del desarrollo del sector
turistico y la generacion de varias fuentes de empleo. También el crear este tipo de

programas abrird un nuevo espacio de trabajo para los realizadores de television.

Particularmente, este equipo de produccién, cuenta con los recursos econémicos y
tecnoldgicos necesarios para ejecutar la investigaciéon y la realizacién del producto
audiovisual. El investigador posee el tiempo suficiente para investigar y preparar la
informacion referente al problema objeto de estudio, y cuenta con el respaldo de la
productora “Media Raymi Comunicacion Integral’” asociada a la Television Publica

Ecuador Tv.

- Carta de respaldos Media Raymi “Comunicacién Integral” (Ver Anexo 1)



Objetivo general

Elaborar un magazine televisivo que muestre los recursos turisticos de la ciudad de

Quito, con el fin de promover las visitas de locales y nacionales en la ciudad.

Objetivos especificos

¢ Fundamentar tedricamente la implementacion de un magazine televisivo y
las etapas para su realizacion.

e Elaborar un piloto de magazine televisivo de ocho capitulos sobre la ciudad
de Quito desde sus diferentes perspectivas turisticas, dirigido a un publico
de 25 a 60 afos de un nivel socioeconémico medio.

¢ Validar la funcionalidad del proyecto propuesto de acuerdo al criterio de

profesionales en el area de Produccién de Television.



CAPITULO I

MARCO TEORICO Y METODOLOGIA

Antecedentes investigativos/ Estado del Arte

Para escribir sobre la televisién en el Ecuador, hay que remontarse a la introducciéon
de esta tecnologia al pais en la década de los cincuenta. Fue la manabita Linda
Zambrano y su esposo, el aleman Michael Rosembaum, quienes trajeron este curioso
invento por primera vez al Ecuador. Fue el 1 de Junio de 1960, el presidente de la
Republica de la época, el Doctor José Maria Velasco lbarra, quien otorgé el permiso
para que la “Primera Televisién Ecuatoriana”, emita su sefal. Hoy, esta red se la
conoce como RTS, con sede en Guayaquil.

Los primeros programas transmitidos tuvieron una gran variedad, pero predominaron
los noticieros, espacios de opinién, programas de mdusica y los magazines cuyo

contenido era muy variado.

Desde la década de los cincuenta hasta la actualidad, la television en el Ecuador se ha
convertido en un tema de discusién permanente en los diferentes hogares, no sélo por
el desarrollo tecnolégico que ha experimentado, sino también porque este medio
masivo, se ha implantado como un miembro més en las casas de los ecuatorianos,

generando informacién, educacion y criterios a cada persona que la mira.

Por ese desarrollo y la creciente demanda de los usuarios por ver mas y mejor
programacion, se han creado varias productoras de television, las que, de una manera
profesional, han presentado en los diferentes canales, propuestas de programas con
una alto nivel de informacién y entretenimiento. En Quito y desde el 2001, la
productora JComunicaciones, una empresa familiar del conocido periodista Jaime
Cornejo, ha producido programas referentes a la ciudad capital. Pero, es desde el
2003, que crea un espacio, a manera de magazine, relacionado a los diferentes
espacios turisticos de la capital y desde una perspectiva cultural, “Quito Tv”, es el
nombre de este espacio transmitido por la sefial de Ecuavisa Internacional.
Lamentablemente, porque sus contenidos eran obsoletos, este programa salié del aire
en el 2012.
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Existen otros espacios televisivos con temas sobre la ciudad, pero Unicamente en
canales locales, Por ejemplo, en Telesucesos, canal 21 en UHF, el programa
“Nuestras Parroquias”, es un espacio de caracter cultural, cuyo presentador a modo de
visitas, entrevista a personajes caracteristicos de los barrios y parroquias rurales de
Quito. La informalidad y la forma cacera de presentar las imagenes, son sus

caracteristicas.

Esa falta de programacion especifica sobre Quito y sus recursos turisticos, hace que
el proyecto “Quito eres Tu” sea una alternativa positiva para entretener e informar a los

ecuatorianos.

Marco Conceptual
Comunicacion Audiovisual

Es una forma de interaccion que involucra el uso sincrénico de audio y video en un
mismo medio. Expresa vivencias, puntos de vista y la concepcion del mundo por parte
del emisor y un deseo de satisfacer esos mismos aspectos del espectador con la

ayuda de elementos visuales y sonoros estrechamente vinculados.

llustracion 2: Modelo de Comunicacion General

DIMENSION
PERCEPFTIVA

M i .

Selecion Acontecdimiento
Conterto

Hombre,maguina Dizponibilidad

N A

Canal DIMENSION
Medio DE MEDIOS
Control

Contenido

Fuente: Modelo de Comunicacion general de Gebrner (1956)

Elaborado por: Autor
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Lenguaje Audiovisual

Se entiende como lenguaje audiovisual, los modos artificiales de organizacion de la
imagen y el sonido que se utiliza para transmitir ideas o sensaciones, ajustandolas a
la capacidad del hombre para ser percibidas y comprendidas. Comprende dos
variables el lenguaje visual (imagenes, colores, texturas y formas), y el lenguaje
sonoro, donde intervienen la comunicacion verbal, los sonidos, los silencios y la

musica.

Los principales aspectos son:

Eje
Son los puntos de visualizacién que tienen como intencionalidad, que el espectador

observe al objeto o sujeto en el escenario desde varias perspectivas.

Angulos
Es el punto de vista desde el cual se muestra al personaje u objeto desde un mismo

eje.

Tipos de Angulos

Normal.-La cAmara esta situada aproximadamente al nivel del objeto paralelo al suelo,

es el angulo mas convencional y realista.

Picado.- Para obtener esta angulacion la cadmara se la coloca arriba del objeto o

sujeto y denota inferioridad.

Contrapicado.- Llamado también vista de gusano, se lo obtiene al colocar la cAmara

por encima del objeto inclinado hacia arriba, expresa engrandecimiento.

Cenital.- La cAmara se sitla arriba del objeto o sujeto totalmente perpendicular al eje

horizontal.

Contra Cenital.- Llamado también nadir, este angulo se obtiene colocando la camara

por debajo del objeto o sujeto.
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El Plano
Es la unidad bésica del lenguaje audiovisual, que hace referencia a realidad vista

desde la camara cuando se realiza un encuadre.

Tipos de Planos

Planos Descriptivos
Un plano es descriptivo cuando su funcién es describir a los personajes y ubicar el

entorno que los rodea.

- Gran Plano General

Muestra un escenario muy extenso en el que puede existir varios personajes.

- Plano General

Introduce al espectador en la situacion, presenta una vista general.

Planos narrativos
Los planos narrativos son aquellos que describen las acciones que desarrolla el

personaje.

- Plano Americano

También llamado de tres cuartos, muestra al personaje desde la cabeza hasta

por debajo de las rodillas.

- Plano Medio Largo

Este muestra al sujeto desde la cabeza hasta debajo de la cintura.

- Plano Medio

Este plano muestra al personaje de la cintura para arriba estableciendo

relaciones entre dos o mas sujetos.
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Plano Medio Corto

Muestra la figura humana desde la cabeza hasta la mitad del pecho.

Planos expresivos

Es un plano que tiene un valor expresivo cuando su funcion es mostrar las emociones

de los personajes.

Primer Plano

Se concentra toda la accion en el personaje, muestra la cara y el hombro del
mismo. Este plano muestra la psicologia, emociones y sentimientos de los

personajes.

Primerisimo primer plano

Muestra un elemento en concreto o una parte del personaje.

Movimientos de Camara

Los movimientos de camara deben responder a una necesidad de produccion.

Los movimientos basicos de camara son los siguientes:

Paneo.- La camara permanece estatica, realiza un movimiento de rotacion

sobre su eje de izquierda a derecha o de derecha a izquierda

Tilt.- Es el movimiento de cAmara de abajo hacia arriba o de arriba hacia

abajo sobre su gje.

Traveling.-Es el desplazamiento de la caAmara junto al transporte sin direccion

definida.
Dolly.-La camara junto a un trasporte se desplaza hacia delante y hacia atras

en linea recta. EI campo visual es mayor cuando acercamos la camara al

objeto que cuando nos acercamos por medio de zoom. (Gonzélez (1994).

14



Movimientos de Lente

- Zoom.- Aunque no es un movimiento verdadero de camara se lo considera
como tal, pero en realidad es el cambio de distancia que se hace por medio del
lente. Zoom in, acercamiento 6ptico del objetivo, zoom out, alejamiento 6ptico

del objetivo.

Elementos Sonoros

El sonido, al igual que la imagen, tiene intencionalidad y significado, de manera

individual en el contexto, de acuerdo a las caracteristicas que le son propias.

Musica
La musica tiene un papel importante en la creacién de los ambientes y ha de conectar

con la informacién de fondo que se quiere comunicar.

- De identificacion.- Se utiliza para crear una relacion directa entre el contenido
del producto audiovisual y el espectador.

- De personaje.- Establece una relacién directa entre el personaje y el
espectador.

- De situacién.- Crea una relacion directa en una situacion especifica entre los

personajes y el espectador

Sonido
Al igual que la imagen, tiene intencionalidad y significado de manera individual y en el

contexto y de acuerdo a las caracteristicas que le son propias.

- Sonido Ambiente.- Son los sonidos propios del entorno.

- Voz in.- Se refiere al lenguaje verbal producido por sujetos presentes en el
cuadro.

- Voz en off.- Es el lenguaje verbal producido por sujetos ausentes en el cuadro.

- Efectos.- Son aquellos sonidos creados, que no tienen referente en la
realidad.

- Silencio.- Es la ausencia de sonido.
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La Televisién en el Ecuador

Segun Guerrero (s.a) , existen dos versiones de la aparicion de la television en el
Ecuador, la primera fue gracias al americano Hartwell, que en 1959 reparé un televisor
defectuoso que fue abandonado en las bodegas de General Electric en, New York y
decide traerlo para dar a conocer al pais éste novedoso invento. Por otro lado se dice
gue la manabita Linda Zambrano junto a su esposo el aleman Michaell Rosembaum,

fueron los que iniciaron con la primera television, que se comercializé en 1960.

llustracion 3: La Television en el Ecuador

HISTORIA DE LA
TELEVISION
ECUATORIANA

1959 1960 1961 1967
Llega la primera Television al Llegan los primero equipos El Estado se a propia de las Nace Ecuavisa en la ciudad de
Ecuador. para transmision en vivo. frecuencias. Guayaquil
1969 1974
Hacen su primera Se funda la Cadena de 1977 1993

transmisionesla Cadena
Ecuatorianade Television

Television a color llamada
Teleamazonas en la ciudad de

Se funda Gamavision

Nace ETV Telerama en la
ciudad de Cuenca

Telecentro Quito
2007
1997 2002 2004 Nace ECTV Television Publica
Telecentro se transforma en En la frecuencia 12 se instaura Se inicia transmisiones a nivel con la finalidad de cubrir la
TC Television. Canal Uno internacional para complacer a instauracion de la Asamblea

los migrates ecuatorianos

Constituyente en Montecristi

Fuente: Alba Luz Mora, (1988) La televisidn en el Ecuador

Elaborado por: el autor
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Géneros Televisivos

La television se convirti6 en el medio de masas mas trascendental e influyente desde
sus origenes (1927) ya que se encarg0 de satisfacer necesidades de informacion y
entretenimiento gracias al apoyo de imagenes y sonido, que ningin otro medio podria

cubrir.

Jaime Barroso Garcia (1996) en su libro “Realizacion de los Géneros Televisivos”,
explica que “el género es el contenido tematico de un programa de television, y los
categoriza de la siguiente manera: Dramaticos, Informativos, Educativos vy

Entretenimiento o Variedades”.

Draméaticos

Segun Jaime Barroso (1996) encontré lo siguiente:

“Son el conjunto de producciones televisivas cuyos guiones desarrollan historia de
ficcion narrativa producto de la imaginaciéon del autor. El espectro es tan amplio como
para abarcar, desde las adaptaciones literarias, mas o menos fieles, del teatro,
novelas, etc., hasta los originales escritos para la television, productor de la

imaginacién o basado en hechos reales”.(p. 50)

Informativos

“Es el conjunto de programas que registran los hechos de la realidad de actualidad e
interés periodistico o, dicho de otro modo, los programas que se interesan por los
asuntos sociales, politicos o de econémica de la actualidad diaria” (Barroso,1986,p.
52).Este concepto lo reafirma Cebridn Herreros (2004) el cual afirma que este tipo de
programas son construcciones discursivas, que se basan en la realidad, a partir de

hechos acontecidos en la sociedad.

Ademas este género estd conformado por un conjunto de programa cuya finalidad es

atender una necesidad de informacion periodistica.

Educativos

El género educativo se justifica por el contenido, como indica Jaime Barroso en su
libro los programas educativos “son los que se ajustan a planes oficiales de
ensefianza y se hacen generalmente en colaboracion con el Ministerio de Educacion u

otros organismos estatales” (Barroso, 1996, p 218).
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Estos programas se centran en la formacién de las personas y en algunas ocasiones
se comprometen en debatir los métodos para su instruccién. De igual forma buscan
desarrollar la capacidad critica y los valores del telespectador. Este género comprende
varios tipos de programas como: paneles, debates, reportajes y todos los programas
gue difunda conocimiento.

Entretenimiento o Variedades

Estos programas son aquellos que carecen de elementos diegéticos y no implica la
participacion del televidente, son un claro reflejo del acontecer cotidiano, traducido en
imagenes y audio.

Segun Jaime Barroso (1996) afirma que:

Son programas basados en la presentacion de espectidculos de musica,
actuaciones artisticas, humoristicas conducidas por un presentador y ante un
espectacular despliegue escenografico de luz y espacio, desde el punto de vista
de su preparacién corresponde a la modalidad de formatos de guion semi-
planificado; es decir programas en los que el inicio- presentacion- y el final-
despedida estan rigidamente determinados y escritos, asi como la estructura
general: el contenido o asunto de los diferentes blogues, su duracion,
participantes, escenarios en que se desarrolla cada uno, etc., pero sin embargo

su desarrollo tiene caracter imprevisto. (p, 51).

Dentro de este género destacan los musicales, concursos, reality show, juegos,

telenovelas y el magazine

Origen y Estructura del Magazine

El magazine (revista), es un formato de la neo television. Pertenece al género hibrido
porque abarca una composicion de diversos temas como; noticias, reportajes,
actuaciones artisticas, entrevistas, y muchos otros temas, que no tienen
necesariamente una conexion entre si. Por esta caracteristica también se los conoce
con el nombre de “programas émnibus” (Barroso, 1996, p 52), los magazines buscan

aproximarse a la actualidad, sin llegar a ser espacios periodisticos.
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El magazine nace en base a la revista radiofénica producida en los afios cuarenta
antes de la Segunda Guerra Mundial, pero su diferencia radica, en que los magazines
televisivos buscan fomentar a este medio de comunicacion como una industria
comercial y no cultural. Es decir que, este tipo de programas forman parte de los
géneros de television comerciales o publicitarios debido que buscan una rentabilidad a

base de su rating.

Sin lugar a dudas que el éxito logrado desde los afios cuarenta por los magazines de
television, esta en llegar a un gran numero de televidentes y lograr que sus

producciones mantengan el apoyo econémico de los auspiciantes.

Debido a su naturaleza de contenidos variados, el magazine esta constituido por una
serie de secciones que abarcan topicos como cocina, entrevistas a personalidades,
sketches humoristicos, concursos, actuaciones musicales, tips de salud, moda y

manualidades, informacion, entre otros.

Esta diversidad de bloques teméticos independientes son los que hacen del Magazine
un formato de duracién prolongada y que generalmente son transmitidos en horario
matutino para de esta manera captar la atencién del publico al cual estd dirigido.
Ademds estos segmentos pueden ser pregrabados o en vivo, tanto en estudio como

en exteriores.

Clasificacién del Magazine Televisivo
Dependiendo de la franja horaria y el dia de programacion en que se emita el

magazine, poseera unas caracteristicas diferentes. Asi, pueden distinguirse cuatro

subgéneros:

- Magazine matinal
Los magazines de la franja matinal se caracterizan por una teméatica pensada
para interesar a un publico especifico:” por un lado, las amas de casa mientras
realizan las tareas del hogar tienen la televisiébn encendida, y por otro, una
audiencia de la tercera edad, pues la jubilacion les permite estar en la vivienda
por las mafianas. Por ello, entre sus tematicas, suelen aparecer secciones de

moda, belleza, salud y otros asuntos relacionados”. (Gordillo, 2009, p, 234)
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- Magazine de la tarde
En la franja de la tarde los magazines estan dirigidos a toda la familia v,
aunque suelen ser distendidos y amables, en ocasiones pueden incluir
contenidos mas sensacionalistas. Las tematicas del corazén y de sucesos,
suelen ser distintos a los magazines matinales, ya que los colaboradores

pueden aportar alguna nota de picardia y desenvoltura.

- Magazine nocturno o late show

El magazine nocturno (noche/madrugada) posee un tratamiento mucho mas
sensacionalista e irénico que los diurnos, utilizando un tono mas atrevido y
extravagante, llegando en ocasiones a lo trasgresor “hasta rozar lo escabroso,
la creacion de los adefesios provocadores que se regodean en la repeticion de
sus tépicos esperados y celebrados y el tratamiento sensacionalista de los

temas de actualidad” (Garcia Jiménez, 1999, p 224).

- Magazine de fin de semana
Suele ser un programa caracterizado por presentar temas amplios y variados.
También puede aglutinar cualquier tipo de contenidos, aunque predominan lo
de caracter ludico (actuaciones musicales, concursos, variedades, sketches, es

un programa apto para todo publico.

Cargos y Funciones del personal
El personal varia segun el tipo de programa de television que se produce. A
continuacién se enumerard el personal basico que opera en la produccion de un

Magazine televisivo y sus funciones, segun Herbert Zettl (2000).
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llustracion 4: Cargos y Funciones del personal de produccién

Director El director es poseedor de una sensibilidad artistica muy
especial. Es la persona que debera hacer realidad el esfuerzo
gue se ha venido haciendo con anterioridad a la grabacion del
programa. Su principal meta es entregar el programa, desde el

punto de vista técnico, en tiempo, forma y calidad.

Productor Es la persona que conoce perfectamente al personal de
produccién y el equipo técnico, se encarga de coordinar los
aspectos técnicos y no técnicos del programa. El productor

cumple con el cronograma establecido, mucha veces limitando

Asistente de El asistente es el apoyo del productor y director. Es el
Produccion representante del productor en todas las actividades. Sus
funciones son diversas, desde el desglose del guion hasta

reportar al productor lo que sucedio en la grabacién.

Guionista Se encarga de redactar los libretos y dialogos de los mismos

guiones basandose en la idea del Director.

Director de Arte Es el encargado de crear el mundo que esta en la cabeza del
guionista, pasa a ser la imagen principal del mismo Algunas
veces, es también el, encargado del disefio de vestuario.

Disefa la parte grafica de un programa.

Presentadora Es la persona que esta encargada de presentar, la imagen que
el publico va a identificar con la marca del programa, en el

caso del magazine pueden existir varios presentadores.

Personal de Piso Suelen estar divididos por Departamentos: lluminacion,
Operadores de Camara, Audio y Utileria. Su funcién es instalar
la escenografia, operar los instrumentos de sonido e

iluminacién, cables y camaras, segun su departamento.

Maquillaje Se encarga del maquillaje de los presentadores e invitados,
esta persona debe tener conocimiento sobre manejo de piel,
cabello y colores mediante las diferentes técnicas de

maquillaje.

Fuente: Jaime Barroso Realizacién de Géneros Televisivos

Elaborado por: el autor
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Historia de Quito

La ciudad de Quito ya existia antes de la fundacion espafola de 1543; fue, antes de la
conquista, el punto hegemonico del antiguo Reino de los Quitus y luego, formé parte
del imperio Inca, tras la invasion de Huayna Capac quien, a su muerte, entregd esta

ciudad a su hijo Atahualpa.

Luego de la conquista espafiola, en 1553, la naciente ciudad fue llamada como centro
Real Audiencia. Fue en Quito que se dieron los primeros movimientos de
emancipacion de la corona espafiola. EI 10 de agosto de 1809, una Junta de
Gobierno, formada por quitefios ilustres firmo un acta de independencia que inici6 al
proceso libertario de todo el continente americano. En 1830, luego de desintegrarse la
Gran Colombia y muerto el libertador Simén Bolivar, se cre6 la Republica del Ecuador

y Quito paso a ser su capital.(Zambrano, 2006, Pag. 4)

Declarada por la UNESCO en 1979 como patrimonio Cultural de la Humanidad, por
su vocacién como capital de la cultura y la conservacién de sus iglesias y su centro
historico, Quito es hoy, una metrépoli que crece dia tras dia, constituyéndose en eje

del desarrollo nacional, orgullosa de su diversidad y pluriculturalidad.

Poblacién

La poblacion de Quito, segun el ultimo censo del 28 de noviembre del 2010, realizado

por el Instituto Nacional de Estadistica y Censo, fue de 2.576.287 habitantes.

Ubicacion Geogréafica

Quito esta ubicada en el Centro Norte de la Provincia de Pichincha, a 13 km de latitud
sur de la linea equinoccial. Su altitud es de 2.850 metros sobre el nivel del mar. Tiene

una superficie de 4.204 Km2.

El Distrito Metropolitano de Quito esta conformado por varias parroquias, estas son:
Alangasi, Amaguafia, Atahualpa, Calacali, Calderén, Conocoto, Cumbaya,
Chavezpamba, Checa, Guayllabamba, Guangopolo, Gualea, La Merced, Llano Chico,
El Quinche, Pomasqui, Puéllaro, Pintag, Puembo, San José de Minas, Tumbaco,

Nayon , Nono, Pacto, Perucho, Tababela, Yaruqui y Zadmbiza.
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Recursos Turisticos de Quito Antiguo (Programa Piloto)

lglesia Y Convento De San Francisco

El convento de San Francisco esta formado de tres templos, seis patios y dos
huertas, importantes colecciones de bienes culturales, el templo es parte de un
monumental conjunto arquitecténico formado ademas por las capillas y el convento.
Abarca dos cuadras en total y se asienta sobre una amplia explanada de piedra.

La iglesia estd compuesta de tres naves, en su interior se destaca el estilo mudéjar y

los altares de estilo barroco

Hotel Patio Andaluz

Este edificio pertenece al periodo republicano, fue construido hace aproximadamente
160 afios. Desde 1922 funcioné como sede de diversos establecimientos comerciales,
situacién que generd la alteracion y deterioro de la tipologia original. La edificacion fue
rehabilitada para hotel y tiene 31 habitaciones, de las cuales 11 son suites con altillos

y terrazas, las restantes 20 son simples o dobles.

Museo Municipal Alberto Mena Caamafio De Arte E Historia

Se encuentra ubicado en el edificio que originalmente pertenecié a los Jesuitas,
posteriormente fue “El Cuartel Real de Lima”, en donde el 2 de Agosto de 1810 fueron
asesinados los patriotas quitefios, tomados presos durante los movimientos
independentistas. En la actualidad se puede apreciar una escenificacion con figuras de

cera conmemorando este episodio de la historia ecuatoriana.

Heladeria San Agustin

Esta heladeria situada en la calle Guayaquil, ha servido comida tipica, ademas de los
famosos helados de paila por casi 158 afios. Cuando uno ingresa a esta heladeria se
encuentra con un ambiente acogedor con una decoracion nostalgica, esta heladeria
abrié sus puertas en 1858 por la Sra. Juana Torres y a lo largo de los afios se ha
convertido en un negocio familiar. Los helados son el deleite favorito de los clientes

gue visitan este lugar.
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Ciudad Mitad del Mundo

La Ciudad Mitad del Mundo es la ciudad turistica, cultural, cientifica y comercial mas
pequefa del Ecuador. Su arquitectura esta basada en una muestra caracteristica del
estilo colonial y, en la actualidad, cuenta con locales comerciales donde puede
encontrar artesanias de todo el Ecuador; asi como, gastronomia para todo gusto,
nacional e internacional - tradicional o gourmet. Aqui podra degustar de aquel plato
rico de cuy, fritada, ceviche y mucho mas. Es el punto de encuentro de las mas
coloridas exhibiciones de la cultura y el arte popular ecuatoriano, hecho que hace de

esta pequefia ciudad, el atractivo turistico mas importante del Ecuador Continental.

Hipodtesis de trabajo

Existe la necesidad de producir un magazine televisivo sobre los recursos turisticos

de la ciudad de Quito, como una propuesta de narracion televisiva, que ayude a
fomentar el turismo de la capital.

Sefialamiento de variables

Unidades de Observacion: televidentes de 25 a 60 afios de edad que residan en

Ecuador.

X= Realizacion de un Magazine Televisivo de los recurso turisticos de la ciudad de

Quito - Variable Independiente.

Y= Planteamiento de una propuesta de narracion televisiva que ayude a fomentar el

turismo en la capital.

Término de la relaciéon: ausencia
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Enfoque y Tipo de Investigacion
El programa piloto de television “Quito eres tu” utilizara los siguientes enfoques:

Método analitico- sintético.- Para Avila H (s.a) El método analitico-sintético es aquel
que se preocupa de dividir el todo en piezas y revisar cada una de las partes de
interés.

A través del analisis se descompuso el todo, que correspondia al tema: magazin
televisivo, en sus partes, casting, guiones, reportajes, etc. Ademas se logré analizar y
descomponer el todo en sus partes para poder estudiar de forma intensiva cada uno
de sus elementos, relacionandolos entre si. Ademas que fusionando con el método
sintético se logro una desarticulacién reunificando vy vinculando cada una de las

partes al todo, formulando conclusiones y recomendaciones.

Método estadistico.- Servird para la tabulacién, procesamiento, andlisis e
interpretacion de datos obtenidos en las encuestas realizadas al publico objetivo

(Hombres y mujeres de 25 a 60 afios residentes en Ecuador de clase media).

Método sistemético para disefiadores de Bruce Archer.- Este método permitird
conocer el problema objeto de estudio, obtener la informacion y datos necesarios para
el respectivo disefio de el magazine televisivo. Este método se considerd debido a que
es el mas cercano al de una produccién audiovisual, basandose en las tres etapas de
realizacibn como son pre-producciéon, produccion, post-produccién, que manejado
correctamente y en un orden secuencial permitird obtener un producto de calidad para

ser exhibido al publico para el cual fue destinado.

Tipo de Investigacidn

En la presente investigacién se aplico la modalidad Documental e Investigacion de
campo. Este tipo de exploracion permite obtener nuevos conocimientos de la realidad
social. Ademas estudia una situacién para diagnosticar necesidades y problemas,
aplicando conocimientos con fines practicos.

Esta investigacion se la realiza en el lugar en donde se encuentra el objetivo de
estudio, esto permite el conocimiento a fondo del investigador. Puede basarse en
varios disefios como: exploratorio, cuantitativo, experimental y descriptivo, creando
una situacién de control en el manejo de variables dependientes. Se utilizé este tipo de

metodologia debido a que se seleccion6 una muestra representativa de un universo
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infinito, es decir un subgrupo de la poblacién en donde se armé una hipétesis en base

a los datos recolectados para su posterior agrupacion y andlisis.

Los objetivos relacionados con el magazine turistico de la ciudad de Quito han

requerido ademas de un analisis documental, para su fundamentacién y construccion.

Los objetivos relacionados con la descripcion de las principales caracteristicas del
magazine turistico de Quito, han sido abordados por medio de la investigacion
documental, la cual se caracteriza por el empleo predominante de registros graficos
como fuentes de informacion. Generalmente de identifica con el manejo de mensajes
registrados en la forma de impresos, por lo que se le asocia normalmente con la
investigacion bibliografia. Dentro de este tipo de investigacion la informacion obtenida

mediante documentos permitird una mejor visualizacion de la oferta turistica de Quito.

Poblacion y Muestra

La poblacion, “o en términos mas precisos poblacion objetivo, es un conjunto finito o
infinito de elementos con caracteristicas comunes para los cuales seran extensivas las
conclusiones de la investigacién. Esta queda delimitada por el problema y por los
objetivos del estudio”. (Arias, 2006, p. 81).

Antes de realizar cualquier investigacion es necesario definir quiénes seran los sujetos
u objetos de estudio, esto dependera del planteamiento inicial que se le ha dado a la

investigacion.

La muestra de esta investigacion serdn 377 personas entre hombres y mujeres de
nacionalidad ecuatoriana, residentes en Ecuador de 25 a 60 afios de un nivel socio

econdmico medio.
En este caso la poblacién a estudiar serdn 6.539,73 habitantes de 25 a 60 afios
residentes en el Ecuador proyeccion realizada por el INEC (Instituto Nacional de

Estadisticas y Censos) después del Censo realizado en el 2010.

- INEC Censo 2010 y proyecciones 2013-2020 (Ver Anexo 2)
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En consideracién que la poblacién es numerosa, se procede a realizar el calculo del
tamafio de la muestra. La muestra suele ser definida como “un subgrupo de la
poblacion” (Sudman, 1976, p 24).

Es vital, para la correcta seleccion de una muestra, delimitar las caracteristicas de la

poblacion.

N

"TEN-D+1

n =Tamario de la muestra
N = Tamario de la poblacion (6.539,73)

E= Error mdximo admisible 0.05

N

"TE N1 +1

~ 6539.73
™= 0.05)2(6539.73 — 1) + 1

~ 6539.73
™= 0.025(6538.73) + 1

653973

"= 16346 +1
6539.73
n=————
17.346

n = 377.02 % 377

Una vez seleccionada la poblaciéon y la muestra respecto al presente proyecto se
procede a la recoleccion de datos, con el propésito de reunir informacion especifica
relacionada con el estudio. El plan de recoleccion busca identificar las necesidades
culturales y de recreacién que tiene las personas de 25 a 60 afios a nivel nacional al

visitar la ciudad capital a través de dichas variables; y a su vez busca establecer los
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requerimientos técnicos, contenidos, equipos y material que debe tener para tal efecto.
De tal manera que los resultados obtenidos constituyan un aporte local para inclusion

social de este grupo humano.

Técnicas e Instrumentos

Las técnicas utilizadas seran la entrevista, encuesta y las fichas bibliograficas.

Ficha bibliografica

La ficha bibliografica esta destinada a anotar datos de un libro o articulo que pueden
ser Utiles para nuestra investigacion, ayudan a intercalar y reorganizar la informacion

obtenida.

Para organizar la documentacion bibliografica se utilizé el fichaje que permitio recopilar
en forma ordenada y clara las ideas de los autores mas representativos en cuanto al

tema tratado.

Encuesta

“El método de la encuesta parte de la aplicacion de un cuestionario estructurado que
se da a una muestra de la poblacion y que esta disefiado para obtener informacién

especifica y descriptiva de los entrevistados” (Malhotra, 1997)

Dado el tipo de resultados que se desea obtener, la encuesta es la técnica que
permitié recoger datos numéricos, que posteriormente seran utilizados en un analisis
estadistico. Esto ayudo a predecir el comportamiento del televidente sobre el tema
planteado. Las encuestas, proporcionan informacién cuantitativa necesaria para la

investigacion.

En el presente estudio se aplicé a la muestra seleccionada un cuestionario
conformado por 10 preguntas, que ayudaron a determinar la opinion de los
televidentes acerca de la pertinencia de la realizacién de un magazine televisivo de los

recursos turisticos de la ciudad de Quito.

- Encuestas realizadas (Ver Anexo 3)
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Entrevista

Las entrevistas se utilizan para recabar informacion en forma verbal a través de las
preguntas que propone el analista. Dentro de una organizacion, la entrevista es la
técnica mas significativa y productiva que dispone el analista para recabar datos.
(Moreno. 2000)

En el presente trabajo se aplico la técnica de la entrevista, con el fin de obtener
aportes de personas expertas en el &rea audiovisual que permitan tener una
orientacion mas clara con respeto al proyecto, por eso fue dirigida a productores de

television.

- Entrevista realizada a Cristian Londofio (Ver Anexo 4)

Plan de recoleccion, procesamiento y analisis de la informacién

Una vez que se haya aplicado el cuestionario a las personas, sera necesario revisar
la informacion obtenida, clasificarla y detectar errores u omisiones. Luego se
categorizara las preguntas y se tabulard las respuestas. Utilizando un sistema
computarizado; se procede al analisis dé los datos y a la representacion de los
resultados de forma tabular y gréfica para alcanzar una mayor comprension y facil

interpretacion de lo investigado.

Ademas se realizara un andlisis de la entrevista realizada al Asesor de Nuevos
proyectos de ECTV Television Publica el guionista, escritor y director Cristian
Londofio que constara de 5 preguntas abiertas, claras y precisas, para conocer la

opinidn sobre su percepcion en cuanto al magazine televisivo “Quito eres tu”.
Adicionalmente se analizara las fuentes de informacion que se empleardn en el

presente proyecto las cuales estan determinadas a través de libros, revistas y paginas

de internet referentes al magazin turistico y los procesos de produccién de televisién.
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CAPITULO 1l

Andlisis (cuadros y graficos estadisticos)

En este capitulo se presentan todos los resultados que se obtuvo de la encuesta
realizada a personas de 25 a 60 afios de edad que sean de nacionalidad ecuatoriana
y residan en Ecuador, de nivel socioecondmico medio. Se procedio a tabular los datos
de la encuesta pregunta por pregunta, posteriormente haciendo uso de Excel para
realizar tablas de frecuencias y graficos de pastel para ilustrar los célculos y

resultados, se emitié conclusiones y recomendaciones de las preguntas planteadas.

PREGUNTA N°1

¢ Género?

llustracion 5 Género

Alternativas fa Fr (%)
Masculino 153 41%
Femenino 224 59%
Total 377 100%

Fuente: Encuestas publico objetivo

Elaborado por: el autor

Gréfico 1: Género

W Masculino

B Femenino

Fuente: Encuestas publico objetivo
Elaborado por: el autor

Este grafico demuestra que la mayor parte de publico entrevistado fue femenino.
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PREGUNTA N°2

Provincia de procedencia

llustracion 6: Provincia de procedencia

Alternativas Fa Fr (%)
Sierra 162 43%
Costa 107 28%
Oriente 76 20%
Region Insular 32 9%
Total 377 100%

Fuente: Encuestas publico objetivo

Elaborado por: el autor

Grafico 2: Provincia de procedencia

M Sierra
m Costa
Oriente

M Insular

Fuente: Encuestas publico objetivo

Elaborado por: el autor

Este gréfico presenta los valores obtenidos en la segunda pregunta del estudio
aplicado, responde a que mas del 43% del publico entrevistado proviene de la Sierra,
esto demostré que la gente que hace turismo en la ciudad de Quito es de provincias

de la Sierra.
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PREGUNTA N°3

Usted mira television en la noche

llustracion 7: Usted mira televisiéon en la noche

Alternativas Fa Fr (%)
Si 283 75%
No 94 25%
Total 377 100%

Fuente: Encuestas publico objetivo

Elaborado por: el autor

Gréfico 3: Usted mira television en la noche

| S{

B No

Fuente: Encuestas publico objetivo

Elaborado por: el autor

Los resultados obtenidos en esta pregunta de la encuesta aplicada a la muestra,
fueron divididos en dos cuadros para un mejor estudio de los mismos. El grafico
muestra que la minoria de la poblacién encuestada se dedica a navegar en internet,
escuchar radio, leer o a realizar cualquier otra actividad en la noche, pero que la gran

mayoria de familias estén frente al televisor mirando la programacion.
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PREGUNTA N°4

De las siguientes opciones, qué tipo de programas mira con frecuencia

llustracion 8: Que tipos de programas mira con frecuencia

Alternativas Fa Fr (%)
Entretenimiento 141 37%
Noticieros 164 44%
Novelas 72 19%
Total 377 100%

Fuente: Encuestas publico objetivo

Elaborado por: el autor

Gréfico 4: Que tipos de programas mira con frecuencia

B Entretenimient

B Noticieros

Novelas

Fuente: Encuestas publico objetivo

Elaborado por: el autor

De las 377 personas encuestadas
entretenimiento esto aporto a elaboracion del magazine para la realizacion de los

segmentos incluyendo una nota con una noticia de actualidad que sea de interés para

la comunidad.
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PREGUNTA N°5

Conoce usted algin magazine turistico de la ciudad de Quito que se transmita

actualmente

llustracion 9: Conoce algln magazine turistico de Quito actualmente

Alternativas Fa Fr (%)

Si 5 1%
No 372 99%

Total 377 100%

Fuente: Encuestas publico objetivo

Elaborado por: el autor

Grafico 5: Conoce algun magazine turistico de Quito actualmente

1%

W Si

HENo

Fuente: Encuestas publico objetivo
Elaborado por: el autor
Para la quinta pregunta, el grafico N° 5 muestra que el 99% de los encuestados no
ha visto actualmente en televisibn un magazine turistico de Quito. Esto ayudo a
corroborar la realizacion del programa, debido a la ausencia de producto de estas

caracteristicas.
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PREGUNTA N°6

¢ Considera pertinente la realizacion de un programa de television que muestre los

recursos turisticos de la ciudad de Quito?

llustracion 10: Considera pertinente la realizacion de un programa turistico

Alternativas Fa Fr (%)
Si 345 92%
No 32 8%
Total 377 100%

Fuente: Encuestas publico objetivo
Elaborado por: el autor

Grafico 6: Considera pertinente la realizacién de un programa turistico

| Si

HENo

Fuente: Encuestas publico objetivo
Elaborado por: el autor
El grafico N°6 muestra que el 92% de las personas encuestadas considera pertinente
la realizacion de un magazine turistico de la ciudad de Quito, esta informacion fue de

gran ayuda, debido al interés que existe en la sociedad en obtener un programa de la
ciudad capital.
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PREGUNTA N°7

Con que frecuencia le interesaria ver este programa

llustracion 11: Frecuencia con que veria este programa

Alternativas Fa Fr (%)
Diario 66 19%
Semanal 235 68%
Mensual 44 13%
Total 345 100%

Fuente: Encuestas publico objetivo
Elaborado por: el autor

Gréfico 7: Frecuencia con que veria este programa

W Diario
H Semanal

Mensual

Fuente: Encuestas publico objetivo

Elaborado por: el autor

Del nimero total de encuestados que si consideraron pertinente la realizacion del
magazine turistico de la ciudad de Quito, el 68% opina que es pertinente trasmitirlo
semanalmente, basados en estos porcentajes el programa se trasmitira una vez por

semana.
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PREGUNTA N°8

Qué segmentos considera usted que debe contemplar este programa de television

llustracion 12: Segmentos que deberia tener el programa

Alternativas Fa Fr (%)
Gastronémico 117 34%
Cultural 114 33%
Presentacion artistica 62 18%
Concurso 52 15%
Total 345 100%

Fuente: Encuestas publico objetivo

Elaborado por: El autor

Gréfico 8: Segmentos que deberia tener el programa

B Gastrondémico

M Cultural

Presentacion

artistica

B Concurso

Fuente: Encuestas publico objetivo

Elaborado por: El autor

En el grafico N°8 se presentan los resultados obtenidos en la pregunta nimero 8 de
opcién de respuesta multiple. En este grafico se aprecia con claridad los segmentos
que la gente considera pertinente para la realizacion de este programa, en base a
estos datos se construyo los segmentos y se puso mas énfasis en los segmentos con

mas porcentaje.
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PREGUNTA N°9

Qué nombre cree usted que deberia tener el programa de television

Marque una opcién

llustracion 13: Nombre que deberia tener del programa

Alternativas Fa Fr (%)
Quito eres Tu 155 45%
Corazoén del Mundo 59 17%
Quito Tierra de Luz 131 38%
Total 345 100%

Fuente: Encuestas publico objetivo

Elaborado por: el autor

Grafico 9: Nombre que deberia tener del programa

W Quitoeres Tu

W Corazon del
Mundo

QuitoTierra de
Luz

Fuente: Encuestas publico objetivo

Elaborado por: el autor

Este grafico presenta los valores obtenidos en la pregunta nueve del estudio aplicado.

El la mayoria de los encuestados sugirié que el programa se llame Quito eres tu.
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PREGUNTA N°10

Qué colores cree usted que deberia tener la linea grafica del magazine turistico

llustracion 14: Colores que deberia tener la linea grafica

Alternativas Fa Fr (%)
Colores de la bandera de 131 38%
Quito

Varios colores 214 62%
Total 345 100%

Fuente: Encuestas publico objetivo

Elaborado por: El autor

Gréfico 10: Colores que deberia tener la linea grafica

H Coloresdela
bandera de Quito

M Varios colores

Fuente: Encuestas publico objetivo
Elaborado por: El autor

El grafico expresa que 214 personas, de las 345 personas encuestadas, quisieron que

la linea grafica sea de varios, eso se realizo en base a patone de colores que se

presento en la encuesta realizada, que se muestra en anexos.
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Verificacién de hipétesis

Al principio del trabajo se planted una hipétesis de investigacion, tras el estudio de

campo se demuestra la comprobacién de la misma.

Hipotesis: Existe la necesidad de la realizaciobn de un magazin televisivo de los
recursos turisticos de la ciudad de Quito, para plantear una propuesta de narracion

televisiva, que ayude a fomentar el turismo de la capital.

Esta hipotesis se verifica al no haber encontrado un programa que se transmita
actualmente y muestre los recursos turisticos que tiene la ciudad de Quito, para
responder a esta circunstancia se cre6 el magazine Quito eres T, el cual esta dividido
en 4 bloques con diferentes tematicas como: Cultura, Gastronomia, Presentacion
Artistica y finalmente el Concurso de la semana.

Estos segmentos fueron creados en bases a los resultados arrojados en las
encuestas y con una base bibliografica del proceso de realizacién de un producto
Audiovisual.

Finalmente esta, hipé6tesis fue verificada porque gracias a la creacion de este
programa se compenso la necesidad de la gente y se podra fomentar el turismo en la
capital tanto a nivel local como nacional, a través de la productora Media Raymi

Comunicacion Integral y su coproduccion con ECTV Television Publica.

40



CAPITULO IV

Titulo de la propuesta

TEMA: CREACION DE UN MAGAZINE TELEVISIVO DE LOS “RECURSOS
TURISTICOS DE LA CIUDAD DE QUITO”.

Datos informativos de la empresa

Institucion ejecutora: Universidad Tecnolégica Israel, mediante la autora del
proyecto, estudiante de la carrera de Produccién de Television
y Multimedia

Institucion Beneficiaria: Productora “Media Raymi Comunicacion Integral”.

Ubicacion: Provincia de Pichincha, Canton Quito

Localizacion: Av. Paul Rivet y José Orton, Edificio Mokai; Teléfono: 0992058666 —
0998220422

Beneficiarios directos: Publico objetivo, Ciudad de Quito

Beneficiarios indirectos: televidentes de otras edades, migrantes, productora

Tiempo estimado: Inicio: Marzo del 2013 Finalizacién: Abril del 2014

Equipo técnico: Srta. Gabriela Moya (Responsable), Msc. Diego Lara (Tutor de Tesis)
Justificacion del proyecto

La problemética en relacion al turismo en la ciudad de Quito se evidencia en la falta de
un magazin televisivo referente a los recursos turisticos que tiene la ciudad; hoy en dia

dentro de esta problematica se encuentran sumergidos los siguientes factores:

econdmico, social y cultural.
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- Escasa informacién acerca de los recursos turisticos de la ciudad de Quito

tanto a nivel nacional como internacional.

- Falta de promocién de la ciudad de Quito a través de la television que es el

medio masivo mas importante hoy en dia.

No existe un magazin televisivo de los recursos turisticos que tiene la ciudad de Quito
para fomentar el turismo y despertar el interés en los televidentes nacionales, en
visitar la ciudad capital y hacer conciencia en lo importante que es conocer primero el
pais, antes de invertir en destinos turisticos internacionales.

Este es un proyecto que tiene como propdsito poner en practica todos los
conocimientos que se adquiri6 a lo largo del desarrollo de la carrera de Produccién de
Television, plasmandolos en este documento de investigacion y analisis, tratando la
realidad del contexto quitefio y la carencia de un programa televisivo dedicado a esta
ciudad.

Para lo cual se recopil6 informacion mediante encuestas basadas en la realizacion del
magazine televisivo y sus diferentes etapas.

Ademas se justifica esta propuesta, a través de la creacion un magazin televisivo de
los recursos turisticos de la ciudad de Quito que permitir4 establecer acciones para la
difusion de la ciudad, desde los diferentes ambitos como son: cultural, natural,
gastronémico etc. El propdsito de este programa televisivo es contribuir al
fortalecimiento del sector turistico, en base a la creacién de una herramienta que
servira de soporte para fomentar el turismo.

Por consiguiente permitird el crecimiento tanto econdmico como cultural de las

personas que estan dentro de este proyecto.
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Andlisis de factibilidad de implementacién de la Propuesta

Luego de las encuestas realizadas se cumpli6 con los objetivos planteados. Los
requerimientos de la ciudadania por tener un instrumento, en este caso televisivo, que
presente en imagenes los principales lugares turisticos de la ciudad de Quito, del 75%
de personas que miran television en la noche, el 99% no conocen la existencia de un
programa o0 magazine turistico de Quito. Otro porcentaje alto de encuestados, el 92%,

Si cree necesario que exista un programa con las caracteristicas antes mencionadas.

La frecuencia, para los encuestados sobre el magazine, es semanal, y con una

duracién de 30 minutos incluido espacios publicitarios.

Todos los tépicos que se plantearon en la encuesta para el magazine, tuvieron
aceptacion; el porcentaje varia entre uno y otro sobresaliendo la parte cultural y
gastronémica de Quito. En relacién al nombre del programa, los encuestados, en un
45% prefirieron el nombre de “Quito eres tU”, esto demostré que la gente se siente
identificada con esta frase.

La variedad en la gama de colores planteados en la encuesta, para identificar la linea
grafica del magazine, tuvo la aceptacién del publico en un (62%) a diferencia de los

38% identificados con los colores de la bandera de la ciudad.

Ademas de analizar la encuesta realizada al publico objetivo, también fue analizada la
entrevista del profesional y una de las personas mas aptas para opinar y sugerir
acerca de este proyecto. Cristian Londofio es la persona que recibe y aprueba los
nuevos proyectos en ECTV “Television Publica” después de mirar el producto
audiovisual dio su aprobacioén y las respectivas sugerencias basandose en las etapas

de realizacion y contenido.
Finalmente se puede llegar a la conclusién que el programa piloto “Quito eres tu “es

de facil implementacién para el publico objetivo, ademas tendra un buena acogida en
la sociedad y en el ambito televisivo.
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Desarrollo del Proyecto

Fase de Pre-Produccioén

La pre-produccién es una de las etapas que requiere mayor tiempo y dedicacion, ésta
puede durar dias, semanas o meses. Con respecto a esto, Andrade (2001) sefiala

que:

Mientras mas minucioso sea el estudio de esta etapa y de
todos los aspectos relacionados con ella, mas certera sera la
previsualizacion de los problemas que puedan surgir, y de este modo
seran mayores las garantias de que el proceso de produccién se

cumpla exitosamente. (p.44).

Esta etapa representa la primera fase de la elaboracion de un programa, las ideas
basicas son desarrolladas y maduradas en esta etapa hasta que todos los elementos y

recursos estén listos para el rodaje.

Los principales factores a considerar son: determinar la idea, objetivo y publico del
programa; disefio del presupuesto; creacion del plan de produccién; personal o equipo
humano; equipo técnico; scouting o busqueda de locaciones; equipo para la post

produccién; guion; vestuario y ambientacion; otras necesidades e imprevistos

Varios de estos aspectos se los podra plasmar dentro de este proyecto, pero habra
otros que no, ya que muchos de estos elementos dependen de los estatutos del canal
o productora de televisién o en conjunto con el duefio de la idea.

En cuanto al equipo humano, no serd un grupo numeroso, habrd reducciones, a
diferencia de grandes producciones como una telenovela, programas en vivo, que son

proyectos en donde se necesita de varias personas.

Este proyecto al ser una produccion simple busca que el equipo humano sean pocos y
gue la misma persona pueda desarrollar varias funciones, es decir se pretende que el
personal pueda trabajar individualmente o como en equipo. En esta produccién no
existiran varios cargos como director de arte, utilero, vestuarista, etc. Ya que no son

necesarios.
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El equipo humano para esta produccién esta compuesto por: direccion y produccion,
conduccion, operacion de camaras, asistente de direccion y produccion, disefiador
grafico y post-productor. Para cada cargo habra una persona que desempefio dos o

mas funciones a la vez a excepcion de la conductora.

En esta etapa se desarrolla todo lo que estd fuera de grabaciébn es decir,
planteamiento de la idea, desarrollo del guion, disefio del presupuesto, casting,
scouting de locaciones, plan de rodaje etc. Los cuales seran desarrollados a

continuacion.

Planteamiento de la idea

La conceptualizacion de la idea consiste en hacer realidad un pensamiento; la
investigacion realizada se basa en un magazine televisivo, que pertenece al género
entretenimiento mas conocido como variedades. El cual estd dividido en una
temporada de ocho episodios, los cuales serdn transmitidos uno por semana.

Cada episodio esta dividido en cuatro bloques, con reportajes que varian de un minuto
y medio hasta tres minutos de duracion, estos tiempos se los maneja para no aburrir al
televidente, ademas estan respaldados con animaciones al inicio de cada reportaje,

para darle mas dinamismo y frescura.

El enfoque de este magazine es totalmente turistico, los segmentos estan divididos de
acuerdo a los datos arrojados en las encuestas, ademas el nombre vy la linea grafica
fue elegida por el publico obijetivo.

Para llevar a cabo este proyecto se tomo en cuenta los diferentes recursos turisticos
de la ciudad de Quito completando un tiempo de veinte y dos minutos de programa

qué finalmente con los espacios publicitarios da un total de treinta minutos.

En base a lo investigado este magazine estara dentro del horario de la tarde- nocturno

el cual sera trasmitido un dia entre semana en horario triple A entre 7:00pm a 9:00pm.

- Estructura de programa (Ver Anexo 5)
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Guion Literario

Segun Joan Ferrés (1992), el guion literario: Es la transcripcion y organizacion
detallada del programa con un orden estructurado. Asi como también incluye los

contenidos que seran expuestos en el programa, expresados literariamente.

Para realizar este proyecto se cred un guion que contenga informacién acerca de los

lugares visitados, ademas de respaldar lo que se muestra en las imagenes.

- Estructura de Guion literario (Ver Anexo 6)

Presupuesto

Este desglose debe incluir los gastos referentes a las etapas de preproduccion,
produccion y postproduccion del programa. Luego que éste tenga toda la informacion
requerida, debe ser presentado a la productora y al cliente, para que evallen la

propuesta.

Joel Augros (2000) afirma que el presupuesto “es un resultado de un compromiso
entre lo que desea el productor y las autorizaciones de gastos acordadas por los

socios capitalistas.

El presupuesto del magazine Quito eres TU, esta basado en un presupuesto general
de gastos, donde se contemplan los gastos basicos de cada etapa de produccion.
Para la produccién de este programa audiovisual, existieron muchas exoneraciones de
pago y consideraciones especiales de varias personas y empresas, por tratarse de un

trabajo netamente académico.

- Estructura de Presupuesto (Ver Anexo 7)

Plan de Rodaje

También conocido como Plan de produccion es una herramienta que se utiliza para
comunicar a los integrantes del equipo de produccién qué actividades desempefiar,
cuando y donde

El plan de rodaje para Martinez José (2003), No es mas que el final de la tarea de
preproduccion es la elaboracién de un plan de produccién, donde quedara consignado

el dia de trabajo, para ajustarse con el equipo de produccién.
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Este plan de rodaje fue elaborado de acuerdo a los tiempos del personal técnico y
extras, para la correcta utilizacion de tiempos, recursos humanos, tecnolégicos y
econdmicos, los cuales se cumpliran en un tiempo determinado. Para la realizacion del
magazine hay que tomar en cuenta los horarios de atencion de los lugares que seran
visitados, informando a los empleados y administradores de cada sitio que dia se
efectuaran las grabaciones, durante cuanto tiempo, para no interferir en su

desempefio laboral.

- Estructura de Plan de rodaje (Ver Anexo 8)

Casting

Segun Falcén y Caramillo (1991), “La seleccion de actores, modelos y extras es lo
que comunmente denominamos “casting”. Cada uno se hace por separado,
dependiendo de la importancia de cada personaje y del rol en escena. Cuando se
trabaja con actores profesionales, la escogencia dependera en algunos casos de su

trayectoria y fama. (p.66)

De acuerdo a las caracteristicas requeridas por la directora y casa productora Media
Raymi Comunicacion Integral fueron elegidas como presentadoras; Brenda Guerron y
Carolina Gavilanes que fueron las personas con mejor desenvolvimiento escénico,
espontaneidad, contextura, color de piel, entre otros. Correspondiendo al prototipo de
persona que se buscaba para este programa.

Gréfico: 11 Persona elegida en casting

Fuente: el autor
Casting (Ver Anexo 9)
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Scouting

Para el scouting se hace la busqueda de locaciones de acuerdo a los requerimientos

del guion técnico. Para José Martinez Abadia (2003) scouting:

“Es localizar los escenarios naturales que pueden servir para
satisfacer las necesidades de una produccion y que no son

reproducido montados en un platé”

Para realizar el scouting de este proyecto, se inspecciono las locaciones para
determinar la ubicacion, considerando varios puntos como: limitaciones de espacio,
disponibilidad de energia eléctrica, condiciones visuales y auditivas, iluminacion y
accesos.

Las locaciones utilizadas seran el Centro Cultural Metropolitano, Heladeria San
Agustin, El Convento San Francisco, Ciudad del Mitad del Mundo, Hotel Patio Andaluz
y las tomas de paso seran en su mayoria en exteriores. Es importante sefialar que
para grabar en cada instalacion antes mencionada se debe contar con una

autorizacion por escrito.

- Estructura de Scouting (Ver Anexo 10)

Identidad Corporativa

Segun Joan Costa en su libro Identidad Corporativa dice: “Que es la percepcion que
tiene sobre ella misma, algo muy parecido al sentido que una persona tiene de su
propia identidad.

Basado en el concepto de este autor, se pensé en la construccion del logo, cromatica
y tipografia, se realiz6 lo mas sencillo posible, siendo de facil recordacién para los

televidentes.

Nombre y Tipografia

Segun Joan Costa en su libro Identidad Corporativa dice: “que es por ello que el
nombre da a la empresa la fuerza y hace que sea reconocido, por el consumidor o

receptor”.

Tipo de fuente o letra que se utiliza de forma vinculante para escribir los textos

relacionados con la imagen institucional. La normalizacién de la tipografia es un factor
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adicional en todo programa de identidad visual. Busca conferir unidad y armonia en
todas las presentaciones.
He aqui la importancia de elegir un buen nombre, ya que a través de las palabras, se

identifica la marca.

Es indispensable que las palabras sean de facil pronunciacién y produzcan un sonido
agradable al ser escuchado por los receptores, para que sea recordado por los
mismos, es por este motivo que se eligié el nombre “Quito eres Tu” debido a que en
las encuestas la gente menciono que este nombre es facil de recordar ademas lo

identifican con la ciudad.

En cuanto al logotipo la tipografia seleccionada para la imagen esta realizada con la
fuente Impact que es la mas utilizada en carteles y anuncios para llamar la atencién o
impactar al consumidor, ademas se aprecia muy bien en un ordenador. La simbologia
de la Q de Quito representa abstractamente al Globo Terraqueo. La grafica utiliza
formas geométricas simples dividas en varias secciones de colores, que cada uno
representa la diversidad cultural, gastronémica, religiosa, folclérica que posee la
ciudad de Quito.

ouITO

Grafico 12: Logo
Fuente: el autor

- Bocetos de Logo (Ver Anexo 11)

Cromatica

Los tonos de la linea gréafica se basan en varios colores que cada uno por separado

representa:

El blanco es pureza y candor
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El verde "Agua" se asocia con la proteccidn y la curacién emocional, es el color de la
naturaleza por excelencia. Representa armonia, crecimiento, exuberancia, fertilidad y
frescura.

El azul, es el simbolo de la profundidad. Es un color reservado y esta dentro de los
colores frios. Expresa armonia, serenidad. Este color se asocia con el cielo, el mary el

aire. El azul claro puede sugerir optimismo.

El magenta, se podria decir que es la parte glamorosa y madura, al alejarse un poco
del rosa puro y tener mas tonalidad de rojo. Es un color que facilmente se puede

asociar con la moda, con las mujeres, con la elegancia.

El amarillo provoca alegria, estimula la actividad mental y genera energia muscular.

Con frecuencia se le asocia a la comida.

Y finalmente el gris es un centro neutro y pasivo, que simboliza la ausencia de

energia, resignacion.

- Cromatica y Tipografia (Ver Anexo 12)

Fase de Produccion

La fase de Produccion es la referida a la grabacion del programa, es decir la
captacion, en audio y en video de los planos y tomas, necesarios para la realizaciéon

del mismo (Solarino, 2000).

La produccion es la etapa donde ya se pone todo en escena, es decir, es donde ya
intervienen la parte técnica del equipo, es la grabacién de lo que se quiere mostrar,
que finalmente pasara a un proceso de edicibn y montaje en la etapa de post-

produccion.

Existen dos modalidades de trabajo para esta fase. La primera que es transmitida en
directo, que incluye un guion, con tomas trabajadas, antecedidas por repetidos
ensayos, como es en el caso de telenovelas, y programas concurso, reality show, etc.
La segunda son los programas pregrabados, a excepcién de noticieros, programas
deportivos, y algunos eventos especiales, la mayoria de programas suelen ser

grabados para luego ser transmitidos.
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En esta fase de Produccién ocurren dos actividades fundamentales, segun Carlo
Solarino (2000): las operaciones preliminares referidas a la puesta a punto de los
equipos, los invitados, los presentadores, la musicalizacién, vestuario y maquillaje; y la

grabacion propiamente dicha del programa

Para la etapa de produccién hay que considerar aspectos como la revision de utileria,
vestuario, escenografia, coordinacion de locaciones, para evitar aplazamientos e
inconvenientes innecesarios durante el dia del rodaje, se debe tener un excelente
direccion y coordinacién en la etapa de preproduccion, ya que cualquier detalle o
elemento pasado por alto durante esa etapa, pudiera radicar resultados negativos, en

el desarrollo del producto final.

El rodaje del magazine Quito eres TU, se baso en una previa investigacion en cuanto
a locaciones, talentos, equipo humano y técnico, las grabaciones se realizaron en
lugares turisticos de la ciudad de Quito, los cuales fueron verificados con anticipacion,
en la etapa de scouting, debido a los permisos solicitados y al tiempo con el que se

cuenta para la realizacién del producto.

La planificacion de la grabacion fue designada de acuerdo a los permisos obtenidos,
todo el equipo se reunié en la Plaza Grande, donde se realizo varias tomas en la
mafana, en cuanto a movilizacion se cuenta con un auto para las cuatro personas del
equipo de produccion.

El rodaje del magazine se inici6 el dia lunes 17 de Junio en la ciudad de Quito a partir
de las 9:00 am; con la grabacién del reportaje de la Heladeria San Agustin, en donde
se grabd el proceso para la elaboracién de los helados de paila y el tradicional

ceviche quitefio, el mismo dia se realiz6 las tomas del Centro Histérico y Panecillo.

Martes 18 de Junio, el equipo de produccion se trasladé al Centro Cultural
Metropolitano ubicado en el Centro de la ciudad, para realizar el segundo reportaje, en
donde se hizo el recorrido por todo el Centro incluyendo el museo Alberto Mena
Caamarfo mas conocido como Museo de cera y algunas exposiciones que se exhibe
en este lugar, todo esto se realiz6 hasta el mediodia, a partir de aqui se realizaron
tomas de paso desde el mirador del Ichimbia, para luego hacer algunas grabaciones
en la avenida 12 de Octubre para mostrar al Quito Moderno.

El dia miércoles 19 de junio del 2013, el equipo de produccion se movilizé hasta el
hotel Patio Andaluz para realizar el reportaje de las instalaciones del lugar, incluyendo

su sala de lectura, y el restaurant Rincon de Cantufia. En la tarde del mismo dia se
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realizé el reportaje del museo y conveto de San Francisco, en donde se pudo observar
varias piezas de la Escuela Quitefia y las instalaciones del lugar, incluyendo el coro

de la iglesia y los exteriores de la misma.

El dia 20 de Junio, se realizé tomas del amanecer en el Teleférico, para luego hacer

tomas de paso en algunos puntos de la ciudad incluyendo el mirador de Guapulo.

El dia 21 de Junio, se efectud la grabacion en la ciudad Mitad del Mundo desde la
mafana hasta la tarde, en donde se hizo un reportaje extenso en el museo
etnografico, Insectarium, y se pudo grabar el evento que se da anualmente en esta
fecha como es el Solsticio de Verano, con esto se concluyeron las actividades en

cuando a la produccién del magazine turistico.

Fase de Post-Produccioén

La etapa de post-produccién representa la tercera y Ultima fase de elaboracion del
programa y comienza cuando se lleva todo el material flmado en un disco duro hasta
la sala de edicidn. Ahi se revisa el material y se selecciona las mejoras tomas para

iniciar con el proceso de edicidn.

Raul D"Victirca (2002) sefala que la post produccion es “decisiva, implica como va a
guedar conformado el final del programa. Se realiza la edicién, la inclusion de efectos
digitales, la musicalizacion, la grabacion de incidentales y locutor en off, titulaje, etc.

De ella depende que el programa sea bueno o malo. Puede tenerse una excelente
preproduccion y buena produccion, pero si la post producciéon no esté bien realizada,

no tendra caso el éxito en las etapas anteriores”. (pag.18)

En la post produccién se deben considerar varios aspectos para su desarrollo: edicién
y montaje, musicalizacion, locucién o grabacion de la voz en off, efectos especiales y

animacion, evaluacion final.

Edicién y Montaje

Esta etapa es aquella en la que se distribuyen y se coordinan tomas e imagenes,
tratando de mantener un orden que ayude a la comprension del espectador y aporte a

que el programa sea dinamico y tenga variaciones.
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Por su parte, Camarillo y Moreno (1991) dicen que la edicion “Es
como armar un rompecabezas, a diferencia de que en este caso hay
varias piezas que pueden encajar en el mismo sitio y solo una de

ellas sera elegida.” (p. 128).

La edicion es un proceso en el cual se convierte en cortar, e integrar las imagenes y
sonidos, dentro de una secuencia logica, con el fin de darle sentido narrativo al
material audiovisual obtenido en la produccion, la edicion se basa en los guiones,

script, elaborados en la pre produccion.

La edicion no lineal se la realiza con una computadora y con un software de edicion.
En ella se puede manipular el material audiovisual grabado, cortandolo y moviéndolo
en una linea de tiempo de acuerdo a los requerimientos del guioén, dando la posibilidad

de agregar efectos sonoros y visuales.

La edicién de este proyecto se realizo una edicion no lineal, ya que se trabajo con
archivos de audio y video digitalizados. Con este tipo de edicion los tiempos se
acortan y se da la posibilidad de introducir efectos sonoros y visuales a las tomas.

El software utilizado para la edicién del magazine fue Final Cut 7, y fue armado bajo el

tipo de montaje analitico, el cual consiste en planos cortos y de poca duracion.

o5 \ Y

Gréfico 13: Edicion en Final Cut 7

Fuente: el autor
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Musicalizacion

Para Benet V (2004) la musica:

“Es un sistema estructurado, que transmite informacién y se convierte
en un elemento esencial del espectaculo cinematografico, asi como
la musica puede entenderse como una creacién artistica de la voz
humana o de instrumentos sonoros para construir y transmitir un

mensaje”

En el magazine Quito eres tu la musica esta presente en todo el programa y lleva el
ritmo del proyecto. Es de suma importancia la musicalizacién, ya que en muchos
programas en los que la musica no tiene nada que ver con las imagenes. La eleccion
de las piezas musicales se las hizo pensando en el televidente, para que sea facil
llegar con el mensaje que se quiere transmitir a través de este programa.

Se eligid la cancion “Tierra de Luz de Ricardo Perotti para el intro y cierre del
programa, debido a que es una cancion representativa de la ciudad de Quito, que
transmite informacion. Ademas es facil de recordar para los televidentes, debido a que

se la venido escuchando en algunos eventos de la ciudad capital.

- Derechos de la cancion “Tierra de Luz” (Ver Anexo 13)

Locucion o grabacion de la voz

Segun Michel Ciment (2000), dice que:

“La voz en off es un medio cémodo para comunicar informaciones,

evitar escenas de exposicién y proporcionar ciertos datos”

Se puede entender que la voz en off es un recurso importante, que da informacién al
publico televidente, para facilitar la comprensiéon del mensaje.

La voz en off para el magazine televisivo esti presente durante la mayor parte del
video, sobre todo en cada reportaje para apoyar a la imagenes presentadas a los largo

del programa.
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Para esto se emplea un tono de voz especifico, que como lo define el sitio web
mailxmail.com “Es importante adaptar el tono de voz a las diferentes circunstancias
para establecer una relacion de coherencia entre lo que se dice y la forma en se dice:

En este caso el tono debe ser persuasivo, para lograr un mensaje entusiasta y
convincente, transmitiendo una actitud de convencimiento. Establecido compromiso
con el televidente, su objetivo es la aceptacion de este compromiso por parte del

televidente.

Para la voz en off del magazin Quito eres tl se presentaron tres propuestas de
locutores a la casa productora, los cuales valoraran segun estas especificaciones y

elegiran una de ellas de acuerdo al perfil.

Opciones presentadas.

- Jaime Pé4ez, 37 afios, productor de deportes en Teleamazonas
- Carolina Escobar, 24 afios, conductora del programa Préxima Parada

- Adriana Mancero 26 afios, comunicadora, locutora en Radio La Bruja

Opcidn Escogida:

- Carolina Escobar

Animacién 2D y Efectos especiales

Arens (2005), también resalta que gracias a los efectos especiales, muchas empresas
ganan premios de publicidad, pero que “ninguna técnica debe cautivar tanto a los
espectadores que le presten mas atencion a ella que al producto o mensaje

estratégico”; ya que no se cumpliria con el objetivo del cliente.

Para crear movimientos en los elementos graficos que componen la imagen
corporativa se deben animar con el software Adobe After Effects CS6®, enfocado para
la realizacion de graficos profesionales en movimiento. Con este software y sus
multiples herramientas de animacidn es posible la realizacion de efectos visuales
presentes en el magazine televisivo, efectos de transicion, animacion de texto y

animacion de gréaficos que se presentan al inicio de cada reportaje.

55



Evaluacién de impactos y Validacién de la Propuesta

El desarrollo de este proyecto, tiene el potencial de impactar positivamente no solo al
publico objetivo al que va encaminado, sino que, la informacién sobre los espacios
turisticos de la ciudad de Quito, daran la oportunidad para que se desarrollen varios

negocios vinculados a este sector tan importante para el crecimiento de las ciudades.

La creacion de nuevos lugares de alimentacion, hospedaje y entretenimiento, crearan

nuevas plazas de empleo.

Los cambios econdmicos positivos, con el aumento de ingresos, generara bienestar en
la poblacion, la cual podra integrarse en la toma de decisiones para que los recursos

generados lleguen al desarrollo pleno del turismo en la ciudad.

La vinculacion de turistas nacionales fortalecera los lazos entre los ciudadanos

visitantes y los lugarefios.

Disefio del instrumento para validacion

Para la validar el producto fue necesario elaborar un instrumento.
- Escala Valorativa

Consta con elementos cualitativos como: Excelente, Muy Bueno, Bueno,
Regular.

- Indicadores

Para determinar los indicadores se determino en base a una pertinencia como:
originalidad, viabilidad, creatividad, estética, funcionalidad, coherencia.

Metodologia

Una vez disefiado el instrumento de validacion se mostro el producto
audiovisual, entregado la ficha de validacion a los profesionales para el
respectivo analisis y aprobacion correspondiente.

- Validacion de la propuesta (Ver Anexo 14)
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Conclusiones

- El obtener informacion de los sitios turisticos del Distrito Metropolitano de Quito
en un magazine turistico para television, permitird una mayor difusion de los
mismos, tanto a nivel local como nacional, basado en las etapas de

produccién de television.

- El disefiar un magazine televisivo permitid presentar la imagen turistica del

Distrito Metropolitano de Quito y tener una guia de la misma.

- La complejidad de la realizacion de un producto audiovisual requiere un
exigente trabajo en cuanto a produccion, que solo se logra integrando las

diversas fases de la misma y los elementos necesarios.

- La creacion de proyectos audiovisuales como “Quito eres tu”, ayudan a
fomentar el turismo tanto en locales y nacionales, proporcionanando
informacién acerca de la ciudad, y a la vez incentivando a la poblacion a visitar

la ciudad.
- El empleo del proceso de produccion facilit6 la produccion del material

audiovisual, puesto que al ser un proceso flexible se adapté a las diferentes

etapas de la misma.

57



Recomendaciones

- Poner mayor énfasis en los programas televisivos de promocion turistica,
puesto que el Ecuador es un pais, con una gran diversidad paisajistica,

arquitectdnica, gastronémica y cultural.

- Promover la realizacion de trabajos audiovisuales como el presente, con la

finalidad de fomentar el turismo en el pais.

- Incentivar a los alumnos a realizar programas audiovisuales para que
participen en los diferentes concursos que ofrece afio tras afio la Television
Publica, ya que la Universidad cuenta con estudiantes destacados en las

materias de Realizacién y Produccién Audiovisual.
- Tomar en consideracion este magazine televisivo como es “Quito eres Tu”,

como guia para la elaboracién de futuros trabajos considerando las tres

etapas de produccion.
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ANEXOS

ANEXO 1
DATOS INSTITUTO NACIONAL DE ENCUESTAS Y CENSO (INEC)
PROYECCION DE POBLACION POR EDADES Y ANOS
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2 ECUADOR: PROYECCION DE POBLACION POR ANOS EN EDADES SIMPLES

3 PERIODO 2010 - 2020

4

5

6 ANOS 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

7

8 TOTAL 15.012.228| 15.266.431 | 15.520.973 | 15.774.749 | 16.027.466 | 16.278.844 | 16.528.730 | 16.776.977 | 17.023.408 | 17.267.986 | 17.510.643
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ANEXO 2
CARTA DE AUTORIZACION PRODUCTORA

) |
"MED [ARAYW

Quito, 25 Mayo 2013

Gabriela Vayas
Coordinadora Carrera Produccién de Television y Multimedia
UNIVERSIDAD ISRAEL

De mi consideracion,

Yo, FERNANDO VITERI CRUZ, con cédula de.identidad 1707633838 Gerente General de
la productora de televisién “Media Raymi Comunicacion Integral” con mas de seis afios
al aire con distintos proyectos televisivos, fotograficos y de produccién, certifico que
estamos interesados en la propuesta presentada por parte de la Srta. GABRIELA
STEFANIA MOYA YANEZ, como proyecto de grado que se basaria en la realizacion de
un programa turistico estimado en ocho capitulos y un piloto que mostrara la ciudad
capital en todos sus aspectos: gastrondmico, cultural, e histérico, que pretende
mostrar a nivel nacional la riqueza cultural de la ciudad de Quito, respaldados por ECTV
television publica, con quien hemos trabajado por mas de tres afios con proyectos
como “Préxima Parada” y “Cuando las luces se apagan” ,Veo Veo- Peque clips con tres
temporadas respectivamente.

Esperamos el proyecto sea aprobado y asi trabajar juntos para el desarrollo turistico de
la ciudad y aportar culturalmente al pais.

b )

De antemano le reitero mis agradecimientos por la acogida a la presente.

Atentamente,

‘Fernando Viteri Cruz
GERENTE GENERAL
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ANEXO N°3
ENCUESTA

=

Género
. Femenino
. Masculino

oo

. Provincia de procedencia
. Sierra ____

.Costa_____

. Oriente

.Insular

OO TOHN

w

. Usted mira televisiéon en la noche

Si: No:

4. De las siguientes opciones, ¢Qué tipo de programas mira con frecuencia?

a. Entretenimiento
b. Noticieros
c. Telenovelas

5. Conoce usted algan magazine turistico de la ciudad de Quito que se transmita actualmente

No:
Si: ¢;Cuales?

6. Considera pertinente la realizacidon de un programa de televisién que muestre los recursos
turisticos de la ciudad de Quito
Si No

. Con que frecuencia le interesaria ver este programa
. Diario

.Semanal

.Mensual

O T O N

. Qué segmentos considera usted que debe contemplar este programa de television
. Gastronémico _____

. Cultural

. Presentacion artistica

. Concurso____

o0 T®»

. Qué nombre cree usted que deberia tener el programa de television
. Quito Eres TU _____

. Quito Tierrade Luz

. Corazén del Mundo____.

O TP O

10. Qué colores cree usted que debe tener la linea grafica del magazine turistico

a. Colores de la bandera de Quito
b. Varios colores .
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ANEXO N°4

ENTREVISTA CRISTIAN LONDONO

1.- ¢, Que piensa acerca del proyecto “Quito eres ti”, como aporte a la sociedad?

Me llamo Cristian Londofio soy asesor de nuevos proyectos para Ecuador TV hoy les
voy a comentar sobre el proyecto “Quito eres tu” este proyecto me parece que es un
proyecto si no es cierto, no muy original pero en cambio es interesante porque nos
ayuda a descubrir ese Quito interno, ese Quito que muchas veces no conocemos, nos
ayuda de algin modo a hacer turismo en nuestra propia ciudad, un turismo que

muchas veces son hacemos y que deberiamos hacerlo.

2.- ¢ El proyecto “Quito eres tu” es un proyecto viable para television?

El proyecto “Quito eres tU” de la productora Stefania Moya es un producto que
funciona para television, me parece que puede interesar mucho a las personas que
quieren conocer Quito mas a fondo, de sus sitios turisticos de la forma de descubrir la

ciudad de diferente manera.

3.- El proyecto podria interesar a algun canal de televisidon o a otras entidades?
El proyecto “Quito eres tu” de Stefania Moya, es un proyecto que podria interesar a un
canal de television desde luego y podria encontrar otro tipo de apoyos también como
por ejemplo “Quito Turismo” que yo creo que estarian muy interesado en apoyar este
tipo de iniciativas, inclusive si es que se pone algin ingrediente patrimonial podria
interesar al FONSAL.

4.- ;,Coémo asesor de nuevos proyectos para ECTV qué teméticas cree que

deberia contemplar este proyecto?
Me parece que deberia contemplar bloques y segmentos culturales, gastronémicos,

hoteleros, presentaciones artisticas como farra quitefia, descubrimientos como el

Quito patrimonial, Quito farrista, ecorutas, etc.
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ANEXO N°5

ESTRUCTURA DEL PROGRAMA “QUITO ERES TU”

Quito eres Tu
El Primer programa muestra el Quito Antiguo
Estructura general del Guion Periodistico

Post-Produccién

Presentacion del programa

Rueda Presentacion

Opening Quito Eres Tu

Rueda Quito Eres Tu

1 Segmento Divertido Animacion mapa 7"
BLOQUE
Presentadora:
Invita a recorrer la ciudad Mitad del
Mundo 127
Rueda reportaje
Ciudad Mitad del
Mundo 3730”7
Presentadora:
Manda a espacio publicitario 8”
ESPACIO PUBLICITARIO 207
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2 Segmento Cultural Animacion segmento 10 ¢
BLOQUE Animacion mapa 7"
Presentadora: 13”
Da un resumen de la historia de la ciudad
e invita a conocer el lugar
Rueda reportaje 2° 467
Centro Metropolitano
Cultural
Animacion mapa 7
Rueda reportaje 3'8”
San Francisco
Presentadora: 7
Da un dato curioso del lugar
Animacion segmento
Presentadora:
Manda a espacio publicitario 8”
ESPACIO PUBLICITARIO 20”
3 Segmento Gastronémico 10 “
BLOQUE
Animacion mapa 7
Presentadora:
Invita a probar las delicias tipicas de la 8”
ciudad
Rueda reportaje 311

Heladeria San Agustin
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Animacion mapa

7”

Presentadora:

Invita a conocer una casa colonial 7

convertida en un hotel boutique
Rueda reportaje
Patio Andaluz 3°03”

Presentadora: Animacion segmento

Invita a mensajear para ganar un sorteo 45”

Presentadora:

Manda a espacio publicitario

8”

ESPACIO PUBLICITARIO 207

4 Segmento Artista Invitado 10”
BLOQUE

Presentadora:

Da la bienvenida al artista de la semana 1°30”
Rueda presentacion 312"
artistica

Presentadora:

Hace la despedida del programa 101”
Rueda créditos 45”
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ANEXO N°6
GUION LITERARIO

Guion Literario

Productora: Gabriela Stefania Moya Yanez
Cliente: Media Raymi Comunicacion Integral
Producto : Magazine Televisivo

Duracién : Aprox. 22 min

VIDEO

AUDIO

PRIMER BLOQUE: INTRO

Presentacién del
programa

Presentadora: Hoy en Quito eres tu visitaremos uno de los
lugares mas hermosos del planeta, el Centro Histérico de
ciudad.

Conoceremos el Quito antiguo en una experiencia que se vive
en colores.

Soy Brenda Guerrén y esto es Quito ere ta.

Imégenes de la ciudad
de Quito

Musica: Ricardo Peroty -Tierra de Luz

Presentadora en la
plazoleta de la ciudad
Mitad del Mundo

Imagenes de la ciudad
Mitad del Mundo
Museo etnografico

Presentadora: En nuestro segmento Quito Divertido
visitaremos una pequefia representacion de una ciudad
colonial que ademas es uno de los lugares mas visitados por
los turistas nacionales e internacionales acompafienos en
este recorrido.

Voz off: Quito por su belleza arquitecténica y su
extraordinaria conservacion fue declarada por la UNESCO
como Patrimonio Cultural de la Desde ésta ciudad a pocos
minutos se llega a la mundialmente visitada, ciudad mitad del
mundo tomas Carolina Expa Geodésica. Muisica tomas
monumento, toma gente fotografiandose toma ciudad, plaza
de toros, monumento. La ciudad mitad del mundo esta
planificada o dividida en dos partes, la ciudad propiamente
dicha y el obelisco astronémico. La ciudad cuenta con casas
pequefias de varios colores en las que se expone artesanias,
ropa folklérica, cafeterias y mas El obelisco es similar al
antiguo; pero con una altura de 30 metros, cuenta con una
esfera metélica que representa océanos y continentes. En la
actualidad éste museo esta dividido en varios pabellones
independientes que exigen informacion cultural y cientifica de
gran interés para los turistas nacionales como extranjeros que
visitan el lugar. Actualmente en el interior del monumento se
expone el museo etnografico que consta de 9 niveles, planta
baja y un mirador. La visita inicia en la planta baja en donde
se muestra una visidn general de la rigueza humana para
luego descender por los pabellones que exigen informacién
cultural y cientifica de las tres regiones naturales de nuestro
pais como son>: Costa, Sierra y Oriente. Ademas cuenta con
un mirador en donde los guias explican acerca del globo
terrdqueo y la historia de la mitad del mundo. Desde éste
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punto estratégico se aprecia el entorno geogréafico andino y
el interior del centro turistico. En el insectarium se muestran
muchas especies que son propias del pais que son
desconocidas para la mayoria de la gente. En la mitad del
mundo se pueden observar varios hechos singulares como:
equilibrar un huevo sobre un clavo, una persona puede poner
un pie en el hemisferio norte y otro en el hemisferio sur al
mismo tiempo y el Solsticio de verano que es el dia més largo
del afio, en el que el sol alcanza el punto méas alto, la ciudad
mitad del mundo es la sede en donde nacionales y
extranjeros acuden el 21 de junio de cada afio al ritual que se
realiza a cargo de taita Carlos y la danza de los yumbos para
la renovacion de energias

SEGUNDO BLOQUE: SEGMENTO CULTURAL

Imagenes del Centro

Cultural Metropolitano
Museo de Ceray sus
diferentes salas

Presentadora con traje
de la época.

Voz off: Una de las edificaciones quitefias guardianas de una
gran cantidad de historia de nuestro pais es el Centro Cultural
Metropolitano con 400 afios de existencia. La historia de este
edificio nace con los jesuitas en la época de la colonia, hacia
1594 esta congregacion religiosa fundo el colegio seminario
San Luis, posteriormente con la expulsiéon de los clérigos de
nuestro pais en 1767, todos los bienes fueron administrados
por el edificio de temporalidades de uso municipal. En este
edificio se llevaron a cabo actos importantes para nuestra
republica, quiza uno de los episodios mas....... Del que fue
testigo esta edificacion fue la matanza de los préceres de la
independencia del 2 de agosto de 1810, a la cual se la
recuerda en el museo de cera Alberto Mena Caamafio, que
funciona en estas instalaciones. Presentacién Carolina En
este edificio se realiza exposiciones permanentes, cuenta con
4 salas en las cuales podemos apreciar varias piezas de la
coleccion mena Caamafio, pinturas que pertenecen a Carmen
Davila hechas con materiales alternativos, objetos religiosos,
esculturas, piezas talladas en maderas entre otros. Hoy el
centro cultural se ha convertido en el punto de encuentro de
los quitefios y no quitefios asi el publico acude a la biblioteca
GoOzales Suarez, cybernario, al museo de cera ya la
exposiciones que tienen como escenarios las salas y patios
de este lugar.

Presentadora: Hombres cobardes nacidos para la
servidumbre de que tenéis miedo no hay tiempo que perder.
Es asi que Manuela Cafizares dio valor a los hombres que se
encontraban en pie de lucha junto a ella para conformar la
junta suprema de gobierno. Que 6 dias después firmaron las
actas de independencia un 16 de Agosto de 1809. Para un
turistica que quiera conocer la historia de la ciudad de Quito
este es lugar que tienen que conocer el museo Alberto Mena
Caamafio mas conocido como museo de cera, acompafiemos
en este recorrido
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Imagenes del Convento
e iglesia San Francisco

Presentadora en el coro
de laiglesia

Voz off: La iglesia y convento de San Francisco es la mas
antigua de Quito y sin duda una de las mas hermosas del
Quito Colonial. El convento es el mas grande de Quito con
sus magnificas cOpulas, patios de estilos andaluz
provenientes de la ciudad de Espafia y sus hermosos pasillos
en los que antiguamente estaban ubicados los dormitorios de
los frailes franciscanos. Al inicio de este recorrido nos
encontramos con una peculiar maqueta, que representa la
leyenda de Cantufia y su pacto con el diablo, esta leyenda es
una de las méas representativas de la ciudad. Existen varias
salas, la primera es la sala de la génesis franciscana en la
cual se puede apreciar varias pinturas en las que podemos
ver los inicios de la vida religiosa de San Francisco de Asis y
los libros corales eran de gran tamafio para que todo puedan
leer y cantar al mismo tiempo que eran utilizados para los
coros. En la segunda sala se puede apreciar la semana santa
con esculturas de la escuela Quitefia de arte, estas esculturas
se caracterizaban por la utilizacion de un craneo humano en
su construccion y su similar parecido a un humano.
Finalmente llegamos al coro de la iglesia en donde se puede
apreciar una vista Unica de la iglesia, su techo es de estilo
mudéjar, la caracteristica del artesonado es que sus piezas
son colocadas a presién. El coro fue hecho en Estados
Unidos y fue traido en 1932 esta construido con un total de
100 piezas. El conjunto de sillerias son un total de 61, sobre
cada una de las sillas tenemos a martires franciscanos,
algunos de ellos murieron de manera tragica, otro detalle que
llama la atencién es la presencia de las caritas de angeles, lo
gue mas recalca son sus alas que representan endemismo
del pais. Actualmente San francisco es considerado como
uno de los monumentos mas importantes de América por su
arquitectura, su arte y su historia

Presentadora: Tendremos el privilegio de visitar una
edificacibn que arquitectonicamente es la de mayor
dimension dentro de lo que es Centros histéricos en toda
Latinoamérica.

TERCER BLOQUE: SEGMENTO GASTRONOMICO

Presentadora degustando
un plato tipico en la
heladeria

Presentadora: Si usted esta visitando Quito no se niegue la
oportunidad de probar las delicias tipicas de la ciudad, aqui
tengo un delicioso helado de paila y también un cebichito de
camarén con un toque dulzén, que solo los encuentra en la
Heladeria San Agustin en pleno centro de Quito, que mas le
puedo pedir a la vida para chuparse los dedos.

Voz off: Quito fue famoso por sus helados lo dijo un inglés
gue vino en 1808 Stevenson secretario del conde Ruiz de
Castilla. Los mas pedidos son los de mora y naranjilla. Hoy
aprenderemos a preparar estos deliciosos helados.
Entrevista heladero Esta heladeria fue comprada por Dona
Encarnacion viuda de Andino en 1905 y desde entonces ha
sido administrada por sus herederos. En este lugar se vive un
ambiente nostélgico, sus paredes estan decoradas con fotos
e imagenes religiosas. Segun Andrés Chaguaro no existe
secreto. Todo estd en elaborarlos con cosas frescas. La
elaboracion del tradicional ceviche quitefio inicia con el
camaroén al que se le curte con jugo de limén, luego se coloca
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cebollas, jugo de tomate, aceite de palma, pimienta y un poco
de azucar que le da ese saborcito agridulce mas conocido
como el ceviche lampreado. En este lugar de la capital,
todavia se conserva la tradicion de la colonia, en preparar
recetas lampreada manteniendo la tradicion. La heladeria se
ha modernizado para brindar un mejor servicio a sus clientes,
sin perder su esencia, ademds de los helados y los famosos
ceviches, se brinda platos a la carta y los tradicionales dulces
quitefios como los higos enconfitados, delicados, mistelas
entre otros. Dia a dia acuden personas a disfrutar los
exquisitos manjares que aqui se ofrecen. Asi en esta
heladeria usted puede y recordar el quito antiguo con sus
peculiares objetos. Y revivir aquellas tradiciones tan
caracteristicas de esta francisca ciudad.

7 Presentadora en un Presentadora: En nuestro segmento Quito Relajado
pasillo del hotel recorreremos las instalaciones de una hermosa casa de estilo
colonial convertido en un elegante hotel boutique.
Voz off: Ubicado en el antiguo Centro de Quito, rodeado de
Imagenes del varias iglesias y museos, se encuentra el hotel Patio Andaluz.
Hotel Patio Andaluz Que abrid sus puertas en el afio 2004. Este hotel de sobria
decoracién y estilo colonial estd preparado para recibir
visitantes habituados a hoteles cinco estrellas que visitan la
ciudad capital por turismo o0 negocios. Cuenta con variados
ambientes como es el Solarium lugar de descanso, sala de
lectura "Guayasamin, y el servicio en el Restaurante Rincon
de Cantufia, que ofrece una variedad de platos tipicos
nacionales e internacionales. Disfrute su estadia, con una
acogedora recepcion y amplias instalaciones y sus servicios
complementarios que ofrecen al huésped el mejor estilo
colonial.
8 Presentadora en Presentadora: Mensaje al 2255 con la letra Q y gana una
exteriores de Yaku estadia de dos dias y una noche en el tradicional hotel Patio
Andaluz, que esperas para mensajear?? Haslo Ya......
CUARTO BLOQUE: ARTISTA INVITADO
9 Presentadora Presentadora: Amigos estamos en el parque Bicentenario
entrevistando al artista con Tiago un artista nacional que de seguro dejara al pais en
invitado en el parque lo alto.
Bicentenario ¢ Tiago cuéntanos mas sobre tu carrera?
¢, Cuales son tus suefios para este afio?
Bueno Tiago sin mas que decir te dejamos, la pista es tuya.
Videoclip realizado en el | Masica: La Noche es Perfecta —Tiago
parque Bicentenario
10 | Despedida del programa |Presentadora: Este fue tu programa Quito eres td nos vemos

antiguo hospital Militar

la proxima semana.
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ANEXO N°7
PRESUPUESTO

PRESUPUESTO

Productor : Gabriela Stefania Moya Yanez
Cliente : Media Raymi Comunicacion Integral
Producto : Magazine Televisivo

Duracion : Aprox. 22 min

ltem Unid Valor x #de Subtotal Total Observaciones
Unidad Dias

Compra de 1 - 5 2.000 2.000 Incluye bateria 'y
Camara Canon Optica
EOS7D
Alquiler 1 40c/dia 5 40.00 200.00
micréfono
corbatero y
tripode.
Alquiler Kit de 1 20c/dia 3 20.00 60.00
Luces
Camardgrafo 1 100c/dia 5 100.00 500.00
Presentadora 1 25c/dia 5 25.00 125.00
Post productor 1 50c/ dia 3 50.00 150.00
Disenador 1 25c/ dia 3 25.00 75.00
Grafico
Locutora 1 100c/ dia | 2 100.00 200.00
Transporte 25c/ dia 5 25.00 125.00
Alimentacién $5 c/dia x | 5 20.00 100.00

4

personas

=$20
Discos DVD 2 $1.00 c/u 1.00 2.00
Impresiones 2 $2.00 c/u 2.00 4.00
cajas discos DVD
TOTAL 3.539
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ANEXO N° 8

PLAN DE RODAJE

Productor : Gabriela Stefania Moya Yanez
Cliente : Media Raymi Comunicacion Integral
Producto : Magazine Televisivo
Duracion : Aprox. 22 min

PLAN DE RODAJE

FECHA HORA LUz TECNICA EXTRAS LOCACION
17/06/2013 | 9:00am Ext./Dia | Productor Heladeria San
Hasta Director Agustin, Tomas
16:00pm Camardgrafo panoramicas de
la ciudad de
Quito, Plaza
Grande, Centro
Historico,
Panecillo.
18/06/2013 | 9:00am Ext./Dia | Productor Presentadora | Centro Cultural
Hasta Director Guia Metropolitano,
16:00pm Camardgrafo Tomas
panoramicas del
mirador Ichimbia,
Tomas de paso
Quito Moderno
19/06/2013 | 9:00am Int./Dia Productor Presentadora | Hotel Patio
Hasta Director Guia Andaluz,
18:00pm Camardgrafo Administradora | Convento San
Francisco.
20/06/2013 | 9:00am Productor Presentadora | Ciudad Mitad del
Hasta Director Guia Mundo, museo
17:00pm Camarografo Gerente Etnografico,
Insectarium,
Pabellon de

experimentos,
Solsticio de

Verano
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ANEXO N° 9
CASTING
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ANEXO N° 10
SCOUTING

SCOUTING

Productor : Gabriela Stefania Moya Yanez
Cliente : Media Raymi Comunicacion Integral
Producto : Magazine Televisivo

Duracién : Aprox. 22 min

Fotografias : Gabriela Stefania Moya Yanez
Locacion : Quito

SET FOTOGRAFIA

Centro Cultural Metropolitano

Mitad del Mundo

Iglesia y museo San Francisco
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Hotel Patio Andaluz

Heladeria San Agustin
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ANEXO N° 11
BOCETOS DE LOGO
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ANEXO N° 12
CROMATICA Y TIPOGRAFIA
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ANEXO 13
CARTA DE DERECHOS DE MUSICA

Quito 22 de Mayo del 2013

Yo, RICCARDO IGILIO PEROTTI COELLO con cédula de identidad
# 170412393-2, musico y compositor, autorizo a la Srta. Gabriela
Stefania Moya Yanez, con cedula de identidad 020201187-0, la
utilizacién del tema musical “Tierra de Luz”, cuyo derecho
intelectual y conexos son de mi propiedad, para el programa piloto
de television “Quito eres Tu”, realizado como proyecto de titulacion

'(Tesis) para la Universidad Tecnolégica Israel.

Esta autorizacion se extiende unica y exclusivamente para el
programa antes mencionado y siempre y cuando su difusiéon se
enmarque unicamente en el contexto privado del proyecto de
titulacion (tesis), prohibiéndose explicitamente la utilizacién de este

tema musical en cualquier pieza de difusién publica.

,“ : .p,
Riccardo f Perotti

Stefania Moya
C.l. 170412393-2 " C.l. 020201187-0
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ANEXO 14
VALIDACION DEL PRODUCTO

DATOS DEL VALIDADOR

APELLIDOS Y NOMBRES; _CRIT AN FetnAn)  Lontgon Ao

CEDULA DE IDENTIDAD: ___ /7 X/ ZZ/I37
PERFIL ACADEMICO: PRoLE B U RairA | Businisr, Pendy e YA G2

EXPERIENCIA LABORAL: _A5ES0r D& grupuid MXEZS £¢7L, IR Y/ RE U2

v ’
Ve ) B ceds D st~ PesE g sewrie’ LigRdndee A2 ppel R riis FTZ
VIVALE Epyps gl AN EL DAETH DESNTEDLIZ ALY Yl d

Dr (02 DI ERSTHTES

o IR Y e OE & Ao cny e PSS
N° INDICADOR VALORACION
EXCELENTE | MUY BUENO ‘ BUENO | REGULAR
‘ \
1 | ORIGINALIDAD X |
2 | VIABILIDAD X }
[ 3 | CREATIVIDAD L 1
| X 1 1
4 | ESTET | |
ESTETICA X ‘
5 | FUNCIONALIDAD x
6 | COHERENCIA l X
OBSERVACIONES: - SKAIIeen er2 2 £L CiTintp [ip BUE. NG Py omd, De e’

a3 ot Al D2 OPLIN | 12 fgan ., NIHES LAV A

O JUEB Fatless | (On BN ENTE et 1PISne EL L.

= |
| Be
FIRﬂM/ LvALIDADOR
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