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Resumen Ejecutivo

El presente trabajo contiene la elaboracion de un producto editorial digital sobre la
ruta de las iglesias, ubicadas exactamente en el Centro Histérico de la ciudad de Quito
en la provicncia de Pichincha.

En este sector existe gran cantidad de turistas, tanto nacionales como extranjeros que
visitan a diario las iglesias del Centro Histérico por su arquitectura, cuadros,

esculturas; pero no poseen una informacion instantdnea de cada una de ellas.

La ruta de las iglesias empieza desde la Basilica y termina en la Iglesia de San
Blas ubicada en la avenida 10 de agosto. El producto editorial digital, se caracteriza

por poseer dicha ruta de las diferentes iglesias con el contenido:

e Interactivo
¢ Informativo
e Cultural

e Fotografias
e Esculturas

e Mapas

Con tan solo descargar en su dispositivo movil la revista digital se podra disfrutar
de las iglesias, estén o no estén dentro de ellas en la comodidad de su hogar o en
cualquier lugar que se encuentre el usuario.

Con el producto editorial digital planteado en las iglesias del Centro Histérico de Quito,
se proyectara a convertirse en futuro en una herramienta informativa Gtil para turistas,
estudiantes o guias turisticos; agregando posteriormente mayor contenido informativo

e interactivo.
Y de esta manera permitir incrementar, fomentar el turismo. Tener conocimiento de

los grandes riquesas culturales y artisticas que se encuentran dentro de las diferentes

iglesias de este sector.
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SUMARY

The present work contains the elaboration of a digital editorial product about
churches route located exactly on historic center of Quito’s city in Pichincha
province.

In this place there are a lot of tourists that visit dialy the churches of historic
center due to its architecture, paintings and sculptures, but they do not have
instantaneous information of each one of them.

The churches route begin from La Basilica and finish in San Blas church
located on 10 de Agosto avenue. The digital editorial product is characterized to
own its route in differents churches with the content:

e Interactive

e Informative

e Cultural

e Photographs

e Sculptures

e Maps

Just download in your movil device the digital magazine you can enjoy about
churches whether or not they inside them in the confort of your home or
anywhere the user is.

With the digital editorial product proposed in the churches of historic center
of Quito, it will Project to become in a informative tool the future useful for
tourists, students or tour guides adding later more informative and interactive

content.

And in this way it lets to increase, promote tourism. To have knowledge
about big cultural and artistic riches that located inside different churches in this

place.

vii



INDICE

l: INTRODUCCION ...
PROBLEMA .....
OBJETIVOS .....

Il.- FUNDAMENTACION TEORICO METODOLOGICA ...cveveveenrennn.
ANTECEDENTES . .uiuiiniiteeeieeeeeeeseeseaseaseaseasensenseaseasensensen
CONCEPTUALIZACION ...coeeieeeeeeee e eeeeeeeeeeeae e e eaeeaeeaneaees

METODOLOGIA

lIl.- PRESENTACION DE LOS RESULTADOS ......cccoeeeeeeeeeeeeeeennee,
TABLA DE RESULTADOS DE VALIDACION..........cccueeeeeennn.
CONCLUSIONES .....ccuiiiiiiiiiniirr s e

RECOMENDACI
BIBLIOGRAFIA

L0

viii

ga w w w w k=

11
21
38
40
41
42



l.- INTRODUCCION

Partiendo de que la funcién del disefio grafico es transmitir una informacion
determinada por medio de composiciones gréaficas que llegan al publico por medio de
diferentes soportes ya sean digitales o impresos se escogio el tema del presente
proyecto que se refiere a la creacién de una aplicacién para identificar las distintas
iglesias que existen en el Centro Histérico de la ciudad de Quito — Ecuador. A esta ruta
se la denominé “ruta de las iglesias”.

El Centro Histérico de Quito posee una arquitectura construida desde el siglo XVI,
construidas en parte con material volcanico edificios republicanos, monasterios,
conventos, iglesias. Tienen una estética barroca y gética y es el hogar de museos
llenos de la representaciéon de su historia.

Ahi se encuentran las mas bellas iglesias, entre las mas populares, la iglesia y
plaza de la Merced es un ejemplo perfecto de la estética barroca y gotica que abarca
la ciudad. Otras iglesias son: La Iglesia de La Compafiia de Jesus, la Iglesia y Plaza
de San Agustin. La Iglesia de la Catedral fue construida en el siglo XVI, posee una
variedad de piezas artisticas en su interior, una de ellas es el coro catedralicio
realizado por Manuel Caspicara ademas posee esculturas y obras de Manuel de
Samaniego, Bernardo Rodriguez, Miguel de Santiago y Bernardo de Legarda. Aqui
descansan los restos del Mariscal de Ayacucho, Antonio José de Sucre, y los de
algunos presidentes del pais.

La Iglesia de San Francisco, la mas antigua de todas, se empezé a construir a poco
tiempo de la fundacién de Quito. Tiene en su interior la escultura de la Virgen Alada de
Quito, de Bernardo de Legarda.

La Compafiia de JesuUs es considerada la iglesia mas importante del Quito colonial,
su construccion tardé 163 afios, resistio dos terremotos y un incendio. En su fachada
resalta el barroco americano y su interior contiene siete toneladas de pan de oro que
cubren cada centimetro de sus paredes y tumbado.

Para el siglo XVI, la iglesia de Santo Domingo es una de las edificaciones
religiosas mas importantes de la ciudad. Se destaca en su interior la capilla del
Rosario. La iglesia de el Sagrario fue construida en los siglos XVII y XVII con un estilo
renacentista italiano donde destaca en su interior la mampara, obra de Legarda y una
de las expresiones mas ricas del barroco quitefio.

Existe informacion de ciertas iglesias en productos impresos como flayers,
infogramas, pequefios documentales que dan a notar las caracteristicas de ciertas

iglesias y por informacion de guias, pero en si una informacién compilada de un solo



producto ya sea impreso o digital, no se encuentra en el mercado. Ya que no se
evidencia una informacion instantanea de estos sitios, se tomo en cuenta realizar un
producto digital que facilitard la informacién a los turistas tanto nacionales como
internacionales, los cuales podran descargar y disfrutar de la revista digital en sus
celulares o tablets con una conexién wifi o con el uso de datos moviles. Cada una de
las iglesias tiene su propia historia, diferentes rasgos arquitecténicos, diferentes
rasgos culturales que se combina el catolicismo y las creencias indigenas; poseen
pinturas, esculturas realizadas por diferentes artistas coloniales.

Por lo que una revista digital es una buena opcion para documentar y recopilar esta
amplia informacién. Se pensé en realizar una revista digital con el interés de resaltar el
valor cultural que posee Quito con sus iglesias, también para dar a conocer tanto
nacional como internacionalmente este patrimonio de los ecuatorianos. El internet y
los dispositivos méviles son la manera mas rapida y eficiente de llegar a las personas

dando a conocer este producto.

Se realiz6 encuestas para el correspondiente diagnéstico del producto digital. Las
encuestas se las realizaron a personas naturales en la ciudad de Quito.

Para llegar a un producto final y que sea de interés, como Disefiador Grafico se
busca transmitir las ideas de una forma clara, directa y entendible hacia los
destinatarios por medio de elementos y estructuras gréficas, sirvi6 como objetivos
planteados, la identificacion de las iglesias que se tomd en cuenta para este proyecto,
la investigacion y compilacion de los diferentes elementos que se encuentran dentro
de las iglesias, su historia y ubicacion; fueron muy importantes para que el producto

final de este proyecto sea del agrado de las personas.

Obtenidos todos estos elementos de investigacion y su compilacién se inicid el
producto final en diferentes softwares y posteriormente la publicacién del producto

digital para su correspondiente validacion.



TEMA:

Disefio de un producto editorial digital sobre la ruta de las iglesias de Quito.

PROBLEMA:

Los turistas nacionales y extranjeros que visitan el centro histérico de Quito
desconocen o0 no reciben una informacion efectiva e inmediata sobre una ruta de

iglesias para poder guiarse.

OBJETIVOS

- Objetivo General
Disefiar un producto editorial digital para dispositivos mdviles que contenga la

informacién sobre la ruta de las iglesias en la ciudad de Quito.

- Objetivos Especificos

e |dentificar las iglesias que seran incluidas en el producto.

¢ Identificar los diferentes elementos que se encuentran dentro de las iglesias, su
historia y ubicacion.

e Disefiar la informacion en un producto editorial digital acerca de las rutas de las
iglesias del centro histoérico de Quito, su localidad e informacion disponible.

¢ Valorar mediante criterio de especialistas la propuesta.

Il.- FUNDAMENTACION TEORICO METODOLOGICA

ANTECEDENTES

Los productos digitales se han desarrollado e intervenido en la informacion y
comunicacion que estan disponibles en la actualidad, y mas aun con las nuevas
tecnologias que estan a la mano del ser humano.

Una de las ventajas de tener un producto digital es el ahorro de costo, ya sea
desde su creacién y desarrollo hasta el lanzamiento y comunicaciéon debido a que el
internet facilita su divulgacion y por ende sus costos. También la rentabilidad que da

un producto digital es importante porque queda disponible en internet.



Algunos ejemplos de productos digitales son los libros electronicos o Ebook, audio
libros o videocursos que tienen una temética en especifico, tienen como objetivo
resolver la falta de conocimiento y solicuionar un problema especifico.

Para poner en desarrollo un producto digital se tom6 en cuenta los distintos tipos
de plataformas que existen, todos cuentan distintas ventajas:

- Ebook

- Audio book

- Webinario

- Tutoriales

- Cursos online

- Blog
(B. Marta, 2013)

Para este proyecto se mencioné al producto digital llamado Ebook. Se trata de un
libro en formato digital, el nimero de paginas esta a gusto del autor al igual que el
contenido. Se pueden visualizar en cualquier dispositivo digital ya sea este un ipad,
teléfonos moviles, ordenadores o lectores de libros electrénicos.

El Ebook o libro electrénico empieza a tomar fuerza con el proyecto Gutemberg que
trataba de editar los libros en computadoras; empieza a tomar fuerza a finales de la
década de los 70 y principios de los 80.

Surge el proyecto Gutemberg de digitalizacion de libros. (Roman Salazar, 2011).

En esa época el principal problema era leer los libros digitales, ya que los
monitores no tenian una buena calidad y resolucion. Gracias a las mejoras de las
pantallas los ebook tuvieron popularidad y se podia distribuir por mail, paginas web;
por lo que en los 90 la gente empez6 a utilizar este medio digital y dejo atras el medio
impreso, el 1995 la empresa Amazon comienza a vender libros electrénicos.

Para el 2000 se desarrollaron tecnologias para que la lectura electrénica sea mas
cémoda e inventan en el 2002 la “tinta electrénica” que trata de una tinta que no cansa
la vista, consume poca energia, permite hacer dispositivos finos y de poco peso.

El ebook o libro electrénico se crea en el siglo XXI y cuenta con un gran
prestigio en sistemas como la educacion. Puede ser leido y oido a través de un
dispositivo capaz de ello. El coste de un ebook es inferior al de un libro
impreso, es un método eficaz para ahorrar espacio y tinta. (Menéndez, 2012).

En los afios 2006-2007 las empresas Sony, Amazon y Papyre lanzan al mercado
sus ereaders que tenian como novedad la tinta electrénica.

“Los e-reader forman parte de nuestro dia a dia; casi ya como los teléfonos

moéviles.” (Menéndez, 2012).



Con la salida de las tablet al mercado en el 2010 surge un nuevo nombre que es el
e-reader el cual Apple perfecciona la posibilidad de leer de una forma mucho mas
comoda con su tablet.

CONCEPTUALIZACION

Se elabord bajo los siguientes conceptos.

Semiobtica

La semidtica fue necesaria para comprender el significado y significante, lo que
implica una serie de cdbdigos, signos, simbolos, mensajes para transmitir ideas y
desarrollar un proceso de informacién y comunicacion.

Saussure fue el primero que habldé de la semiologia y la define como: una
ciencia que estudia la vida de los signos en el seno de la vida social; afiade
inmediatamente: Ella nos ensefiara que con los signos y cuales son las leyes
que lo gobiernan... (Gonzalez, 2003).

Resulta importante dentro del analisis de comunicacion visual la forma en que el
ser humano se desenvuelve ante los distintos fendbmenos que se presentan y el
significado que se da a los sucesos diarios. Representa el complemento diario a la
hora de disefiar por tener estructuras significativas de los lenguajes visuales.

“La moda, las costumbres, los espectaculos, los ritos y ceremonias, los objetos
de uso cotidiano... el concepto de signo y sus implicaciones filosoficas, la
naturaleza y clases de signos, el andlisis de cddigos completos, son objeto de
estudio de la semidtica o semiologia” (Gonzalez, 2003).

Para que los perceptores participen en el acto comunicativo, tengan una
informacion correcta y sea facil entender el mensaje se requiere de los signos; con la
introduccion de formas o una serie de estructuras que generan sensaciones para la
mente la cual se la conoce como leyes de Gestalt.

La semibtica se aplica al disefio en la manera de proyectar lo pensado para
plasmarlo en alguna propuesta gréfica o un producto. Por tanto se ocupa en los
diferentes contextos en lo que implica la cultura y la comunicacion; por lo que
intervienen signos en el comportamiento del individuo e interpretaciones que dan

significados, formaciones de una identidad y un sistema comun entre integrantes.

Retérica de la Imagen



Implica una comprensién ideoldgica de los mensajes segun lo plantea Ricupero en
su libro “Disefio Grafico en el aula™
“...Toda imagen esta cargada de contenido retérico, en mayor o menor grado, y
por eso la sociedad crea maneras de anclar ese entramado de significados,
tanto controlando el contexto como la situacion de lectura o el grupo de
receptores al que nos dirigimos, ya que a la propia intencibn en la
comunicacion se suma la subjetividad del receptor” (Ricuperio, 2007).

Se puede diferenciar figuras retdricas que estan relacionadas con la parte abstracta
del mensaje, es decir, que comprenden de un analisis ideoldgico que depende del
contexto donde se encuentre el individuo.

El disefio grafico optimiza la informacién para evitar la saturacién de espacios con
algo poco funcional.

“Gyorgy kepes dice que los colores, lineas y las formas correspondientes a las
impresiones que reciben nuestros sentidos estan organizados en un equilibrio,
una armonia o un ritmo que se halla en analoga correspondencia con los
sentidos; éstos son, a su vez, analogos de pensamientos e ideas” (Gonzalez,
2003).

La generacion de ideas y pensamientos se debe a la percepcion de todo lo que se
encuentra en el mundo, manteniendo un contexto cultural donde existe un significado

y un significante.

Disefio Editorial

Pertenece a una rama del disefio gréfico, trata de la elaboracion, distribucion y
publicacién de productos como revistas, libros, periédicos, entre otros.
Los elementos de mayor importancia dentro de un trabajo editorial son:
e Texto: Se puede encontrar titulares, subtitulos, bloques de texto, pie
de foto, pie de pagina, de acuerdo al tema.
e Titulares: Son los que nombran al articulos o a cada tema.
e Pié de foto: Aparece en la parte inferior de una imagen fotografica,
aportando informacion sobre la imagen.
e Bloque de texto: También llamado cuerpo de texto, el cual posee
toda la informacién de los articulos sobre la imagen.
Se continué con el desarrollo de investigacion obteniendo conceptos,
caracteristicas y elementos de la tipografia y a su vez de la reticula. Es importante

dentro de la construccién de mensaje visuales, libros, revistas o publicaciones.



Tipografia

Se utiliza en cualquier composicién, herramienta fundamental de un libro, o revista.
Se puede utilizar con el fin de transmitir o comunicar un mensaje.

Dentro de la amplia clasificacion tipogréfica ofrecida por Alex Brown en su libro
Autoedicion Texto y Tipografia en la edicion electronica, en donde encontramos
tipografias:

e Palo Seco o Sans-Serif: No tienen ninguna terminacion, no son adecuadas
para un texto largo ya que la lectura resulta incomoda pues se identifica este
tipo de letras como una secuencia de palos verticales.

e Serifas 0 Remates: Poseen pequefios rasgos que se encuentran en las
terminaciones de los trazos verticales o diagonales de las letras. Facilita la
lectura, crean una linea horizontal por la que se desplaza la vista a leer.

Es necesario establecer los siguientes puntos para una mejor eleccién de una

tipografia y lograr mejores resultados.

e La Forma: Si se quiere una buena legibilidad en el texto, se necesita
tipografias carentes de complejidad innecesaria, y que sea lo mas simple
posible. Asi se fija la atencién a lo que se esta leyendo.

o El peso: Mantiene una relacién entre el negro que emite la forma y la liz que
entra entre las letras que en este caso es el blanco de la pagina.

e El Contraste: Es la diferencia del grosor entre los trazos mas gruesos con los
mas delgados, estos son verticales y horizontales.

e Altura: Muestra de qué tamafio es el cuerpo legible a la letra. Pueden ser

ascendentes, descendentes o largas.

Reticula

Ayuda a organizar y ubicar un texto, imagenes y otros elementos de una forma
correcta; se logra resolver problemas visuales, tiene beneficios como por ejemplo da
mayor claridad, eficiencia y continuidad en el caso de un producto editorial a la vez
facilita la lectura del lector.

“Facilitan y simplifican el proceso creativo; aporta mayor coherencia. Permiten
que el disefiador organice efectivamente los elementos de una pagina, la
reticula aporta orden y estructura a los disefios” (Harris, 2008).

Como se menciona las reticulas dan una mejor presentacion al trabajo o al

producto editorial, posee un orden y estructura, aporta armonia que le permite el lector

encontrar los elementos facilmente.



Puede crearse a partir de relaciones de proporcionalidad. Para obtener
proporciones que dividan a una pagina se puede utilizar la serie numérica de
Fibonacci. Es una serie numérica en la que cada nimero es la suma de los dos
precedentes; o el disefio de Karl Gerstner. Que es una reticula modular flexible
con divisiones en columnas, lo que permite producir con rapidez distintas
estructuras. Pueden dividirse en distintas unidades o mdédulos. La reticula
puede estructurarse en columnas de 3x18, 4x13, 5x10, 6x8. (Harris, 2008).
Estas estructuras que sirven para obtener proporciones hacen que la reticula sea
estructurada de una forma coherente y precisa a la vez que se identifican las zonas
aureas que llamaran la atencion del lector, es importante identificar estos puntos de
atraccion para poder ubicar los elementos que marquen el estilo del producto para

crear un equilibrio estéticamente agradable.

Tipos de Reticulas

e Reticula Simétrica
e Reticula Asimétrica
e Reticula Modular:
o Reticula Modular Simétrica
o Reticula Modular Simétrica
e Reticula Compuesta:
o Guias de Columnas
o Reticula de Imagen

o Linea Base

Tenemos muchas opciones a la hora de realizar composiciones, organizando el
texto encontramos algunos tipos de reticulas que va en directa proporcién a la
flexibilidad del disefio y a la combinacién que se quiera lograr. Esto se puede utilizar

en imagenes, informacion compleja o grandes cantidades de bloques de texto.

Anatomia de una Pagina

Las péaginas se estructuran de varias partes, cada una tiene una funcion y es
importante identificar cual son estas partes para ubicar correctamente los elementos a
la hora de crear un producto editorial.

La anatomia de una pagina esta compuesta por:

e Margen exterior: Ayuda a enmarcar la presentacion del texto de un disefio.
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e Medianil: Es el margen que se encuentra en el centro de una doble pagina.
También es el espacio del texto entre dos columnas.

e Modulos de imagen: Son espacios que se encuentran en la reticula, sirve para
situar elementos de ilustracion

e Linea base: Es una estructura basica, sirve de guia para situar el texto y otros
elementos en un disefio.

o Columna: Ayuda a que el texto sea mas legible.

¢ Margen inferior; Esta mas cerca del centro de la doble pagina (medianil).

(Harris, 2008).

Formas de una Pagina

Los elementos como son el texto e imagenes se los trata como figuras para crear
un diseflo eficaz para poder captar la atencion del lector. Existen distintas
composiciones las cuales son atractivas a la vista. Entre las mas comunes tenemos:

e Agrupacion: Separa los bloques en distintas zonas de la pagina.

e Perimetro: Puede ser utilizado para dar movimiento a una pieza.

e Horizontal: Se logra dividiendo una reticula en secciones o médulos.

¢ Vertical: Dirige la vista de arriba y debajo de la pagina.

e Apaisado: se utiliza para presentar datos tabulados.

e Angular: Se presentan inclinadas, puede utilizarse en angulos de 45°, 30° o

600°.

e Orientacion axial: Estan alineados respecto a un eje.

e Paspartu: la imagen domina el espacio de la pagina con un borde exterior.

(Harris, 2008).

Estas estructuras, composiciones son de gran ayuda a la hora de elaborar un
producto multimedia el cual permite la interaccion de texto e imagenes para lo cual se

abordara a continuacion.

Multimedia

El término se utiliza para referirse a cualquier objeto o sistema que utiliza multiples
medios de expresion digitales para presentar o comunicar informacion. Los medios
pueden ser variados, desde texto e imagenes hasta animacién, sonido, video, entre

otros.



“ La multimedia se encuentra en el punto medio entre los medios editoriales
tradicionales (texto, gréficos, fotografias ) y el medio audiovisual (animaciones,
sonido y video) dado que emplea ambos de forma entrelazada. Es pues un
medio capaz de integrar texto, imagenes (estaticas o dindmicas), sonidos y voz
dentro de un entorno unico.” (Ulizarna, 2009 ).

Cuando se combina adecuadamente aun programa multimedia, un documento o
una presentacion, los medios se mejoran notablemente y llaman mayoritariamente la
atencion , la comprensién y el aprendizaje que emite; ya que se acercara mas a la
manera habitual en que los seres humanos nos comunicamos, cuando empleamos
varios sentidos para comprender un mismo objeto para informarnos sobre él.

“ La informacién multimedia incorpora ciertas cualidades ausentes en otras

formas menos complejas de composicion informativa ” (Salaverria, 2005).
Segun Salverria los elementos multimedia son:

Texto: Sirve para mostrar titulos, menus, sistemas de navegacion, informacion
a nivel de conceptos generales y ayudas sobre el manejo del material.

“Gran numero de informaciones multimedia tienen al texto como uno de los

elementos informativos protagonistas. La informacion que se presenta en el

texto debe ser sintética, clara y expresada de forma directa.” (Salaverria, 2005).

El usuario puede tener una informacion completa y detallada sobre un asunto
determinado. En la elaboracion de los titulos, menus botones. Se debe usar una
informacion textual en la pantalla, tratando de buscar el equilibrio: muy poco texto
requiere de muchos cambios de pagina para expresar ideas 0 conceptos mientras que
demasiado texto hace que la pantalla se sobrecargue haciendo agotadora su lectura y

poco motivante.

Animacion: La animacién puede ser bidimensional es decir la animacion tiene
movimientos Unicamente horizontales, hacia delante y atras, verticales hacia arriba y
hacia abajo; o tridimensional que tiene un nivel de calidad y detalle, pueden moverse

mas cerca 0 mas lejos de la persona que mira la animacion.
Fotografia
La fotografia no tiene un concepto definido, debido a que tiene multiples usos por

ejemplo en periédicos, para publicidad, retratos; por lo que su significado varia

mientras cambia de contexto en el que se encuentre.
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“La fotografia cambia constantemente y resulta dificil de definir. Su naturaleza
discursiva y, en cierta medida, ha confundido a muchos usos, todos ellos muy
variados.” (Bright. 2005).

Segun Freeman (2014). Existen 6 caracteristicas que determinan a una fotografia:

Una buena composicion o composicién inteligente se transmite con lo que quiero
transmitir, diferenciar entre un error de enfoque y errar por ignorancia y saber el
cuando de desenfocar para lograr un efecto determinado, saber lo que se esti
haciendo genera una buena fotografia.

Provocar una reaccion o llamar la atencibn se consigue con una fotografia
estimulante, que invite a mirarla y generar interés. Pero esto no quiere decir que se
generen imagenes calculadas, al contrario deben ser imagenes no obvias, que sean
naturales no calculadas.

Tiene que ver también con la historia que se quiera contar, protagonistas que se
encuentren.

Colocar informacién el las fotografias permite organizar una composicion, tener
distintos planos expresivos.

Tener un contexto cultural en una fotografia enriquece la imagen, ya que se puede
explicar historias, personajes, objetos en tu alrededor.

Una buena fotografia debe contener una buena idea, esto no quiere decir que toda
fotografia es de reflexion sobre algun tema. Puede ser también una fotografia en la
gue muestra la realidad, la idea es transmitir algo. Tener un concepto original, tener

ideas claras y poder transmitirlas.

METODOLOGIA

La investigacién fue de tipo descriptivo. Describe rasgos sobre las distintas iglesias
que se tomaron en cuenta y los objetos que hay en cada una de ellas.
Es, ademas, una investigacion documental porque se compil6 la informacién sobre los
elementos que se encuentran dentro de las iglesas como son esculturas, pinturas,
arquitectura e historia.

Los métodos tedricos empleados son: histérico — Logico y el deductivo e inductivo.
El proyecto se aplica a la historia, lo que ayud6 a establecer relaciones existentes
entre las diferentes iglesias que se tomaron en cuenta. Con este método se
establecen hechos, dependencias histéricas y se puede extraer conclusiones sobre

hechos del pasado que expliquen vinculos con hechos del estado actual.
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De igual manera se usé el método analitico — sintético, considerando que este método

descompone al objeto de estudio en cada una de sus partes y asi poder estudiarlo de

una manera individual.

TECNICAS: LA ENCUESTA

La encuesta es una técnica utilizado en la investigacién, permite obtener una

amplia informacién a través de preguntas estructuradas en un cuestionario.

Las preguntas de una encuesta se dirigen a una muestra o al total de la poblacién

estadistica en estudio, con el fin de conocer estados de opinién, caracteristicas o

hechos especificos.

Existen varios tipos de encuestas segun el medio que se utiliza para la realizacion

de la encuesta:

Encuestas cara a cara: Consisten en entrevistas directas y personales con
cada encuestado.

Encuestas telefénicas: Este tipo de encuesta consiste en una entrevista via
telefonica con cada encuestado.

Encuestas por correo: Consiste en el envio de un cuestionario a los potenciales
encuestados, pedirles que lo rellenen y hacer que lo devuelvan completado.
Encuestas por Internet, encuestas online: Este tipo de encuesta consiste en
colocar un cuestionario en una pagina web o crear una encuesta online y

enviarla a los correos electrénicos. (Thompson, 2006)

Para la obtencion de la informacién, se realizO un cuestionario para los

encuestados, en un total de 6 preguntas que abordaran el tema si es factible realizar

una revista digital para dispositivos maviles.

La metodologia del disefio tiene por objeto aumentar el conocimiento de las
cosas y dar mayor sostén al hecho creativo, y permite ampliar los puntos de
vista sobre un problema dado, aumentando el conocimiento del mismo y
facilitando una perspectiva creativa global hasta la resolucion del problema.
(Fuentes. 2005).

El disefiador debe hacer uso de una metodologia para la creacion de sus mensajes

visuales y asi captar la atencion de la gente por lo tanto es importante conocer,

comprender, analizar muy bien al cliente y de esa forma llenar sus expectativas.
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http://www.portaldeencuestas.com/

En la encuesta se toma en cuenta el nimero de turistas que visita el centro histérico

de Quito; 50 visitantes diarios que al mes equivale a 1500. Para la determinacién de la

muestra se toma en cuenta que una familia promedio consta de

4 miembros que corresponden a madre, padre e hijos. La aplicacion va dirigida a las

personas adultas y adolescentes, para ello se consider6 tomar en cuenta la cantidad

de 750 turistas.

(Fuente: Agencia Publica de Noticias de Quito, 2014 )

TURISTAS QUE | PORCENTAJE DE TURISTAS

FRECUENTAN
CENTRO HISTORICO

1500 turistas

EL | ACTIVOS

50%

TOTAL

750 posibles

consumidores

VARIABLE | SIGNIFICADO
N Poblacion
e Error
p Probabilidad de
ocurrencia
q Probabilidad de
no ocurrencia
z Nivel de
confianza
22 pahi
T Nettzipg

(L8a 4 {0.37(1.5) {730}

"= 750100050 + (L9614(0.53(0.5)

i
BT TEL
it = 254.03

it

Encuestas a realizar: 254
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Tabulacion

Pregunta N° 1

1.;Cudles son las iglesias del centro historico que
usted conoce?

M La Basilica

B La Merced

™ San Francisco

¥ La Compaiiia

W E] Sagrario

™ La Catedral
La Concepcién
Santo Domingo
Santa Catalina

San Blas

Opciones

Basilica

La Merced
San Francisco
La Compaiiia
El Sagrario

La Catedral

La Concepcidn
Santo Domingo
Santa Catalina
San Blas

Total

Respuestas

241
142
181
76

147
213
69

160
63

144
254

vPorcentaje

95%
56%
71%
30%
58%
84%
27%
63%
25%
57%
100%

Tras analizar las encuestas, en esta pregunta de opcion multiple, se determiné que
los turistas encuestados tienen mayor conocimiento de las siguientes iglesias: La
basilica 95% de un total de 254 encuestados, La Catedral 84%, San Francisco 71%,
Santo Domingo 63%, El Sagrario 58%, San Blas 57%, La Merced 56%. Estas iglesias

se tomaran en cuenta para el producto a realizarse.
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Pregunta N° 2

2. ;Se siente a gusto con la informacion brindada
con respecto a las iglesias del centro historico?

ESi ENo

opciones Respuestas | Porcentaje
Si 50 20%

No 204 80%

Total 254 100%

El 80% de los turistas encuestados en el centro histérico no se sienten a gusto con
la informacion brindada, esto requiere recurrir a otros medios de informacion sobre las

iglesias del centro historico.

15



Pregunta N° 3

3. ;/Qué le motiva mas a la hora de visitar las
iglesias del centro historico?

B Su arquitectura ™ Sus esculturas Sus pinturas ™ Su Historia ™ otras

opciones Respuestas | Porcentaje
Su arquitectura 203 80%

Sus esculturas 114 45%

Sus pinturas 124 49%

Su Historia 183 72%

otras 70 28%

Total 254 100%

Al momento de realizar las visitas a las iglesias los turistas se centran en su
arquitectura en un 80%, esculturas 45%, pinturas 72% Yy por su historia 72% por lo que

necesitan recibir informacién de cada una de estas.
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Pregunta N°4

4. ;A través de que medio usted a recibido esta
informacion?

B nternet

H Television

¥ Radio

M Hojas Volantes

¥ Guias

" Otros

Opciones Respuestas | Porcentaje
Internet 194 76%
Television 141 56%

Radio 47 19%

Hojas Volantes 164 65%

Guias 102 40%

Otros 127 50%

Total 254 100%

El 76% de los turistas encuestados en el centro historico consideran al internet
como medio de informacion sobre las iglesias, por lo que realizar una aplicacion para

dispositivos moviles es ideal para tener una informacién instantanea.
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Pregunta N°5

5.;Considera como una via la utilizacién de
aplicaciones moviles para esta informacion?

mSi ®No

9%

Opciones Respuestas | Porcentaje
Si 230 91%

No 24 9%

Total 254 100%

El 91% de los encuestados respondieron que si es viable la utilizacién de una
aplicacion movil para publicar informacion acerca de las iglesias del centro histérico.

Ya que es informacion instantdnea y accesible para todos.
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Pregunta N°6

6.;Estaria de acuerdo en descargar una
aplicacion movil gratuita que le brinde
conocimiento sobre las iglesias del centro
historico?

mSi ®No

7%

Opciones Respuestas | Porcentaje
Si 235 93%

No 19 7%

Total 254 100%

El 93% de turistas que visitan el centro histérico esta de acuerdo con descargar
una aplicaciébn movil gratuita, la cual brinde informacion y fotografias de las iglesias.
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Pregunta N°7

7..Cree que la aplicacion movil le brinde
beneficios a la informacion turistica sobre la
ruta de las iglesias?

mSi ®No

6%

Opciones Respuestas | Porcentaje
Si 239 94%

No 15 6%

Total 254 100%

El 94% de encuestados si cree que la aplicacion mévil brinde beneficios a la
informacion turistica sobre la ruta de las iglesias tanto a turistas nacionales como a

extranjeros.

Los resultados evidencian de las encuestas aplicadas evidencian que el problema

estructurado es valido.
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lll.- PRESENTACION DE LOS RESULTADOS

Cromatica
Para el producto final se utilizé los siguientes colores: negro, blanco, amarillo,
marrén en dos tonalidades. Con la ayuda de la psicologia del color se determiné el
significado de cada uno de ellos para su utilizacién.

C o

H: 31° L: 0
S: 99% A: 0
B: 0% B: 0
R: 0 C: 84% O BLANCO
G: 0 M: 83%
B: 0 Y: 73%
K: 80% H: 31° L: 100
S: 0% A: 0
B: 100% B: 0
y R: 255 C: 0%
ANARILL©E G: 255 M: 0%
B: 255 Y: 0%
K: 0%
H: 51° L: 88
S: 75% A: 2
B: 96% B: 83
R: 244 C: 0%
G: 215 M: 16%
B: 60 Y: 92% o
K: 0% \J
H: 38° L: 65
S: 47% A: 1
- B: 70% B: 37
R: 178 C: 30%
G: 148 M: 44%
H: 31° L: 37 B: 95 Y: 73%
S: 58% A: 15 K: 0%
B: 43% B: 30
R 109 [od 51%
G 79 M 74%
B 46 Y: 91%
K 21%

Los significados de cada color fueron tomados por la propuesta de: (Heller, 2015)
en su libro “Psicologia del color: cémo actuan los colores sobre los sentimientos y la

razon”.
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Negro:

Es el color de la elegancia, un color favorito de la juventud y disefiadores.
Simboliza también prestigio, valor, poder, sofisticacion, combinando con colores
dorados, blanco y plata simboliza elegancia, por lo que es un color denominado
individual y serio. El color negro fue elegido para la portada de la revista digital.
El Negro se lo utiliza mas en las siguientes areas como son tecnologia, alimentacion,

en vehiculos, naturaleza, ropay vivienda.

Blanco:

Es un color inocente, simboliza espiritualidad, es un color positivo, el color perfecto
ya que es la suma de todos los colores de la luz. Se asocia a sentimientos, se puede
decir que es el comienzo de un todo, por ejemplo es el color de la resurreccion. El
color blanco asociado con el oro o amarillo tienen significado de verdad, honradez.

El blanco se lo utiliza mas en las siguientes areas: en lineas aéreas, se lo puede usar

para articulos tecnoldgicos, en la vivienda, ropa, medicina, naturaleza.

Amarillo:

Es el color del optimismo, un color calido se lo asocia a la diversion y
entendimiento. Esta relacionado con el sol la luz y el oro. El amarillo junto con el
blanco se muestra més radiante. Este color serena, anima, irradia , sonrie; es el color
de la amabilidad. Simboliza sabiduria, espiritualidad, belleza, de la madurez idealizado
como dorado. Se lo puede combinar con negro o con blanco.

Se lo utiliza para la energia, alimentacion, naturaleza, vivienda.
Se lo utilizé para la decoracion de la portada y de las hojas internas, con una
transparencia del 15% para no distraer la atencioén del lector hacia el punto de interés

que es el texto y las fotografias.

Marrén:

Color gue connota necedad, de materiales robustos, es corriente y anticuado. Se
utilizé el marrén color tierra y un marrén sepia para la creacion del logo de la revista
digital.

Es el color de la tierra en todos sus matices. Tiene su propio simbolismo y sirve
para todas las ocasiones. Es un color acogedor para espacios habitables y materiales
rusticos como la madera, da la sensacién de calidez aunque no es un color calido. Es
un color simple, corriente y honrado. Se lo utiliza en la energia, vestimenta, alimentos,

en la naturaleza, productos masculinos, productos para el hogar.
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Es un color neutro, es decir que se adapta a todo; por lo que se lo combino con el
fondo negro de la portada con un trazo blanco en el logo para que no se pierda con el
fondo.

Gama Cromatica
Da variacion tonal utilizando en grafismos o trazos en distintos disefios de la
aplicacion, no se puede aplicar dentro del identificador o en la tipografia. La gama
cromatica tiene una gradacion del diez, veinte, cuarenta, sesenta, ochenta por ciento

de su color puro.

100 % 80 % 60 % 40 % 20 % 10 %

100 % 80 % 60 % 40 % 20 % 10 %

100 % 80 % 60 % 40 % 20 % 10 %

100 % 80 % 60 % 40 % 20 % 10 %

100 % 80 % 60 % 40 % 20 % 10 %

Imagotipo
Se cred un imagotipo para poder identificar a la revista digital y que tenga una
identidad visual en las distintas plataformas de descarga que existe en los teléfonos
moéviles y tablets.
Se compone de un logotipo, simbolo y cromatica. Establece una estabilidad
perceptiva, es decir es legible y visible. Cada componente tiene su respectiva

importancia expresiva frente a las demas y se lo explicara detalladamente.
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RUTA Dt LAS IGLESIAS

e Logotipo

El logotipo ocupa una funcién de designar y referir a lago mas explicitamente
(connota y denota).

El logotipo como marca verbal connota lo simbdlico como el estilo, disefio,
distincién; el nombre es breve, pronunciable, recordable, creible.

Como marca grafica cumple con los requerimientos estructurales como son la
simplicidad, normatividad y originalidad. Para su construccion se utilizo la tipografia
“AMERIKA” regular, esta tipografia no fue modificada. Sus trazos tienen una relacion
con las iglesias al igual que sus astas, brazos, apices que tienen forma de las

columnas, cupulas, arcos de medio punto.

RUTA Dt LAS IGLESIAS

e Isotipo
El isotipo o simbolo es una abstraccion grafica de un localizador GPS con una
iglesia dentro; dentro lleva la sintesis de la iglesia de San Francisco de Quito.
Es facilmente reconocible dentro de lo simbdlico, funciona en un contexto interno y

externo del Ecuador. Se lo puede utilizar para diferentes disefios de aplicaciones.
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Para la sintesis de la iglesia se tom6 como referencia una fotografia, en la siguiente
imagen se muestra el proceso; para posteriormente tener como resultado final el

isotipo:
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Planimetria de la marca
Por medio del plano técnico de identificador y de sus partes es posible mantener

fielmente las proporciones de los elementos.
La unidad establecida dentro del plano es un cuadrado “X” (entero, medio o cuarto).

El ndmero representa las veces que la medida est4 en las diferentes partes que

componen la reticula.

26 Unidades

{;

Sapepiun gl

G

] T . ‘ ..
HARENS S B e
Portada

Para la elaboracion de la portada se identificaron zonas aureas para ubicar el texto
dentro de la mancha. Se tom6 como punto de partida un color negro de fondo, se lo
decoré con trazos de color amarillo con una opacidad del quince porciento, los cuales

no distraen a los puntos de interés que son el logo y los botones de las iglesias.
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Maquetacién de la aplicacion
La aplicacion movil cuenta con un formato de un ipad, es decir una resolucion de
768 x 1024 px (pixeles) en formato vertical. Se cre6 dos paginas maestras “A'y B” con
las mismas dimensiones, este margen ayuda a diferenciar el tamafio entre un movil y

una tablet.
Superior: 29px.
Inferior: 30px.
Izquierda: 125 px.
Derecha: 125 px.
En la Pagina maestra “A” se diagramé para posicionar el Logo de la app y los

botones correspondientes.

Superior: 29px

xd 57| :=y22uaQ

%
a
w
~
=
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2
=
=

Inferior: 30px.

27



En la Pagina Maestra “B” se coloc6 diagramaciones adicionales para el boton de
menu de inicio, nombre de la iglesia y los botones que son para las imagenes,

informacion, mapa.

Superior: 29px.

“botén inicio

xd 57| rey22uaq

=
Q.
wn
>
-
&
=
]

Inferior: 30px.

Tipografia

Para la revista digital se utilizo la familia tipografica HELVETICA NEUE que denota
a una tipografia actual, facil al momento de leer por su notoria legibilidad.
“Fue disefiada por Max Miedinger con el fin de modernizar la tipografia Haas
Grotesk a finales del siglo XIX. Para los 60 fue cambiado su nombre a
Helvética. En los afios 80 redisefian Neue Helvética proporcionando variedad
de anchos, pesos y un disefio mas actual. La Helvcética es una tipografia con
alta legibilidad y eficaz en todo tipo de situaciones.” (Miedinger, 2008).
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Se escogio esta tipografia debido a la variedad de estilos que se puede obtener

con Helvética Neue, y su disefio moderno.

Helvética Neue Bold

Esta tipografia se utilizo para los titulos de la app movil.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

1”@-#$%&/( )="¢j;:+*

Helvética Thin
Por sus formas de facil manejo y adaptabilidad, dan una mayor frescura y
legibilidad al texto, esto permite que el nivel de recordacion del mismo sea mucho mas

sencillo. Por lo que se escogi6 para el texto.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSUVWXY/
abcdefghilklmnopgrstuvwxyz
1234567890

"@-#P%&/ ()= +"

Helvética Light
Este tipo de tipografia se eligio para los subtitulos por no ser tan gruesa se adapta
perfectamente.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSUVWXY/Z
abcdefghijklmnopagrstuvwxyz
1234567890

"@-#$%8&/()="¢j;:+"
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Como Segunda tipografia, la cual se utilizé para el logotipo se llama “AMERIKAS”.

ABCDEFGHIJRUNNOPPRSUVWRY Zv
abcdefohijlhlmnopQrstuvuwrryz
1234567890

I"@#$%b/( )=2¢:+*

Adobe Photoshop Lightroom 5
Se utilizé Photoshop Lightroom, que es el software ideal para la manipulacion y
correccion de tonos, iluminaciones, contraste, filtros de fotografia, esto dio una mejor

presentacion a las fotografias de pinturas, esculturas de cada una de las iglesias

seleccionadas.

Adobe Photoshop CC
Adobe Photoshop Creative Cloud srivié para editar las fotografias tomadas en las
iglesias. La edicion tuvo que ver con correccion de planos, centrar fotografias,

correcciones, cambio de tamafo y pixeles para acoplar a la revista digital.
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Adobe Indesign CC
Sabiendo que este programa sirve para componer y maquetar paginas digitalmente
y por tener relacion directa con la plataforma 480 interactive se utiliz6 este software en
donde se implement6 botones, scrolls, texto e imagenes de cada una de las iglesias y

lo que cada una tiene en su interior. De esta manera se dio forma a la aplicacion movil.
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480 interactive
Con la utilizacion de este software se convirti6 el documento que se realizdé en
Indesign a una aplicacion interactiva para dispositivos moviles. Se distribuird en las

plataformas de App Store y Google play.
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Producto
La aplicacion movil es apta para dispositivos I0S y Android, ajustdndose al tamafio
de pantalla del dispositivo mévil o Tablet. Su formato es Vertical para facilitar la lectura
de texto que se encuentra en el menu Informacion. Esta aplicacion esta por el
momento como un producto protipo por lo que esta ubicado en una plataforma llamada
480 interactive donde se la puede previsualizar ya como una aplicacion mévil.

Botones de las
diferentes
iglesias

|
l
1
(=

Pagina seleccionada

Boton Boton Boton
imagenes informacion mapa

galeria de imagenes texto informativo google maps

El producto tiene una tendencia minimalista, presenta texto e imagenes de forma
directa, se enfoca en simplificar las tareas del usuario teniendo como resultado una
interfaz f4cil de usar y comprender.

Cuenta con un menu principal o portada que tiene el logo de la aplicacion y de bajo de
este los siete botones los cuales dirigen a la pagina correspondiente. Se eligio el color
negro como fondo para el menu principal porque denota elegancia, es un color serio y
tecnolégico. Contrasta con el color marrén de las tipografias. Se escogio poner el
nombre de cada iglesa como boton para que al usuario le sea féacil la interaccién y el

aprendizaje de cada iglesia.
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RUTA DE 1AS IGLESIAS

La pagina seleccionada desde el menua principal cuenta con un fondo de color
marrén que asimilan materiales robustos y anticuados como los que existen dentro de
las Iglesias; es cun color neutro, simple y acogedor. En el encabezado se encuentra
un botdn llamado inicio que redirige al menu principal, y el nombre de la iglesia en la
gue se encuentre. En el cuerpo de pagina posee tres menus los cuales son: Galeria,
Informacion y mapa de ubicacion.
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INICIO

T e
'y

TRy Yees

Se realizaron estos iconos al igual que los cuadrados por el estilo minimalista y dan
un ambiente mas amplio, moderno y funcional a la aplicacién, son iconos de sintesis
formal simple, atractivos y sugerentes. Los cuadrados son de color negro porque
contrastan con el fondo de las imagenes y con una tansparencia para resaltar al icono
y que no se pierda la visibilidad de las fotografias de fondo.

El icono de galeria se tomé de la sintesis que se realizdé de la iglesia de San
francisco para el isotipo, se lo aumento un cuadro para asimilar una fotografia.

Para realizar el icono de informacién se escogio la letra “i” de la tipografia “AMERIKA”
que se usa para el logotipo y el nombre de la iglesia que se encuentra en el

encabezado.
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Al igual que con el icono de galeria se seleccion6 una figura de el isotipo para el
icono de mapa; se lo hizo de un color plano que en este caso es blanco.

MAPA

Tanto para el menu galeria, info y mapa la fotografia de fondo se desenfoca, esto
se lo hizo para tener un cierto juego con las capas y la jerarquia de la interfaz que da
al usuario una clara comprension de superposicion de objetos.

El menu Galeria cuenta con un boton de inicio que redirige al menu principal o
portada, muestra el nombre de la iglesia en la que se encuentra. Un botdon de salida
del menu y un cuadro en el centro donde se exiben las diferentes fotografias que hay
en cada una de las iglesias como sus pinturas, arquitectura, fachadas y esculturas. A
lado del menu salir ( X ) posee uso pequefios circulos que van de la mano el nUmero

de fotografias cargado de la galeria.

Vista exterior Iglesia el Sagrario

t"
B

El menu info cuenta con un botdn de inicio en la parte superior que redirige al menu

principal o portada, muestra el nombre de la iglesia. Para resaltar al texto se coloc6 un

rectangulo de color negro con una trasparencia del 50%; la transparencia sirve para
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gue el fondo difuminado no se pierda y el texto de color blanco da un buen contraste y
con un tamafio de 30 puntos lo hace legible y adaptable tanto para dispositivos
moviles como para tablets. El texto da a conocer la historia, artistas que intervinieron e
informacion general de cada iglesia.

w El Sapracio

Al igual que los deméas menus, el mend mapa tiene un botdn de inicio en la parte
superior que redirige al menu principal o portada, muestra el nombre de la iglesia. En
este menu se puede ubicar el sitio exacto de donde se encuentra la iglesia
seleccionada con la ayuda de el google maps que proveera la geolocalizacion por su
conexién directa con el internet. Esta ubicado dentro de un cadro que facilita la vista

de este mapa.

h Santo Domingo

= Iglesia de Santo Domingo X |
@ Santa Teresita

Basilica
Voto NacioAgr™
D Iglesia de Sa

Google

® ™

©

Iglesia de Santo Do...

1.6 ok k k¥
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El resultado de este trabajo se someti6 a criterio de especialistas con el
siguiente resultado.

VALIDACION 1 | VALIDACION 2 | VALIDACION 3
PREGUNTAS MB | B R MB | B R MB | B R

Originalidad del disefio. X X X

Diagramacion de Revista
digital. X X X

Cromaética. X X X

Funciones de botones e
interactividad. X X X

Uso de la informacion y
fotografias utilizadas en
Revista digital. X X X

Calidad de fotografias. X X X

Tamafio y tipografias

usadas en Revista Digital. | X X X

Logotipo. X X X

Tamario de Revista
Digital. X X X

Calidad de Revista digital. | X X X

Como resultado es un proyecto aceptable por su originalidad tanto en contenido
multimedia como en la tematica establecida. Asi mismo la diagramacion, cromatica,
funciones e interactividad son muy buenas y faciles de usar. Con respecto a la

fotografia y tipografia la validacién fue muy buena tanto para su tamafio como para la
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legitibilidad tipogréfica. El tamafio es muy bueno ya que se puede usar en cualquier

pantalla movil.
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CONCLUSIONES

Se identificaron a siete iglesias ubicadas en el centro historico de la ciudad de
Quito, las que tienen gran valor cultural que centran el interés del usuario.
Estas son: Basilica, La Merced, San Francisco, El Sagrario, La Catedral, Santo
Domingo y San Blas.

El producto editorial digital cuenta con la informacion pertinente mediante la
investigacion y documentacion de los diferentes elementos tales como
esculturas, pinturas, informacion que se encuentran dentro de las iglesias. Con
esto se pretende informar e incentivar al turismo en este sitio de la ciudad.

Se disefidé un producto editorial digital que contiene la informaciéon obtenida
por medio de la investigacion, que aportara a la informacion de la ruta de las
iglesias. La informacion compilada en el producto digital editorial contiene
documentos, fotografias, arquitectura, murales de las diferentes iglesias que se
encuentran en el Centro Histérico de Quito.

Con la ayuda, calificacién y recomendaciones de los especialistas se valoré el
producto. Quedo claro de la importancia de esta revista digital, la cual puede
ayudar al turismo con su informacion didactica. La valoracion realizada por los
especialistas arrojé que la revista digital es un gran aporte para la ciudadania

en general por su contenido informativo cultural multimedia.
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RECOMENDACIONES

e Utilizar el producto digital o aplicacion movil ante la falta de informacion
inmediata.

e Trabajar con mas contenido informético para el mejoramiento de la revista en
sitios turisticos del pais.

e Utilizar la ruta de las iglesias para procesos de formacion y capacitacion,
inclusive para los disefiadores graficos que actualmente ejercen la profesion.

¢ Promover este tipo de disefios digitales como un recurso estratégico para el

desarrollo econdmico, social y cultural.
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ANEXO 1

Preguntas de Encuestas

1. ¢Cuédles son las iglesias del centro histérico que usted conoce?

La Basilica

La Merced

San Francisco
La compaiia

El Sagrario

La Catedral

La Concepcién
Santo Domingo
Santa Catalina

San Blas

2. ¢Se siente a gusto con la informacién brindada con respecto a las iglesias del

centro histérico?

Si
No

3. ¢Qué le motiva mas a la hora de visitar las iglesias del centro histérico?

Su arquitectura
Sus esculturas
Sus pinturas
Su Historia

otras

4. A través de qué medio usted a recibido informacion :

Internet
Television
Radio

Hojas volantes
Guias

Otros

5. ¢Considera como una via la utilizacion de aplicaciones moviles para esta

informacion?

Si
No



¢ Estaria de acuerdo en descargar una aplicacion mévil gratuita que le brinde
conocimiento sobre las iglesias del centro histérico?

- Si

- No

¢, Cree que la aplicacion movil brinde beneficios a la informacion turistica sobre
la ruta de las iglesias?

- Si

- No



ANEXO 2

Validacién de Producto por Profesionales de Disefio Grafico
Nombre: %;w' §[//4462/~/D Tar/aso 77;4\5:

Informacion Profesional: wecuiceo oo Dwseln GrAFco Evpresaemae (Uvces: oad fsp )
DiseOn 0o Gafico-Esrvoie Grénce ZePac , Disesa DoR Gahmco - MART (VGG |

Diseuvance CraRico - Trecancee. CsTenianie O ELISMA en MagaTia O¢ Disedn v Ccuuum(‘@_l
4 iver Del Baececonn |

MUYy
INDICADORES BUENO BUENO | REGULAR OBSERVACIONES

/ TacUuBicioan €0 ns PRORIGNS

Originalidad del disefio CoM Te0OCues 5 ACTUAES
. (Cor1roar. MaGueInuc com
Diagramacion de Revista / Puios AURECs © ey TEZLOY
digital
Selecade 9 cRo i Tiea

Cromética A coRPe A W\ ACEsbsOCE

) Mo ensle PROBLEMA
Funciones, botones e

interactividad

ALAAD Fo70 ERATICS
AlcRO€ 8 LD wRREC
Cocy y MaMe)s D
DIA O¢ jexlo

Uso de la informacién y
fotografias utilizadas en
Revista digital

No Hiy FRoBeids ), MY
FSTCEROED 5 copu ESIBNOAUS
Revisag ec Ta.aoaue. Y

Calidad de fotografias

SUNEON NN

Tamario y Tipografias eL KEetniN & uncer MOS
usadas en Revista digital RISRAS A wowRe
/ Movejaz. én MeshTV e
Logotipo PHeeo Vel su el G oan)
/ CEL PRUEBAS Cows
Tamario de Revista digital - PuswFoldas esihoan,
s Cxeecaune!

Calidad de Revista digital
¢ Cuél es su opinién sobre [a revista digital?

@ =ICResAN L B A ACUAUPAD WGEWY VAL Yy HOTWAD A PRORUSNAD
oy ,OTM3an00 &SWchoTPes Locaes

¢ Siguiere la utilizacion y difusion de esta revista digital como aplicaciéon mévil?

U
€ oy (MRDAVIE COVAL EL YOLoR FROPIO, et VBLOR A © wuaspo, SABRE D Gud
SIoMos 200esOce. LEco MevoMIA DiIFvr DR, ¥ Mucal. b DisTaToRua Oala O VD22

En una escala del 1 al 5, ;,qué tan interesante le parecié la revista digital ?. Donde 5
es muy interesante y 1 es nada interesante
S. ( Cweo )

Como profesional valida el producto realizado para Proyecto Integrador de Carrera: &

Firma
Cl: 19219 Né-O



Validacién de Producto por Profesionales de Disefio Grafico

Nombre: José Luis Herrera Silva

Informacion Profesional: Ingeniero en Disefio Gréfico

Calidad de Revista digital

MUY
INDICADORES BUENO BUENO REGULAR | OBSERVACIONES
X Una idea factible y necesaria
Originalidad del disefio para satisfacer necesidades
informacionales
X Facilidad en la lectura, con el
Diagramaciéon de Revista uso de una estructura
digital adecuada para relajar la vista
X Armonia entre colores y sus
Cromatica respectivos tonos
X Se entiende facilmente cémo
Funciones, botones e utilizar los botones y estos
interactividad orientan eficazmente al lector
a encontrar lo que necesite
X Congruencia y
Uso de la informacion y complementacién correcta
fotografias utilizadas en entre informacién y fotografias
Revista digital
X Buena resolucion de material
Calidad de fotografias fotografico
X Existe armonia y congruencia
Tamafio y Tipografias entre las fuentes tipograficas
usadas en Revista digital empleadas
X Transmite correctamente los
Logotipo valores del producto y la
empresa
X Se emplea un tamafio
Tamanfo de Revista digital estandar de manera eficaz
para una buena apreciacion
del producto visual
X Producto final de calidad con

una buena imagen

¢,Cudl es su opinidn sobre la revista digital?

Es una revista moderna, a favor del medio ambiente, que transmite conocimiento Util y

llamativo para un grupo objetivo correctamente seleccionado.

¢Sugiere la utilizaciéon y difusion de esta revista digital como aplicacion movil?

Claro que si, porgque asi se actta a favor del medio ambiente.




En una escala del 1 al 5, ¢qué tan interesante le parecio la revista digital ?. Donde 5
es muy interesante y 1 es nada interesante

4 porque cumple con los requisitos que una revista requiere para ser aceptada y
promovida por su grupo objetivo, ademéas de que tiene una imagen e identidad que
connota valores fuertes y positivos.

Como profesional valida el producto realizado para Proyecto Integrador de
Carrera:

\J
Firma
Cl: 172094577-1



Validacién de Producto por Profesionales de Disefio Gréafico
Nombre: Erick Santiago Otalima Aldaz

Informacion Profesional: Analista de Comunicacién en Yachay EP.

MUY

INDICADORES BUENO BUENO REGULAR | OBSERVACIONES

4 Un  producto informativo
Originalidad del disefio cultural que esta a disposicion

de cualquiera de nosotros.
v Tener en cuenta la
Diagramaciéon de Revista maquetacion.
digital
v La cromatica del producto

Cromética est4 ligada a la tematica.

v Facil de usar con dinamismo e
Funciones, botones e interactividad.
interactividad

v Informaciéon clara acerca de
Uso de la informacion y las diferentes iglesias. De
fotografias utilizadas en igual manera en las
Revista digital fotografias.

v Son de buena resolucion,
Calidad de fotografias acorde al tamafio de la

revista.

v Uso de la tipografia es
Tamafio y Tipografias adecuada, clara y el tamafio
usadas en Revista digital es factible.

v Tiene relacion a la temética de
Logotipo las iglesias y su ubicacion.

v Se usO un tamafio estandar
Tamafio de Revista digital de un ipad.

4 Buena calidad.
Calidad de Revista digital

¢ Cudl es su opinién sobre la revista digital?

En un mundo donde la mayoria de personas tiene el internet y un celular a su
disposicion, esta propuesta de realizar una revista digital es muy interesante; viéndolo
por el lado de ahorro no se consume papel.

¢Sugiere la utilizaciéon y difusion de esta revista digital como aplicacion movil?
Si, por estar en un medio de difusién en el cual descargarse una aplicacion es miuy
facil, ademas por ser un aporte al turismo y a la educacién tanto para los ecuatorianos

como para las personas que visitan el centro historico de Quito.

En una escala del 1 al 5, ¢qué tan interesante le parecié la revista digital ?.
Donde 5 es muy interesante y 1 es nada interesante



5. Es una propuesta innovadora para el desarrollo y aprendizaje de la cultura que
existe en el pais.

Como profesional valida el producto realizado para Proyecto Integrador de
Carrera:

Firma



