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INFORMACION GENERAL

Contextualizacién del problema

La Fiscalia General del Estado (FGE) es un érgano auténomo dentro de la Funcién Judicial,
caracterizado por su unidad e indivisibilidad. Opera de manera desconcentrada y goza de
independencia en los dmbitos administrativo, econdmico y financiero. Su labor es representar a la
sociedad en los procesos de investigacién preprocesal y procesal. Ademads, se ha consolidado como

un referente regional en el estudio del derecho.

Este liderazgo se refleja en su constante produccion cientifica en materia juridica, contribuyendo
al crecimiento y desarrollo de los profesionales del derecho. Como parte de este compromiso, la
FGE ha impulsado la publicacién del boletin penal /US CRIMINALE, una fuente de referencia y

consulta a nivel mundial para expertos en derecho penal.

A pesar de la relevancia que ha adquirido esta publicacién, actualmente no cuenta con un manual
de estilo y disefio editorial que estandarice los criterios lingisticos, bibliograficos y visuales en sus
versiones digitales e impresas. Esta falta de lineamientos afecta la coherencia y la identidad
institucional, dando origen a posibles errores afectando la calidad de cada edicién, las mismas
deberian mantener un disefio unificado que muestre a los diferentes nimeros de la publicacion

como una familia de productos compactos a pesar de que los temas que se traten sean diferentes.

Por ello, es fundamental desarrollar un manual de estilo editorial que establezca estos criterios
y garantice su aplicacion en el tiempo. Esto no solo fortalecerd la identidad del boletin, sino que

también servira como base para futuras ediciones, asegurando su calidad y consistencia.

Problema de investigacion

La FGE cuenta con un producto editorial llamado: boletin de derecho penal IUS CRIMINALE,
reconocido a nivel internacional como una referencia clave en el dmbito del derecho penal. Sin
embargo, a pesar de su importancia, aun no dispone de un manual de estilo y disefio editorial, lo

que ha generado inconsistencias en los criterios linguisticos, bibliograficos y visuales.

Pregunta de investigacion

Por lo tanto, se plantead la siguiente pregunta de investigacién ¢ COmo contribuir a la mejora de

la publicacién cientifica IUS CRIMINALE de la FGE?



El disefio e identidad corporativa, pueden contribucidn a esta publicacidon creando un manual de

estilo que unifique criterios y regule su aplicacion, en el tiempo y sirva como base para futuras

ediciones.

Es asi que se establecen los siguientes objetivos:

Objetivo general

Elaborar un manual de estilo y disefio editorial para el boletin /US CRIMINALE de la FGE,

definiendo criterios que garanticen coherencia, refuercen la identidad institucional y aseguren una

alta calidad editorial.

Objetivos especificos

Fundamentar teéricamente el disefio editorial, explicando los principios esenciales del
disefo editorial y su aplicacién en publicaciones, con énfasis en la importancia de la
coherencia visual y estructural.

Diagnosticar inconsistencias actuales, identificando y analizando las deficiencias en los
criterios linglisticos, bibliograficos y editoriales del boletin IUS CRIMINALE, evaluando su
impacto en la calidad de la publicacion.

Establecer directrices editoriales, desarrollando lineamientos claros y estructurados que
permitan la estandarizacién del estilo y disefio del boletin, asegurando su coherencia a
lo largo de todas las ediciones.

Someter el manual de estilo a evaluacidn y retroalimentacidn por parte de expertos en
disefo editorial y derecho penal, garantizando su aplicabilidad y alineaciéon con los

estandares académicos y profesionales.

Vinculacidn con la sociedad y beneficiarios directos:

La presente investigacion responde a la necesidad institucional de contar con una herramienta

que proporcione lineamientos claros en cuanto al disefio editorial del boletin IUS CRIMINALE de la

Fiscalia General del Estado. Esto es necesario por las siguientes razones:

Tabla 1 Razones para la investigacion:

Relevancia Institucional: El boletin IUS CRIMINALE es un producto editorial que cuenta con un
gran prestigio y reconocimiento internacional, por lo que mantener y mejorar su calidad es
fundamental para la reputacién y credibilidad institucional.




Coherencia y Consistencia: La ausencia de un manual de estilo y disefio editorial ha generado
inconsistencias en los criterios linglisticos, bibliograficos y editoriales, afectando la uniformidad
y profesionalismo de las publicaciones

Identidad Institucional: Un manual de estilo es crucial para fortalecer la identidad institucional de
la FGE, debido a que garantizard que todas las publicaciones reflejen una imagen coherente y
profesional.

Calidad Editorial: La estandarizacion de los procesos editoriales asegura una alta calidad en las
publicaciones, lo que es fundamental para preservar la confianza de la comunidad cientifica y
juridica.

Valor Informativo: Publicaciones bien estructuradas y coherentes aumentan el valor informativo
y la accesibilidad del contenido para los profesionales del derecho y el publico en general.

Prioridad del problema:

El problema es de alta prioridad debido a su impacto directo en la imagen y efectividad de la FGE
como entidad de referencia en el dmbito del derecho penal. La falta de un manual de estilo y disefio
editorial compromete la calidad y consistencia de las publicaciones, lo que puede generar una

percepcién negativa y reducir su uso como fuente confiable de informacién.

Solucidn propuesta:

Este problema es de alta prioridad, ya que afecta directamente la reputacién institucional de la
FGE como una entidad de referencia en el derecho penal. La falta de un manual de estilo y disefio
editorial pone en riesgo la calidad y coherencia de las publicaciones, ademds afecta a su credibilidad

y disminuir su impacto como fuente confiable de informacidn.

e Garantizaran la coherencia y uniformidad en todas las ediciones del IUS CRIMINALE.

e Mejoraran la calidad editorial, asegurando que las publicaciones sean profesionalmente
presentadas y facilmente comprensibles.

e Fortalecerdn la identidad institucional de la FGE, promoviendo una imagen consistente
y profesional.

e Aumentaran la credibilidad y el valor informativo de las publicaciones, beneficiando a la

comunidad juridica y cientifica.

En conclusidn, la creacion de este manual de estilo solventara las inconsistencias actuales,
mejorando la calidad de las publicaciones y consolidando la posicién de la FGE como un referente

en el derecho penal.



CAPITULO I: DESCRIPCION DEL PROCESO INVESTIGATIVO

1.1.Contextualizacién general del estado del arte

1.1.1. Introduccion al Diseno Editorial
1.1.1.1. Definicién y propdsito del disefio editorial
Contexto constitucional y legal

Segun el Art. 194 de la Constitucion de la Republica del Ecuador

La Fiscalia General del Estado (FGE) es una entidad auténoma de la Funcién Judicial,
caracterizada por su unidad e indivisibilidad. Funciona de manera desconcentrada y cuenta con

autonomia en los dmbitos administrativo, econdmico y financiero.

Por esto la FGE, cuenta con una estructura, que garantiza el funcionamiento y el correcto

cumplimiento de sus distintos ambitos de accién.



llustracion 1. Organigrama Fiscalia General del Estado
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En funcidn a la estructura mostrada se determina las siguientes caracteristicas:




e La generacién de las publicaciones cientificas de la FGE, estd dentro de los procesos
sustantivos, a cargo de la Coordinacion General de Gestion del Conocimiento.

e La Direccion de Estudios Penales es quien define las normas de presentacién de los
articulos académicos, en cuanto a su formato y a la forma de referenciar los documentos
usados como fuente es su elaboracion. Ademas, coordina con autores e instituciones
pares para la generacidn de los articulos.

e La Direccion de Comunicacion y Promocion Institucional se encarga de construir el
producto editorial con base al material académico que se le entrega, este producto se
encuentra en concordancia con la imagen institucional.

e Finalmente, la Coordinacion General de Gestion del Conocimiento corrige y aprueba el

boletin previo a su publicacién en los medios de difusidn institucionales.

Tabla 2 Contexto entre Pares

INSTITUCION PUBLICACION REPOSITORIO
BUSTAMANTE Es una de las principales firmas legales | Publicacién - Boletin
FABARA ecuatoriana, cuenta con 68 afios de trayectoria Legal

en el ambito legal, lo que le ha permitido prestar
sus servicios a nivel nacional e internacional.

USFQ Law Review

Esta revista académica, revisada revisado por
pares, es gestionada y publicada por estudiantes
de pregrado del Colegio de Jurisprudencia de la
Universidad San Francisco de Quito.

Publicacién — Sistema
de Publicaciones
USFQ

Revista Juridica
Critica y Derecho

Fue fundada en 2019 por el Posgrado de la
Facultad de Jurisprudencia de la Universidad
Central del Ecuador, publicacion semestral.

Publicacion — Revista
Digital UCE

FORO. Revista de
Derecho

Desarrollada por la Universidad Andina Simén
Bolivar, no tiene un tema legal especifico a
cubrir, por lo que promociona una variedad de
articulos.

Publicacidn - Latindex

lus Humani: Revista
de Derecho

Esta publicacidn pertenece a la Universidad de
los Hemisferios, con su contenido posibilita el
debate y anadlisis de diversos temas legales.

Publicacidén - Latindex

Revista Derecho
Penal Central

Publicada por la Facultad de Jurisprudencia,
Ciencias Politicas y Sociales de la Universidad
Central del Ecuador y el Instituto Ecuatoriano de
Derecho Penal e Investigaciones Criminoldgicas.
Se especializa en temas de derecho penal.

Publicacidén - Latindex

1.1.1.2. ¢ Diseiio editorial, para qué sirve?




Una especialidad del disefio grafico, su objetivo es presentar contenido textual y visual en
publicaciones impresas y digitales. Se especializa en el cdmo se presentara el contenido al lector,
asegurando una distribucidn clara y atractiva. Usa los criterios fundamentales del disefio para crear
estilos para elementos como: titulos, encabezados, columnas de texto e imagenes. (Escuela

Britdnica de Artes Creativas y Tecnologia, 2023)
Objetivos y funciones del diseio editorial

Tabla 3 Obj. Vs Funcion

OBJETIVO FUNCION
Cautivar visualmente al lector Utilizar elementos visuales seductores para
atraer y conservar la atencién del lector.
Dar personalidad al contenido El disefio editorial debe reflejar la imagen

institucional, para ello se eligen fuentes,
colores y estilos graficos que transmitan la
esencia y tono del contenido.

Facilitar la legibilidad del texto Garantizar que el texto sea legible es una de las
funciones del disefio editorial, lo que requiere
seleccionar adecuadamente la tipografia, el
tamafio de la fuente, el interlineado y los
margenes entre columnas y parrafos.
Establecer jerarquias y puntos de atencidn El disefo editorial organiza la informacién de
tal manera que el lector pueda identificar con
rapidez los elementos mas importantes dentro
de la publicacién.

1.1.3. Aplicaciones del disefio editorial
Algunas de las aplicaciones del disefo editorial son:

Tabla 4 Aplicaciones del disefo editorial

FORMATO CARACTERISTICAS

Revistas y Periddicos Disefio de pdginas que no solo se vean
visualmente atractivas, sino también practicas
para la lectura y navegacion.

Libros Organiza el contenido de manera que sea
comodo leer y seguir, a la vez que mantiene un
atractivo visual.

Catdlogos y folletos Presenta los productos y  servicios
institucionales de manera clara y atractiva,
facilitando la comprension y el interés del
cliente potencial.




Publicaciones digitales Adapta el disefio a plataformas en linea,
asegurando que sea interactivo y facil de
navegar en dispositivos electrénicos.

1.1.2. Historia y Evolucidn del diseiio editorial
1.1.2.1. Diseio editorial moderno

Este se ha convertido en una especialidad dedicada a mejorar la composicidn y disefio efectivo
de las publicaciones impresas y digitales cuya funcién principal abarca desde la organizacién y
estructuracion del contenido grafico y literario hasta la programacion y clasificacidon de revistas,
libros, periddicos y boletines. Basicamente, busca desarrollar un esquema visual que integre cada

elemento de forma coherente y atractiva en las publicaciones, y que adicionalmente sea funcional.

En palabras de Martin Venezky, reconocido director de Speak Magazine, el disefio editorial
moderno actla como marco a través del cual una historia especifica se lee, se transmite y se

interpreta.

Gracias a las perspectivas personales de los lectores una misma publicacion despierta diferentes
sensaciones, es por esto que comprender detalladamente las caracteristicas especificas de cada
proyecto es fundamental en el disefio editorial. Aplicando un enfoque moderno, se resalta las

cualidades Unicas de cada publicacion para hacerla mas atractiva y relevante para el lector.

Dicho de manera concreta, contar con un buen disefio y una maquetacion editorial adecuada
posibilita transmitir adecuadamente la informacion u opinién del autor en un medio de

comunicacion escrito.
1.1.2.2. Evolucion y tendencias en el disefo editorial

Gracias Gutenberg y la aparicién de la imprenta en 1440, el crecimiento y evolucidn del disefio
editorial ha crecido constantemente, lo que dio paso a la necesidad de una maquetaciéon que

responda a las necesidades de los lectores.

El segundo punto de impulso para el desarrollo del disefio editorial moderno, innegablemente
es la aparicion y desarrollo del Internet, que dio paso al disefio digital, formato que poco a poco se
ha convertido en el mas usado. Debido a la globalizacién de la informacidn, cualquier medio impreso

debe contar con una versién digital para mantenerse vigente en la mente del publico. Asimismo, la



proliferacién de revistas y periddicos nativos digitales impulsa a los profesionales a crear disefios
innovadores y atractivos que capten la atencidn de los lectores y fortalezcan la identidad del medio.

(Esneca, 2019)

1.1.3. Principio basicos del diseiio editorial

1.1.3.1 Equilibrio o balance
Se refiere a la distribucién de los elementos, colores y espacios dentro de la composicion.
Existen dos tipos de balance:

1.1.3.1.1. Balance simétrico o formal

Como su nombre lo indica, los elementos y el espacio se distribuyen de forma simétrica dentro
de la composicién, por lo que se emplean disefios conservadores o de apariencia cldsica. El aspecto

formal de este estilo refleja fortaleza, estabilidad y dignidad.

El uso de un balance simétrico implica una limitacién en las posibilidades de distribucion de los
elementos dentro de la maquetacién. Sin embargo, la creatividad del profesional no se ve
restringida, ya que puede aportar personalidad al producto mediante el uso de fuentes, fotografias,

colores y espacios en blanco, entre otros. (Disenoiv, 2022)
1.1.3.1.2. Balance asimétrico o informal

Este tipo de balance es opuesto al anterior, lo que permite ampliar las posibilidades de
distribucidn de los elementos dentro de la composicion y prescindir de su disposicion centrada. La
inclusion de distintos tamafios, formas y contrastes, asi como su posicion dentro de la maquetacion,

resulta imprescindible. (Disenoiv, 2022)

Este estilo de composicién es menos rigido, lo que da como resultado un disefio mas informal y
dindmico que el balance simétrico. Ademas, al utilizar diferentes tamafos, formas y contrastes, guia
el recorrido visual del espectador, destacando la informacién intencionalmente para que se fije en

la mente del lector. (Disenoiv, 2022)

1.1.3.2. Proporcidén o Contraste



La proporcién se define como la relacién entre los objetos que conforman la composicion en
funcidn del tamafio del documento, sin dejar de lado sus dimensiones, formas y colores. Hablar de
proporcién no implica que sea necesario mantener el mismo tamafio entre los elementos; por el
contrario, es crucial diferenciarlos para destacar aquellos de mayor relevancia. Modificar el tamafno
de los objetos segln su relevancia permite organizar la informacién de manera clara, atrayendo la

atencidn e interés del lector. (Ghinaglia, 2009)
1.1.3.3. Jerarquia o Dominancia

Todo buen disefio posee un punto focal que captura nuestra mirada y orienta la comunicacion
del mensaje disefiado. La jerarquia ayuda al lector a identificar lo mas relevante desde el inicio,
destacando lo que debe captar su atencion desde el primer vistazo. Dicho de otra manera, el
elemento principal debe ser impactante en comparacion con los demas, haciendo que el lector se

fije en él rapidamente. (Harphymurx, 2021)

Al emplear los principios de proporcion y contraste, sea en el texto, imagenes o espacios, se
posibilita la que la atencidn del espectador se centre en lo deseado. Asimismo, el color forma parte
importante en la transmisién del mensaje principal, especialmente cuando contrasta
adecuadamente con el fondo. Para atraer la atencion del espectador al elemento visual dominante,

es necesario contar con el suficiente espacio alrededor para que resalte de manera mas natural.
1.1.3.4. Ritmo

Para fortalecer la sensacion de movimiento, agilidad y dinamismo en la composicién es
recomendable colocar los elementos en direcciones opuestas, Por ejemplo, si el texto esta alineado
horizontalmente, se puede girar el titulo 90 grados y resaltarlo mediante un cambio en el tamafio,
tipo o color de la fuente. Cuando exista una imagen principal vertical, puede ir acompanada de
imagenes mds pequenas dispuestas horizontalmente para contrastar y crear un efecto visual

dinamico.

Pese al aporte de este principio, es necesario no abusar de él para evitar confusiones y la
sensacion de desorden, por ello, debe ser usado estratégicamente para resaltar el mensaje
adecuadamente. Ademads, se pueden establecer alternando colores, como blanco y negro o naranja
y verde, en combinacién con imagenes y texto. Estas combinaciones contribuyen a guiar la lectura

y enfatizar el mensaje que se desea transmitir de forma organizada y coherente. (Crehana, 2022)



1.1.4.5. Unidad

La unidad es un principio fundamental de la composicion visual para transmitir de manera
efectiva el mensaje en cualquier disefio, pues proporciona coherencia y constituye el criterio
principal para evaluar si un diseno esta bien constituido y cumple su propdsito: ser atractivo y

comprensible para el espectador. (Crehana, 2022)

La unidad del disefio se consigue al equilibrar de forma correcta las dreas blancas y las con mayor
color visual en funcién de la reticula que se esté usando. Es fundamental encontrar un equilibrio ya
sea axial, radial y de ser posible un equilibrio no evidente. También pueden utilizarse técnicas como
la superposicién de textos sobre imdgenes para integrar conceptos, asi como el uso de marcos y
lineas para unificar distintas partes del mensaje. Estas técnicas ayudan a crear cohesién visual y
aseguran que todos los elementos del disefio trabajen en conjunto para comunicar eficazmente la

idea central.

Por ultimo, aprovechar adecuadamente los espacios en blanco dentro de la composicion permite
captar la atencidn y actia como un elemento unificador en torno a los componentes mds destacados
dentro del disefio general. Es fundamental recordar que la seleccién de los criterios a aplicar en un
proyecto de disefo especifico dependerd siempre del objetivo de comunicacion establecido, asi

como de las caracteristicas inherentes al mensaje y al publico al que esta dirigido.

1.1.4. Tipografia en el Diseiio Editorial
1.1.4.1. Fuentes tipograficas

La tipografia es una de las dreas mas destacadas del disefio grafico, su funcion principal es dar
forma visual al lenguaje escrito, desempefiando un papel esencial en la comunicacién visual, no solo
materializa el texto, sino que también comunica mensajes y emociones como seriedad, alegria o

elegancia. Por esto es una herramienta clave del disefio grafico.

Cada tipo de letra posee caracteristicas distintas tanto en su forma como en su significado. La
primera hace referencia a aspectos visuales como el trazo, la geometria, el estilo y la inclinacidn;
por otro lado el significado se relaciona con la impresién o el mensaje que transmite al lector.

(Escuela Europea de Empresa, 2011)



De esta manera, cada tipografia genera una sensacidn especifica y comunica un mensaje
particular que complementa y refuerza el contenido de la publicacién, por ello, la eleccidn
tipogréfica correcta es imprescindible para garantizar la coherencia y efectividad del disefio grafico

en la comunicacion visual.
1.1.4.2. Jerarquia tipografica y legibilidad

Es sorprendente como cambia la percepcién de cualquier producto editorial cuando se evalua
desde la perspectiva del lector. Este puede fatigarse rapidamente ante textos sobre fondo negro,
fuentes excesivamente adornadas, margenes reducidos y disefios que interrumpen la fluidez de la

lectura.

Comprender las distintas etapas por las que atraviesa un lector al acercarse a un libro u otro
producto impreso permite abordar el disefio de manera efectiva. En ocasiones, la atencién se capta
mediante una portada llamativa o un disefio impactante al inicio de un articulo. Para conseguir que
el lector se sumerja en la lectura sin pensar en el disefio que sostiene en las manos, priorizaremos
la legibilidad, seleccionando fuentes que no distraigan, con cajas simples y sin elementos

decorativos.

El disefador debe crear una jerarquia en la informacién, que apoye la narrativa centrar del
contenido. Es enfoque conocido como storytelling, utiliza creatividad para crear una estructura
visual para asegurar que la lectura se desarrolle de forma ergonémica. (Asociacion mexicana de

tipografia, 2021)

Esta légica de trabajo, podria dar lugar a encontrar formas originales, de composicidn y uso de
los criterios basicos del disefio, haciendo posible la creacion de nuevos aportes al desarrollo del

disefo editorial.
1.1.4.3. Uso de tipografia

Dependiendo del tipo de publicacion, por ejemplo libros o periddicos, se incorporan diversos
elementos de contenido, pese a que cada pagina debe contar con un disefio, es necesario que la

publicacion mantenga una identidad visual coherente y bien definida.
La adecuada seleccion tipografica se basa en aspectos como:

Tabla 5 Selecciodn tipogrdfica



Legibilidad Las familias tipograficas Serif y Sans Serif son cominmente usadas en
revistas por su facilidad de lectura.

Tipo de contenido Es fundamental escoger tipografias que se adapten a la naturaleza del
contenido de la publicacion, pues su objetivo principal es transmitir un
mensaje claro y efectivo.

Formato de la revista | Se debe considerar el tipo de medio en el que sera publicada, fisica o
digital, pues existen algunas disefiadas especificamente para cada
medio. Es decir, algunas fuentes éptimas para impresién pueden no
ser adecuadas para pantallas digitales y viceversa.

Estilos tipograficos Ademas del tamafio, el uso de distintos estilos tipograficos (regular,
cursiva, negrita o condensada) cumplen un papel importante. Por
ejemplo, un titular puede utilizar un estilo condensado para optimizar
espacio, mientras que las citas pueden destacarse con cursiva.

Uniformidad Lo ideal es utilizar una sola familia tipografica para toda la revista,
tipografica aprovechando sus diferentes estilos y pesos para mantener la
coherencia visual.

1.1.5. Composicion y maquetacion

Una publicacién impresa o digital, usard una reticula, como base para justificar su composicién,
mediante una reticula se distribuye vy justifica la distribucion de los componentes. De esta manera
se logra una estructura equilibrada visualmente. Existen disefiadores que fundamentan que el uso
de reticula no permite generar disefios creativos, pero los principales disenadores editoriales hacen

hincapié en que utilizar una reticula permite un resultado organizado y elegante.
1.1.5.1. Reticula

Una publicacién impresa o digital, usara una reticula, como base para justificar su composicion,
mediante una reticula se distribuye y justifica la distribucidn de los componentes. De esta manera
se logra una estructura equilibrada visualmente. Existen disefiadores que fundamentan que el uso
de reticula no permite generar disefios creativos, pero los principales disefiadores editoriales hacen

hincapié en que utilizar una reticula permite un resultado organizado y elegante.

Llamamos reticula a una serie de guias usadas en el disefio para organizar los elementos de una
composicion, buscando equilibrio, armonia y coherencia. La reticula es un sistema de lineas
verticales y horizontales, que no se mostraran en el resultado final, pero que durante el proceso de

trabajo se utilizan como guia visual en el espacio. Esta estructura de lineas dividira el formato en



espacios mas pequefios llamados Mddulos. (CEl, 2022). El uso de una estructura modular tiene por
objetivo la manipulaciéon de estos mddulos para resolver la composicidon de la propuesta final.
Ademas, la repeticion modular permite garantizar la coherencia visual. Los mddulos pueden ser

usados para crear zonas de espacio vacio que hagan contraste con las zonas de mayor peso visual.
1.1.5.2. Funciones de una reticula

La principal funcidon de una reticula es crear un sistema de organizacidon y estructura, es
importante destacar que, la reticula no forma parte del producto final, es un elemento digital que
solo se usa durante el proceso de diagramacién. En el producto final impreso o digital estas lineas

no seran visibles. (Centro de Estudios, Innovacidn y Marketing, 2022)

Tabla 6 Funciones de la reticula

Proporcionar orden y claridad en la composicion.

Asegurar objetividad sobre subjetividad en el diseino.

FUNCIONES | Manejar eficazmente el espacio y la superficie disponible.

Facilitar la integracidn de elementos sin sobrecargar la informacion.
Jerarquizar componentes para resaltar el punto focal de la composicion.
Aportar equilibrio visual ya sea con un grid simétrico o asimétrico.

1.1.5.3. Componentes de una reticula

Una reticula se compone de algunos elementos a continuacién se muestran los principales y su

uso.

Tabla 7 Principales componentes

Son areas en blanco o espacios vacios que rodean el contenido principal en
una pagina. Su funcidn es evitar que los elementos invadan los bordes del
disefo y garantizar una presentacion limpia y equilibrada, mejorando la
legibilidad y proporcionando un respiro visual al lector.

También conocidas como lineas de movimiento o direccionales, son
elementos visuales utilizados en el disefio grafico, la fotografia, la pintura
y otras formas de arte visual para guiar la mirada del espectador a través
de una composicion.

En disefio grafico y otras disciplinas, los médulos se refieren a unidades de
medida o dreas uniformes utilizadas para crear una estructura coherente y
organizada dentro de una composicidon. La implementacién de estos
maodulos permite el desarrollo de una reticula modular, un tipo de sistema
de cuadricula utilizado para dividir el espacio de trabajo en secciones
iguales o proporcionales.

MARGENES

LINEAS DE FLUJO

MODULOS




ZONAS ESPECIALES

Son el resultado de la unién de varios médulos, generando regiones focales
o puntos de interés dentro de la composicién. Estos puntos estratégicos se
emplean para establecer jerarquias entre los elementos y diferenciar los
principales de los secundarios.

MARCADORES

Llamaremos marcadores a las regiones donde se coloque informacion
secundaria, estos médulos o regiones no tienen una funcidn primaria, sino
que aportan con informacion de segundo o tercer orden como nimeros de
pagina o titulos de seccion.

1.1.5.4. Diferentes tipos de reticula

Existen varios tipos de reticulas, cada una adaptada a diferentes necesidades de disefio:

Reticula de manuscrito: Es sencilla y rectangular, ideal para bloques de texto

voluminosos. Comun en el disefio editorial de libros, puede incluir notas al pie y nUmeros
de pagina.

Reticula de columna: Dividir la pagina o formato en multiples columnas de igual anchura.

Permite crear una reticula columnar que al unir dos o mds columnas en un mismo
maodulo crea un sistema que permite una serie infinita de combinaciones. Comunmente
utilizada en periddicos, revistas y sitios web.

Reticula modular: Resultado de la combinacion de una reticula de columna con lineas de

flujo, permite dividir un formato en fragmentos o mddulos, que a su vez podran ser
unidos de forma aleatoria a conveniencia del disefio propuesto.

Reticula jerarquica: No sigue una alineacidn recta o repetida, sino que se adapta

intuitivamente a la disposicidn del contenido, creando una sensacion de espontaneidad.

Comun en libros, revistas, paginas web y carteles publicitarios.

1.1.6. Color y disefio grafico

1.1.6.1. Colorimetria

También llamada teoria del color se refiere a la ciencia que estudia los colores y sus

combinaciones, a lo largo de la historia diferentes exponentes han tratado sobre el tema por lo que

mencionaremos algunos:

llustracion 2 Teoria del Color de Newton



Isaac Newton llevd a cabo experimentos que transformaron el conocimiento sobre la luz y el
color, el resultado de este experimento se conoce como dispersion cromdtica, esto permitié des

mostrar que la luz blanca es resultado de un sistema aditivo de colores. (Escuela de Negocios, 2024).

Experimentos de
Prisma

Newton demostro la
dispersion cromatica con
prismas.

%

-/

57

Interaccion de Color

Fuente: Creacidn propia

llustracién 3Teoria de Color de Goethe:
Johann Wolfgang von Goethe, aleman que estudid el color con un enfoque mas integral subjetivo

mostrando que el color no solo es un fenémeno de origen fisico (relacién luz vs. Material) demostré

que el color se relaciona estrechamente con la percepcién humana. (Escuela de Negocios, 2024)
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llustracion 4 Teoria del Color de la Gestalt

Escuela alemana del siglo XX, su foco de estudio fue la forma en la que los humanos percibimos
formas y estructuras visuales, la teoria Gestaltica muestra la manera en que el cerebro organiza y

percibe los colores al verlos. (Escuela de Negocios, 2024)
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llustracién 5 Teoria del color de Heller

Eva Heller, condujo uno de los estudios modernos mas influyentes sobre el color, investigando
la relacién existente entre los colores y los sentimientos humanos, esto la llevo a demostrar que las
asociaciones existentes no son casuales. Demostré que el color puede influir en el comportamiento

humano en dreas como el lenguaje. (Escuela de Negocios, 2024)
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Fuente: Creacidn propia

Los hallazgos que se muestran en estas teorias, son el fundamento de nuestra compresidn sobre

cémo funciona la percepcion y uso del color. Las diferentes teorias han aportado a una comprension

mas profunda del fendmeno desde distintos enfoques.

1.1.6.2. Psicologia del color

El Color

Se ha demostrado que el color al fendmeno fisico de interaccion de los objetos con la luz. Por

esto podemos asegurar que el color cuenta con propiedades basicas, cuya modificacion alteran la

percepcién del mismo.

Aqui los principios fundamentales del color y sus conceptos.

Colores Cromadticos: Se denominan colores cromaticos a aquellos que poseen tono y

saturacion, por lo tanto, no son ni blanco, ni negro, ni grises. Estos colores pueden
clasificarse segun el circulo cromatico en funcién de su tono.

Colores Acromaticos: Se denominan colores acromaticos a aquellos que no tienen matiz

(tono) y se encuentran en la escala de grises, siendo estos desde el 100% blanco hasta el
100% negro. Estos colores se caracterizan por su falta de colorido y son resultan de la

ausencia total de luz (negro) o de la suma de todos los colores (blanco).

1.1.6.3. Caracteristicas Basicas del Color

Tono: También denominado matiz, es una de las propiedades fundamentales del color.
Se refiere a la cualidad resultante de la interaccion de la luz con un objeto y permite
diferenciar a un color de otro. Se define por su posicién en el espectro de luz visible. En
otras palabras, el tono es lo que comuUnmente se identifica como "el color" en si mismo.
Matiz: Es otro término para referirse al tono. Se utiliza para distinguir un color de otro.
En esencia, el matiz es lo que cominmente se conoce como "color" en si mismo. Es una
de las tres propiedades fundamentales del color, junto con la saturacion y el brillo.
Dependiendo del autor, del soporte de impresion o del software “matiz” y “tono”
pueden emplearse indistintamente, ya que son sinénimos.

Luminosidad: Es una de las tres propiedades fundamentales del color, junto con el matiz

y la saturacién. También puede denominarse brillo y hace referencia a la cantidad de luz



que un color refleja o emite. Esta cantidad se mide en una escala de 1 al 100%. De
manera comun, se asocia con la claridad u oscuridad de un color.

e Saturacién: Indica la pureza o intensidad de un color. Un color con alta saturacidn se
percibe como vibrante y fuerte, mientras que una baja saturacién lo torna mds apagado
o grisaceo. Su medicién estd relacionada con la cantidad de pigmento necesaria para

obtener un color determinado.
1.1.6.4. Circulo Cromatico

También conocido como rueda de colores, constituye un recurso visual clave en la teoria del color.
Su estructura permite analizar la relacidon entre los distintos colores, identificar contrastes y
armonias, y comprender cdmo la luz incide en la percepcidn del color. (Escuela Britanica de Artes

Creativas y Tecnologia, 2023)

e Colores Primarios: Son aquellos que no pueden obtenerse mediante la mezcla de otros

colores y sirven como base para crear una amplia gama tonalidades. Existen dos sistemas
principales: la sintesis aditiva (RGB), empleada en pantallas y luces, y la sintesis
sustractiva (CYMK), utilizada en pintura y tintas de impresion.

e Colores Secundarios: Surgen de la combinacion de dos colores primarios en proporciones

iguales. La en que se generan depende del sistema de color utilizado: en RGB (sintesis
aditiva) se emplea en medios digitales, mientras que en CYMK (sintesis sustractiva) se
aplica en la impresién y en el uso de pigmentos.

e Colores Terciarios: Producto de la combinacién de un color primario y un color

secundario contiguo en la rueda cromatica. Amplia el espectro de tonalidades y la
diversidad cromatica.

e Armonias de Color: Son combinaciones de colores en una secuencia que equilibra la

composicion. Las mas destacas armonias son: complementarias (colores opuestos en la
rueda), andlogas (colores adyacentes) y las formadas por triadas (tres colores
equidistantes en la rueda cromatica).

e Contrastes de Color: Resultado de la relacion entre dos o mas colores, creando un efecto

utilizado para resaltar elementos dentro de la composicion.
1.1.6.5. Seleccion de paleta de colores adecuada

La Regla 60-30-10 en la Teoria del Color



60-30-10 es una férmula clasica utilizada en disefio para lograr una composicién equilibrada y
armoniosa. Con este método se simplifica la proporcién de colores y facilitando la creacién de
paletas de color. (Toulouselautrec 2022)

Tabla 8 color

Porcentaje Proporcién de Color
60% Dominante Este porcentaje se asigna al color principal
de la composicion.
30% Secundario Este color complementa al dominante y
anade interés y variedad
10% Acento Este es el color que ainade el toque final y
aporta vitalidad a la composicién.

1.1.6.6. Elementos graficos y visuales
1.1.6.6.1. Fotografia editorial

Rama de la fotografia que se encarga de la creacién de fotografias que seran usadas en
publicaciones fisicas o digitales. Su propdsito es apoyar la narrativa del contenido creando un

concepto visual para la publicacién.

Las fotografias son una produccion intencionada, la misma que puede ser incidental o de forma
planeada en estudio, una vez desarrollada el producto fotografico debera pasar por un proceso de
seleccidon y postproduccidn, esto permite reforzar el contenido, por tanto, el fotégrafo debe lograr

recrean el ambiente y tono del articulo, proporcionando contexto visual y emocional. (Format, 2023)

Tabla 9 Propésito de la Fotografia Editorial

Las fotografias editoriales son cuidadosamente seleccionadas o
creadas para complementar el contenido escrito. Ayudan a los
lectores a visualizar y entender mejor la historia que se cuenta.
Las imagenes editoriales establecen el tono del articulo. Esto
contribuye a captar la atencién del lector y mantener su interés.
Las fotos deben estar alineadas con el tema y el mensaje del
APOYAR LA NARRATIVA articulo, reforzando la narrativa y afiadiendo profundidad a la
historia.

COMPLEMENTAR EL
CONTENIDO

REFLEJAR LA ATMOSFERA

1.1.6.6.2. Diseiio de infografias y diagramas

Denominamos infografia a un recurso visual que presenta informacién o datos con el objetivo de

facilitar la comprension de contenidos complejos y hacerlos mas atractivos. (Format, 2023)



1.1.7. Disefio digital vs. Disefio impreso
1.1.7.1. Diferencias entre digital e impreso

Al disefiar una publicacién es fundamental el seguir una estructura organizada, que muestre el
contenido de forma jerarquizada, y adaptada para las necesitades de un publico objetivo. Es aqui
donde es fundamental la toma de decisiones sobre la composicién de la portada, la secuencia del

contenido en cada pagina y la distribucion de la publicidad, entre otras cosas.

Los formatos editoriales online, resultantes de las nuevas tecnologias han revelado rapidamente

que el disefio editorial impreso y digital no pueden ser iguales. (Paredro, 2010)

Cada uno de estos mundos cuenta con caracteristicas que los vuelven Unicos, esto nos obliga a
adaptar los contenidos a su formato nativos para cada caso. A continuacion, las principales

diferencias entre el disefio editorial impreso y el digital.

Tabla 10 impreso - digital

IMPRESO

DIGITAL

Publico objetivo

Suele dirigirse a un publico
mayor que puede tener
dificultades para navegar por
internet.

Se enfoca en un publico mas
joven, generalmente mas
familiarizado con la
tecnologia y la navegacion en
linea.

Atractivo visual

Debe captar la atencién del
lector mediante informacion
relevante.

Visualmente Ilamativo para
mantener al usuario en el
sitio.

Interactividad

Interaccion limitada con el
lector.

La interactividad desempenfa
un papel fundamental.

legibles y claras.

Tamaiio Tiene limitaciones de espacio | La longitud del contenido
fisico. puede ser prdcticamente
ilimitada.
Colores Utiliza el sistema de colores | Usa el sistema RGB, que
CMYK. permite colores mas vivos.
Tipografia Se deben usar tipografias | Puede permitirse el uso de

tipografias mdas diversas vy
creativas, siempre
asegurando la legibilidad.

1.1.7.2. Publicaciones en formatos digitales




Llamamos soportes digitales a todo formato de contenido virtual (paginas web, apps moviles,
formatos multimedia). Los mismos que han tenido un desarrollo acelerado en los ultimos afios,
pasando a ser una de las principales maneras en la que se consume informacion. Por su significativo
crecimiento, la sociedad moderna a sufrido una digitalizacién, que a tenido como resultado la
creacion de productos y experiencias en entornos digitales. Este fendmeno no ha sido ajeno al
diseno editorial, area donde las publicaciones se han vuelto interactivas y con un gran enfoque en

experiencia de usuario. (UVM, 19)

Esto a dado al nacimiento de dos principios tedricos fundamentales al momento de hablar de

formatos digitales.

Tabla 11 soporte tedrico

Concepto base del disefio digital. Se centra en la creacién de
interfaces visuales digitales. Esto con el fin de garantizar la
correcta interaccién entre el usuario y un soporte tecnolégico. Si
bien el desarrollo de interfaces se rige por principios tedricos de
funcionalidad y accesibilidad, el disefio Ul tiene un gran
componente de atractivo visual.
hace referencia a la experiencia que tiene una persona al
interactuar con un sistema digital, o servicio tecnolégico. La UX
EXPERIENCIA DE USUARIO | no es solo a la interfaz visual, sino que engloba todos los aspectos
UX de la interaccidn con producto y su contribucidn a la percepcion
general de calidad y utilidad. Esto se logra creando flujos
navegacion eficiente, haciendo productos intuitivos y de facil usar

DISENO DE INTERFACES DE
USUARIO
ul

La experiencia de usuario no solo se refiere al uso de una interface visual atractiva, sino que
involucra todo elemento con el que el usuario tiene relacién y como estos elementos son disefiados
de forma intencional para conseguir una reaccion por parte del usuario. En un entorno donde la
tecnologia y la digitalizacién estdn presentes en multiples ambitos, el disefio digital desempefia un

papel clave en la creacién de experiencias interactivas para los usuarios.

1.1.7.3. Impresion (resolucidn, calidad del papel)

La impresion de libros y revistas abarca una variedad de estdndares, adaptados a un sin numero
de propésitos y preferencias editoriales. (Renderforest, 2020)

A continuacion, algunos de los formatos mds comunes utilizados:



Tabla 12 Formatos de impresion

REVISTAS Y CATALOGOS
Tamano Carta (US Letter) Formato Digest Revistas Cuadradas

Dimensiones: 8.5" x 11" Dimensiones: 5.5” x 8.5" Dimensiones: 8.5 x 8.5" o

(aprox. 22 x 28 cm). (aprox. 14 x 22 cm). 5.5” x 5.5” (aprox. 22 x 22 cm
Este es el formato estandar, Equivalente al papel A5 0 14 x 14cm).

similar al papel A4. Formato mes frecuente pero

usado en publicaciones de

lujo.

1.2. Proceso investigativo metodoldgico
1.2.1. Proceso de investigacion
1.2.1.1. Enfoque de la investigacion

Este estudio tiene u enfoque cualitativo, busca entender con profundidad el criterio de un grupo
de profesionales del sector grafico, con el fin de diagnosticar los nudos criticos de un producto
existente y encontrar las areas donde se puede mejorar el mismo. Para al final validar la propuesta

de solucidn por el mismo grupo de expertos.
1.2.1.2. Poblacién y muestra - No probabilistica

El método para elegir la poblacidén y la muestra, es un método no probabilistico. Aqui el detalle

del procedimiento empleado en este estudio:
1.2.1.3. Muestra No Probabilistica

Mediante un muestreo aleatorio se escogié un grupo de individuos de manera intencional y

deliberada, con base en criterios especificos relacionados con los objetivos de esta investigacion.
1.2.1.4. Muestra por Conveniencia

Se selecciona un grupo de participantes, no de forma aleatoria, sino su selecciéon obedece a los
criterios basicos establecidos en esta investigacion. A continuacion se muestran los perfiles de los

candidatos seleccionados como muestra.



Tabla 13 Perfiles de la muestra

Titulo: Tecndloga en Disefio Grafico vy

Multimedia. (IAVQ) Titulo: Tecndlogo en Diseio y Multimedia
Licenciado en Disefio (Universidad de | Empresa: BUSTAMANTE FABARA

Palermo) Cargo: Coordinador del Departamento de
Empresa: Tbo Soluciones Digitales Marketing y Comunicacién

Cargo: Disefiador Gréfico Experiencia: 14 afios de experiencia

Experiencia: 8 afios de experiencia

Titulo: Tecndlogo en Disefio Grafico vy
Multimedia. (IAVQ)

Empresa: Tebusco Marketing Digital

Cargo: Director de Arte

Experiencia: 10 afios de experiencia

Titulo: Lic. Comunicacién Social
Empresa: IESS

Cargo: Asistente

Experiencia: 6 afios de experiencia

1.2.2. Métodos, técnicas e instrumentos
1.2.2.1. Analisis de Contenido
Definicion

Andlisis de contenido es un método utilizado para sistematizar, codificar y categorizar
informacién de cardcter textual o visual con el propdsito de validar un resultado o propuesta.

Permite evaluar la funcionalidad de un contenido antes de su implementacién.
Objetivo

Extraer informacion subjetiva que permita una comprension detallada del fenédmeno estudiado.
Facilitar la exploracion y descripcidn en profundidad de los datos, proporcional un sustento solido a

la interpretacién.
Instrumento de investigacion
Entrevista no estructurada

Técnica de cardcter cualitativa de recopilacidn de datos permite al entrevistador abordar temas

y formular preguntas de manera flexible, ajustdndose a las respuestas y reacciones del entrevistado.



Alcance de la investigacién

La presente investigacion tiene un enfoque interpretativo y eta orientada al analisis, correccién
y validacidn de una propuesta grafica desde la perspectiva de un grupo de miembros participantes.

Este enfoque cualitativo, se usard para validar la funcionalidad de una propuesta.
Objetivo principal

Investigar, recopilar e interpretar, los criterios de un grupo multidisciplinario de profesionales

del area de la comunicacién, para validar la funcionalidad de una propuesta de disefio grafico.

1.3. Analisis de resultados

Mediante el uso de una entrevista abierta a un grupo de expertos tanto en disefio como en
comunicacion visual. Se ha llegado al siguiente analisis, en la siguiente tabla se muestran las areas

que presentan deficiencias, asi como las recomendaciones para una solucion viable.

AREAS DIAGNOSTICO RECOMENDACION
Los expertos coinciden en que
la tipografia utilizada en la
revista no permite una lectura
cémoda y fluida. Se
identificaron problemas
relacionados con el tamafio de
fuente, que puede resultar
pequeio, asi como con el uso
de tipografias que no favorecen
la lectura prolongada.

Los miembros del grupo
notaron que la estructura
interna de la revista presenta
problemas de jerarquizacion. La
disposicion de los articulos y las

Se recomienda optar por fuentes
mas legibles y con un mayor
contraste y color tipografico.

Ademads de revisar el interlineado y
los margenes con el fin de evitar la
sensacion de texto aglomerado.

Texto

Se recomienda que el disefio a
proponerse sea mas estructurado,

Organizacion del con encabezados claros y una

contenido . . diferenciacion mas marcada entre
secciones no siguen un .
L. . las secciones.
esquema ldégico, lo que dificulta
su navegacion y compresion de
la informacion.
La relacién entre imagen y texto . .
o Se sugiere un enfoque mds
fue un aspecto sefialado. Se . e
. . equilibrado en la utilizaciéon de
identificaron dos problemas o
. e imdgenes, asegurando que estas
Uso de Imagenes y principales: la falta de .
< g L . sean de alta calidad y que
graficos coherencia visual entre lis

complementen el contenido sin
generar distracciones innecesarias.
Ademas, se resalta la necesidad de

elementos graficos y el texto,
sobrecargando visualmente
algunas paginas.




unificar el estilo en graficos y
tablas.

Adaptabilidad digital

En la era digital, es esencial que
las publicaciones se adapten a
multiples formatos y
dispositivos. Los miembros del
grupo sefialaron que la revista
no esta completamente
optimizada para su visualizacion
en plataformas digitales,
dispositivos moviles y lectores
electrénicos.

Los profesionales sugieren una
versidn digital interactiva que
mejore la experiencia de usuario.
Ademas, se recomienda considerar
en medida de lo posible la inclusién
de hipervinculos y videos.

Paleta de color

La revista presenta una paleta
de color que dificulta la lectura
fluida y no resalta los
contenidos de manera efectiva.
Los miembros del grupo
sugieren revisar la combinacion
de colores para garantizar un
adecuado contraste, mejorando
la experiencia de usuario.

Se sugiere el uso del espacio en
blanco para crear un disefio mas
limpio y moderno, usando
estratégicamente los espacios en
blanco para evitar la sensacion de
saturacidn visual.

Estilo editorial

Por ultimo, se identifico que el
estilo editorial presenta
inconsistencias en el uso de sus
elementos dentro del formato,
lo que genera una falta de
uniformidad.

Se recomendé desarrollar un
manual de estilo que establezca
pautas claras para el disefio y la

edicién de los articulos, esto para
garantizar la coherencia en la
presentacién y facilitando la
comprension del lector.

Reflexiones finales

Los evaluadores aseguran que la revista IUS CRIMINALE, tiene areas en las que presenta errores

en su disefio editorial afectando a su presentacion y accesibilidad.

Sus recomendaciones son:

e Seleccionar nuevas familias tipogréficas para mejorar la legibilidad y ajustar el

interlineado, margenes para mayor comodidad en la lectura.

e Reorganizar la estructura de los contenidos para mejorar la navegacion.

e Crear un estilo propio para la relacién imagen — texto, proporcionando cohesidn visual y

evitando la sobrecarga de elementos.



Implementar mejores en las versiones digitales, garantizando su adaptacion a
dispositivos maviles, incluir hipervinculos y video.
Proponer una nueva paleta de color para mejorar la estética y la accesibilidad visual.

Crear manual de estilo editorial, que norme el comportamiento visual del producto.



CAPITULO II: PROPUESTA
1.2. Fundamentos tedricos aplicados

El disefio editorial se refiere a la planificacidn visual y estructural de una publicacidn.

e Tipografia: por otro lado, la tipografia, al igual que los colores institucionales, es un
elemento imprescindible de la identidad visual, y su eleccién se basa en coherencia y
reconocimiento del estilo. (Lupton, 2014). Por lo dicho, elegi la tipografia Montserrat
porque su forma moderna, limpia y practica encarna la esencia de la identidad
institucional. Ademas, la geometria y equilibrio facilita la lectura de textos en diferentes
formatos. Los diferentes estilos de la tipografia hacen que el uso de la Montserrat sea
relevante en la mayoria de las situaciones.

e Pagina Estructura y diagramacion: tanto de los elementos que acomodan el contenido
de una forma legible, transitable por lector puede corresponden a cualquiera de los
soportes innumerables en cual puede desarrollarse. (Tondreau, 2019). La estructura que
se ha definido, tanto como la diagramacién realiza una funcién de separacion
delimitacién de un arreglo entre paginas, insertando separadores, o portadillas para
cada articulo. La estructura de separadores es admisible por el factor de uso de abstracts
e introducciones.

e Uso de imagenes, tables y gréficos: La inclusion de elementos visuales (imagenes o
videos) refuerza la narrativa y la correcta compresion del contenido. Las tablas y graficos
permiten presentar e interpretar datos complejos (Tufte, 2006). Para la seleccion de

imagenes, se establece los siguientes criterios:
Seleccion de imagenes

e Efecto Orange & Teal en fotografia: esta es una técnica o efecto de correccién de color
creada para la correccion de color en el cine, pero actualmente también es usada en
fotografia, que realza los tonos calidos (naranjas) y frios (azules) para lograr un contraste
atractivo de estilo cinematografico, se basa en la teoria del color creando una armonia
por complementarios, realzando tonos de piel en contraste con fondos frios. (Brown,
2021)

e Planos subjetivos: se usaran planos subjetivos que muestren el concepto del contenido,
sin llegar a mostrar elementos como rostros completos. Mediante primeros

primerisimos planos que se enfoquen en elementos clave como manos firmando un



documento. Esto ayuda a evitar la sobreexposicion emocional y mantener una
perspectiva mas universal evitando asi herir la susceptibilidad del lector mostrando una
postura mas conservadora por parte de la institucion.

e |luminacién y composicidn: Se emplearan principalmente imagenes con luz natural o
dramatizada, donde las sombras y los reflejos aporten profundidad sin generar una

sensacién negativa o artificial.
2.2. Uso de la diagramacion

e Imagenes a sangre(full-page) para portadillas o separadores con una leve superposicién
de texto en un recuadro sutil.

e Fondo desenfocado en fotografias para colocar resimenes (abstracts) sin perder la
imagen de fondo.

e Uso de recortes y marcos geométricos para insertar imdgenes dentro de los articulos sin

saturar el disefio.
Armonias de color basadas en azul

Las armonias de color basadas en azul utilizan combinaciones crométicas donde este tono es

predominante, transmitiendo calma, profesionalismo y confianza.

Estas combinaciones pueden incluir esquemas monocromaticos, andlogos o complementarios

dentro del circulo cromaticos, (Itten, 2018)

En concordancia con la identidad corporativa de las Fiscalia General del Estado (FGE), la
cromatica para la publicacion se basa en una armonia de color con tonos azules, lo que respeta la
identidad visual institucional, ademas, transmite confianza, profesionalismo y transparencia,

valores fundamentales en el dmbito juridico.

La paleta cromatica propuesta (revisar manual) se aplicara en la diagramacién, en combinacion
con el efecto Orange & Teal en imdgenes, con el objetivo de mantener coherencia visual y generar
un contraste atractivo sin perder sobriedad. Ademas, se utilizard diferentes matices de azul en

graficos, tablas y elementos de apoyo para la informacién de manera clara y accesible.

Reticulas modulares en disefio editorial



Las reticulas modulares son sistemas de organizacién visual que dividen el espacio en médulos
para estructurar contenido de manera coherente y equilibrada. Estas reticulas facilitan la alineacién

de elementos. (Tondreau, 2019)

Se utilizard una maquetacién basada en una reticula modular de dos y de tres columnas.
Este formato tiene como objetico proporcionar flexibilidad y dinamismo, permitiendo
distribuir la informacién de forma balanceada, ya sea usando el texto a ancho completo,

o combinaciones de texto e imagen de destaca, como citas o resimenes.

Lineamientos para publicaciones digitales e impresas

Para el proceso de correccién y aprobacidn, se utilizara un PDF interactivo, que permita realizar
cambios sin afectar la calidad o la funcionalidad del archivo. (Williams, 2021). Al uar un archivo de
bajo pesos se garantiza una carga y descarga rapida de la informacién, asi como el uso de canales
de comunicacion como el mail institucional. Posterior a su aprobacién via memo la direccién de

Comunicacion publicara el documento en la pagina web como un PDF interactivo.

En el intranet institucional se utilizard un album de imagenes en formato JPG, asegurando que
las imagenes sean de alta calidad a una resolucion de 72 DPI. (Kvern & Blatner, 2018). Ademas, debe
crear un PDF para impresidn, que se depositara en el repositorio institucional. Este archivo sera el
soporte para cualquier necesidad futura. Se procede de esta manera con el fin de asegurar que, sin
importar el medio de exposicion, el boletin sea accesible, funcional y respaldado adecuadamente

cumpliendo con los criterios de la institucion.

Para el proceso de maquetacién el software debe incluir herramientas de disefio grafico,
magquetacion y edicién, que permita trabajar con imagenes, tipografias y maquetacion de manera
profesional y eficiente. Ademas, se deben usar los complementos de Adobe Suite, como Photoshop,
llustrados y Acrobat, esto con el fin de crear un ecosistema para integrar imagenes, graficos. (Pérez

& Gonzalez, 2020).
Proceso de validacion y actualizacion

Para garantizar la transparencia y la eficiencia en el proceso de correccidn y aprobacién, se ha

hecho énfasis en la creacion de un proceso de trabajo, mediante un diagrama de flujo que muestra



de manera clara y detallada los pasos a seguir en las distintas etapas de proceso de trabajo, este
diagrama abarca desde la creacion de la informacion. Esta herramienta, que se encuentra dentro
del manual, permite el seguimiento preciso de cada etapa del proceso, por lo que es una

herramienta clave para la organizacion del trabajo (Goulet, 2019).

Mediante esta herramienta se asigna responsabilidades especificas a cada participante, desde
los disefiadores y redactores hasta los responsables de la aprobacion final. Este esquema asegura
que todos los involucrados comprendan sus roles, tiempos de entrega y el producto del que cada
uno es responsable, asegurando que cada miembro del equipo tenga claro su rol y el proceso del

proyecto (Krug, 2020)
2.3. Descripcidn de la propuesta
2.3.1. Estructura general

A continuacion, se presenta un organizador grafico que ilustra la estructura del Manual de Estilo

y Disefio Editorial para el Boletin de Derecho Penal IUS CRIMINALE, de la FGE (Grafico 2).

llustracién 6 Estructura general del Manual de Estilo y Disefio Editorial

= Proceso de Validacion y
~ Actualizacion
_ Mecanismos de revision periddica
Formatos de citacion Recepcion de sugerencias y
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ortograficas Uso de imagenes, tablas y
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A/(D Introdu
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2.3.2. Explicacién del aporte
1. Introduccion
Propésito del manual

El presente manual tiene como objetivo presentar de forma organizada y jerarquizada
asegurando que todos los documentos se presenten alineados con respeto a la identidad
institucional de la Fiscalia General de Estado de Ecuador, garantizando una comunicacién clara y

efectiva.
Importancia de la estandarizacion editorial

El mantener un estdndar en la publicacién del boletin IUS CRIMINALE, es una estrategia que
busca garantizar que el equipo encargado de la creacién del contenido. Mantenga la calidad del

producto final. Proporcionando un producto de calidad al publico objetivo de estas publicaciones.
2. Normas generales de redaccion
Estilo de escritura

El estilo de escritura para el boletin usa un tono formal y técnico sera esencial para transmitir
autoridad y credibilidad, sin caer en un lenguaje excesivamente complejo. Se debe respetar las
normas de la redaccidn juridica y la comunicacion institucional. Usando frases concisas, evitar

ambigliedades, y siempre con un enfoque imparcial y respetuoso.
Uso de terminologia juridica

La terminologia juridica propia de este tipo de publicaciones es parte logica de la redaccion de
un articulo para el boletin. El uso de tecnicismos innecesarios o jergas que pueden confundir al lector

no especializado, debe ser uno de los criterios al evaluar la pertinencia de un escrito a ser publicado.
Normas gramaticales y ortograficas

La Real Academia Espafiola (REA) serd la principal fuente de consulta para resolver dudas y
garantizar que los textos estén libres de errores gramaticales y ortograficos. A la profesionalidad de

la publicacién.

3. Criterios bibliograficos



El formato correcto de citado es APA en su versién nimero 7. Se selecciona el mismo debido a
su universalidad en el ambito académico y legal. Este formato permite atribuir de forma clara Ia
propiedad de una fuente a la que se haga referencia. Queda a discrecidn el uso del formato Chicago

para citas mas complejas o especificas de textos juridicos internacionales.
4. Diseiio editorial y formato
Tipografia y colores institucionales

La Fiscalia General del Estado (FGE) de Ecuador, tiene una identidad visual ya establecida en el
imaginario de publico. Por esto la seleccidn de tipografias y armonias de color deben estar en
consonancia con la identidad visual de la marca principal. Las tipografias seleccionadas son
Montserrat para los textos principales y Bebas Nue para los titulares. De igual se establece paletas

de color principal y secundaria en consonancia a los colores institucionales de la marca principal.
Estructura de paginas y diagramacidén

Se utilizara una reticula modular de dos y tres columnas, que proporcionara una estructura que
mediante la combinacién dota al documento de orden y equilibrio, haciendo que la lectura y
compresion del contenido sea accesible. El uso de esta reticula permite la inclusion de elementos
visuales, como imagenes y graficos, evitando sobrecargar la pagina, manteniendo una presentacion

limpia y profesional.
Uso de imagenes, tablas y graficos

Todas las imagenes usadas en la publicacién seran editadas con el efecto Orange & Teal para
lograr una estética visual moderna y coherente. Debido a que no es posible producir sus propias
imagenes se usaran imagenes de banco que reflejen el contexto juridico, asegurando que las
fotografias sean sobrias, respetuosas y no generen sensaciones negativas. Las tablas y graficos

seguiran un disefio minimalista y claro, usando los colores institucionales.
5. Lineamientos para publicaciones digitales e impresas
Adaptacion de contenido para formato web y PDF

El producto final tendrd dos formatos de exportacion, pdf e imagenes .jpg. El PDF interactivo de

bajo peso serd utilizado para facilitar la revisidn y aprobacion, ademas de ser el formato en el que



se publicard en canales institucionales. Para la intranet, se optara por un dlbum de imagenes en JPG,

asegurando compatibilidad con todos los dispositivos y plataformas de la institucion.
Requisitos de impresidn y distribucion

Aunque el enfoque principal no se la impresidn, se creard un PDF par impresidon con una
resolucidon adecuada, que serd almacenado en el repositorio institucional para futuras necesidades.
Este archivo garantizara que, cualquier publicacién pueda ser impresa sin pérdida de calidad,

cumplimiento con los estandares técnicos para distribucidn en formato fisico.
Requerimiento se software

Para satisfacer las necesidades de disefio y creacion de publicidad de alta calidad, se ha
seleccionado Adobe InDesign como herramienta principal. Complementado con otros de la Adobe
Suite como Photoshop e llustrador, este responde a la lata demanda del mercado ecuatoriano por
soluciones profesionales y accesibles que ofrezca resultados de calidad y sean compatibles con los

sistemas institucionales.

6. Proceso de validacion y actualizacién
Mecanismos de revisidn periddica

Se estableceran mecanismos de revision periddica para garantizar que las publicaciones estén
siempre actualizadas y sean relevantes. Esto incluye revisiones de contenido, disefio y formato, con
el objetivo de asegurar que el material cumpla con los mds altos estandares de calidad y precision
juridica. El proceso sera detallado en un diagrama de flujo, que permitira un seguimiento claro de

cada etapa.
Recepcidn de sugerencias y ajustes

El proceso de correccidn y aprobacidn estara basado en la recepcién de sugerencia y ajustes a
través de un formulario interactivo en PDF, que permitira a todos los involucrados en el proceso de
creacion de la revista hacer observaciones, proponer cambios y validar el contenido. Este sistema

garantiza que se tome en cuenta todas las voces relevantes antes de la publicacion final.

Estrategias y / o técnicas



Para la construccién del manual de estilo y disefo editorial se emplearon las siguientes

estrategias:

e Analisis de referentes

o Se investigaron manuales de estilo utilizados en otras publicaciones cientificas
de instituciones reconocidas (Ej. APA, Chicago, normas ISO, etc.)

e Revision de publicaciones actuales

o Seidentificaron inconsistencias en ediciones anteriores de IUS CRININALE.

e Entrevistas y retroalimentacion de expertos

o Se consulté a disefiadores editoriales, juristas y académicos para validar los
criterios propuestos.

e Pruebas pilotos y ajustes

o Se aplicd el manual en ediciones de prueba para evaluar su eficacia y realizar

mejoras antes de su implementacién definitiva.

Con estas estrategias, se asegura que el manual sea practico, aplicable y alineado con. Las

necesidades de la Fiscalia General del Estado de Ecuador y su comunidad académica.
Validacion de la propuesta
Validacién

El proceso de validacién de la propuesta final se llevé a cabo en base a una entrevista abierta de

dos preguntas, que fueron:

1. ¢(El contenido del manual es claro, preciso y alineado con los principios y normativas del
disefo editorial moderno? ¢hay algln aspecto que consideras que requiera mayor
desarrollo o precisién?

2. ¢la estructura y organizacidon del manual facilitan su uso y consulta en la practica

profesional?
Comentarios de los validadores

El grupo de profesionales consultados ha valuado el Manual de Estilo Editorial del Boletin de
Estudios Penales IUS CRMINALE. Considerando que el producto final presenta un contenido claro,
preciso y alineado con los principios tedricos del disefio editorial contemporaneo. Se ha destacado

la definicidon de la estructura del manual.



Se hace inca pie en el acierto que es incluir normas sobre tipografia, formatos, elementos de
disefio ademds de normas de redaccién y citado. Esto permite que el manual se vuelva una
herramienta que permitira mantener el estilo y coherencia del boletin de manera sostenida en el
tiempo. Los profesionales valoran positivamente el enfoque dado a la parte fotografica, generando
un estilo atractivo, que mejora la comunicacién visual al crear una relacidon texto imagen muy

armonica.

Los miembros del grupo sostienen que, gracias a la secuencia légica, que va desde los aspectos
generales a los especificos, profesionales de todos los niveles de habilidad podran comprender y

utilizar el contenido del presente manual.

Los evaluadores concluyen que el manual es de facil uso y aplicacion resaltando su accesibilidad,
aseguran que los usuarios del manual no tendran dificultades en estructurar nuevos nimeros de la
publicacion, replicando el estilo y normas que constituyen el IUS CRMINALE, cumpliendo asi con el
objetivo del presente trabajo, de construir una herramienta que mantenga la coherencia formal de

la publicacién en el tiempo, con los estandares de calidad esperados.
1.2. Matriz de articulacién de la propuesta

En la presente matriz se sintetiza la articulacion del producto realizado con los sustentos tedricos,

metodoldgicos, estratégicos — técnicos y tecnoldgicos empleados.

Tabla 14 Matriz de articulacion



EJES O PARTES
PRINCIPALES

SUSTENTO TEORICO

SUSTENTO METODOLOGICO

ESTRATEGIAS / TECNICAS /
INSTRUMENTOS APLICADOS

DESCRIPCION DE RESULTADOS

Normas Generales de
Redaccion

Criterios Bibliograficos

Disefio Editorial y
Formato

Direccion de Estudios Penales (FGE)

Direccién de Estudios Penales (FGE)

Seleccion de Fuentes y Relevancia

La hasqueda bibliogréfica se centré en una seleccién de
fuentes académicas y especializadas.

Teorias y Enfoques Principales

1.

Disefio Editorial y Formato
Fuente: Lupton, E. (2014). Thinking with Type: A
Critical Guide for Designers, Writers, Editors, &
Students. Princeton Architectural Press.

Tipografia y Colores Institucionales
Fuente: Lupton, E. (2014). Thinking with Type: A
Critical Guide for Designers, Writers, Editors, &
Students. Princeton Architectural Press.

Estructura de Pagina y Diagramacion
Fuente: Tondreau, S. (2019). The Art of Page Layout:
Design Principles for Professional Designers. Laurence
King Publishing.

Uso de Imagenes, Tablas y  Graficos
Fuente: Tufte, E. (2006). The Visual Display of
Quantitative Information. Graphics Press.

Armonias de Color Basadas en  Azul
Fuente: Itten, J. (2018). The Art of Color: The
Subjective Experience and Objective Rationale of
Color. Wiley.

Reticulas Modulares en Disefio Editorial
Fuente: Tondreau, S. (2019). The Art of Page Layout:
Design Principles for Professional Designers. Laurence
King Publishing.

Efecto Orange &  Teal en Fotografia
Fuente: Brown, B. (2021). Cinematic Color Grading
Techniques in Film and Photography. Digital Arts
Press.

Fuente secundaria: la informacion
proviene de una fuente oficial o
institucional.

Fuente secundaria: la informacion
proviene de una fuente oficial o
institucional.

Método de investigacion
bibliografica: la investigacion se
basé en una revision de fuentes
bibliograficas especializadas
Criterios de seleccion de fuentes:
Es importante mencionar los
criterios utilizados para seleccionar
las fuentes, como la relevancia,
la calidad y la actualidad de la
informacion.

Estrategia: Anadlisis documental de
fuentes secundarias proporcionadas
por Direccion de Estudios Penales.
Instrumentos: Procesador de texto
Microsotf Word

Estrategia: Andlisis documental de
fuentes secundarias proporcionadas
por Direccion de Estudios Penales.
Instrumentos: Procesador de texto
Microsotf Word

Estrategia:

La estrategia aplicada fue la revisién
bibliografica sistematica

Técnica:

La técnica utilizada en este analisis
fue la busqueda avanzada en bases
de datos académicas y publicaciones
especializadas.

Instrumentos:
* Bases de datos académicas como
Google Scholar y JSTOR.
¢ Herramientas de gestion

bibliografica como Obsidian.

¢ Cuaderno de notas o software
como Microfott Word para
sintetizar los conceptos clave de
cada fuente revisada.

Normas y estilo de escritura

Normas de citado y bibliografia

Tipografia y colores institucionales
Estructura de pagina y diagramacion

Uso de iméagenes, tablas y gréficos




EJES O PARTES
PRINCIPALES

SUSTENTO TEORICO

SUSTENTO METODOLOGICO

ESTRATEGIAS / TECNICAS /
INSTRUMENTOS APLICADOS

DESCRIPCION DE RESULTADOS

Lineamientos para
Publicaciones Digitales e
Impresas

Proceso de Validacién y
Actualizacion

Seleccidn de Fuentes y Relevancia

Lla busqueda bibliografica se centr6 en fuentes
especializadas que cubren los aspectos de la adaptacién de
contenido a distintos formatos.

Fuente: Williams, J. (2021). The Essentials of Digital
Publishing: Principles and Practices. Oxford University Press.
Requisitos de Impresion y Distribucién
Fuente: Kvern, R., & Blatner, D. (2018). The Art of Printing: A
Guide to the Printing Process. Wiley.

Software para Disefio  Editorial en  Ecuador
Fuente: Pérez, L., & Gonzdlez, R. (2020). Software de
Disefio Editorial en el Contexto Ecuatoriano: Tendencias y
Herramientas. Editorial Académica.

Teorias y Enfoques Principales

Mecanismos de Revision Periédica Fuente: Goulet, P.
(2019). Revision y Validacion de Contenidos:

Recepcién de Sugerencias y Ajustes
Fuente: Krug, S. (2020). The Importance of Feedback:
Improving Publications Through Reader and Expert
Suggestions. Pearson Education.

Método de investigacion
bibliografica: la investigacion se
basé en una revision de fuentes
bibliograficas especializadas
Criterios de seleccion de fuentes:
Es importante mencionar los
criterios utilizados para seleccionar
las fuentes, como la relevancia,
la calidad y la actualidad de la
informacion.

Método de investigacién
bibliografica: la investigacién se
basé en una revision de fuentes
bibliograficas especializadas
Criterios de seleccion de fuentes:
Es importante mencionar los
criterios utilizados para seleccionar
las fuentes, como la relevancia,
la calidad y la actualidad de la
informacion.

Estrategia:
La estrategia aplicada fue la revision
bibliogréfica sistematica.
Técnica:
La técnica utilizada fue la busqueda
avanzada en bases de datos académicas
y publicaciones especializadas
Instrumentos:
Los instrumentos aplicados en este
analisis fueron:

¢  Bases de datos académicas como

Google.

¢  Herramientas de gestion
bibliografica como  Obsidian
Software de disefio grafico
y maquetacion como Adobe

InDesign, lllustrator y Photoshop

Estrategia:
La estrategia aplicada fue la revision
bibliogréfica y anadlisis de procesos de
gestion
Técnica:
La técnica utilizada en este anlisis fue
la bisqueda avanzada en bases de datos
académicas y lectura critica
Instrumentos:
Los instrumentos utilizados en este
proceso fueron:
¢ Bases de datos académicas
como Google.
¢ Herramientas de gestion
bibliografica como Obsidian.

Lineamientos para Publicaciones
Digitales e Impresas

Adaptacion de contenido para
formato web y PDF

Requisitos de impresion y
distribucion

Requerimiento de software

Mecanismos de revision periddica-
Recepcion de sugerencias y ajustes




Conclusiones

e La elaboracion del manual de estilo permite estandarizar el proceso de produccién
editorial de las publicaciones juridicas de la Fiscalia General del Estado FGE. La
aplicacion del presente manual permitird mantener un diseiio editorial limpio y
atractivo de forma sostenida en el tiempo. Ademds de contribuir a la imagen

institucional de la FGE.

e la diciplina del disefio grafico, tiene una serie de soportes tedricos universales que
se aplican a todas sus areas de especializacion, entre ellas el disefio editorial. El
presente manual tiene sustento en estos criterios tedricos permitiendo que el
boletin IUS CRIMINALE, mantenga un equilibrio entre claridad y atractivo visual.
Debido al caracter juridico de la publicacién, este aspecto es fundamental para evitar
interpretaciones errdoneas y facilitar la comprension tanto para el publico

especializado como para el general.

e El no contar con herramientas que delimiten el comportamiento editorial de una
publicacion tiene con efecto la aparicion de inconsistencias entre nUmero y numero
de la publicacién. Mientras mas tiempo se deje pasar sin contar con estas
herramientas los errores pueden ser cada vez mas grandes afectando a la calidad

final del producto.

e La optimizacion del flujo de trabajo, es otra area a la que contribuye el presente
manual, pues estableciendo procesos para la generacion, correccion y publicacién de
los contenidos, Asimismo, delimita las funciones y responsabilidades, de cada actor
en el proceso de generacién del boletin. Esto permitira la identificacién de
inconvenientes y la resolucion temprana de posibles problemas, asegurando mayor

eficiencia en la produccion editorial.

e El producto final de este estudio fue presentado y validado por un grupo de
profesionales de distintas areas de disefio y la comunicacidon visual, quienes
respaldaron su contenido y emitieron criterios favorables recomendando su

aplicacion.



Recomendaciones

e Andlisis y diagndstico: previo al desarrollo de un manual de este tipo, se debe realizar
un diagndstico sobre las necesidades especificas en la produccion editorial. Esto
permitird identificar los errores mas comunes, dificultades técnicas, los nudos
criticos y las expectativas de los usuarios finales.

e Formar un equipo multidisciplinario: iniciar el proceso de trabajo involucrando a un
equipo de profesionales de distintas areas (disefiadores, editores, juristas vy
comunicadores) esto con el fin de asegurar que el producto final corresponda a las
necesidades de las diferentes dreas institucionales involucradas y garantice una
estructura clara y funcional.

e Usar referencias el analisis de proyectos similares en instituciones de la misma area,
permitira identificar patrones exitosos y buenas practicas, que puedan ser adaptadas
a las necesidades particulares de la FGE. Al identificar estas estrategias exitosas es
posible generar un medio de continua actualizacién y mejora de los pardmetros del
manual esto permitird crear un insumo mucho mds robusto que siempre se
encuentre a la vanguardia.

e C(Creacién de manuales para productos similares, IUS CRIMINALE no es la Unica
publicacion cientifica con la que cuenta la FGE, por eso seria oportuno repetir este
proceso de creacion de un manual para esos otros productos. Esto con el fin de crear
lineamientos base que permitan crear estilos propios para cada producto existente.
La coherencia en la identidad visual de los diferentes productos institucionales, asi
como su relacién con la marca principal de la FGE, deberia ser una de las principales

areas de interés para la Direccion de Comunicacién Y Promocién Institucional.
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ANEXO 1

FORMATO DE ENCUESTA

Banco de audios de entrevistas

https://drive.google.com/drive/folders/1ePrs-qZuluCdtzAv52irgYV4AMQVRDyTq?usp=drive link

Producto final

https://drive.google.com/drive/folders/1kDTuD8kejZ10DWR8ay2G99 CFZ 9JR4S?usp=drive li
nk



https://drive.google.com/drive/folders/1ePrs-qZuIuCdtzAv52irgYV4MQvRDyTq?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1kDTuD8kejZ10DWR8ay2G99_CFZ_9JR4S?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1kDTuD8kejZ10DWR8ay2G99_CFZ_9JR4S?usp=drive_link




